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I- Introducción. 

La Universidad Monteávila es reconocida por darles a los estudiantes de la Escuela de Ciencias de la 

Comunicación e Información el reconocimiento de Licenciados Integrales en el área. Integrales porque cada año de 

nuestra estadía en la Monteávila conocemos y aprendemos sobre una materia distinta de la carrera. En primer año 

podemos ver Introducción a la imagen, en segundo año Diseño grafico, en tercer año Televisión,  en cuarto año 

Comunicación corporativa y, ahora, en quinto año Cine.  

El alumno de la Monteávila tiene el privilegio de formarse cada año con diversos departamentos que la carrera de 

Comunicación Social abarca. La creación de estos talleres de edición busca motivar al estudiantado a continuar 

aprendiendo y a su vez poner en práctica lo que en nueve meses capto de la materia.  

Este proyecto de grado no se basa en  entregar un libro de producción solamente, es darle al joven universitario 

las herramientas para que desarrolle e ingenie, utilice sus habilidades y mediante a ello busque su campo de interés 

dentro de la carrera para futuros estudios.  

La producción es un campo lleno de mucha actividad, siempre está en constante movimiento para poder lograr que 

algo se realice. Crear todos estos talleres puede demostrar, a la hora de buscar ofertas laborales, todo lo que se logró  

hacer para conseguir el cometido, unos talleres exitosos.  

Editar es un arte y es por ello se buscó impartir estos talleres para enseñar desde cómo cortar una fotografía y 

colocarla en un fondo distinto a su original hasta como de un boceto hecho a mano se puede llevar a lo digital. 
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1-. Objetivos del proyecto 

1.1- Objetivo general. 

 

 Crear talleres de edición en el área de fotografía y diseño con la finalidad de enseñar la importancia de la 

edición y motivar a continuar lo aprendido en los talleres. 

 

1.2- Objetivos específicos. 

 

 Buscar los medios y recursos necesarios para la realización de los talleres (patrocinio, espacio, material 

para los alumnos, profesores para cada área y material POP). 

 

 Entregar certificados a los participantes validado por las autoridades de la universidad Monteávila una 

vez culminado el taller.  

 

 Incentivar al estudiantado y también a los profesores de la Universidad Monteávila a continuar en la 

realización de estos talleres que sirven de aprendizaje fuera de las aulas de clases.  

 

 Conseguir un aprendizaje más profundo sobre cómo realizar y trabajar una edición.  
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1.3.- Cronograma de etapas para realizar los talleres. 

Act. # 
Fecha de 
Inicio  

Fecha 
Límite  

Actividad  Descripción  

Reunión para 
corrección con 

Tutor  
(Opcional - No 

Definitivo) 

Tiempo para 
entrega formal a la 

facultad  

ETAPA # 1   - PRE- EVENTO  

# 1 04/01/2010 11/01/2010 

Entrevistas 
con los 

profesores de 
los talleres 

Coordinar con cada 
Profesor del área que 

enseñara a los 
muchachos el 

programa que deben 
realizar. 

No necesaria, será 
días antes del primer 

avance. 
2 semanas  

# 2 08/01/2010 15/01/2010 

Reservar 
Laboratorios 

de la 
universidad 

para la 
realización de 

los talleres 

Reunirse con la 
Profesora Grissel 

Guerra para reservar 
las fechas de los 

laboratorios una vez 
estudiados los 

horarios de 
disponibilidad de los 

mismos 

No necesaria 1 semana  



 
11 

# 3 18/01/2010 22/01/2010 

Reunión con el 
tutor para 

correcciones 
antes de la 

entrega de los 
primeros 
avances 

Una vez revisado 
los programas de 

los profesores, 
presupuestos para 
materiales POP, se 

pasara a las 
correcciones, de ser 
necesarias, con el 

tutor 

19/01/2010 
Semana de entrega 
PRIMER AVANCE 

# 4 25/01/2010 29/01/2010 

Iniciar 
búsqueda de 

patrocinio para 
la elaboración 

del evento 

Enviar cartas a las 
empresas para 

conseguir patrocinio, 
económico como de 

papelería, para el 
evento 

No necesaria 
10 semanas antes 

del evento 

#5 01/02/2010 05/02/2010 

Comenzar 
producción de 
los materiales 

POP 

Iniciar la elaboración 
de la publicidad para 
vender el evento a los 

estudiantes 

No necesaria 
9 semanas antes del 

evento 

# 6 22/02/2010 26/02/2010 

Reunión con 
las empresas 
que acepten 

aportar 
patrocinio a 

evento 

Conversar con estas 
empresas interesadas 

en colaborar con el 
evento para que 
conozcan de que 
trata el proyecto y 

Requerida para 
conversar sobre las 
reuniones con las 

empresas y revisión 
del arte para el 

evento 

6 semanas antes del 
evento 
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cuál puede ser su 
colaboración 

# 7 08/03/2010 12/03/2010 

Revisión de lo 
obtenido 

durante estas 
semanas y 

discutir 
posibles 

modificaciones 
con el tutor 

Reunirse con la tutora 
para revisar avance 
pasado, lo que se 

logro en estas 
semanas y lo que se 
puede agregar antes 
de la entrega final, ya 
para esta fecha debe 
estar listo el material 
P.O.P. para el evento 

Requerida  
4 semanas antes del 

evento 

# 9  22/03/2010 26/03/2010 

Revisión de 
los 

participantes 
del evento. 

Pedir lista en 
administración para 
chequear cuanto ha 

sido la demanda, 
hasta la fecha, para el 

taller 

Requerida, para 
estudiar cómo se ha 
vendido el evento a 

los estudiantes 

2 semanas  antes 
del evento 

# 10 29/03/2010 02/04/2010 

Preparar todo 
para dar 

comienzo al 
taller 

Ordenar salones, 
material que se le 
entregara a cada 

participante y reunión 
con los profesores de 

los talleres. 

Requerido para 
chequear que todo 

este saliendo con ose 
planteo 

1 semana antes del 
evento 

ETAPA #2- EVENTO 
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# 11 05/04/2010 09/04/2010 
Comienzo del 
taller (I parte) 

Se dará comienzo a 
los talleres de 

edición, se le hará 
seguimiento al 

desenvolvimiento de 
los profesores con los 
alumnos y viceversa.  

Requerida para 
observar que todo 

esté en orden 

4 semanas antes de 
la entrega FINAL del 

proyecto 

# 12 12/04/2010 16/04/2010 
Continuación  

y cierre del 
taller (II parte) 

Entrega de 
certificados, 

reconocimiento a los 
mejores trabajos 
realizado por los 

alumnos, 
reconocimiento a los 

profesores.  

Requerida para dar 
palabras de clausura 

3 semanas antes de 
la entrega FINAL del 

proyecto 

ETAPA #3- POST EVENTO 

# 13 19/04/2010 23/04/2010 

Comienzo de 
analizar los 
logros del 
evento y 

resultados 

En base a las 
encuestas y los 

trabajos realizados 
por los alumnos de 

los talleres, se sacara 
una conclusión de si 
fue efectivo o no el 

evento 

Requerida para sacar 
conclusiones con el 

graduando 

2 semanas antes de 
la entrega FINAL del 

proyecto 
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# 14 26/04/2010 30/04/2010 

Finiquitar 
detalles y 

conclusiones 
del evento 

Ultimas correcciones 
con la tutora para la 

entrega final del 
proyecto 

Obligatoria 
1 semana antes de 

la entrega FINAL del 
proyecto 

#15 03/05/2010 07/05/2010 

Entrega del 
libro de 

producción a 
la facultad.  

Después de revisar 
detalladamente el 

trabajo y empastar, 
se procede a la 

entrega del 
Proyecto final de 

carrera 

Obligatoria 
Semana de la 
entrega FINAL 

 

 

2.- Pre evento. 

  2.1- Público Meta. 

 Personas con aspiraciones de aprender para enriquecimiento personal y profesional a través del uso de 

programas como lo son Photoshop e Illustrator. Debido al pequeño espacio de los laboratorios que la Universidad 

Monteávila facilitó, estos talleres tenían como fin ser sólo para estudiantes de la Universidad Monteávila, sin 

embargo se extendió la inscripción, debido a la demanda de público en general. 
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2.2- Fecha, lugar, horarios.  

 

 Fecha: las fechas que se escogieron para dictar los talleres fueron las únicas donde los laboratorios de la 

Universidad Monteávila tenía disponibilidad al igual que los horarios. Las fechas fueron: 06, 08, 09, 13,15 y 16 de 

abril. 

 

 Lugar: La Universidad Monteávila facilitó los laboratorios I y II, el laboratorio I en donde fue dictado el taller 

de Photoshop cuenta con veintidós (22) computadoras todas ellas equipadas con el programa requerido. El 

laboratorio II donde fue dictado el taller de Illustrator cuenta con diecinueve (19) computadoras igualmente 

equipadas con el programa requerido. 

 

 Horarios: Los talleres iniciaban a las 05:30 p.m. se pasaba a un pequeño refrigerio de quince (15) minutos 

de 06:30 p.m. a 06:45 p.m. y culminaban a las 08:00 p.m. 

 

2.3. Comités de participantes. 

 

Este evento fue realizado por una sola persona, por ende la división en sí de comités no se ve reflejada 

puesto que la persona se encargó de toda la producción para la realización del evento.  
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 2.4- Participantes. 

  2.4.1- Modelo de carta de presentación para participantes. 

 

Caracas, 05 de enero de 2010 

 

 

Señor. Edgar Garibaldi: 

La presente es para hacer extensa la invitación a participar, en calidad de profesor, al I taller: “El arte de la 

edición: imaginación – creatividad - diseño.”, el cual tendrá lugar los días: 06, 08, 09, 13, 15 y 16 del mes de abril de 

2010 en las instalaciones de la Universidad Monteávila, con el fin de impartir conocimientos acerca de la edición de 

fotografías a los alumnos de la universidad. Seria de grato agrado contar con su persona para la realización de estos 

talleres de edición a realizarse en dicha universidad. 

Seria para mi persona de gran importancia poder concretar una reunión con usted, para de esta forma, explicar 

con mayor detenimiento los detalles referentes al evento y su participación en el mismo. 

Sin más a que hacer referencia, queda de usted. 

Saludos cordiales. 

Atentamente, 

Andrea V. Moreno M. 
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Caracas, 05 de enero de 2010 

 

Señora Matilde Lago: 

La presente es para hacer extensa la invitación a participar, en calidad de profesor, al I taller: “El arte de la 

edición: imaginación – creatividad - diseño.”, el cual tendrá lugar los días: 06, 08, 09, 13, 15 y 16 del mes de abril de 

2010 en las instalaciones de la Universidad Monteávila, con el fin de impartir conocimientos acerca de la edición de 

diseño grafico a los alumnos de la universidad. Seria de grato agrado contar con su persona para la realización de estos 

talleres de edición a realizarse en dicha universidad. 

Seria para mi persona de gran importancia poder concretar una reunión con usted, para de esta forma, explicar 

con mayor detenimiento los detalles referentes al evento y su participación en el mismo. 

Sin más a que hacer referencia, queda de usted. 

Saludos cordiales. 

Atentamente, 

Andrea V. Moreno M. 
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  2.4.2- Modelo de carta para agradecimiento de participantes. 

 

Caracas, 24 de abril de 2010 

 

 

Estimada Prof. Matilde Lago: 

La presente es con el fin de agradecerles su valiosa participación como profesor para la realización de los talleres 

de edición: “El arte de la edición. Imaginación – creatividad – diseño.” Que tuvo lugar los días 06, 08, 09, 13, 15 y 16 

de abril del presente año.  

Personas como ustedes contribuyen a la formación de jóvenes que harán un aporte significativo al desarrollo de 

nuestro país. Es por ello que le damos nuestro más sincero agradecimiento y esperamos poder seguir contando su 

incondicional apoyo para próximas oportunidades. 

Sin más a que hacer referencia. 

Reciba un cariñoso saludo. 

Andrea V. Moreno M. 
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Caracas, 24 de abril de 2010 

 

 

Estimada Prof. Edgar Garibaldi: 

La presente es con el fin de agradecerles su valiosa participación como profesor para la realización de los talleres 

de edición: “El arte de la edición. Imaginación – creatividad – diseño.” Que tuvo lugar los días 06, 08, 09, 13, 15 y 16 

de abril del presente año.  

Personas como ustedes contribuyen a la formación de jóvenes que harán un aporte significativo al desarrollo de 

nuestro país. Es por ello que le damos nuestro más sincero agradecimiento y esperamos poder seguir contando su 

incondicional apoyo para próximas oportunidades. 

Sin más a que hacer referencia. 

Reciba un cariñoso saludo. 

 

 

Andrea V. Moreno 
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  2.4.3- Currículo participantes.  

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Diseñador grafico Edgar Garibaldi 

Experiencia Laboral 

Estudios Realizados 

-Ravelpa Publicidad – Diseñador Grafico. 1985-1989 

-F.J.C. Solución Creativa – Director creativo. 1989-90 

-Signum Publicidad – Diseñador Grafico. 1990-91 

-Fabriart – Director de arte. 1991-93 

-Ravelpa Publicidad – Director creativo. 1993-95 

-Free lance. 1995-2007 

-I.C.D. Gustavo Herrera, Chacao. Mención: Dibujo 

técnico. 1977-1982. 

-Instituto de diseño Pereras, Los Dos Caminos. 

Mención: Diseño Grafico. 1982-1985. 

-Artes Graficas 1986- Agfa Gevaert de Venezuela, 

Los Ruices Sur. 
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Diseñador grafico Matilde Lago 

 

-Universidad José María Vargas. Mención: 

Lic. Diseño Grafico. 2009 

 

Estudios Realizados 

 

-Archivo Nacional de arte Rupestre. 2008 

-R&G Servicios Gráficos. 2009 

 

Experiencia Laboral 
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  2.4.4- Explicación, justificación y objetivo de la participación en el taller. 

  -Diseñador Edgar Garibaldi: Diseñador gráfico free lance, trabaja en estos momentos para Ponce & Benzo 

rediseñando cada empaque de la empresa. Su participación será como profesor para dictar el taller de Photoshop, para 

ello se conoció detalladamente su portafolio. Seleccionará los cinco (5) mejores trabajos de Photoshop para ser 

publicados en la Universidad Monteávila.  

  -Diseñador Matilde Lago: Profesional desde hace un año, tiene un excelente manejo del programa 

Illustrator. Matilde Lago participa como profesora en el taller de Illustrator ya que posee los conocimientos, la dedicación y 

material para dictar las clases. Con su visión crítica, objetiva y conocedora del área, tendrá la labor de seleccionar al 

finalizar los talleres los cinco (5) mejores trabajos, para ser publicados en la Universidad Monteávila.   
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 2.5- Patrocinios y proveedores. 

  2.5.1- Modelo de carta de presentación para patrocinantes. 

 

Caracas, 27 de enero de 2010 

 

Señores Yamín Gourmet. 

Atención.- 

Sr. Andrés Yamín. 

La presente es para hacer extensa la invitación a participar, en calidad de patrocinante, al I taller: “El arte de la 

edición: imaginación – creatividad - diseño.”, el cual tendrá lugar los días: 06, 08, 09, 13, 15 y 16 del mes de abril de 

2010 en las instalaciones de la Universidad Monteávila, con el fin de presentar el proyecto final de carrera. Seria de grato 

agrado contar con su persona para la realización de estos talleres de edición a realizarse en dicha universidad. 

Seria para mi persona de gran importancia poder concretar una reunión con usted, para de esta forma, explicar 

con mayor detenimiento los detalles referentes al evento y el patrocinio en el mismo. 

Sin más a que hacer referencia, queda de usted. 

Atentamente, 

Andrea V. Moreno M. 
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Caracas, 29 de enero de 2010 

 

Señores Bodegas Pomar. 

Atención.- 

Sra. Katiana Ferreira. 

 

La presente es para hacer extensa la invitación a participar, en calidad de patrocinante, al I taller: “El arte de la 

edición: imaginación – creatividad - diseño.”, el cual tendrá lugar los días: 06, 08, 09, 13, 15 y 16 del mes de abril de 

2010 en las instalaciones de la Universidad Monteávila, con el fin de presentar el proyecto final de carrera. Seria de grato 

agrado contar con su persona para la realización de estos talleres de edición a realizarse en dicha universidad. 

Seria para mi persona de gran importancia poder concretar una reunión con usted, para de esta forma, explicar 

con mayor detenimiento los detalles referentes al evento y el patrocinio en el mismo. 

Sin más a que hacer referencia, queda de usted. 

Saludos cordiales. 

Atentamente, 

Andrea V. Moreno M. 
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Caracas, 01 de febrero de 2010 

 

Señores Compumall. 

Atención.- 

Sr. Carlos Sultán. 

 

La presente es para hacer extensa la invitación a participar, en calidad de patrocinante, al I taller: “El arte de la 

edición: imaginación – creatividad - diseño.”, el cual tendrá lugar los días: 06, 08, 09, 13, 15 y 16 del mes de abril de 

2010 en las instalaciones de la Universidad Monteávila, con el fin de presentar el proyecto final de carrera. Seria de grato 

agrado contar con su persona para la realización de estos talleres de edición a realizarse en dicha universidad. 

Seria para mi persona de gran importancia poder concretar una reunión con usted, para de esta forma, explicar 

con mayor detenimiento los detalles referentes al evento y el patrocinio en el mismo. 

Sin más a que hacer referencia, queda de usted. 

Saludos cordiales. 

Atentamente, 

Andrea V. Moreno M. 

 



 
26 

Caracas, 02 de febrero de 2010 

 

Señores Global Express Forwarding. 

Atención.- 

Sr. Carlos Araque. 

 

La presente es para hacer extensa la invitación a participar, en calidad de patrocinante, al I taller: “El arte de la 

edición: imaginación – creatividad - diseño.”, el cual tendrá lugar los días: 06, 08, 09, 13, 15 y 16 del mes de abril de 

2010 en las instalaciones de la Universidad Monteávila, con el fin de presentar el proyecto final de carrera. Seria de grato 

agrado contar con su persona para la realización de estos talleres de edición a realizarse en dicha universidad. 

Seria para mi persona de gran importancia poder concretar una reunión con usted, para de esta forma, explicar 

con mayor detenimiento los detalles referentes al evento y el patrocinio en el mismo. 

Sin más a que hacer referencia, queda de usted. 

Saludos cordiales. 

Atentamente, 

Andrea V. Moreno M. 
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Caracas, 28 de enero de 2010 

 

Señores Emporio Group. 

Atención.- 

Sr. Juan José Leandro. 

 

La presente es para hacer extensa la invitación a participar, en calidad de patrocinante, al I taller: “El arte de la 

edición: imaginación – creatividad - diseño.”, el cual tendrá lugar los días: 06, 08, 09, 13, 15 y 16 del mes de abril de 

2010 en las instalaciones de la Universidad Monteávila, con el fin de presentar el proyecto final de carrera. Seria de grato 

agrado contar con su persona para la realización de estos talleres de edición a realizarse en dicha universidad. 

Seria para mi persona de gran importancia poder concretar una reunión con usted, para de esta forma, explicar 

con mayor detenimiento los detalles referentes al evento y el patrocinio en el mismo. 

Sin más a que hacer referencia, queda de usted. 

Saludos cordiales. 

Atentamente, 

Andrea V. Moreno M. 
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  2.5.2- Modelo de carta agradecimiento para patrocinantes. 

 

Caracas, 09 de abril de 2010 

 

 

Estimado Sr. Andrés Yamín: 

La presente es con el fin de agradecerles su valiosa colaboración para la realización de los talleres de edición: “El 

arte de la edición. Imaginación – creatividad – diseño.” Que tuvo lugar los días 06, 08, 09, 13, 15 y 16 de abril del 

presente año.  

Personas como ustedes contribuyen a la formación de jóvenes que harán un aporte significativo al desarrollo de 

nuestro país. Es por ello que le damos nuestro más sincero agradecimiento y esperamos poder seguir contando su 

incondicional apoyo para próximas oportunidades. 

Sin más a que hacer referencia. 

Reciba un cariñoso saludo. 

 

Andrea V. Moreno M. 
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Caracas, 09 de abril de 2010 

 

 

Estimada empresa Bodegas Pomar: 

La presente es con el fin de agradecerles su valiosa colaboración para la realización de los talleres de edición: “El 

arte de la edición. Imaginación – creatividad – diseño.” Que tuvo lugar los días 06, 08, 09, 13, 15 y 16 de abril del 

presente año.  

Personas como ustedes contribuyen a la formación de jóvenes que harán un aporte significativo al desarrollo de 

nuestro país. Es por ello que le damos nuestro más sincero agradecimiento y esperamos poder seguir contando su 

incondicional apoyo para próximas oportunidades. 

Sin más a que hacer referencia. 

Reciba un cariñoso saludo. 

 

 

Andrea V. Moreno M. 
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Caracas, 09 de abril  de 2010 

 

 

Estimada empresa COMPUMALL: 

La presente es con el fin de agradecerles su valiosa colaboración para la realización de los talleres de edición: “El 

arte de la edición. Imaginación – creatividad – diseño.” Que tuvo lugar los días 06, 08, 09, 13, 15 y 16 de abril del 

presente año.  

Personas como ustedes contribuyen a la formación de jóvenes que harán un aporte significativo al desarrollo de 

nuestro país. Es por ello que le damos nuestro más sincero agradecimiento y esperamos poder seguir contando su 

incondicional apoyo para próximas oportunidades. 

Sin más a que hacer referencia. 

Reciba un cariñoso saludo. 

 

 

Andrea V. Moreno M. 
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Caracas, 09 de abril  de 2010 

 

 

Estimada empresa GEF: 

La presente es con el fin de agradecerles su valiosa colaboración para la realización de los talleres de edición: “El 

arte de la edición. Imaginación – creatividad – diseño.” Que tuvo lugar los días 06, 08, 09, 13, 15 y 16 de abril del 

presente año.  

Personas como ustedes contribuyen a la formación de jóvenes que harán un aporte significativo al desarrollo de 

nuestro país. Es por ello que le damos nuestro más sincero agradecimiento y esperamos poder seguir contando su 

incondicional apoyo para próximas oportunidades. 

Sin más a que hacer referencia. 

Reciba un cariñoso saludo. 

 

 

Andrea V. Moreno M. 
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Caracas, 09 de abril de 2010 

 

 

Estimada empresa EMPORIO GROUP: 

La presente es con el fin de agradecerles su valiosa colaboración para la realización de los talleres de edición: “El 

arte de la edición. Imaginación – creatividad – diseño.” Que tuvo lugar los días 06, 08, 09, 13, 15 y 16 de abril del 

presente año.  

Personas como ustedes contribuyen a la formación de jóvenes que harán un aporte significativo al desarrollo de 

nuestro país. Es por ello que le damos nuestro más sincero agradecimiento y esperamos poder seguir contando su 

incondicional apoyo para próximas oportunidades. 

Sin más a que hacer referencia. 

Reciba un cariñoso saludo. 

 

 

Andrea V. Moreno M. 
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  2.5.3- Base de datos de empresas.  

Nombre 

empresa 

patrocinante 

Persona 

Contacto 

Cargo en la 

empresa 

Correo electrónico Teléfono/ celular Confirmados 

Bodegas 

Pomar 

Katiana 

Ferreira 

 Katiana.ferreira@empresas-

polar.com 

0416-

6083779/0212-

2023301 

X 

Emporio Group Juan José 

Leandro 

Socio de la 

empresa 

 0412-

3084144/0412-

3248782 

X 

Compumall Carlos 

Sultán 

Dueño  0412-2451438 X 

GEF Carlos 

Araque 

Dueño carlos.araque@gefgroup.com.ve 0212-9939758 X 

Yamín Gourmet Andrés 

Yamín 

Dueño yamin@yamingourmet.com 04143204101/0212-

9853789 

X 

Tequechongos Fernando 

Ríos 

Gerente 

mercadeo 

frios@tequechongos.com 0414-3122441  

La Crocante Cristina 

Soto 

Socia  0414-2318358  

Directv Belkys Gerente de bmatas@directv.com 0212-9094209  

mailto:Katiana.ferreira@empresas-polar.com
mailto:Katiana.ferreira@empresas-polar.com
mailto:yamin@yamingourmet.com
mailto:frios@tequechongos.com
mailto:bmatas@directv.com
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Mata mercadeo 

El Nacional Manuel 

Sucre 

Vicepresidente msucre@el-nacional.com   

Juan Chichero Alberto 

Martin 

Socio amartini@juanchicheros.com 0212-2391834  

 

 

  2.5.4 Explicación del tipo de patrocinio.  

  Las cinco (5) empresas que colaboraron en la realización de estos talleres brindaron lo siguiente:  

- Bodegas Pomar: empresa que colaboró con cinco (5) botellas de vino espumante “POMAR 

BRUT”, para el brindis de clausura de los talleres el día viernes 16 de abril.  

- Compumall: Empresa que cubrió todos los gastos en cuanto a papelería se refiere: carpetas, 

bolígrafos, resmas de papel, lápices y porta carnet.  

- Emporio Group: Colaboró económicamente dando un sobre en efectivo por la cantidad de bs. 

2500, para uso exclusivo de los talleres. Esto podía ser invertido a conveniencia del organizador.  

- GEF: Empresa que, al igual que Emporio Group, aportó un cheque por bs. 1600 para ser usado a 

conveniencia del organizador, en lo que sea necesario para los talleres. 

mailto:msucre@el-nacional.com
mailto:amartini@juanchicheros.com
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- Yamín Gourmet: Se encargó de cubrir los gastos de la empresa “Bajo la Maga”, boutique creativa 

quienes realizaron toda la imagen del taller: pendones, afiches, identificadores, roscas para cd´s y 

logo.  

 

 2.6- Logística y planificación. 

  2.6.1-Refrigerio. 

  Para estos talleres se contrató la panadería La Crocante, la cual se encuentra dentro de la Universidad 

Monteávila, para que se encargara del refrigerio de los talleres. Cada día se colocaban seis (6) bandejas variadas, entre 

las comidas se tenía sushi, croissant de chocolate, polvorosas, pastelitos de jamón y queso crema, pasta seca, pastel de 

pollo, mini pinchos, entre otras. También se contaba con bebidas como refrescos en lata, agua mineral, café con lecha y 

jarras de nestea. La Crocante se encargaba junto con el personal de apoyo  de la Universidad Monteávila, de colocar las 

bebidas y comidas en el sitio donde se tenía estipulado para el refrigerio. Una vez finalizado el personal de apoyo 

limpiaba y recogía el lugar.  

 

  2.6.2- Material de los talleres. 

  El día que los talleres dieron inicio, a cada participante se le daba una carpeta de aros que adentro contenía 

los implementos necesarios para el taller. Estas carpetas contenían un block de rayas para anotaciones, bolígrafo, lápiz, 

el identificador para poder entrar al laboratorio los días posteriores y  un CD con el programa del taller al cual se inscribió. 
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  2.6.3- Protocolo. 

  Para el día inaugural de los talleres se colocaron dos mesas de madera, una para los participantes de 

Illustrator y otra para los participantes de Photoshop, cada una identificada con un afiche promocional del taller y junto a 

estas un pendón con la misma información del afiche. Estuvieron tres (3) colaboradores donde uno se encargaba de 

tomar las fotos del registro de los participantes y entrega de obsequios a los mismos, mientras que los otros dos se 

ocupaban de hacer el registro de los participantes y entrega del obsequio. Todo esto era bajo la supervisión de la 

organizadora.  

 

  2.6.4- Equipos audiovisuales. 

  Se acordó con el Sr. Luis Barrios, Jefe de servicios generales de la Universidad Monteávila, para que en los 

días que el taller se llevaría a cabo, cada laboratorio tuviera un video beam como material de apoyo para los profesores y 

el aire acondicionado de cada laboratorio funcionara en correcto estado. 
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  2.6.5- Certificados. 

  El día de la clausura de los talleres se hizo entrega de los certificados. Estos fueron entregados 

respectivamente a cada profesor de los talleres para que fueran ellos mismos quienes, al finalizar la última clase, le 

hicieran entrega del certificado a cada participante. Cabe destacar que también se hizo entrega de certificados a los 

colaboradores del evento y a su vez profesores de los talleres, estos fueron entregados por la organizadora del evento 

una vez hecho el brindis de clausura de los mismos. 

 

  2.6.6-Entradas. 

  Las inscripciones de los talleres se llevaron a cabo en caja de la Universidad Monteávila, la venta de los 

cupos duró un mes exactamente. El costo de la inscripción fue de bs. 150 los cuales incluía refrigerio, puesto de 

estacionamiento y el obsequio. Las personas interesadas pasaban por recepción de la Universidad Monteávila donde se 

les hacía entrega de la planilla de inscripción. Estos tenían que dirigirse con dicha planilla a caja para cancelar el taller y 

una vez cancelado el taller debían volver a recepción para hacer entrega de la planilla que debía llevar engrapada la 

copia del Boucher de caja para poder así confirmar la inscripción. A continuación se adjunta planilla de inscripción. 
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TALLERES DE EDICIÓN: “EL ARTE DE LA EDICIÓN” 

PLANILLA DE INSCRIPCIÓN (PHOTOSHOP). 

 

Para formalizar la inscripción al taller: “El arte de la edición. Imaginación – creatividad - diseño”, por favor colocar los 
datos solicitados. 
 

Nombre y apellido: _______________________________________________ 

Edad: ___________ 

C.I.:_____________ 

Teléfono: _______________________________________________________ 

Correo  electrónico: _______________________________________________ 

Carrera y año: ___________________________________________________ 

Forma de pago:  

Efectivo:  T. de crédito: Cheque:  Otro:  

 

Firma del participante ________________      
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2.7- Programa de los talleres. 

  Estos programas fueron realizados por cada profesor puesto que son los conocedores del área y saben 

cómo lograr en seis (6) días enseñar a manejar un programa o en su defecto conocer los aspectos más importantes del 

mismo. 

  2.7.1- Programa taller Illustrator. 
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2.7.2 Programa taller Photoshop. 
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 2.8- Identidad Gráfica. 

  La publicidad de estos talleres se hizo gracias a la boutique creativa “Bajo la manga” ellos fueron los que 

facilitaron todo el arte para los talleres. La mezcla de los colores amarillo, verde, azul y naranja logran una claridad en el 

arte. El color naranja que vemos en el logo de los talleres denota creatividad, el amarillo es indicio de inteligencia, el azul 

por profundidad y por último el verde símbolo de estabilidad. Toda esta paleta de colores fue usada intencionalmente 

para brindar claridad y frescura, de manera que fuera de fácil captación el mensaje.  

  La tipografía empleada fue “century gothic” puesto que es un tipo de letra, que para ser molde, no muestra 

rigidez. De esta manera también se logra ver más limpio el trabajo. Para la publicidad se realizaron pendones y afiches 

tamaño tabloide que fueron expuestos en la Universidad Monteávila. La información del pendón era la misma que del 

afiche. Para las roscas de Cd´s se empleo el uso de los colores azul y verde, cada color para identificar un taller, en este 

caso el verde era para el taller de Photoshop y el azul para el taller de Illustrator.  

  Los logos de la empresas patrocinantes se encontraban en la parte inferior de cada arte (Pendón, afiche, 

roscas, certificados e identificadores), al final de ellos estaba en una esquina situado el logo de la boutique creativa “Bajo 

la manga”. 

  Los certificados tenían fondo blanco, igual que los identificadores, estos estaban separados por los colores 

azul y verde. Para los certificados de los colaboradores se uso un color salmón acompañado del mismo fondo blanco. 

Cabe destacar que tanto los certificados como todo el arte creativo llevaba el logo de la Universidad Monteávila en la 

parte superior central y bajo este el Rif. de la misma.  
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  Todo el material gráfico fue evaluado y aprobado por la profesora Elisa Larrazábal, coordinadora del 

Departamento de Desarrollo y Promoción Institucional (DPI). 

 

 2.9- Comunicación y promoción. 

  2.9.1 Plan de medios. 

  Una vez aprobado todo el material por la Prof. Elisa Larrazábal, coordinadora del Departamento de 

Desarrollo y Promoción Institucional (DPI),  se colocaron dos (2) pendones promocionando los talleres, uno se 

encontraba en la entrada del anexo y el otro en el pasillo de la Universidad Monteávila. A su vez se imprimieron diez (10) 

afiches tamaño tabloide para ser colocados en varias instalaciones de la Universidad, se colocaron siete (7) en las 

carteleras y cafetín de La crocante de la Universidad y los tres (3) restantes en las carteleras del anexo. También se creó 

un grupo abierto en la página de red social Facebook en donde estaba explicado el taller, hora, fecha, lugar y costo de los 

talleres como también una invitación a asistir al taller en la misma página social Facebook pero este tipo de invitación era 

de tipo cerrada puesto que estos talleres, en un principio, eran para estudiantes de la Universidad Monteávila. 

  A pesar de que en un principio estipuló  de que los talleres fueran solo para estudiantes de la Universidad, 

hubo llamadas, por personas externas a la misma, solicitando información sobre los talleres y si se podía o no inscribir.  
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  2.9.2- Estrategia Promocional. 

  Como se mencionó en el punto anterior estos talleres tenían en un principio una finalidad exclusiva para 

estudiantes de la Universidad Monteávila por lo que no se realizó ningún tipo de publicidad radial, televisiva o impresa. 

Dentro de la Universidad se acudió a cada salón haciendo publicidad de los talleres, también contamos con los pendones 

y afiches colocados respectivamente en cada punto de la Universidad Monteávila.  

 2.10- Presupuesto e ingresos.  

                              PRESUPUESTO FINAL EL ARTE DE LA EDICIÓN IMAGINACION - CREATIVIDAD - DISEÑO. 

  
     MATERIAL 
     

      DESCRIPCION Unidades Costo x Uni. SUB-TOTAL IVA 12,00% TOTAL 

CD`S PROGRAMAS ILUSTRATOR 25 14 350 - Bs 350,00 

CD`S PROGRAMAS PHOTOSHOP 25 14 350 - Bs 350,00 

CARPETAS NEGRAS 16 14,29 228,64 27,4368 Bs 256,08 

CORDONES 4 2,57 10,28 1,2336 Bs 11,51 

      TOTAL         Bs 967,59 

      

      PROFESORES 
     

      DESCRIPCION Unidades Costo x Uni. SUB-TOTAL IVA 12,00% TOTAL 

EDGAR GARIBALDI 15       Bs 4.000,00 

MATILDE LAGO 15       Bs 810,00 

      TOTAL         Bs 4.810,00 
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      DISEÑO E IMAGEN 
     

      DESCRIPCION Unidades Costo x Uni. SUB-TOTAL IVA 12,00% TOTAL 

DISEÑO DE LOGO         Bs 750,00 

DISEÑO DE PENDON         Bs 380,00 

DISEÑO DE VOLANTES          Bs 390,00 

DISEÑO DE CERTIFICADOS         Bs 240,00 

DISEÑO DE IDENTIFICACIONES         Bs 230,00 

DISEÑO DE ROSCAS PARA CD`S         Bs 210,00 

      TOTAL         Bs 2.200,00 

      

      IMPRESIONES 
     

      DESCRIPCION Unidades Costo x Uni. SUB-TOTAL IVA 12,00% TOTAL 

PENDON ICARO 2 1 159,5 159,5 19,14 Bs 178,64 

IMPRESIÓN DE PLIEGO 10 10 15 150 - Bs 150,00 

IMPRESIÓN DE CERTIFICADOS 56 56 3,73 208,88 25,0656 Bs 233,95 

IMPRESIÓN STICKERS 60 60 3,38 202,8 24,336 Bs 227,14 

IMPRESIÓN DE AFICHES 10 10 6,09 60,9 7,308 Bs 68,21 

IMPRESIÓN DE PVC Y PORTA CARNET 49 8 392 47,04 Bs 439,04 

PORTA CARNET 49 1,73 84,77 10,1724 Bs 94,94 

IMPRESIÓN DE PENDONES 2 2 102,805 205,61 24,6732 Bs 230,28 

      TOTAL         Bs 1.622,20 

      REFRIGERIOS 
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DESCRIPCION Unidades Costo x Uni. SUB-TOTAL IVA 12,00% TOTAL 

PASAPALOS 36 60 2160   Bs 2.160,00 

REFRESCOS 7 80 560   Bs 560,00 

AGUA MINERAL 7 26 182   Bs 182,00 

VARIOS         Bs 110,00 

      TOTAL         Bs 3.012,00 

      

      

 
DESCUENTOS  

   
Bs 660,00 

 

TOTAL PRESUPUESTO        Bs 11.951,79 

 

INGRESOS EL ARTE DE LA EDICIÓN. IMAGINACION - CREATIVIDAD - DISEÑO. 

   INGRESOS 

  

   PATROCINADORES 

  EMPORIO                                              2.500,00  
 GEF                                              1.600,00  
 YAMIN                                              2.200,00  
 TOTAL                                              6.300,00  
 

   

   VENTA DE ENTRADAS 

  TALLER ILUSTRATOR (17)                                              2.550,00  
 TALLER PHOTOSHOP (22)                                              3.300,00  
 TOTAL                                               5.850,00  
 

   NOTA: EL COSTO DE LAS ENTRADAS PRECIO UNITARIO FUE DE BsF. 150,00 
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   MATERIAL 

  COMPUMALL  PAPELERIA   
 BODEGAS POMAR  5 BOTELLAS DE VINO ESPUMANTE  
 

   NOTA: LA PAPELERIA TIENE UN COSTO DE BsF. 2.823,11 Y CONTIENE LO SIGUIENTE: 

CARPETAS, BOLIGRAFOS, LAPIZ, BLOGS, MARCADORES, RESMAS 

   TOTAL INGRESOS DISPONIBLES                                            12.150,00  
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3- Evento. 

  El día seis (6) de abril a las 4:00 p.m. se comienzan los preparativos para dar inicio a los talleres. Primero se 

fue a los laboratorios para cerciorar que las computadoras estuvieran encendidas y funcionando sin novedad alguna, el 

aire acondicionado estuviera en una temperatura adecuada para los profesores y participantes. Una vez chequeado esto 

nos ubicamos en la recepción de la Universidad Monteávila donde se hizo el recibimiento de los participantes, como bien 

sabemos se encontraban dos mesas para el registro de estos. Cuando culmina el proceso de registro y los participantes 

están en el laboratorio de acuerdo al taller que decidió realizar, se procede a las palabras de apertura dadas por la 

organizadora del evento, mi persona Andrea Moreno. En esta oportunidad se encontraban el Prof. Hyo Ju Jun Nam como 

observador de la charla inaugural y en representación de la Tutora María Waldyna Gámez, la Prof. Adriana López 

Coordinadora académica de la Facultad de Ciencias de la Comunicación e Información. 

  Ya una vez comenzado los talleres se procede al refrigerio, aquí se chequea que todo esté en orden las 

bandejas de comida en la cocina y las bebidas ya frías para servir. Cuando los participantes y profesores vuelven a los 

laboratorios a continuar el taller, se recoge el mesón donde fue el refrigerio. Para las 8:00 p.m. hora en que los talleres 

culminaban se verifican que las computadoras queden apagadas, el aire acondicionado apagado también y se hacía 

entrega del video beam a los encargados de guardar los materiales audiovisuales.  

  Todo este proceso se realizaba cada día que se daban los talleres. El día de la clausura se llevó a cabo la 

misma logística pero con una diferencia, al finalizar los talleres se pasó a un brindis donde la organizadora daba unas 

palabras de agradecimiento y despedida. La organizadora estaba acompañada por su tutora la Profesora María Waldyna 

Gámez y también por las Coordinadoras de la Facultad de Ciencias de la Comunicación e Información de la Universidad 
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Monteávila, entre ellas estaban: Valentina Sosa y Adriana López. Como también se encontraba la Profesora Victoria 

González, coordinadora del Departamento de Desarrollo y Promoción Institucional (DPI). 

 

 4- Post evento. 

  4.1- Medios de medición. 

  Para conocer si estos talleres fueron efectivos se realizó una encuesta a los participantes. Esta encuesta fue 

entregada el último día de los talleres. En total fueron treinta y seis (36) encuestas recibidas. 

  Se realizaron también entrevistas a los profesores de cada taller para que nos dieran su opinión sobre el 

mismo. Igualmente de cada laboratorio se escogieron cinco (5), dos (2) de Photoshop y tres (3) de Illustrator, quienes  

brindaron su opinión sobre el taller. Estas entrevistas se encuentran en digital.  

 

  4.2- Modelo de la encuesta.  

  La encuesta a presentar fue validada por el profesor Hyo Ju Jun Nam y la directora de la escuela de 

Comunicación Social la Prof. Mercedes González. Ambos dieron su criterio al primer boceto de encuesta y sugirieron 

realizar algunas modificaciones. Ver hoja de validación de encuesta en ANEXOS. 
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  BOCETO PRIMERA ENCUESTA  

Encuesta. 

La siguiente encuesta cuenta con preguntas y respuestas cortas con el fin de conocer su opinión sobre los 

talleres: “El arte de la edición. Imaginación – creatividad – diseño.”. Gracias por su colaboración.  

Nombre y apellido: 

Edad: 

Ocupación: 

Taller en el que participó: 

 

1) ¿Qué le pareció el taller? 

Muy bueno Bueno Regular Malo 

 

2) ¿Qué le pareció su profesor? 

Muy bueno Bueno Regular Malo 
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3) ¿Considera necesario este tipo de talleres para la formación de un Comunicador Social? ¿Por qué? 

Si No 

 Por qué: ___________________________________________________________________ 

4) De existir una continuidad de estos talleres ¿Seguiría Participando?  

Si No 

 

5) ¿Cree Ud. que este tipo de talleres se deban tomar en cuenta como una actividad extracurricular o como una 

materia dentro del Pensum de la carrera de Comunicación Social? ¿Por qué? 

Actividad extracurricular Materia dentro del Pensum 

Por qué: ___________________________________________________________________ 

6) ¿Le pareció costosa la inscripción para el taller? 

Si No 
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7) ¿Considera Ud. que el taller fue de ayuda profesionalmente? ¿Por qué? 

Si No 

Por qué: ________________________________________ 

 

Encuesta modificada.  

Encuesta. 

La siguiente encuesta cuenta con preguntas y respuestas cortas con el fin de conocer su opinión sobre los talleres: 

“El arte de la edición. Imaginación – creatividad – diseño.”. Gracias por su colaboración.  

Nombre y apellido: 

Edad: 

Ocupación: 

Taller en el que participó: 
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1) ¿Qué le pareció el taller? 

 Muy bueno Bueno Regular Malo 

Laboratorios     

Refrigerio     

Logística     

Colaboradores     

Pensum     

 

2) ¿Qué le pareció su profesor? 

 Muy bueno Bueno Regular Malo 

Puntualidad     

Desempeño     

Manejo del 

programa 
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Conocimiento     

 

3) ¿Considera necesario este tipo de talleres para la formación de un Comunicador Social? ¿Por qué? 

Si No 

 Por qué: ___________________________________________________________________ 

4) De existir una continuidad de estos talleres ¿Seguiría Participando? De ser negativa la respuesta por favor decir 

por qué 

Si No 

Por qué: ___________________________________________________________________ 

5) ¿Cree Ud. que este tipo de talleres se deban tomar en cuenta como una actividad extracurricular o como una 

materia dentro del Pensum de la carrera de Comunicación Social? ¿Por qué? 

Actividad extracurricular Materia dentro del Pensum 

Por qué: ___________________________________________________________________ 
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6) ¿Le pareció asequible la inscripción para el taller? 

Si No 

 

7) ¿Considera Ud. que el taller fue de ayuda profesionalmente? ¿Por qué? 

Si No 

Por qué: ___________________________________________________________________ 
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 4.3- Análisis de la encuesta. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La mayoría de los inscritos para los talleres oscilan entre los 17 y 25 años de edad, sin embargo se tuvo la 

participación de dos personas del sexo femenino con las edades comprendidas de 26 y 35 años como también otras dos 

participantes de 36 años en adelante, las cuatro para el taller de Illustrator.  

 

 

 

 

  17-25 26-35 36 en adelante. 

Edad 36 2 2 
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La mayoría de los participantes 

del taller de Illustrator consideran en 

general como “muy bueno” el taller, sin 

embargo encontramos en la casilla de 

“pensum” que sólo el 56,25% los 

considera así. Esto puede ser por el 

corto plazo que se tuvo para dar las 

clases de los talleres.  

 

 

 

 

1) ¿Qué le pareció el 
taller? 

 
ILLUSTRATOR Calculo en % 

  Muy 
bueno 

Bueno Regular Malo Muy bueno Bueno Regular Malo 

Laboratorios 15 1 0 0 93,75% 6,25% 0% 0% 

Refrigerio 13 2 1 0 81,25% 12,50% 6,25% 0% 

Logística 14 2 0 0 87,50% 12,50% 0% 0% 

Colaboradores 15 1 0 0 93,75% 6,25% 0% 0% 

Pensum 9 5 1 0 56,25% 31,25% 6,25% 0% 
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1)      ¿Qué le pareció el 
taller? PHOTOSHOP Calculo en % 

  Muy bueno Bueno Regular Malo Muy bueno Bueno Regular Malo 

Laboratorios 2 8 10 0 

10% 40% 50% 0% 

Refrigerio 8 10 2 0 40% 50% 10% 0% 

Logística 11 7 2 0 55% 35% 10% 0% 

Colaboradores 15 5 0 0 75% 25% 0% 0% 

Pensum 13 5 2 0 65% 25% 10% 0% 

 

A diferencia de los 

participantes del taller de Illustrator, 

con los del taller de Photoshop 

podemos observar que el 50% 

considera “regular” los laboratorios, 

esto es porque donde ellos estaban 

ubicados (laboratorio I), las maquinas 

que poseían el programa de 

Photoshop no era la versión que 

tenía el Prof. por lo que se les hacia 

complicado seguir la clase con 

rapidez. También podemos ver que 

en la casilla de refrigerio que un 50% 

los considero como “bueno”, esto 

puede ser por salir 5 min después que los muchachos de Illustrator.  
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 Podemos apreciar en ambos 

cuadros que el profesor cumplió las 

expectativas de los participantes, 

cabe destacar también que no todos 

lo catalogan como “Muy bueno”, pero 

sólo el 12,5% de los participantes lo 

califica como “bueno”.  

  

 

 

 

 

 

2)      ¿Qué le pareció su 
profesor? ILLUSTRATOR Calculo en % 

  Muy bueno Bueno Regular Malo Muy bueno Bueno Regular Malo 

Puntualidad 15 1 0 0 93,75% 6,25% 0% 0% 

Desempeño 14 2 0 0 87,5% 12,5% 0% 0% 

Manejo del programa 14 2 0 0 87,5% 12,5% 0% 0% 

Conocimiento 15 1 0 0 93,75% 6,25% 0% 0% 
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2)      ¿Qué le pareció su 
profesor? PHOTOSHOP Calculo en % 

  Muy bueno Bueno Regular Malo Muy bueno Bueno Regular Malo 

Puntualidad 20 0 0 0 100% 0% 0% 0% 

Desempeño 18 2 0 0 

90% 10% 0% 0% 

Manejo del 
programa 

17 3 0 0 

85% 15% 0% 0% 

Conocimiento 18 2 0 0 

90% 10% 0% 0% 

 

En cuanto al profesor de 

Photoshop, apreciamos las mismas 

calificaciones que en la grafica 

anterior, tenemos con un 100% la 

“puntualidad” y sólo un 15% lo 

cataloga como “Bueno” dentro de la 

categoría de manejo del programa. 

Igualmente se puede deducir que los 

muchachos quedaron satisfechos 

con lo aprendido en los talleres. 
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Los participantes de ambos talleres 

opinan con un 100% que estos “sí” son 

necesarios para la formación de un 

Comunicador Social. Al responder esta 

pregunta se les cuestionó el por qué y en 

las respuestas de estos participantes se 

encontró que son necesarios para poder 

realizar mejor su labor. También para 

tener más herramientas y desempeñarse 

mejor y por último porque se puede transmitir mucho a través de una ilustración. 

 

 

 

 

 Un 100% seguiría participando en estos 

talleres de existir una continuidad para, como se 

dijo anteriormente, tener un manejo de estas 

herramientas para un mejor desempeño laboral. 

 

  SI NO 

Photoshop 20   

Illustrator 16   

  SI NO 

Photoshop 20   

Illustrator 16   
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 En esta pregunta encontramos, para los participantes del taller de Illustrator, una equidad  del 50% para cada 

categoría de la  pregunta. Y estos en conjunto con el 40% de los participantes de Photoshop que seleccionaron la 

categoría “Actividad extracurricular”, opinan que no todos los estudiantes de Comunicación Social están interesados de 

aprender este tipo de programas por lo que lo consideran como una decisión de libre albedrio para el que sí este 

interesado. Por otro lado apreciamos que los participantes que seleccionaron la casilla “Materia dentro del pensum” que, 

son un 60% del taller de Photoshop y un 50% del taller de Illustrator, debido que todo Comunicador Social integral debe 

tener conocimiento de estos programas así sea lo más básico para la formación de profesionales mas íntegros.  

  
Actividad 

Extracurricular Materia dentro del pensum 
Actividad 

Extracurricular (%) 

Materia dentro 
del pensum 

(%) 

Illustrator 8 8 50% 50% 

Photoshop 8 12 40% 60% 
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Recordando el costo de las 

inscripciones para los talleres, 150 bs. Que 

incluía el refrigerio, puesto de 

estacionamiento dentro de las instalaciones 

de la Universidad y el obsequio de llegada, 

el 100% de los participantes lo consideró 

asequible. 

 

 

 

 

 

El 5% de los participantes opina que no 

fueron de ayuda profesionalmente porque en 6 

días sólo sirvió de ayuda para más 

aprendizaje. Mientras que el otro 95% afirma 

que “si” fueron de ayuda profesional ya que los 

que no tenían conocimiento del programa, lo 

obtuvieron en los talleres, porque hoy en día 

  SI NO 

Photoshop 20   

Illustrator 16   

  SI NO 

Photoshop 19 1 

Illustrator 16   
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hay que saber en cuanto a materia de tecnología, otros porque así pueden entenderse más con un diseñador y porque 

siempre hay oportunidad de aprender de un recurso como herramienta laboral. 

 

 5- Conclusiones 

 El objetivo general y los objetivos específicos planteados inicialmente fueron cumplidos en su 

totalidad, logrando unos talleres exitosos y bien organizados donde se contó con una participación 

total de treinta y nueve (39) participantes, diecisiete (17) para el taller de Illustrator y veintidós (22) 

para el taller de Photoshop.  

 Este tipo de talleres sirvió para darle a los futuros Comunicadores Sociales de la Universidad 

Monteávila y a los profesionales en el área que de igual manera participaron en los talleres, una 

herramienta para su formación integral dentro del mundo laboral.  

 La participación de dos profesionales conocedores de estos programas como lo son Photoshop e 

Illustrator, puede servir de currículo para la Universidad Monteávila a la hora de buscar profesores 

especializados en esta rama.  

 A pesar de haber sido talleres exclusivamente para estudiantes de la Universidad Monteávila, se 

recibieron participantes fuera de las instalaciones del recinto. Sin haber tenido estos talleres 

publicidad fuera de la Universidad se logró percibir cuatro (4) participantes para el taller de Illustrator.  
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 Estos talleres son necesarios para la formación de un Comunicador Social integral ya que estamos 

entrando en una época donde la tecnología es el auge de todo trabajo y tenemos que ir de la mano 

con ella. 

 

6- Recomendaciones. 

 A la hora de realizar un evento es recomendable trabajar todo con anterioridad para no encontrarse 

con problemas de tiempo y evitar  inconvenientes. 

 A la hora de reservar o solicitar algún salón o materiales para el evento, tener presente con quien hay 

que conversar y, como se dijo anteriormente, con antelación. 

 Siempre confirmar que las cosas reservadas sigan en pie puesto que hay momentos donde surgen 

otros inconvenientes y el evento puede salir afectado por el mismo. 

 Lo más recomendable es trabajar con el departamento de administración de la Universidad 

Monteávila, en caso de que el evento sea realizado dentro del recinto universitario, ya que se trabaja 

directamente con caja y ellos llevan una contabilidad organizada de los movimientos de la cuenta que 

sirve para poder sacar con más facilidad el gasto neto del evento una vez finalizado.  

 Tener en mano toda factura y presupuesto a la hora de sacar el costo final del evento, también para 

adjuntarlo como evidencia de que el gasto fue verdaderamente realizado para el evento.  
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 8- Anexos. 

  8.1- Listado participantes talleres 

EL ARTE DE LA EDICIÓN IMAGINACIÓN - CREATIVIDAD - DISEÑO. 
   TALLER PHOTOSHOP. 
   DISEÑADOR GRÁFICO: EDGAR GARIBALDI 
   

        

APELLIDO NOMBRE C.I. EDAD TELEFONO EMAIL 
CARRERA Y 

AÑO 
FORMA DE 

PAGO. 

Bustamante Matheus Valentina María 20.653.143 21 4241884624 valen.bustamante@gmail.com  CS 3ro "C" TDC 

Cuquejo Sánchez  Andrea Carolina 20.490.264 19 4122830540 andrea_683@hotmail.com  CS 2do "B" Efectivo 

García Páez Ivonne Melisa 19.235.594 19 4247090491 m3li_m3li@hotmail.com  CS 2do Debito 

Guerra Manrique Pierina Elena 19.209.005 20 4143333267 pieriguerra@hotmail.com  CS 3ro "C" Debito 

Gutiérrez Dubuc Ricardo Andrés 19.044.250 20 4142053999 lagalto_r@hotmail.com  CS 3ro  Debito 

Gutiérrez Lozano Valentina Coromoto 19.692.018 21 2129432446 valen_guti@hotmail.com  CS 3ro Efectivo 

Jaua Hernández Mariadelina Del  19.658.109 20 4143964824 mary_jaua@hotmail.com  CS 3ro Efectivo 

Machado Núñez  Stephany Saritza 20.914.174 18 4143343908 ssmn1211@gmail.com CS 1er Efectivo 

Machado Pérez Annys Vanessa 19.739.716 21 4241891211 av._machado.p@hotmail.com  CS 4to Efectivo 

Marcano Torrivilla Maryana 19.294.717 20 4242250004 maryanamt@hotmail.com  CS 3ro Efectivo 

Moreno Franco Marlyn Andreina 19.606.598 18 4123762204 viki242@hotmail.com CS 2do Efectivo 

Ocanto Labarca Gabriel Alonso 18.819.024 20 4141041270 gaboocanco@gmail.com  CS 3ro Debito 

Polywka Valles Vaneska Virginia 19.993.688 20 4242132565 vanep150290@hotmail.com  CS 3ro Debito 

Pozsony Martin Linda Margarita 18.010.975 20 4125409659 latrovadorapoz@gmail.com  CS 3ro "C" Efectivo 

Quintero Vezga Miguel Ángel 20.534.677 18 4140939067 maqv_22@hotmail.com  CS 2do Efectivo 

Ramírez Figallo Oriana Yineska 20.229.614 18 4142195559 ori.rf5@hotmail.com  CS 2do Efectivo 

Rangel Loreto Auralina 19.692.549 20 4143278029 auralinarangel@gmail.com  CS 2do Efectivo 

Ruiz López Gabriela Rosabel 20.654.561 20 4241329977 gabriela1riz@gmail.com CS 4to Efectivo 

Verde Infranco Geraldine 20.489.072 19 4129509193 geraldineverde@hotmail.com  CS 2do "D" TDC 

mailto:valen.bustamante@gmail.com
mailto:andrea_683@hotmail.com
mailto:m3li_m3li@hotmail.com
mailto:pieriguerra@hotmail.com
mailto:lagalto_r@hotmail.com
mailto:valen_guti@hotmail.com
mailto:mary_jaua@hotmail.com
mailto:ssmn1211@gmail.com
mailto:av._machado.p@hotmail.com
mailto:maryanamt@hotmail.com
mailto:viki242@hotmail.com
mailto:gaboocanco@gmail.com
mailto:vanep150290@hotmail.com
mailto:latrovadorapoz@gmail.com
mailto:maqv_22@hotmail.com
mailto:ori.rf5@hotmail.com
mailto:auralinarangel@gmail.com
mailto:gabriela1riz@gmail.com
mailto:geraldineverde@hotmail.com
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Villarroel Morales Juan Carlos 19.814.112 19 4242476669 jcvillarroelm@gmail.com CS Efectivo 

Vivaldi Massó Valeria María 20.560.164 19 4141056987 valeriavivaldi@hotmail.com CS 3ro "C" Efectivo 

Zerpa Guzmán  Anmary Cecilia 17.554.729 23 4125406648 anma_86@hotmail.com  CS 3ro  Efectivo 

 

EL ARTE DE LA EDICIÓN IMAGINACIÓN - CREATIVIDAD - DISEÑO. 
   TALLER ILUSTRATOR. 
   DISEÑADOR GRÁFICO: MATILDE LAGO 
   

        

APELLIDO NOMBRE C.I. EDAD TELEFONO EMAIL CARRERA Y AÑO 
FORMA DE 

PAGO. 

Armas Rosalinda 11.670.356     rosalinda_armas2004@yahoo.com  

Diseñadora de 
modas Efectivo 

Becker  Claudia 10.800.074 38 4143305982 baubybecker@gmail.com  

Diseñadora de 
modas Efectivo 

Brandt Von Der Osten Isabella Federika 20.801.171 18 4242345114 isafede@hotmail.com  CS 1er "B" Efectivo 

Campos Otero Juan Manuel 19.209.354 19 4129986330 juan2810@hotmail.com  CS 1ero Efectivo 

Colombo  Virginia 6.870.661   4143086914 vcolombo@uma.edu.ve Profesor UMA Efectivo 

Conde Elizabeth 3.792.200 51 4141300004 condelizabeth@gmail.com  N/A Cheque 

González Maldonado Mariana Valentina 19.209.057 20 4149956569 nana_034@hotmail.com  N/A Efectivo 

Ibaceta Sepulveda María Gabriela 20.185.058 20 4142004451 gaby_ibaceta@hotmail.com  CS 3ro TDC 

Moya Mota Daniela Carolina 19.736.740   4248238810 dani_moya88@hotmail.com    Efectivo 

Odremar Santander Vanessa Nathalia 18.749.162 20 4125505467 vane_697@hotmail.com  CS 4to Efectivo 

Oribio Ruiz  Jessika Alejandra 19.242.814 19 2129857266 jessi_aor@hotmail.com  CS 2do "B" Deposito 

Pereira Peñalver Karen Alexandra 18.154.714   4127084163 karen_ale00@hotmail.com    Debito 

Pírela Pereira Paola 19.077.287 20 4241365280 paola_485@hotmail.com  CS 4to Efectivo 

Quintana Linares Daniela Alejandra 18.221.037 22 4265360376 danielitaquintana@hotmail.com  CS 3ro Debito 

Sayago Valero Luis Alfredo 17.983.090 23 4122198832 lasayago@hotmail.com  N/A Efectivo 

Sierra Barriola Sergio Andrés 18.899.221 22 4123170975 sergio_a12@hotmail.com  CS 4to Efectivo 

mailto:jcvillarroelm@gmail.com
mailto:valeriavivaldi@hotmail.com
mailto:anma_86@hotmail.com
mailto:rosalinda_armas2004@yahoo.com
mailto:baubybecker@gmail.com
mailto:isafede@hotmail.com
mailto:juan2810@hotmail.com
mailto:vcolombo@uma.edu.ve
mailto:condelizabeth@gmail.com
mailto:nana_034@hotmail.com
mailto:gaby_ibaceta@hotmail.com
mailto:dani_moya88@hotmail.com
mailto:vane_697@hotmail.com
mailto:jessi_aor@hotmail.com
mailto:karen_ale00@hotmail.com
mailto:paola_485@hotmail.com
mailto:danielitaquintana@hotmail.com
mailto:lasayago@hotmail.com
mailto:sergio_a12@hotmail.com
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Villena Castellanos María Victoria 19.391.935 19 4142234361 mv_villena90@hotmail.com CS 2do Efectivo 

EL ARTE DE LA EDICIÓN IMAGINACIÓN - CREATIVIDAD - DISEÑO. 
  COLABORADORES Y ORGANIZADORES DE TALLERES. 
  

     NOMBRE APELLIDO C.I. OCUPACION EN EL TALLER 

ANDREA  MORENO 18.369.299 ORGANIZADORA 

ROQUE MENDEZ 17.922.482 COLABORADOR 

IRMA APARICIO   COLABORADOR 

VERONICA COLMENARES   COLABORADOR 

JESSICA  MAYORA   COLABORADOR 

ALICIA DOMINGUEZ   COLABORADOR 

VICTORIA LOPEZ   COLABORADOR 

VALENTINA CARDONA   COLABORADOR 

KATHERINE SLEIMAN   COLABORADOR 

MATILDE  LAGO 17.775.140 PROFESORA 

EDGAR GARIBALDI 6.978.591 PROFESOR 

 

 

 

 

 

 

 

mailto:mv_villena90@hotmail.com
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  8.2- Validación encuesta. 
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8.3- Trabajos Publicados en los pasillos de la Universidad Monteávila.  

   8.3.1- Illustrator.   
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   8.1.3-Photoshop. 
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 8.3.2- Photoshop. 
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8.4- Artes. 

  ROSCAS CD´S 
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PENDON-AFICHE 
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CERTIFICADOS. 
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PORTADA CARPETA 
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IDENTIFICADORES 
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  8.5- Evento. 
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8.6- Facturas, presupuestos. 
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Buenos días,  
 
Andrea  
 
Ante todo queremos agradecerte el haber considerado a Bodegas Pomar como patrocinante de tu tesis de 
grado.  
 
Luego de haber estudiado tu solicitud de patrocinio, nos es grato informarle que podemos apoyarlo con el 
producto a degustar en su evento, el cual consiste en 5 botellas de Pomar Brut.  
 
El producto debe ser retirado directamente por nuestra Boutique. Te detallo la dirección y la persona 
contacto.  
 
Boutique Pomar  
Persona contacto: VHanoi Cariote  
 
2da. Transversal de Los Cortijos de Lourdes,  
Edificio Fundación Empresas Polar, Galerías Polar, P.B.  
Caracas - Venezuela.  
Teléfonos: (+58-212) 202.89.09 / (+58-212) 202.89.07  
Fax: (+58-212) 202.8931  
 
Hanói, estos son los datos para cargar el producto.  
Cuenta: 627201  
OI: VYEPROMEVEN  
 
Adicionalmente adjunto el logo de Bodegas Pomar para ser incluido en la publicidad del evento. En cuanto 
tengas los artes por favor me lo remites.  
 

 
Agradeciendo de antemano su atención y quedando a su disposición, así como desearle el mayor de los 
éxitos.  
 
Saludos,  
Katiana Ferreira Mayorana  
Cervecería Polar 
tel. 202-3301  
 

 



 
107 

 


