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Resumen 

     El pasado 26 de Febrero en las instalaciones del Anfiteatro El Hatillo se 

realizo el evento “Concierto Sabor Venezolano”, con la finalidad de recolectar 

fondos para el Núcleo El Hatillo del Sistema de Orquestas Juveniles e Infantiles 

de Venezuela, contando  con la presencia de más de 200 espectadores.  

     Dicho espectáculo conto con la participación de destacados artistas 

venezolanos que de forma benéfica prestaron sus servicios a tal causa. Los 

Hermanos Naturales, Andreazulado, Delia Dorta, Román Díaz, Grupo Pepper, 

KFC Music junto a Daniel Somaroo como animador hicieron acto de presencia 

en la amena velada que culminó exitosamente.  

     A continuación, se describe cada uno de los pasos que el grupo realizó y que 

logró satisfactoriamente con el cumplimiento de los objetivos planteados.  
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Introducción 

  El Proyecto Final de Carrera, sobre el cual trata el siguiente tomo, 

corresponde al evento titulado Concierto Sabor Venezolano, que se llevo a cabo 

en las instalaciones del anfiteatro El Hatillo el día domingo 26 de  febrero del año 

2012. 

Es necesario hacer énfasis en que todo el trabajo realizado por los integrantes 

del equipo tuvo un solo propósito: apoyar al Núcleo El Hatillo del Sistema de 

Orquestas Juveniles e Infantiles de Venezuela. Dicho beneficio se vería 

traducido tanto en las ganancias generadas durante el evento, como en la 

oportunidad que se les brindara a los casi 200 niños del núcleo de compartir con 

músicos de renombre nacional y con el público en general, permitiendo de ese 

modo que se difunda la noble labor que realiza el “sistema” en la localidad. 

Dicha organización no solo se encarga de proporcionar una plena formación de 

música clásica y canto lírico, sino que instruyen a los jóvenes en temas 

importantes para su desarrollo personal, en valores como disciplina, constancia 

y superación, necesarios para afrontar los desafíos que depara la vida. 

El desarrollo del evento como tal se dividió en tres etapas: pre-evento, evento y 

post-evento. 

Las actividades realizadas durante el pre-evento giraron en torno a todo lo 

referente a la definición del público meta y a determinar el día, la fecha y el lugar 

del evento, pasando luego a organizar los comités de trabajo.  

A continuación se procedió a asegurar a los artistas y músicos que participarían 

en el concierto y a contactar a quienes serían los patrocinantes. Luego se 

enfatizo a organizar todo lo referente a la logística y planificación del evento 

(organizar el protocolo, la instalación de equipos audiovisuales, toda la 

permisología municipal, etc.), la identidad gráfica del evento y todo lo referente a 

la comunicación y promoción (plan de medios y estrategia promocional). 

Seguidamente vino el evento en sí, que consistió en un concierto que se llevó a 

cabo exitosamente, entre las 5:00 pm y las 8:30 pm. 
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Finalmente, se desarrollará en el post evento todo lo referente al estudio de los 

resultados obtenidos, las ganancias totales que se recogieron, el escrutinio de 

las encuestas repartidas al público asistente, y el análisis de si los objetivos que 

se plantearon se cumplieron exitosamente.  

 

 

 

 

 



 16	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

I. Marco Conceptual 
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a. Planteamiento del Problema y Justificación del 
Evento: 

     El Núcleo El Hatillo del Sistema de Orquestas Juveniles e Infantiles de 

Venezuela (Fundamusical Simón Bolívar, conocido popularmente como “el 

sistema”) es una institución donde a jóvenes de bajos recursos, se les enseña, 

valores como disciplina, compromiso, respeto, y dedicación a través de la 

música, donde el instrumento y su aprendizaje les sirve como mecanismo para 

forjarse un futuro mejor. Además aprenden a trabajar duro por lo que creen y 

valoran. Enseñanzas que transfieren a todos los aspectos de su vida. En este 

sentido resultó pertinente apoyar la labor del núcleo, ya que en “el sistema” se 

aplican valores que van de la mano con la formación personal que hemos tenido 

en nuestra casa de estudio, como la perseverancia, la honestidad, constancia, 

integridad, en fin superación a través de los estudios. 

     El núcleo El Hatillo forma parte, como ya se dijo, del Sistema Nacional de 

Orquestas Infantiles y Juveniles de Venezuela, pero conocido popularmente 

como “El sistema”. Los orígenes de esta institución pueden remontarse en la 

organización Acción Social para la Música, fundada por el músico y economista 

José Antonio Abreu en 1975. Esta iniciativa le valió el Premio Nacional de 

Música en 1979, el primero de muchos reconocimientos que recibirá a lo largo 

de los años, entre ellos el Premio Príncipe de Asturias y la nominación al Premio 

Nobel de la Paz. Desde entonces su obra a crecido hasta convertirse en un 

referente mundial a la hora de utilizar la música para la protección de la niñez, 

ofreciéndole educación y la posibilidad de desarrollar sus talentos musicales a 

jóvenes de bajos recursos por medio del entrenamiento y la rehabilitación. 

Actualmente la red del Sistema consta de 120 orquestas juveniles y 60 

orquestas infantiles, con un número de aproximadamente 350.000 jóvenes. 

     El núcleo El Hatillo, tiene 5 años desde su fundación, atienden a más de 250 

niños del municipio, y realizan sus funciones en la casa del niño Hatillano, la cual 

es una infraestructura que resulta estrecha para el óptimo funcionamiento de la 

institución. 
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     Más allá de lograr nuestras metas como futuros Licenciados de 

Comunicación Social, al desarrollar este proyecto de grado modalidad de 

evento, que nos permite poner en práctica en el mundo real mucha de las 

destrezas que adquirimos en la carrera,  también nos da la oportunidad de darle 

un aporte a las sociedad civil, escogiendo a un grupo social como es la 

Fundación Simón Bolívar y todo lo que representa, apoyando así la labor tan 

loable que realizan formando jóvenes músicos que en el porvenir representarán 

el futuro de la música venezolana.  

     Por otra parte, El núcleo posee un sistema de comunicación deficiente para 

dar a conocer en las diferentes zonas del municipio las actividades que realizan, 

esto puede ser comprobado por la poca asistencia que tienen en cada uno de 

sus conciertos, siendo asistentes en su mayoría, familiares de los niños y 

jóvenes. 

     También se puede dar el caso, que algunos de los habitantes del municipio, 

aunque, conocen qué es el sistema de orquestas y sus proyecciones, no saben 

que existe un núcleo dentro de su municipio, y mucho menos saben que se dan 

3 temporadas de conciertos al año con entrada libre y en espacios abiertos. 

     Por ende, es nuestro interés dar a conocer al núcleo dentro del municipio y 

zonas aledañas al mismo, para involucrar a las personas que viven y que hacen 

vida en el mismo con las labores que en el núcleo se realizan. 

      Tomando en cuenta que el Municipio El Hatillo es un destino turístico para la 

mayoría de los caraqueños, por su riqueza cultural, paisajes y actividades de 

esparcimiento organizadas por la alcaldía, ciudadanos y los organismos 

competentes del mismo, nuestro evento buscará sumarse a la oferta cultural de 

la zona, como una forma de contribuir a la educación, desarrollo cultural, al 

forjamiento de una mejor persona en todos aquellos que participen. 

     A través de un mutuo acuerdo se decidió que el repertorio musical sea 

principalmente música venezolana, logrando así resaltar el carácter de apoyo de 

los jóvenes talentos de Venezuela, y cómo representantes del futuro de la 

música en nuestro país.  
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     Entiéndase por música venezolana, a la obra musical cuyo origen autoral sea 

nacional de cualquier genero, no estrictamente folclórico, como por ejemplo; los 

Valses, el Jazz, el Jazz Latino, la Gaita zuliana, el Golpe Tocuyano o Joropo 

Larense, el Merengue Rucaneao o Merengue Venezolano o caraqueño, el 

Bambuco Andino, la Música Campesina, el Sangueo, la Fulía, la Parranda, entre 

otros. 

     En resumen podemos señalar que el Núcleo de El Hatillo, tiene como 

principal problema: 

– Espacio físico para atender a todos los niños y jóvenes que hacen vida 

en el núcleo. 

– Falta de una comunicación efectiva para informar su presencia en el 

municipio, al igual que las actividades que allí realizan. 

 

b. Tema a tratar y sustento teórico 

     Para definir el concepto de eventos, Carlos Alarico Gómez (1995, p. 11), 

hace una explicación etimológica, donde según  la (DRAE, 1992), “se establece 

que es un acontecimiento, una eventualidad, un hecho imprevisto. Es decir, es 

algo que ocurre al azar, lejos de una planificación estratégica; y eso, desde 

luego no se adapta al complejo esfuerzo que realiza el que gerencia un evento 

especial.” En cambio según (WEBSTER’S, 1976), “se determina que es algo que 

ocurre, un tópico de acción o resultado postulado.”  

     Gestionar un proyecto, implica dirigir, “un modelo de emprendimiento a 

realizar, con provisiones de recursos, tiempo de ejecución y resultados 

esperados” (Trimboli citando al Banco Interamericano de Desarrollo, 1981, p. 

137) 

     Según la Profesora Marlene Rodríguez, especialista en Gerencia de 

Proyectos y en experiencias notables en esta área define a los eventos como: 
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“Todo acto de comunicación que tenga definido un objetivo claro, un lugar en el 

tiempo y el espacio y que vaya dirigido a un público específico” (2009, p.9) 

     Se trata de “agregar valor a la institución en términos de credibilidad, respeto 

y buena reputación, como base de la proyección pública institucional” (De 

Marchena, 2005, p.16) 

     Todo evento tiene sus características particulares basadas en el objetivo de 

cada evento, pero existen unas características comunes en todas, basándonos 

en la primicia de Trímboli (citando a Lic. Rodríguez, 2009) donde nos puntualiza 

que se debe “lograr un objetivo comunicacional y académico, asegurando la 

calidad y generando beneficios económicos y sociales”. En este sentido el Lic. 

Rodríguez (2009, p.9) menciona los siguientes: 

• “maximizar el retorno de inversión: expectativas tanto cuantitativas como 

cualitativas trazadas previamente por el (los) organizadores, la cual permite 

considerar la inversión rentable y por tanto factible para futuros evento. 

• Superar las expectativas del público asistente. 

• Conseguir la mayor exposición de Relaciones públicas” 

Clasificación de los tipos de evento. 

     Según Carlos Alarico Gómez (1995, p. 12) quien clasifica de manera general 

los eventos según su naturaleza, en su libro Gerencia de eventos especiales. 

Estos son: 

• Educativos: simposios, seminarios, talleres, graduaciones, entre otros. 

• Entretenimientos: banquetes, cócteles, encuentros, fiestas, juegos 

deportivos, tours, entre otros. 

• Económicos: ferias, exposiciones, campañas, entre otros. 

• Gremiales: campañas, asambleas, convenciones, entre otros. 

• Culturales: concursos, festivales, premios, entre otros. 
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• Informativos: foros, coloquios, paneles, mesa redonda, ruedas de prensa, 

conferencias, congresos, presentaciones, jornadas, entre otros. 

• Políticos: militares, debates, campañas, entre otros. 

• Sociales: recaudación de fondos, campañas, entre otros. 

• Laborales: juramentaciones, inauguraciones, reconocimientos, reuniones 

de juntas directivas, reuniones generales, aniversarios, entre otros. 

     Según el diccionario de la Real Lengua Española lo define como “función o 

diversión pública celebrada en un teatro, en un circo, o en cualquier otro edificio 

o lugar en el que se congrega la gente para presenciarla”. (DRAE, 1996, p, 483). 

     Por último es bueno hacer énfasis en una conceptualización que nos brinda 

la diseñadora y Consultora estratégica de eventos Marlene Rodríguez, en su 

material “Diseño y Organización de eventos y experiencias memorables”, la cual 

se especifica en las Galas Benéficas cuyo concepto explica lo siguiente:  

“son eventos que tienen como fin recaudar fondos para instituciones, 

hospitales, ONG, o entidad gubernamental sin fines de lucro; a través de 

la venta de entradas, donación de empresas, etc. Pueden aplicarse como 

fiestas, conciertos, actuación en vivo de artistas, personalidades sociales 

y famosos, lo más importante es motivar y sensibilizar al público para 

lograr su participación”. (2009, p, 17) 

     Basándonos en esta conceptualización de gala benéfica anteriormente 

planteada, el evento “Concierto Sabor Venezolano” se llevó a cabo siendo 

catalogado como benéfico, hecho que sin duda nos permitió cumplir con el 

objetivo primordial de este proyecto final de carrera, que es la recaudación de un 

fondo económico lo suficientemente significativo, y así tratar de acatar parte de 

sus necesidades primordiales, como lo son, la falta de espacio físico, el cual 

pueda albergar la cantidad de 300 alumnos que conforman el núcleo 

actualmente.  

     Dada la naturaleza de la institución, la organización de un concierto como 

evento fue lo más propicio para nuestro objetivo. Absolutamente todos sus 
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miembros, en su mayoría niños reciben instrucción musical de carácter 

académica, hecho que fue propicio para realzar el talento y destreza que estos 

jóvenes llevan por varios años cultivando, ante lo cual nos pareció una gran 

oportunidad  para que los mismos compartieran una única experiencia tanto con 

el público, así como también, con grandes figuras pertenecientes al gremio 

musical venezolano, las cuales juegan un papel importante en las vidas de los 

miembros el núcleo, ya que éstos suelen ser factor de inspiración para ser los 

mejores en su vocación.  

     Como se ha dicho anteriormente en el planteamiento del problema creímos 

totalmente conveniente tener como base del concierto la música, ya que más 

allá de un arte, es una disciplina que les permite a los jóvenes del núcleo la 

creación y fomento de valores, hecho que permite mantenerlos centrados en su 

vocación, y no truncar sus proyectos fundamentales de vida, por el hecho de no 

tener la mejor situación económica o un hogar consolidado.  

    Otra razón fundamental fue el especial apego a comunidades de este tipo, 

mediante la gestión de servicio comunitario desempeñada por todos los 

miembros del proyecto final de carrera, los cuales a pesar de haberse enfocado 

en diversas necesidades sociales, guardaban estrecha relación debido a la 

existencia de un factor común como lo es la necesidad, de manera lamentable 

debemos decir que la mayoría de organismos como estos, dependen en su 

mayoría de donaciones por parte de empresas y personas de carácter particular, 

esto implica que no reciben suficiente aporte por parte del Estado, hecho que sin 

duda influye en el mantenimiento de estas organizaciones.  

     A lo largo de la investigación desarrollada desde el planteamiento de la idea, 

nos dimos cuenta que era sumamente necesario hallar la manera de 

proporcionar un aporte, el cual pueda simplificar de forma positiva dichas 

necesidades, y posteriormente continuar con tan extensa labor social, como lo 

es el rescate de la juventud venezolana, formándolos como mejores personas, 

con valores arraigados.  
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    Para dicho objetivo no se encontró mejor herramienta que la música como 

centro de unificación entre los jóvenes del núcleo y la misma sociedad 

venezolana, la cual en su mayoría los admira tanto por su destreza como 

dedicación al arte.  

    Otro aspecto importante al cual se debe hacer énfasis, es la visión que posee 

el concepto del concierto como medio de comunicación.   

     Previo a comenzar a desarrollar este punto quisimos partir de lo que es el 

concepto fundamental de mensaje, apegados a la definición del Diccionario 

Manual Ilustrado de Larousse el mensaje significa “Comunicación importante 

que se considera como una revelación” (1999 p, 545).  

    Partiendo de esta definición podemos afirmar que todo mensaje debe 

contener en sí mismo, un elemento inédito el cual llame la atención de la gente, 

manteniéndolos informados de manera simultánea con lo que se desea 

transmitir.  

    Según la opinión de la Diseñadora y consultora estratégica de eventos 

Marlene Rodríguez, “los eventos son la aplicación de mercadeo de mayor 

utilidad, para estimular los cinco sentidos del público y consumidores”.  

     Más allá de llevar a cabo un encuentro social a través del cual se logra un 

objetivo, por ejemplo; el cierre de algún trato de negocios. Quisimos hacer uso 

del concierto como una herramienta estratégica de comunicación, y 

posteriormente hacer llegar nuestro mensaje, el cual consiste en la realización 

de un concierto de carácter benéfico  teniendo como meta la recaudación de un 

fondo monetario para los miembros del núcleo de Orquestas Juveniles e 

infantiles  específicamente del núcleo del Municipio El Hatillo.  

     Teniendo como base los anteriores conceptos, podemos desarrollar más a 

fondo la idea de que un concierto puede ser utilizado como una efectiva 

herramienta comunicacional partiendo de la base de que la participación de 

personas de renombre social, entiéndase los artistas, motiva al público asistente 

a involucrase emocionalmente con la obra que se esté promocionando, y esto se 
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verá reforzado por el éxito con que se logre desarrollar el evento, a la vez podría 

argumentarse que todo el evento en sí es una ola de mercadeo vivencial, como 

lo define la licenciada Marlene Rodríguez, satisfaciendo los gustos del público 

asistente y captando su interés en el mensaje que se desea transmitir. 

Adicionalmente podemos afirmar que dicho objetivo se cumple haciendo uso de 

herramientas como medios publicitarios, material impreso haciendo alusión a la 

temática del concierto, medios audiovisuales como la radio y la televisión, 

herramientas totalmente necesarias en materia comunicacional.  
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c. Objetivos 

o Objetivo General:   

     Realizar un concierto para recaudar fondos para el núcleo El Hatillo, 

perteneciente al Sistema de Orquestas Juveniles e Infantiles de Venezuela 

(Fundamusical Simón Bolívar).  

 

o Objetivos Específicos:  

– Llevar a cabo la organización, producción y logística del evento.  

– Asegurar el patrocinio corporativo para la realización del evento.  

– Garantizar la participación del artista(s) que formaran parte del evento.  

– Contar con todos los elementos necesarios para el desarrollo y publicidad 

del evento.  

– Alcanzar como meta por lo menos un 75% del total de las entradas 

vendidas, así como también de asistencia.   

– Lograr un balance económico positivo, con la finalidad de cubrir los costos 

del evento y a su vez generar ganancias, cuyo destino será el núcleo el 

Hatillo Funda musical Simon Bolívar. 

– Generar una buena experiencia y satisfacción entre los miembros del 

núcleo y el publico, hecho que garantizara el éxito de la actividad en 

cuestión.  
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d. Cronograma de las etapas de realización del 
evento. 

Fecha 
Componente Septiembr

e 
Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero 

Temario 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

Definir tema y título del proyecto                         
Esquema del evento (programa, 
logística y todo lo relacionado al 
evento) 

                        

Realizar anteproyecto                         
Realizar encuestas para 
efectuarlas en el post-evento                         
Pasar las encuestas al culminar el 
evento                         

División de Comités                         
Participantes                         
Contactar músicos                         
Coordinar reuniones                         
Elaborar cartas de solicitud de 
asistencia                         

Confirmar asistencia al evento                         
Organizar ensayos                         
Definir repertorio musical y 
participaciones                         
Coordinar la asistencia de los 
participantes y la logística del 
transporte de estos 

                        

Definir Honorario de Músicos                         
Enviar cartas de agradecimiento                         
Contactar Animador del evento                         
Definir honorarios del animador 
del evento                         

Patrocinio                         
Definir necesidades                         
Pedir presupuestos y elaborar 
presupuesto preliminar del evento                         
Apertura de cuenta bancaria para 
control financiero del proyecto                         

Enlistar posibles patrocinantes                         
Elaborar cartas de patrocinio                         
Enviar cartas de patrocinio                         
Reunirse con empresas                         
Enviar cartas de agradecimiento                         
Publicidad                         
Investigar Impuestos y 
repercusiones legales para la                         
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publicidad 

Definir concepto del concierto                         
Definir imagen y justificación de la 
campaña publicitaria                         

Diseñar campaña publicitaria                         
Diseñar publicidad                         
Aprobar campaña publicitaria                         
Realizar cartas para Proveedores                         
Enviar cartas de solicitud de 
donaciones y/o descuentos a 
proveedores 

                        

Pedir Presupuesto a Proveedores                         
Realizar piezas publicitarias                         
Impresión de Publicidades, 
panfletos y demás piezas 
publicitarias 

                        

Distribución de Publicidad                         
Diseñar e Impresión de las 
Entradas                         

Medios                         
Diseñar Plan de Medios                         
Contactar medios                         
Reunirse con los medios para 
presentar el proyecto                         

Realizar notas de prensas                         
Enviar notas de prensas                         
Concertar entrevistas en medios                         
Asistir a entrevistas en medios                         
Confirmar la asistencia de los 
medios al evento                         
Enviar notas de prensas con fotos 
del evento                         

Logística                         
Investigar permisos e impuestos 
para la venta de entradas                         
Llevar a la alcaldía las entradas 
para ser selladas                         
Definir y organizar los puntos de 
venta de entradas                         
Coordinar equipo de protocolo y 
prensa del evento (llegada, 
vestuario y funciones) 

                        

Coordinar camarógrafos y videos 
del día del evento (llegada, y qué 
se busca grabar) 

                        

Coordinar refrigerios para los 
músicos                         
Coordinar puestos de comida 
para el público                         

Coordinar sonido para el evento                          
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Coordinar iluminación para el 
evento                         
Coordinar estacionamiento, 
solicitar ayuda al C.C. Galería el 
Hatillo 

                        

Definir kits para los participantes                         
Realizar Kits para los 
participantes                         
Preparar radios para comunicarse 
con el equipo de producción del 
evento 

                        

Coordinar equipo de limpieza y 
retiro de publicidades                         
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II. Pre – Evento 
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a. Definir público meta 

     El Núcleo, pertenece al municipio El Hatillo, por ende el principal público meta 

son los vecinos del municipio que hacen vida en él. Además hay que tomar en 

cuenta que el Municipio El Hatillo es un Destino turístico para la mayoría de los 

caraqueños, quienes se verán atraídos en mayor medida, por la novedad del 

evento.  Además, buscaremos dar a conocer al núcleo dentro del municipio y 

zonas aledañas. 

     En vista de la naturaleza del evento que involucra a niños y padres aunado al 

esfuerzo mutuo de ambos por generar la superación de los individuos que se 

forman en el Sistema de Orquestas, queremos que a pesar de ser un evento 

nocturno el publico meta sea la familia creando un ambiente propicio para que 

esta se sienta a gusto.  

     El propósito de buscar la asistencia de este target es el de generar  

educación musical  en todos los miembros de el núcleo familiar, así como, que 

se fomente esta enseñanza a través de los años. 

 

 

b. Definir día, fecha y lugar del evento 

     La facultad  de Comunicación Social nos pautó como fecha tope para la 

realización del evento el mes de febrero. De acuerdo a estas exigencias 

académicas por parte de la universidad, así como, tomando en cuénta el asueto 

de carnaval y las elecciones de las primarias de la oposición, se escogió el 26 de 

febrero como fecha para la realización del concierto.  

     Por la naturaleza del evento y el público meta, hace que el día idóneo para la 

presentación del mismo sea un día Domingo. Buscando así continuar con la 

cultura de actividades familiares.  

     En cuanto al lugar, en vista que el público meta son en su mayoría habitantes 

del municipio El Hatillo, buscamos un auditorio con gran capacidad dentro del 

mismo, llegando así al Anfiteatro  El Hatillo. 
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c. Organizar los comités de trabajo 

     Para una mejor organización del evento se dividió el equipo de trabajo en 

comités, donde cada uno se hizo responsable de un área. La escogencia de 

cada área se basó en las habilidades y destrezas de cada persona. Sin 

embargo, no se limitó la intervención de los otros miembros del equipo ya que 

todas las decisiones se tomaron por consenso.       

   La distribución de estas funciones se basó en 4 comités, para que cada 

persona fuera responsable de un área de desarrollo dentro del desenvolvimiento 

del Proyecto Final de Carrera: 

 

o Comité de Finanzas. 

     El comité de finanzas es el encargado de administrar el dinero, llevar las 

cuentas, estar pendiente de permisos requeridos y pago de aranceles de ser 

necesario. 

     Por otra parte es el encargado de ponderar las necesidades del evento, 

buscar presupuestos y elaborar un presupuesto final que logre cubrir con todos 

los requisitos del evento para que se de a cabo. 

     Además de llevar el presupuesto y estar atento que se cubran todas las 

necesidades con los patrocinios y donaciones, también debe llevar un registro 

de estos y sus donaciones.  

     El comité de finanzas se encargó de primera mano en realizar un 

presupuesto global del evento, según las características del mismo. 

     En cuanto a sus características tenemos, que por su naturaleza hay que 

considerar ciertos parámetros generales que son: 

• Locación: Es un evento que se va a realizar en las inmediaciones del 

municipio El Hatillo, por ende era necesario el alquiler de un espacio. 
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• Refrigerio: se tomaron dos tipos de refrigerio, el de los músicos y el del 

público general. 

• Transporte: En vista que hay que transportar a la orquesta de niños y 

jóvenes, se buscó hacer el concierto en las inmediaciones del municipio 

donde viven (El Hatillo), para poder bajar costos. 

• Recaudo de Dinero: Es necesario destacar que uno de los objetivos 

generales del evento es recaudar fondos, razón por la cual es necesario 

tomar en cuenta que todo dinero ahorrado en la producción del evento, 

servirá de donación para el núcleo. 

• Necesidades del Evento: En vista del carácter de benéfico del evento, se 

buscará conseguir por intercambio y/o patrocinio. 

     La finalidad principal de este comité es expresar todo tipo de necesidad a 

través de un presupuesto que logre plasmar y aterrizar las ideas según su 

vialidad de ejecución.  

     Cabe destacar que este presupuesto final es la recopilación de todos los 

presupuestos viables adquiridos para el levantamiento, producción y promoción 

del concierto. 

     Más adelante se expondrá el presupuesto final detallado, así como las 

consideraciones presupuestarias necesarias. 

 

o Comité de Participantes (ponentes, grupos de música, 

expositores, entre otros). 

     El comité de participantes, está encargado de conseguir, y confirmar la 

asistencia de los participantes, que en el caso específico de nuestro proyecto 

final de carrera, se remite a los músicos. De igual forma, está encargado de 

atender las necesidades de los mismos el día del evento. Para que todos se 

sientan agradados de su participación. 
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     Es necesario destacar que la o las personas encargadas de este comité 

deben tener habilidades sociales, que le permita mantener la dinámica del 

evento, haciendo sentir agradados a los participantes del evento. 

     Por otra parte, este comité debe determinar un perfil del participante y tener 

el criterio suficiente para seleccionar a los participantes del evento, que cumplan 

con el perfil. 

     En vista del carácter benéfico del evento, además debe buscar interesar a los 

participantes a involucrarse con el proyecto de manera benéfica, y así sacarle 

más provecho a la recaudación de fondos. 

 

o Comité de Identidad y Comunicación. 

     Es un comité donde determina la imagen publicitaria del evento, 

determinando la tónica y el lenguaje que se va a desarrollar antes, y  durante el 

evento. Además de crear una identidad que logre impactar y captar al público 

meta a través de una estrategia comunicacional efectiva y viable. 

     Cuidando siempre la imagen del evento para que no se altere ni se 

perjudique en ninguna de las partes la imagen creada. De igual forma, debe 

realizar las comunicaciones necesarias para que se transmita el mensaje y el 

evento en si. 

     Además debe contactar y estar en comunicación con los medios de 

comunicación para que el evento llegue al público general. 

     En conclusión debe ser un comité pendiente de todos los detalles, para que  

sea una experiencia 360° grados de la temática del evento, desde una carta de 

presentación del evento, hasta el último detalle del mismo. 

 

o Comité de Logística y Protocolo. 

     Está encargado de planificar y llevar acabo el programa del evento, junto con 

toda la logística necesaria para el óptimo funcionamiento del evento.  
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     Además facilita y responde a las necesidades de la producción del evento 

para así poder alcanzar los objetivos finales. 

     La logística debe estar montada de manera previa, tomando en cuenta el 

minuto a minuto de cómo se va a desarrollar el concierto. Asimismo, realizará un 

itinerario del día debido a que si bien el evento comienza a final de la tarde, el 

montaje dará inicio en tempranas horas de la mañana. 

     Es un equipo organizado y con capacidad de respuesta para solventar 

rápidamente los problemas que se presenten durante el evento, por ende es un 

grupo de  personas con poder de decisión firme y concisa bajo presión, ya que 

debe resolver en escena cualquier percance. 

     En cuanto al protocolo, es un equipo a cargo del comité de logística y debe 

actuar en función de la realización del evento, manteniendo un decoro y actitud 

de cordialidad y respeto ante el público para mantener la imagen del evento. 

 

d. Participantes 

o Modelo de carta de presentación para participantes. 

     La captación de los participantes para el evento “Concierto Sabor 

Venezolano, se llevó a cabo mediante la elaboración de una carta la cual 

consiste en otorgarles nuestros más sinceros saludos, a su vez se les 

proporciona a los participantes una breve sinopsis sobre el proyecto, donde de 

manera clara se les ofrece la invitación formal y se explica de manera concreta 

la temática del evento y datos sobre su locación.  

     Posteriormente se presenta en la carta un breve recuento sobre la 

organización objetivo, con la cual se establece contacto a lo largo del proyecto. 

Todo esto con la finalidad de orientar a los participantes sobre la importancia de 

los objetivos fijados en el proyecto y así lograr captar su plena participación. 

Finalmente el grupo se despide de los participantes haciendo énfasis en la 
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importancia de su experiencia y talento como elemento de vital importancia para 

el éxito del proyecto.  

     En el Anexo No. 01 se encuentra el modelo de carta enviada a los 

participantes. 

 

o Modelo de carta de agradecimiento para participantes. 

     Una vez lograda la participación del artista se le hace llegar una carta de 

agradecimiento, donde se le expresa el más sincero agradecimiento y afecto por 

parte del grupo de estudiantes organizadores de este proyecto final de carrera, 

haciendo énfasis en su excelente participación, lo cual fue sin duda un elemento 

importante para el disfrute del público asistente, recordándoles también que toda 

la ganancia monetaria recaudada durante el concierto será donadas a la 

organización Núcleo El Hatillo del Sistema de Orquestas Juveniles e Infantiles 

de Venezuela.  

     En el Anexo No. 02 se encuentra el modelo de carta enviada a los 

participantes. 

 

o Base de datos de participantes (posibles participantes y 

finales). 

  En el Anexo No. 03 se encuentra la base de datos de los posibles 

participantes. 

 
 

o Currículos de participantes. 

Alfredo Naranjo:  

     El vibrafonista Alfredo Naranjo se ha destacado como uno de los músicos 

jóvenes de carrera más ascendente en Venezuela. 
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     Estudioso de la percusión afrovenezolana trabajó en New York con el 

percusionista cubano Daniel Ponce y el saxofonista venezolano Rolando 

Briceño. 

     En Venezuela ha participado como solista invitado, tanto en conciertos como 

en grabaciones, en formatos conducidos por Andrés Briceño, Andy Durán, Víctor 

Mestas, Orlando Poleo, así como con el grupo "Caracas son 7". En funciones de 

líder ha grabado dos discos de larga duración, y en esta oportunidad nos 

muestra su faceta orientada hacia el jazz y los matrimonios de éste con otros 

géneros musicales, interpretando temas propios y ajenos al frente de su 

quinteto. 

     En la actualidad ha sido invitado a participar en el Concurso Iberoamericano 

de Compositores y prepara su último CD titulado "Afrovenezuelan Jazz" , su 

trayectoria musical puede verse resumida en su discografía: 1993 Cosechando 

Lyric, 1997 A Través del Tiempo. Lyric 1999 Vibraciones De Mi Tierra. Latin 

World 2001. Alfredo Naranjo y El Guajeo (Tributo a Joe Cuba). Latin World 2006 

Alfredo Naranjo y El Guajeo Cacao Música. 

 

Delia Dorta: 

     Cantante venezolana, nacida en el año 1956. Hizo su debut en el programa 

de Renny Ottolina, “Renny Presenta”. En reiteradas oportunidades se dedico a 

grabar jingles para la agencia publicitaria Leo Burnett en Caracas, con el objeto 

de promocionar la ya desaparecida marca de cigarrillos Derby.  

     Fue seleccionada para representar a Venezuela en la octava edición del Gran 

premio de la Canción Iberoamericana OTI, que en 1979 se celebró en el Teatro 

de la Academia Militar de Caracas, donde obtuvo el segundo lugar. Delia sirvió 

de telonera para artistas extranjeros visitando Venezuela, continuó 

presentándose en televisión (particularmente en el programa sabatino Sábado 

Sensacional), abrió una escuela de canto y en ocasiones hizo de actriz. En abril 

de 1998 Delia volvió a presentarse en vivo en la Casa del Artista de Caracas con 
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un repertorio de clásicos venezolanos, aunque sin mayor impacto en su 

popularidad. Sin embargo, debido al valor nostálgico del tema “Un poquito 

más” este fue versionado por Los Amigos Invisibles en el disco Súper Pop 

Venezuela del 2006. La cantante se presentó con este grupo en un concierto en 

el Poliedro de Caracas el 28 de abril del 2007. 

 

Los Hermanos Naturales:  

     La desfachatez, heredada de sus padres, el relajo, la osadía, el humor y lo 

absurdo, son unas pocas de las palabras que describen la propuesta de Los 

Hermanos Naturales.  Su repertorio se ha convertido en una especie de caldero 

de alquimista, de donde van saliendo invenciones y reinvenciones. Establecen 

una fusión de géneros como: el Bolero, Joropo, Jazz, Danzón, Merengue 

Caraqueño, Bossa Nova, Lied Alemán, Ritmos clásicos franceses entre otros. 

Sus integrantes son los siguientes:  

     Daniel Pacheco nacido en el año 1974 toca la guitarra y el tres. Se formó en 

la Escuela de Música José Reyna, en el Conservatorio Musical José Lorenzo 

Llamozas y actualmente cursa estudios musicales en la Escuela de Artes de la 

Universidad Central de Venezuela (UCV), todos en Caracas.  

     Además de tocar con Los Hermanos Naturales, ha participado en 

agrupaciones artísticas de carácter variado, como la agrupación De fado 

portugués Caravela da Saudade, AEDOS pertenecientes al colectivo de música 

popular internacional y El Sexteto Pecado música caribeña e internacional, entre 

otras géneros. De igual manera, ha colaborado en calidad de músico e 

interprete, facilitador y director musical en diferentes montajes, proyectos y 

festivales de música, de danza y de teatro con la Compañía Nacional de Teatro, 

el Taller Experimental de Teatro (TET), Teatro Nicolás, Instituto Universitario de 

Teatro (IUDET) y Dramaturgia en Movimiento (DRAMO).  
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     Por su parte, Andrés Barrios naciendo en el año1961, estudió en la Escuela 

Superior de Música José Ángel Lamas. Fue alumno del maestro Alfonso 

Pagliucca e hizo estudios de composición con la profesora Modesta Bor.   

     En 1986, obtiene Mención de honor en el Concurso de Composición Coral 

Vinicio Adames y en 1989, le es concedido el Premio Municipal de Música 

renglón Obra coral por su obra Stabat Mater para coro mixto a capella. Es 

miembro de la Fundación Vinicio Adames desde 1978 y del Coro de la Facultad 

de Ciencias de la UCV desde 1992, es además clarinetista, pintor y poeta. 

Dentro de esta disciplina podemos encontrar Su libro Poemas Tomados, el cual 

es una selección de poemas escritos entre 1980 y 2004, de corte humorístico y 

grotesco, con ilustraciones suyas y hasta partituras de algunos de sus poemas 

transformados en boleros) fue publicado en 2006 por Arteascopio A.C.  

     En cuanto a Carlos Sánchez Torrealba nacido en el año1960 hay que decir 

que desde niño se ha dedicado al teatro y al canto, así como también al arte y a 

la comunicación. Han sido sus maestras y maestros: Omar Gonzalo, Martha 

Candia, Enrique Porte, Enrique La Fontaine, Elizabeth Albahaca, Theo 

Spichalsky, Jesús Blanco, Irene Eberstein, Jesús Rosas Marcano, Yoshiko Miko, 

Miguel Ángel Monroy, Guntars Gedulis, Eduardo Gil, Francisco Salazar y 

Guillermo Díaz Yuma.  

     Formó parte durante muchos años de la Coral Capella de Caracas y luego de 

la Coral CantaMundo.  De los 30 años que lleva haciendo teatro, los últimos 22 

han sido con el TET, en donde es docente, coordinador de programas, gerente y 

también actor de su elenco estable. En cine ha trabajado en varias películas 

venezolanas junto a Alfredo J. Anzola, Olegario Barrera, Román Chalbaud, 

César Bolívar, Miguel Ángel Landa, Luisela Alvaray y Carlos “Cacho” Briceño. 

En el ámbito actoral ha sido amplia y justamente reconocido con diversos 

premios nacionales e internacionales. Ha recorrido mundo y es Licenciado en 

Artes, egresado de la Escuela de Artes de la Universidad Central de Venezuela, 

donde también ha prestado servicios en calidad de Profesor invitado.  
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Andreazulado:  

     Banda de rock independiente venezolana, nacida en la localidad cementera 

de Pertigalete, en el estado Anzoátegui, que ha logrado traspasar las fronteras y 

llevar su música hasta Argentina, España, Australia y Estados Unidos. 

     En 2001, sale su primera producción discográfica titulada Andreazulado, La 

canción “Mañana será igual” fue el sencillo promocional del disco y su éxito 

radial la llevó a formar parte del Compilado El Pop Venezolano, editado por la 

Fundación Nuevas Bandas, con lo cual Andreazulado fue la única banda del 

interior del país en aparecer al lado de importantes artistas como Los Amigos 

Invisibles, Caramelos de Cianuro, Luz Verde, Tisuby y Georgina, así como Pablo 

Dagnino, entre otras agrupaciones y celebridades de nuestro país.  

     Su segundo disco, “Despegue eterno”, proyectó la banda a nivel nacional e 

internacional, temas como “Vuelo para dos” comenzaron a sonar en las radios 

del país y su videoclip rotaba continuamente en la televisora musical venezolana 

Puma TV. Con “Mi querencia”, la versión electrorock del tema tradicional del 

Maestro Simón Díaz, la banda se consagró a nivel nacional, escuchándose en 

toda la geografía venezolana y participando en programas radiales y televisivos. 

La canción se ubicó en los primeros lugares de la cartelera rock del Record 

Report venezolano. “Con Hombre flor”, Andreazulado llegó más lejos, su 

videoclip volvía a rotar en Puma TV y entraba en la cadena televisiva MTV 

Latinoamérica. 

 

Daniel Somaroo:  

     Daniel Somaroo un digno representante de su generación en el ámbito 

artístico nacional. Un prospecto interesante para el mercado internacional. 

     Relacionado desde muy corta edad al medio artístico por su participación 

estelar en el elenco infantil de programas televisivos de corte humorístico, 

paralelamente en Daniel se despierta un gran interés por la música y el canto, 

realizando estudios en este campo, llegando a formar agrupaciones musicales 
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en las que participa como cantante, compositor, instrumentista y animador, 

logrando plasmar su talento en evolución en varias producciones discográficas.  

     Gracias a su carismático desempeño, particularmente en la agrupación 

musical “Jarana”, es invitado a participar en una audición en busca de una 

nueva voz para el grupo “Guaco”, una de las mas importantes bandas de música 

latina en el país, en la cual resulta elegido e integra durante cuatro años 

mostrando y desarrollando sus habilidades musicales así como su facilidad de 

comunicación con el público tanto en espectáculos en vivo como en programas 

de radio y televisión. 

     Luego de retirarse del grupo “Guaco”, inicia su carrera como locutor donde se 

ha desempeñado con mucho éxito en innumerables campañas para productos y 

marcas como: Nabisco, Levi’s, Digitel, Bahia’s, Mc.Donald’s, Telcel, Wendy’s, 

Mavesa, Polar, entre muchos otros. además de los programas de Venevisión 

como: “Mega Match”,  “Cuanto Vale El Show” y como vocero calificado del 

jurado en el reality show “Estrellas De La Música”, entre muchos otros.  

          Actualmente Daniel forma parte de un ambicioso proyecto el cual tiene por 

nombre “Sentimiento Nacional”, nombre alusivo a un tema de alta envergadura 

de la banda musical Guaco, el cual tiene como objeto principal reunir a todos los 

ex integrantes de dicha agrupación. 

 

Grupo Pepper: 

     El Grupo Pepper es un dúo de jóvenes conformado por Andrés Mata en la 

guitarra y voz, y Armando Carmona en la voz y percusión menor. 

     Nace con la participación de ambos muchachos en la temporada de gaitas 

colegiales y de ahí por iniciativa de ellos tocando en reuniones pequeñas con 

sus amigos, hasta lograr presentarse ante públicos más numerosos como 

eventos de gaitas, bazares, eventos privados, matrimonios, entre otros. 

     Interpretan los géneros balada/pop y versiones de otros estilos, así como 

temas escritos y compuestos por ellos.  
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     Han sabido captar la atención de su público y deleitarlo con su talento, en 

estos momentos el grupo  se encuentran en proceso de grabación de su primer 

single: “No Hacía Falta más”. 

 

Román Días el Ro: 

     Descendientes de grandes músicos Venezolanos como lo fueron su 

bisabuelo Benito González, uno de los grandes LUTHIER de Venezuela y su 

abuelo Román Antonio Medina González quien en vida fue maestro de la 

cátedra de música de la Escuela NICOLAS CURIEL COUTHIÑO, ubicada en el 

estado falcón, que también fue alumno componente y luego director de la Banda 

Juan Crisóstomo Falcón, escritor de letras Venezolanas como Urupagua, el 

pañuelito y Adelante Venezuela entre muchas más.  

     Desde ese entonces ROMÁN EL RO o como muchos lo conocen 

ROMANMUSICA, Román se inicia en el canto profesional con Humberto Diez y 

Amanda Soriano siguiendo sus estudios musicales en el conservatorio musical  

José Ángel Lamas y en la Escuela Web en Boston Berklee College of Music!. 

     El tiempo de irrumpir en la escena artística le llega, y organizar su propia 

banda: “Entrelineas”, exitosa agrupación en la que se mantuvo 

ininterrumpidamente por 8 años, como productor y músico, dejándose llevar por 

la fusión de géneros musicales como el R&B, pop y baladas, tocando en 

grandes tarimas de eventos feriales a nivel nacional, en sitios underground y 

locales nocturnos de la Caracas Cosmopolita, combinando su repertorio entre 

covers y temas de su propia autoría. 

     Román ha compartido tarima con Don Omar, Chino y Nacho, Hanny Kauam, 

Servando y Florentino, Víctor Muñoz entre otros. Entre los muchos talentos que 

Román ha desarrollado se encuentran la actuación, que lo llevó a colaborar en 

telenovelas de RCTV como Reina de Corazones, Aunque me cueste la vida, 

Carita pintada, Mis tres Hermanas, Que buena se puso Lola, y Te Tengo en 

salsa. Además de colaborar con causas benéficas como la organización 
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Corazones por la vida que es una organización sin fines de lucro, encargada de 

recaudar fondos para niños especiales y en situación de riesgo. 

 

Dj Russel y Dj Gil Cáceres KFC Music (Kill the fucking 
chicken): 

     KFC music (kill the fucking chicken) es un dúo de Djs conformado por los 

jóvenes  Gilberto Cáceres y Diego De La Cova, este último alumno de la 

Universidad Monteávila. 

     Nace con una idea de mezclar dos géneros distintos del ámbito de la música 

electrónica (dubstep y house progresivo), y las distintas influencias de estos dos 

jóvenes, como lo son los Djs Skrillex, Tiesto, R3hab, entre otros, con la finalidad 

de crear un resultado único. 

Actualmente, este dúo se encuentra en sus comienzos, por lo que su 

experiencia laboral se ha limitado a un ámbito más íntimo, como celebraciones 

de cumpleaños y eventos de menor envergadura. 

 

o Explicación, justificación y objetivo de cada 

participación en el evento. 

 

Alfredo Naranjo: 

Explicación: 

     Se optó por escoger al músico Alfredo Naranjo no solo por su indudable 

talento sino porque es uno de los exponentes más destacados de diversos 

ritmos caribeños, concentrándose en la cultura afrovenezolana.  

     Por esta razón consideramos que su presencia y participación en el evento, 

va totalmente acorde con el mensaje que se pretende transmitir al público, el 

cual se centra en el desarrollo de la cultura y expresiones musicales 

provenientes de las distintas regiones del país.    
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Justificación:  

     Tomando en cuenta el gran talento que alberga el afamado músico 

percusionista Alfredo Naranjo a lo largo de su trayectoria, se podría justificar su 

presencia en el evento, ya que a pesar de estar dedicado a la música de fusión, 

conserva sus raíces venezolanas en todas y cada una de sus producciones, 

hecho que sin duda hace que guarde especial relación con el concepto de 

“Concierto Sabor Venezolano”.  

     Como parte de la justificación podemos argumentar que uno de los objetivos 

que se desprende de este proyecto, es demostrar lo variado y extenso de la 

música venezolana, ya que la misma no debe limitarse a un solo género o zona 

geográfica del territorio nacional, es decir, catalogarla inmediatamente bajo el 

estereotipo de  “Música Criolla”.   

Objetivo:  

     Mediante la participación del afamado músico venezolano Alfredo Naranjo,  

se tiene como objetivo establecer una fusión entre los diversos géneros como el 

latinjazz, conservando las raíces de la música venezolana.  

     Generar un feedback positivo entre el artista y el público asistente al evento.   

 

Delia Dorta:  

Explicación:  

     La elección de la afamada cantautora venezolana Delia Dorta, se debió a 

múltiples razones como la gran identificación que sintió con el objetivo principal 

del proyecto, el cual consiste en contribuir con tan maravillosa obra, como lo es 

el Sistema de Orquestas infantiles y juveniles de Venezuela, específicamente al 

núcleo El Hatillo de esta gran organización.  

     Hecho que sin duda motivó de manera inmediata la participación de la 

cantautora venezolana.  
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Justificación:  

     Tomando en cuenta la amplia experiencia y grandes aportes de la cantautora 

en espectáculos de envergadura, dentro del ámbito artístico venezolano, su 

elección fue sumamente acertada.  

     Además su figura es ampliamente identificada con la música tradicional 

venezolana y la idiosincrasia del ser venezolano, por lo que se identifica 

plenamente con el espíritu del concierto.  

Objetivos:  

     Lograr que su figura se pueda fusionar con la orquesta sinfónica y de esta 

manera interpretar algunos clásicos venezolanos, dando a relucir el talento joven 

de estos maravillosos músicos.  

     Generar un feedback positivo entre el artista y el público asistente al evento.   

 

Andreazulado 

  Explicación: 

     Esta talentosa banda de rock venezolano, que ya se han hecho un nombre a 

nivel nacional, a marcando pautas dentro del rock nacional. Su presencia en el 

evento va a contribuir con la amplia gama de géneros musicales que se 

presentaran en concierto sabor venezolano 

Justificación: 

     A pesar de que la agrupación se dedica a un género como el rock, podemos 

decir  que han dejado en alto sus raíces venezolanas, ya que se han apoyado 

en grandes producciones musicales compuestas e interpretadas por grandes 

cantautores venezolanos como Simón Díaz, de quien han hecho una versión del 

tema mi querencia generando un gran éxito entre sus seguidores. 
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     Además su elección se vio influida por su disposición y por la cercana 

relación que guarda con la Universidad Monteávila, 

Objetivos: 

     Establecer una fusión entre los diversos géneros como el rock, conservando 

las raíces de la música venezolana. 

     Generar un feedback positivo entre el artista y el público asistente al evento.   

 

Los Hermanos Naturales:  

Explicación:  

     Este trio de irreverentes artistas los cuales ya opcupan un lugar muy especial 

dentro del publico venezolano, son una valiosa adicion al evento debido a la 

diversidad de generos musicales, que ellos incluyen en su repertorio musical.  

Justificación:  

     El espectáculo de los hermanos naturales se caracteriza por su variedad. Sus 

canciones incluyen géneros tan diversos, como el joropo, el Vals Caraqueño y el 

calipso. De manera paralela hacen uso del humor tanto en las letras de sus 

canciones y en su actuación, presentándole al publico un evento musical y 

humorístico reflejando la personalidad jocosa del venezolano.  

Objetivo:  

     Generar un feedback positivo entre el artista y el público asistente al evento.   

     Presentar una variedad de géneros musicales, así como también, ofrecerles 

un espectáculo humorístico lo cual le generara al público una rica y grata 

experiencia cultural y musical.  
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Daniel Somaroo:  

Explicación:  

     Tomando en cuenta la amplia experiencia tanto musical, radial y en cuanto 

animaciones se trata, la elección del afamado Daniel Somaroo fue 

absolutamente acertada ya que su elocuencia y facilidad para establecer 

contacto con el público, garantizara un éxito total en cuanto a la animación y 

entretenimiento del evento “Concierto Sabor Venezolano”.  

Justificación:  

     Sin duda alguna su presencia será totalmente acertada ya que gracias a su 

trayectoria y vasta experiencia a nivel de animación, permitirá que el evento 

pronto a realizarse este totalmente lleno de energía y entretenimiento, logrando 

así mantener un buen ánimo en el público asistente. Más allá de esto, es preciso 

destacar su constante apoyo al talento musical venezolano, en especial a 

jóvenes y niños de escasos recursos para emprender esta carrera.  

Objetivo:  

     Lograr un excelente feedback con el público asistente así como también, 

atracción publicitaria mediante su imagen.  

 

Grupo Pepper: 

Explicación:  

     Es de suma importancia hacer énfasis en que este talentoso dúo de jóvenes 

venezolanos, a pesar de tener poco tiempo en el medio musical, son un reflejo 

de esfuerzo y constancia, lo cual les ha permitido calar de manera positiva en el 

público joven amantes de la baladas pop llenas de romanticismo y excelente 

estructura musical.  

Justificación:  
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     Su elección se vio reflejada por ser talento joven venezolano hecho que nos 

permite prestarle apoyo a nivel mediático, así como también realzar su especial 

apego con tan noble causa, lo cual genera un punto de inspiración a todos 

aquellos jóvenes con ganas de emprender una carrera musical.  

Objetivo:  

     Generar un feedback positiva y sumamente entretenido con el publico joven 

asistente al concierto, al igual que la exposición de talento y diversidad musical.  

 

Román Días el Ro: 

Explicación:  

     Se tomó en cuenta la participación del artista Román Díaz ya que es 

catalogado como talento joven venezolano, hecho que permite establecer una 

fusión musical entre el artista y los géneros musicales expuestos por la gama de 

artistas participantes en el evento.  

Justificación:  

     La participación del artista guarda relación con el evento Concierto Sabor 

Venezolano, ya que este joven talento interpreta una gama variada de géneros 

musicales, los cuales realzan el talento, destreza y experiencia que se tiene a 

nivel musical en nuestro país. Se debe destacar que fue uno de los participantes 

que mayor apego tuvo con la causa principal de nuestro proyecto, la cual 

consiste en apoyar a la nueva generación de músicos como los jóvenes 

pertenecientes al núcleo de orquesta sinfónica.  

Objetivo:  

     Establecer una fusión de diversos géneros musicales como la balada y el 

R&B, logrando así una participación sumamente variada y llena de 

entretenimiento, lo cual permitirá causar un feedback enérgico y positivo con el 

público asistente.  
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Dj Russel y Dj Gil Cáceres KFC Music (Kill the Fucking 
Chicken): 

Explicación:  

     Este dúo de jóvenes emprendedores de la música electrónica venezolana, 

son otro ejemplo del esfuerzo y constancia que caracteriza a la nueva 

generación de músicos nacionales, ademñas que representan un género 

muchas veces excluidos de eventos similares.  

Justificación:  

     Su elección se vio reflejada por ser talento joven venezolano, es su primera 

presentación en una locación de la magnitud del anfiteatro de El Hatillo, con lo 

que esperamos que el evento contribuya a darlos a conocer a un público más 

amplio.  

Objetivo:  

     Generar un feedback positivo y entretenido con el publico joven asistente, al 

igual que la exposición de talento y diversidad musical y, a la ves, crear un 

ambiete agradable en los intermedios del concierto.  

 

e. Patrocinios y proveedores 

o Modelo de carta de presentación para patrocinantes. 

     En esta carta buscamos que estuviera redactada de tal forma que 

pudiéramos captar el interés de los posibles patrocinantes apoyándonos en la 

nobleza de la causa que estarían beneficiando.   

     En la primera parte procedemos a explicar a grandes rasgos en qué consiste 

el evento, quien es el beneficiario (el núcleo El Hatillo) y cuál ha sido su obra. A 

continuación procedemos a explicar lo más detalladamente posible los distintos 

planes de patrocinio para que las empresas escojan el que más le convenga.                                                                                                                                                                              
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     En el Anexo No. 04 se encuentra el modelo de carta enviada a los 

patrocinantes. 

o Modelo de carta de agradecimiento para patrocinantes. 

     En esta carta le expresamos nuestro más profundo agradecimiento a los 

patrocinantes que apoyaron nuestro proyecto. 

     La redacción fue hecha de tal manera que el contribuyente se sienta 

satisfecho sabiendo que su aporte fue bien aprovechado y  fue parte importante 

a la hora de montar el concierto con éxito. 

     En el Anexo No. 05 se encuentra el modelo de carta enviada a los 

patrocinantes. 

o Base de datos de empresas (posibles patrocinantes y 

finales). 

     El siguiente cuadro (ver anexo No.6) fue estructurado de tal manera que se 

pudiera apreciar todo lo que fue la búsqueda de patrocinio y el modo en que este 

se fue consolidando. 

     En el cuadro se podrá apreciar las empresas consultadas, quien del equipo 

las contactó, quien fue el contacto dentro de las mismas, y toda la información 

pertinente sobre como contactarlas. 

o Explicación del tipo de patrocinio que se consiguió para 

el evento.  

     Después de hacer una cuidadosa selección de empresas que podrían estar 

interesadas de apoyar nuestra iniciativa, y de proceder a contactarlas a todas 

(ver cuadro de anexo No. 06), quienes se decidieron a ser patrocinantes del 

Concierto Sabor Venezolano fueron: La Mega, Bodegas Pomar, Tequeños K-t-

dra, Maracaibo Bistro, Alimentos Texas, Impresión Line, Madness Print, Unidad 

Urológica Urolaser y el carrito de Nestea del señor José David Lipez. 
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     La mayoría de las empresas patrocinantes, con la excepción de Alimentos 

Tacoa (Texas), optaron por el quinto plan de patrocinio propuesto, es decir, el 

Plan de Patrocinio Gurrufío (patrocinio en especias), ya que los patrocinantes o 

aportaron alguna ayuda económica menor a 2.000 Bs, como fue el caso de la 

Unidad Urológica Urolaser, quienes aportaron una suma de 500 Bs, o aportaron 

ayuda material, ya fuera gratuita o reduciendo notablemente sus honorarios, 

como en el caso de Impresión Line con la impresión de todos los pósters que se 

utilizaron tanto en el propio evento como para la publicidad del mismo, Madness 

Print, quienes imprimieron todos los programas de mano y los carnets del equipo 

de producción, y Bodegas Pomar, quienes donaron una caja de 12 botellas de 

champaña que se repartió entre el público de la sección VIP del evento.  

     La empresa Alimentos Tacoa, como se mencionó anteriormente, optó por el 

cuarto plan de patrocinio, es decir, el Plan de Patrocinio Alpargata. Su aporte 

monetario fue de 2.000 Bs. De igual el Sr. Fortune Sesti, se apegó a este estilo 

de patrocinio al darnos un donativo personal. Su aporte monetario fue de 1000 

Bs. 

En el caso de La Mega, Tequeños K-t-dra, Maracaibo Bistro y el carrito de 

Nestea del señor José David Lipez, estas empresas optaron por proponer planes 

alternativos a los que se les presentaron, ya que esta opción se les planteó en la 

carta de patrocinantes. 

     La Mega nos proporcionó tiempo al aire con el propósito de publicitar el 

evento a cambio de ser incluido entre los patrocinantes. Específicamente, se nos 

incluyó en los espacios de la Agenda Mega desde el 12-02-2012 hasta el 26-02-

2012, entre 6 y 8 veces diarias, y en el programa Dos horas de música Mega, 

donde se nos realizó una entrevista, colocación de flyers y nota de prensa del 

evento en la agenda web de lamegaestación.com, Twiiter: @lamega107 y 

faceboock: La Mega 107.3FM. 

Tequeños K-t-dra, Maracaibo Bistró y el carrito de Nestea nos ofrecieron vender 

sus productos (alimentos y bebidas) durante el evento y donar el 20% de sus 

ganancias de la noche al Núcleo El Hatillo. 
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f. Logística y planificación 

o Publicidad. 

     Afiches y volantes: a través de afiches que muestren la información detallada 

del evento, se dará a conocer al público puntos de interés tales como los 

artistas, hora, fecha, lugar, patrocinantes y motivo de este, con el fin de que se 

interesen en asistir y contribuyan con la causa. 

o Refrigerio 

     El director del Núcleo El Hatillo, Leonardo Montufa, se ofreció personalmente 

a correr con los gastos de los refrigerios relacionados a los 65 jóvenes que 

participaron en el evento, así como, de las 15 personas que forman parte del 

personal técnico del núcleo.  

     En cuanto al aporte de nuestro grupo en este tema, se colocó refrigerio para 

los artistas invitados y el protocolo que nos ayudo durante el evento.  

o Protocolo 

     Contamos con un grupo de 38 personas que colaboraron en diferentes 

aspectos del evento para que este saliera a la perfección. Apoyándonos en la 

iniciativa del profesor Gonzalo de la Fuente, de hacer que los estudiantes hagan 

algo extra con su tiempo libre, se le pidió la colaboración a 20 jóvenes de 1er 

año para desempeñar esta labor dentro del evento. Además se les da la 

oportunidad de presenciar la práctica de un Proyecto Final de Carrera para su 

futura experiencia. 

     En cuanto a equipo técnico vino por parte de la empresa de sonido y personal 

técnico más especializado. 

     En el Anexo No. 07, 08 y 09 se encuentra la base de datos del equipo técnico 

y sus funciones. 
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o Decoración 

     Como parte de la decoración del evento se colocó el afiche de cada uno de 

los patrocinantes  en la parte baja de la tarima la cual cuenta con una pared que 

resultó idónea para tal acción. Por otra parte, en la pared que se encuentra en la 

parte posterior del escenario se colocó una bandera de Venezuela que 

escenificaban el motivo criollo del evento.   

o Equipos audiovisuales 

     Equipos audiovisuales: Dentro del grupo de equipos audiovisuales buscamos 

la colaboración de amistades los cuales se encargaron de documentar todo el 

evento. Durante el mismo contamos con: 1 cámara de vídeo con su respectivo 

camarógrafo, y 3 fotógrafos con sus respectivo equipos. 

     Sonido: En este aspecto el anfiteatro cuenta con un buen sistema de sonido 

el cual nos permitió alquilar lo estrictamente necesario de dicho servicio. El único 

aspecto en el cual debimos invertir dinero en cuanto a sonido fue en el alquiler 

de micrófonos fijos e inalámbricos así como las pilas para estos últimos, sistema 

de cornetas y monitores de tarima así como también el empleo de una planta 

eléctrica, con el objeto de evitar cualquier tipo de inconveniente en materia 

eléctrica. El costo de dicho alquiler está reflejado en el presupuesto.  

o Entradas 

     Las entradas son una parte importante del éxito del evento ya que el dinero 

recolectado mediante estas sirvió para aumentar el aporte monetario para el 

núcleo El Hatillo.   

o Permisología e Impuestos 

Para realizar un evento en el municipio El Hatillo, es necesario atenerse a las 

leyes municipales a la hora de solicitar el uso de los espacios, además de pagar 

impuestos, etc. Con esta idea presente, se debieron hacer los siguientes 

trámites:  
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Se solicitó la autorización al despacho de la Alcaldesa del municipio El Hatillo 

Miriam Do’ Nascimento, donde se le solicitó el permiso para realizar el concierto 

y, dada la naturaleza benéfica del proyecto, que se exonerara el pago tanto de la 

mitad del canon de arrendamiento de los espacios del Anfiteatro de El Hatillo, 

como del pago de los impuestos municipales.  

Se envió una carta solicitando al Servicio Municipal de Administración Tributaria 

de El Hatillo (SUHAT), máximo ente fiscal del municipio, donde se le solicita 

igualmente su autorización para la realización del evento y la exoneración de los 

impuestos municipales, además de realizar el sellado de las entradas, requisito 

indispensable para cualquier evento a realizarse en el municipio, para lo cual se 

debió cancelar un impuesto obligatorio por un monto de 767,6 Bs.  

Luego de dicho procedimiento y de la entrega de la respectiva constancia de la 

Universidad Monteávila, avalando el proyecto, junto con copias de nuestras 

cédulas de identidad y de nuestros carnets de estudiantes, el SUHAT envió el 

expediente de nuestra petición de exoneración de impuestos al Consejo 

Municipal de El Hatillo, Donde en un lapso de 15 días hábiles, nos sería 

otorgada la exoneración, decisión publicada en la Gaceta Municipal. En el anexo 

No. 10 se encuentra la gaceta municipal.  

Por último se procedió a tramitar en la Sociedad de Autores y Compositores de 

Venezuela (SACVEN) el pago que dicha organización exige para proteger los 

derechos de autor de los artistas que se presentaron en el evento. Debido a que 

este es un órgano administrativo ajeno a la alcaldía del municipio El Hatillo, no 

se nos podía exonerar la totalidad del pago correspondiente, aunque debido a la 

naturaleza del evento,  si se nos exonero una parte de dicho pago. 

Además en el anexo No. 11 y 12 se encuentran la carta de la alcaldía y el 

contracto de Sacven respectivamente. 
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g. Programa del evento 

11:00 AM Entrada al Anfiteatro el Hatillo 

11:00 AM Se colocan la decoración del Evento y se ajusta el anfiteatro. 

12:00 AM Montaje de Carritos 

1:00 PM Montaje de Sonido 

1:00 PM Llega música de Ambiente (KFC Music) 

1:00 PM Montaje de camerinos 

2:00 PM Pruebas de Sonido 

2:00 PM Llega la Cava de la Orquesta 

2:00 PM Llega carrito de Nestea 

2:30 PM Montaje de escenario de orquesta 

4:00 PM Se abren las puertas del Evento 

5:00 PM Daniel Somaroo, da la Bienvenida 

 5:05 PM Inicio del concierto a cargo de la Orquesta 

5:25 PM Se retira  la Orquesta 

5:25 PM Daniel Somaroo da inicio al Intermedio (Él invita a comer y  

   anuncia a los patrocinantes) 

         - Intermedio de 20 minutos – Entrevistas al Público – KFC Music - 

5:45 PM Comienza el Segundo Set con Daniel Somaroo 

5:50 PM Se presenta Delia Dorta 

6:05 PM Se baja Delia Dorta y Daniel Somaroo presenta a Pepper 

6:10 PM Se monta Pepper 

6:25 PM Se baja Pepper y Daniel Somaroo Presenta a Román Díaz 

6:30 PM Se monta Román Díaz 
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6:55 PM Se baja Román Díaz y Daniel Somaroo invita al Intermedio (Comer 

y DJ) 

   - Intermedio de 10 minutos – Entrevistas al Público – KFC Music - 

7:05 PM Daniel Somaroo presenta a Andreazulado 

7:10 PM Se monta Andreazulado 

7:35 PM Se baja Andreazulado y Daniel Somaroo presenta a  Los 

Hermanos Naturales con Alfredo Naranjo 

7:40 PM Se monta Los Hermanos Naturales con Alfredo Naranjo 

8:20 PM Se baja Los Hermanos Naturales con Alfredo Naranjo 

8:25 PM Equipo Organizador agradece e invita a hacer las encuestas al 

público. 

8:30 PM Se abren las puertas para que salga la gente. 

- Entrevista al Público - 

8:40PM Se comienza a desmontar el escenario 

8:45 PM Se cierras puertas del Anfiteatro y se recoge desperdicios, 

decoraciones y carros de comida. 

9:00 PM Se cierra el evento oficialmente. 

 

h. Identidad Gráfica. 

     Para la realización de la imagen publicitaria del evento se generaron 4 líneas 

creativas para conseguir finalmente la escogida. 

    En cada una de las vías se buscó desarrollar lo más que se podía hasta el 

punto donde se tenía que tomar la decisión de escoger una para comenzar la 

realización del evento. 

     Las vías publicitarias fueron 3: 
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Opción 1: El salón de clase. (Enseñanza). 

     Es esta vía creativa se buscaba ambientar el concierto en un salón de clases, 

con pupitres en vez de sillas, donde los alumnos eran la orquesta y los 

profesores los músicos invitados. Pero se buscaría que el público también 

interactuara en el concierto donde también iban aprender una melodía con los 

“profesores” para que también se dieran cuenta que la música está en nuestra 

vida diaria, con instrumentos hechos de material de desecho. 

     El motor es la enseñanza a través de la música. Así como el sistema les 

enseña valores a los niños y jóvenes, nosotros con el concierto, demostramos a 

la gente lo que se puede hacer con la música.  

     Qué al final del concierto se les haga un “examen” al público, donde todos 

nos digan qué les pareció el concierto y cuales son sus deseos a los jóvenes 

músicos. 

     Era una gran clase abierta a la participación y al público. Donde se 

publicarían mensajes en la campaña publicitaria como: 

“Ayúdanos a contratar a tales músicos para que nos den clases y tú estás 

invitados a participar en ella” 

“¡Volvamos a clases!” 

“Eduquemos al corazón al son de la música” 

“¡Una clase para el corazón!” 

     Para los planes de patrocinio se habían separado en 4 características, en 

orden decreciendo: Útiles escolares, Bulto, Cuaderno y Lápiz. 

     La imagen publicitaria que se desarrollo para esta línea creativa se encuentra 

en el Anexo No. 13. 
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Opción 2: Cuando sea grande quiero ser como tú. (añoranza). 

     En esta línea creativa se buscó se buscó trabajar con la parte afectiva, 

apelando al sentimiento inspirador de los músicos profesionales. 

     El motor principal era los sueños de los niños de lo que quieren ser cuando 

sea grandes, de lograr sus metas y sus esperanzas, y cómo la música los 

impulsa a realizarlo. 

     Para ellos se iban a buscar testimonios de artistas que fueron parte del 

sistema de formación para luego convertirse en artistas exitosos, y que 

actualmente se encuentran viviendo el sueño.  De tal forma que durante el 

concierto a través de compartir sus experiencias o en la campaña publicitaria 

respondieran ¿Qué significó para ellos haberse formado en el sistema de 

orquestas? 

     Poner la fe en un futuro que es posible, y para esto es el concierto, para 

ayudar un poco a que esto ocurra. 

     Se buscó hacer una analogía de los sentidos con los  

“5 valores para un sueño”: Crecer, cantar, estudiar, reir y tocar. 

     Donde ese sueño sería:  

Cuando Sea grande quiero ser como tú. 

     En la imagen del evento, se buscaría tener niños disfrazados de adultos, 

donde demostraban la imagen de los niños por los adultos. 

     Llegar a tocar la fibra de las personas, haciéndoles recordar lo que ellos 

admiraban de chiquitos, los héroes de sus infancias.  

     Para los planes de patrocinio se habían separado en 4 características, en 

orden decreciendo: Superhéroe, Ídolo, Aliado o compañero, y villano. 
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     La imagen publicitaria que se desarrollo para esta línea creativa se encuentra 

en el Anexo No. 14. 

Opción 3: Lo Venezolano. (sentir). 

     Para esta vía creativa nos fuimos al sentir venezolano, enfocando el Sistema 

de Orquestas como un fenómeno mundial, y un modelo a seguir para la 

superación de la pobreza, que deja muy en alto el nombre del país, donde se ha 

desarrollado este movimiento musical, donde jóvenes de muy corta edad están a 

la altura de las grandes orquestas del mundo, integradas por expertos en el 

ámbito académico. 

     En este concepto, se busca reflejar la riqueza cultural que tiene Venezuela, 

desde su música, costumbres, culinaria, entre otros. 

     Para ello, nos basamos en el tricolor que nos representa, junto con algunos 

elementos como las hamacas. Además se escogió el color vinotinto, que por 

tradición, es el color que nos identifica en los eventos, competencia y demás 

actividades de carácter internacional. 

     Para la presentación de los músicos, se pensó en cual de los dos tipos de  

uniformes, con pantalón azul y franela blanca con el logo del núcleo, o con la 

chaqueta tricolor que utilizan. Con lo cual, nos pareció que el uniforme más 

apropiado para esta vía creativa, que los músicos de la orquesta usarían las 

chaquetas tricolor con las que nos representan en los eventos internacionales. 

     Otro elemento que se usaría en la imagen del evento es el corazón formado 

por una clave de sol invertida y una clave de fa, formada por líneas tricolor, que 

representan el amor por la música venezolana. Entendiéndose por música todo 

tipo de música académica y popular que representan el acervo cultural 

venezolano. 

     El escenario se decora con elementos típicos, como la bandera, los 

tambores, y elementos musicales clásicos como el Chelo. Además de proyectar 

elementos fotográficos, de ser posible, de paisajes de nuestro país. 
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     Para esta vía creativa se utilizarán frases como: 

“Qué más venezolano que…” para escoger los elementos que se mezclarán en 

el evento. 

     Para los planes de patrocinio se habían separado en 4 características, en 

orden decreciendo: Santo Ángel, pabellón, alpargata y gurrufío. 

     Para el nombre fue necesario hacer un juego de palabras con música 

concierto, y evocar los demás sentidos de sensopercepción, aludiendo a una 

experiencia 360° grados. 

     La imagen publicitaria que se desarrollo para esta línea creativa se encuentra 

en el Anexo No. 15. 

 

i. Presupuesto final 

     La elaboración del presupuesto para la organización de un evento es uno de 

los puntos claves para que este logre tener éxito. Refrigerios, publicidad, 

artistas, equipos audiovisuales, obsequios, decoración, entre otros, son 

consideraciones importantes a tener presente ya que estas le darán al grupo un 

conocimiento de cuánto dinero necesitarán para la elaboración del evento y que 

planes de patrocinio deben buscar en los patrocinantes que se muestren 

interesados. Esto arrojara como resultado el aporte necesario para cubrir los 

gastos del evento.  

     En el Anexo No. 16 se encuentra el presupuesto final del Evento. 

 

j. Comunicación y promoción 

o Base de datos medios 

Empresa Contacto Teléfono Correo Respuesta 
FM Center 
Hot 94.1 

María 
Guzmán 04122904310 Mariaguzman88@gmail.com 

Marianaguzman@fmcenter.com.ve Positiva 

Jazz 95.5 
FM 

Federico 
Pacanis 

04166202058 federicopacanins@yahoo.es Positiva 
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Unión Radio  
La Mega 

María 
Virginia 
Salinas 

04142733009 
02126106331 

urdanetak@unionradio.com.ve Positiva 

Globovisión 
Buenas 
Noche  

Mirla 
Castellano 

04126062630 * Negativo 

Mujeres en 
Todo 

Carla 
Buitrago 

 * Negativo 

Kiss Joffre 
Maestreacci 

04143247790 joffreprod@hotmail.com Negativa 

La Cultural Elsa 
Passarelli 

04122352147 Asistente9@gmail.com Positivo 

Radio 
Tiempo AM 

Luis Angarita 04129933473 Angarita1200@gmail.com Positivo 

Radio UMA Hanna 
Basdikian 

04141086626 * Positivo 

El Universal     

*Se llevaron las cartas personalmente al canal, y se dejaron en la recepción. 

 

o Plan de medios 

     El mes de febrero se fijó como mes de “Publicidad y Gira de medios”, donde 

se buscó una participación y colaboración benéfica de los distintos medios de 

comunicación para hacerle promoción al evento. 

     En vista de los pocos recursos económicos con los que contábamos y de la 

falta de tiempo para una mayor difusión por medios tradicionales, se le hizo una 

mayor promoción vía online, ya que es un medio que nos da la capacidad de 

llegar a más personas y de manera gratuita. 

     En el anexo No. 17 se encuentra la nota de prensa del evento.      

     En la gira de medios se contará con los siguientes medios: 

Radio: 

     Se les envió una notas de prensa a las emisoras de radio contactadas para 

que pudieran dar la información del evento. 

Se realizaron entrevistas en: 

• la Romántica en el programa “Cada Mañana” con Alberto Sunshine.  
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• La Mega en el programa “2 horas de Música Mega” con Francisco Granado. 

• Radio Tiempo AM en el programa “La Hora del Sabor Venezolano” con Luis 

Angarita. 

• Radio UMA en el programa “Impulso Creativo” con Luis Palmero. 

     En el caso de la Cultural de Caracas y Jazz 95.5 FM aunque nos 

respondieron positivamente para entrevistarnos, no pudimos coordinar las 

entrevistas por falta de tiempo. 

     En el caso de La Mega, ellos tuvieron un carácter de patrocinante. (patrocinio 

explicado en el punto “e. Patrocinio y proveedores”) 

Digital:  

Twitter: @Concierto Sabor Venezolano. 

Facebook: Concierto Sabor Venezolano. 

Correo electrónico: Se realizó una invitación para ser difundida on-line a través 

de los correos electrónicos. 

Promoción en los medios digitales (Twister y Factbook) de los diferentes grupos 

participantes. 

Entre los medios online que reseñaron el evento, o hicieron invitación al mismo 

tenemos: 

• En Oriente.com 

• La Agenda Mega, que no sólo invitaron sino que también hicieron un 

concurso para ganarse unas entradas al evento. 

• TuPLCRock.com 

• Aviomot.com 

• ComunicaCCS 

• Twitter de Rumbacaracas.com 

• Además de las mención del evento en los Twitter de los participantes. 
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En el anexo No. 18 se encuentran las diferentes capturas de pantalla de los 

medios online donde fue reseñado el evento. 

Impreso: 

      

o Estrategia promocional  

     Para tratar la estrategia promocional definiremos lo que es una marca y sus 

repercusiones en el consumidor. Para esto citaremos a Matthew Healey, que 

nos comenta que el término marca o branding se define como “los atributos de 

un producto que dejan una impresión duradera en la mente del consumidor” 

(HEALEY, 2009: 6). En el cual nos hace preguntarnos “¿Qué puede tener 

marca?” Y responde: “En pocas palabras, todo: servicios, organizaciones, 

lugares o personas. Incluso tú mismo”. Y nos comenta que “una marca es una 

promesa de satisfacción. Es un signo, una metáfora que opera como un contrato 

táctico entre un fabricante y un consumidor, un vendedor y un comprador, un 

artista y su público, un entorno y quienes lo habitan, un acontecimiento y 

quienes lo experimentan.” (HEALEY, 2009: 6).  

     Tomando en cuenta estas definiciones, nos dimos cuenta que en realidad 

nosotros estábamos vendiendo una marca por todo lo que implicaba el montaje 

del proyecto, ya que en él hay una promesa de satisfacción para el público que 

presenciaría el evento, y debido a que nuestra intensión era lograr, como dice 

Healey, una impresión duradera en la mente de todos los que asistieran. 

     Una vez definido esto podemos decir que nuestro evento y su propósito, es 

un producto llamado “Concierto Sabor Venezolano”. El cual nace con 

una intención benéfica, de corte social, educativo y de entretenimiento sano para 

toda la familia. Atributos que se buscaron resaltar en todo el desarrollo de las 

publicaciones y exposiciones de medios. 
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     Nos enfocamos en recalcar los valores de la orquesta, y cómo coinciden con 

nuestros valores universitarios, como responsabilidad, disciplina, compromiso y 

superación, necesarios para afrontar los desafíos que depara la vida.  

     Por otra parte se resaltó la sensibilidad de la causa, es decir, lo que produjo 

en nosotros el núcleo cuando vimos la excelente labor que hacían con los niños 

y jóvenes, con tan pocos recursos y quisimos aportar algo más. Fue este 

sentimiento el que quisimos transmitir cuando hablábamos en público buscando 

concientizar a las personas sobre su situación, y así se motivaran a participar en 

el evento. 

     Además buscamos resaltar el enfoque educativo, tanto de los miembros del 

núcleo como de nosotros como estudiantes de la universidad. Es decir, 

buscamos resaltar la labor educativa que se realiza en el núcleo, que forman a 

los jóvenes y niños para el futuro. Además como buscamos resaltar en todo 

momento que este concierto se daba en el marco de nuestro Proyecto Final de 

Carrera. 

     Por último nos propusimos destacar su carácter de entretenimiento sano y 

familiar, ya que era una actividad donde las familias podían ir a pasar un rato 

ameno con música de calidad. 
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III. Evento 
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Desarrollo del Concierto 

     El proceso de logística desplegado durante el evento estuvo conformado por 

cuatro departamentos los cuales fueron de suma importancia para cumplir con 

todos los requerimientos referentes al montaje. Dichos departamentos fueron 

desempeñados por los cuatro líderes del proyecto y estuvieron adaptados a las 

necesidades del evento para su óptima realización:  

     Edzenia Olivo se encargó del Protocolo en cuanto al recibimiento y 

equipamiento de camerinos asignados a todos y cada uno de los artistas 

invitados. Más allá de velar por las condiciones de los artistas, se hizo especial 

énfasis en el personal de protocolo, los cuales debían estar sumamente 

preparados al momento de recibir a los miembros de la orquesta sinfónica, al 

igual que a los artistas y a su respectivo personal.  

     Posteriormente se estableció un sistema de dirección y distribución de 

personal para las distintas tareas como las siguientes: organización y ubicación 

de los 65 niños pertenecientes a las orquesta sinfónica, reparto de suministros 

como bebidas y refrigerios, así como también la supervisión de las instalaciones 

sanitarias, con el fin de otorgarles a los invitados las mejores comodidades a 

pesar del tamaño de las instalaciones.  

     Seguidamente el compañero de grupo José Rafael Oropeza estuvo a cargo 

de todo lo referente a logística pesada y liviana, es decir velar por el correcto y 

diligente montaje de todos los aparatos de sonido, el mobiliario correspondiente 

a la orquesta sinfónica, así como también todo lo necesario para los artistas 

invitados.  

     Todo esto fue posible gracias a la correcta distribución del personal de 

protocolo, los cuales ayudaron a organizar el montaje y desmontaje de 

instrumentos y mobiliarios de todo el personal invitado. Para ello se contó con la 

presencia de un equipo de seis personas, los cuales estuvieron bajo la dirección 

del ya mencionado miembro del grupo. 
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El compañero Henry Roldan estuvo a cargo del área relacionada con protocolo, 

específicamente lo que respecta a la venta de entradas y la supervisión de los 

puestos de comida y bebidas. Dicha área fue de suma importancia, ya que se 

debía velar por el correcto montaje con respecto al mobiliario y equipos de 

cocina.  

     Es importante señalar que tuvo bajo su tutela cuatro personas de protocolo, 

las cuales debían informarle sobre el recibimiento del pago correspondiente a la 

venta de entradas así como también,  velar por la correcta ubicación del público 

asistente, según cuales fuere la categoría de su entrada.  

     Finalmente Pedro Trivella estuvo a cargo de la supervisión del protocolo 

asignado para atender de manera directa, las necesidades del público asistente. 

Dichas necesidades fueron las siguientes: ubicar de manera inmediata al público 

en sus respectivos asientos, de acuerdo a la categoría de sus entradas, a través 

del equipo protocolar el cual se encargó de orientar al público sobre las 

instalaciones sanitarias, ventas de alimentos, expendio de bebidas alcohólicas 

asignadas al área VIP.  

Es importante destacar la estricta supervisión en cuanto al reparto de programas 

de mano, así como también las encuestas, las cuales fueron necesarias para la 

correcta evaluación y recolección de opinión con respecto al desarrollo del 

evento.  

     En cuanto a la puesta en escena, podemos decir que el cronograma se 

cumplió como se tenía previsto inicialmente (véase cronograma sección G de 

Pre-evento). Pero se debe señalar algunos contratiempos que se presentaron 

durante el montaje del evento. En primer lugar fuimos sorprendidos por una 

inesperada lluvia, y siendo el anfiteatro un espacio al aire libre, dicho percance 

pudo haber dificultado de manera notable la presencia del público y desarrollo 

del espectáculo, el cual sufrió un retraso de unos 20 minutos exactamente.  

     Como segundo obstáculo por motivos técnicos tuvimos un retraso en el 

montaje del stand correspondiente a la empresa k-t-dra, los cuales no poseían 

mayor número de tomas eléctricas con voltaje de 220 v. hecho que fue 
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solventado de manera inmediata por el grupo de logística, bajo el cargo de José 

Oropeza, con el desarrollo de un punto eléctrico suministrado por la planta 

eléctrica.  

     Por último de manera inesperada los productores generales del evento, 

tuvieron que sortear la falta del músico percusionista Alfredo Naranjo, quien por 

causas de fuerza mayor no pudo asistir al concierto. Dos días antes del 

concierto debió viajar a la ciudad de Barquisimeto, con la promesa estar de 

vuelta en Caracas el 26 de febrero en la mañana, pero desafortunadamente 

perdió el vuelo, razón por la cual no pudo participar.  

Este músico tenía previsto establecer una fusión con la agrupación de “Los 

Hermanos Naturales”. Mas sin embargo el grupo organizador de manera 

diligente, supo sortear semejante obstáculo, apoyándose tanto en la destreza del 

animador Daniel Somaroo, el cual haciendo uso de su experiencia pudo hacer la 

presentación adecuada en esta etapa del show, y en una conversación a cargo 

del alumno José Oropeza con la agrupación de los “Hermanos Naturales”, a 

través de la cual se establecieron una serie de modificaciones, en la producción 

musical logrando así solventar el obstáculo y generar una mayor satisfacción en 

el público. 
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IV. Post - evento 
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Análisis y Resultados     

     Cómo medios de medición de resultados se utilizaron varias herramientas. 

Entre ellas tenemos una encuesta que se realizó al público. La encuesta 

consistió en 4 preguntas, 3 cerradas y una abierta. Para la realización de las 

encuestas al público asistente se colocaron las encuestas dentro del programa 

de mano repartido en la entrada del evento, y durante la realización del mismo, 

el animador del evento recordó a la audiencia que a través de su colaboración 

llenando las encuesta ayudarían a los estudiantes a evaluar el evento. De un 

universo de poco más de 200 personas en el evento se recolectaron 110 

encuestas contestadas. En el Anexo No. 19 se encuentra la encuesta realizada 

en el  evento. A continuación presentaremos los gráficos de los resultados 

obtenidos con las encuestas recolectadas. 

 

1. ¿Cómo clasifica este evento? 

 

 

 

78%	  

17%	  

5%	  

0%	  0%	  

¿Cómo clasifica este evento? 

Excelente 

Muy Bueno 

Bueno 

Regular 

Deficiente 



 70	  

2. ¿Qué fue lo que más disfrutó del evento? 

 

 

3. De volver a realizar este evento, ¿estaría dispuesto a participar en el 

evento? 

 

34%	  

4%	  

3%	  

59%	  

¿Qué le gustó más del evento? 

Los músicos 

La locación 

La comida 

Todas las anteriores 

96%	  

4%	  

¿Volvería asistir al evento? 

Si	  

No	  
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4. Qué le cambiaría o agregaría al evento? Argumente su respuesta. 

     Aunado a las preguntas de selección simple se les permitió a los asistentes al 

evento plasmar una opinión mucho más abierta sobre el concierto y dar 

sugerencias o críticas constructivas de este.  

     Luego de analizar las encuestas recolectadas las respuestas resultaron ser 

tanto positivas como negativas. Gran parte de los encuestados señaló que al 

evento no le falto nada y que todo había salido a la perfección. Sin embargo, 

también se hicieron presentes una serie de críticas constructivas como la de 

mejorar la locación ya que el Anfiteatro  El Hatillo es descubierto y la lluvia afectó 

parte del concierto. Igualmente un grupo señaló que hizo falta más publicidad. 

Otros señalamientos se refirieron al uso de mejor iluminación, intermedios más 

cortos o toldos preventivos para lluvia.  

     A lo largo del tomo hemos tratado de desarrollar de manera amplia y concisa 

todas las trabas, problemas e inconvenientes los cuales se presentaron en 

nuestro camino. Durante este, algunas ideas debieron ser suprimidas de nuestro 

cronograma, sin embargo, estos mismos obstáculos nos abrieron otras puertas 

que al final nos permitieron realizar el evento. 

     Uno de los objetivos que nos planteamos originalmente era publicitar al 

Núcleo El Hatillo, dándolo a conocer a los habitantes del municipio, quienes no 

están muy consientes de la existencia del mismo, a pesar de que ya lleva 

funcionando cinco años en la localidad. Este era un problema puntual que 

deseábamos atacar. Tras la gira de medios y la publicidad realizada a través de 

las redes sociales 2.0, podemos decir que el objetivo se cumplió, ya que la 

acogida del público indica un mayor interés en las actividades que realiza el 

sistema en El Hatillo. 

     Al momento de dar inicio al análisis de resultados, nos damos cuenta que si 

bien nuestro objetivo general, el de recolectar dinero para ayudar a el núcleo El 

Hatillo del Sistema de Orquestas Juveniles e Infantiles de Venezuela se cumplió, 

la cantidad de Bs. 3.300 no cumple con las expectativas que el grupo se planteó 

al inicio del proyecto. 
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     En la búsqueda de respuestas a tal ganancia, nos encontramos con que el 

principal problemas fue la falta de un patrocinante que nos pudiera aportar una 

buena suma de dinero y así poder cancelar los gastos de una manera más 

cómoda. Esta situación también conllevo a que para asumir algunos costos, el 

grupo tuvo que asumirlos con dinero personal el cual fue devuelto con el dinero 

recolectado. Sin embargo, hay que dejar muy en claro que estamos muy 

agradecidos con aquellos que nos apoyaron en tan noble causa, ya que sin ellos 

no hubiéramos podido quedar con un saldo positivo. 

    Realizar un evento de esta magnitud representa un reto sumamente 

importante y, para nosotros, haber logrado que 250 personas se acercaran al 

Anfiteatro de El Hatillo a pesar de la lluvia que cayó sobre Caracas ese día, nos 

llena de orgullo. Estamos seguros de que si las condiciones meteorológicas 

hubieran sido favorables, la asistencia habría sido mayor, pero la decisión de 

dejar a un lado la búsqueda de un escenario techado vino dado por la geografía 

del Anfiteatro la cual concordaba perfectamente con la del núcleo.  

    Igualmente en algunos momentos el día del concierto se vio reflejada nuestra 

inexperiencia en este tipo de eventos al no saber reaccionar en algunas 

situaciones de apremio o sentir la presión de que las cosas no fueran a salir 

como lo planeado. Esto se pudo notar en el arranque tardío de 20 minutos o la 

larga duración de algunos breaks entre un artista y otro.  

    Cada una de las noches de desvelo, la búsqueda de patrocinio, la 

planificación de la logística, el contactar a los artistas o el simple hecho de 

plasmar el evento en un documento, nos ha dejado una enseñanza maravillosa 

para el futuro. Muy  pocos se pueden dar el lujo de decir que organizaron un 

concierto con tan poco patrocinio y en tan poco tiempo y, si es verdad que no fue 

del todo perfecto, los objetivos fueron cumplidos y los errores asumidos.  
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o Factores adicionales para determinar el éxito del 

evento. 

     A lo largo de la experiencia que fue la realización del Concierto Sabor 

Venezolano, el equipo realizador se dio cuenta que se cumplieron varios 

objetivos que en un primer momento no se habían planteado. Dichos nuevos 

objetivos han de servir como una forma adicional de medir el éxito alcanzado 

esa noche. Dichos objetivos fueron:  

• Se establecieron nuevas relaciones entre los músicos que asistieron al 

concierto y el Núcleo El Hatillo, dicha relación, aspiramos, será beneficiosa 

para el futuro de ambas partes, ya que hay interés de los artistas de volver a 

trabajar junto a la orquesta del núcleo, como en el caso puntual del grupo 

Andreazulado. 

• Con la participación de artistas como Peppers, KFC music y Román Díaz, el 

Concierto sabor Venezolano sirvió de plataforma a talentos emergentes de la 

música nacional, para quienes oportunidades así no se presentan con mucha 

frecuencia. 

• El hecho de que la totalidad del protocolo fueran alumnos de primer año de la 

universidad Monteávila permitió, sin que nos lo propusiéramos, que estos 

jóvenes experimentaran de primera mano la experiencia de la realización de 

un evento como proyecto final de carrera, lo que esperamos les haya servido 

como una valiosa experiencia para el futuro de sus carreras. 
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Conclusión 

     El balance final de lo que fue el Proyecto Final de Carrera Concierto Sabor 

Venezolano puede decirse que fue positivo, ya que buena parte de los objetivos 

que nos planteamos se cumplieron. Entre los resultados obtenidos podemos 

mencionar: 

- Se logró realizar exitosamente el concierto, con todo lo que involucra el 

montaje de un evento de esta magnitud en cuanto a logística y 

producción, y a pesar de todos los obstáculos que impidieron que más 

personas asistieran (la lluvia el día de la presentación, las fallas en la 

publicidad del evento , entre otros).  

- Se contó con la presencia de artistas de renombre nacional y el 

feedback con el público fue positivo. 

- Se logró cubrir los gastos relacionados con la logística, y dejar una 

pequeña ganancia al núcleo  El Hatillo.  

     Haber realizado un evento como Proyecto Final de Carrera representó un 

reto mayor al que cualquiera de nosotros pudo prever. Puso a prueba no solo la 

paciencia de todos los miembros del equipo, sino todos los conocimientos 

acumulados a lo largo de la carrera. Desde Teoría de la Comunicación, a la hora 

de realizar el marco teórico; hasta Diseño Gráfico, a la hora de preparar la 

publicidad; pasando por Géneros Periodísticos, en todo lo que representó el 

contacto con los medios y la redacción de la nota de prensa; solo por mencionar 

algunos. 

     Pero fue tal vez lo más importante no los conocimientos previos que 

poseíamos cuando nos embarcamos en la realización del proyecto, sino lo que 

todos nosotros pudimos aprender a lo largo de estos meses que nos dedicamos 

en cuerpo y alma a preparar el evento.  

     Pudimos aprender a confiar más en nuestras habilidades, en nuestra 

capacidad para manejarnos ante una crisis, aprender verdaderamente a confiar 

en tu equipo de trabajo.  
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     Sin duda lo más valioso fue darnos cuenta que con esfuerzo y perseverancia 

se puede realizar una gran labor y hacer una diferencia en el ambiente que te 

rodea, pequeña sin duda,  pero fruto de un arduo trabajo. Este es el mensaje 

que a uno le queda al trabajar con la obra del maestro Abreu y el Sistema de 

Orquestas, y es una de esas lecciones que nos quedarán para siempre. 
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Anexo No. 01: modelo de carta enviada a los participantes. 

 

 
ESTUDIANTES DE COMUNICACIÓN SOCIAL 
UNIVERSIDAD MONTEÁVILA 
 
 

Caracas, 18 de noviembre 2011. 

 

Estimado Sres.   

Presente.- 

 

Ante todo le hacemos llegar un afectuoso saludo y le damos las gracias por 

tomarse el tiempo para evaluar nuestra propuesta.  

El propósito de la presente carta consiste en solicitar su colaboración para un 

proyecto en el cual un artista de su prestigio merece participar.  

El proyecto al que me refiero es la Tesis de Final de Grado que nosotros, 

alumnos de la Universidad Monteávila, deseamos llevar a cabo con su 

colaboración. Este consiste, a grandes rasgos, en un concierto cuya temática 

será la música y la cultura venezolanas, a beneficio del Núcleo El Hatillo del 

Sistema de Orquestas Juveniles e Infantiles de Venezuela (Fundamusical Simón 

Bolívar), el cual pretendemos llevar a cabo en los espacios del Anfiteatro de El 

Hatillo el día domingo 26 de febrero de 2012. El evento llevará por nombre 

“Concierto Sabor Venezolano”.  

Como ya ustedes saben, el Sistema Nacional de las Orquestas Juveniles e 

Infantiles de Venezuela es un programa educativo musical cuyo éxito ha sido 

reconocido en todo el mundo, y que llena de orgullo a todos los venezolanos. 



 

Desde hace más de 30 años viene ejerciendo esa gran función, que es la de 

salvar estos maravillosos talentos musicales que de otra forma no tendrían modo 

de surgir debido al ambiente tan extremo en el que han crecido la mayoría de 

estos niños. 

En el caso puntual del Núcleo El Hatillo, la situación es muy particular. Desde 

hace varios años se encuentran en una sede provisional que está muy por 

debajo de los estándares requeridos para atender a todos sus niños y niñas que 

hacen su vida allí, unos 300 niños aprox.  

Nuestro objetivo principal es lograr un balance económico positivo con el que 

podamos cubrir los costos del evento y a su vez generar ganancias, cuyo 

destinatario será el Núcleo El Hatillo, y de este modo realizar un necesario 

aporte que permita que su hermosa labor continúe. 

el grupo de estudiantes quisiera contar con su participación de tal manera que el 

artista pueda formar parte del concierto dando a relucir su género musical y 

talento para que esta iniciativa tenga mayor éxito. Tomando en cuenta su gran 

experiencia queremos que se sienta totalmente libre al momento de plasmar su 

creatividad en el show. 

Ya para concluir, le agradecemos nuevamente el haberse tomado el tiempo para 

analizar nuestro proyecto, y esperamos que pueda ser parte de él y así apoyar a 

esta noble causa. 

Atentamente, 

 

_________________________                          _________________________ 

Edzenia Olivo                             Pedro Trivella   

Comité de Participantes                  Comité de Identidad y Comunicaciones 

C.I.: 12544453                            C.I.:18315050 

 



 

_________________________                _________________________ 

José Oropeza                                    Henry Roldan 

Comité de Logística y Protocolo                                  Comité de Finanzas 

C.I.: 18589410                 C.I.:18600807 

 

Para mayor información, no dude contactarnos por estos telefonos: 0412-333-

11-54 (Edzenia Olivo – Comité de Participantes). 0414-112-60-50 (Henry Roldán 

– Comité de Finanzas). 0414-793-71-27 (José Oropeza – Comité de Logística y 

Protocolo). 0412-901-55-88 (Pedro Tirvella – Comité de Identidad y 

Comunicaciones). 

 

Anexo No. 02 : modelo de carta enviada a los participantes. 

 

Estimado (nombre del artista): 

 

Primeramente permítanos darle un cordial saludo. 

El propósito de esta carta es expresarle nuestro más profundo 

agradecimiento por su participación y colaboración en el evento “Concierto 

Sabor Venezolano”. 

 Su presencia, unida a la excelente intervención realizada por Ud. durante 

el concierto, probo ser invaluable para la realización del mismo y fue sin duda 

uno de los factores que determinaron la concurrencia del público, lo que 

garantizó el éxito de la noche. 



 

 Por esta razón, queremos reconocerle que buena parte de las ganancias 

que se recaudaron, las cuales  beneficiarán directamente a el Núcleo El Hatillo 

del Sistema de Orquestas Juveniles e Infantiles de Venezuela se debieron 

directamente a usted.  

Expresándole nuevamente nuestra gratitud, nos despedimos 

cordialmente: 

 

_________________________                         _________________________ 

Edzenia Olivo                                                         Pedro Trivella   
Comité de Participantes                   Comité de Identidad y Comunicaciones 

C.I.: 12544453                            C.I.:18315050 

_________________________                          _________________________ 

José Oropeza                           Henry Roldan 
Comité de Logística y Protocolo                              Comité de Finanzas 

C.I.: 18589410                 C.I.:18600807 

 



 

Anexo No. 03: Base de datos de los posibles participantes. 

Artista Contacto Teléfono Correo Respuesta 
Rafael “el 
pollo” Brito 

Venelatin 02124355011 
02124355012 

Medrano@venelatin.com Negativa 

Horacio 
Blanco 

Horacio 
Blanco y 
Lino 
Sponzino 

04166103333 
04143273987 

Management@desordenpublico.
net Negativa 

Delia Dorta Delia Dorta 04265362554 deliadorta@yahoo.com Positiva 
Los 
Hermanos 
Naturales 

Andrés 
Barrios 

04169226616 
loshermanosnaturales@gmail.co
m 
Andreshbarrios@gmail.com 

Positiva 

Román 
Díaz 

Entrelineas 
and Co 

04129982540 entrelineassc@gmail.com	   Positiva 

Grupo 
Pepper 

Andrés 
Mata 

04265109343 grupopeppers@gmail.com Positiva 

KFC Music Diego de la 
Cova 

04143264200 diegoidlc@gmail.com Positiva 

Huascar 
Barradas 

 04143305314 huascarflauta@yahoo.com No 
respondió 

Andreazula
do 

Edgar 
Lamberti y 
Rafael 
Ozzioso 

04241336293 info@andreazulado.com Positivo 

Daniel 
Soamroo 

Daniel 
Somaroo 

04146206010 windasoba@gmaill.com Positiva 

Alfredo 
Naranjo 

Alfredo 
Naranjo 04141274114 naranjoguajeo@yahoo.com Positiva 

Freddy 
Roldán 

Hernry 
Roldán 

02122870850  Positiva 

 



 

Anexo No. 04: Modelo de carta enviada a los patrocinantes. 

 

Caracas, Día de noviembre 2011 

 

 

 

NOMBRE:  

CARGO:  

 

 

Primeramente permítanos darle un cordial saludo,  

 

El propósito de la presente carta consiste en solicitar su colaboración para un 

proyecto en el cual una marca del prestigio de (nombre de empresa) merece 

estar asociada. 

Este Proyecto Final de Grado que nosotros, alumnos de la Universidad 

Monteávila, deseamos llevar a cabo, consiste, a grandes rasgos, en un concierto 

cuya temática será la música y la cultura venezolanas, a beneficio del Núcleo El 

Hatillo del Sistema de Orquestas Juveniles e Infantiles de Venezuela 

(Fundamusical Simón Bolívar), el cual se llevará a cabo en los espacios del 

Anfiteatro de El Hatillo el día domingo 26 de febrero de 2012. El evento llevará 

por nombre “Concierto Sabor Venezolano”.  

Como ya ustedes deben saber, el Sistema Nacional de Orquestas Juveniles e 

Infantiles de Venezuela es un programa educativo musical cuyo éxito ha sido 

reconocido en todo el mundo. Desde hace más de 30 años viene ejerciendo esa 

gran función, que es la de salvar estos maravillosos talentos musicales que de 



 

otra forma no tendrían modo de surgir debido al ambiente tan extremo en el que 

han crecido la mayoría de estos niños. 

La labor social tan extraordinaria del maestro José Antonio Abreu, le han valido 

a él y al sistema de orquestas, las más altas distinciones tanto nacionales como 

internacionales. Dentro de estas, se encuentran el Premio Príncipe de Asturias, 

y el reconocimiento de organismos como la UNESCO. Esto es testimonio 

suficiente de la nobleza de esta iniciativa, que llena orgullo a todos los 

venezolanos. 

En el caso puntual del Núcleo El Hatillo, la situación es muy particular. Desde 

hace varios años se encuentran en una sede provisional que está muy por 

debajo de los estándares requeridos para atender a todos sus niños y niñas que 

hacen su vida allí, unos 300 aproximadamente.  

Nuestro objetivo principal es lograr un balance económico positivo con el que 

podamos cubrir los costos del evento y a su vez generar ganancias, cuyo 

destinatario será el Núcleo El Hatillo, y de este modo realizar un necesario 

aporte que permita que su hermosa labor continúe. 

 

Plan de patrocinio: 

Para poder llevar a cabo este proyecto que beneficiará a tan noble organización 

como es el sistema de orquestas y a los casi 300 niños que viven la música en el 

núcleo del hatillo, necesitamos de su colaboración, por eso le presentamos cinco 

paquetes amoldados a nuestras necesidades y a su alcance. 

Pero antes de entrar de lleno con los planes de patrocinio, quisieramos 

informarles que estamos abiertos a cualquier iniciativa de financiamiento que 

ustedes nos propongan más allá de las que les presentaremos a continuación. 

 

Patrocinio Salto Ángel:  



 

Aportando entre Bs. 30.000 y Bs. 25.000, le ofrecemos espacio a su empresa en 

los siguiente: 

• Publicidad y promoción antes y durante el evento  

• Pendones  

• Cuñas de radio  

• Preponderancia del logo de la empresa en franelas, rotulados y 

entradas del concierto 

• Stand para promocionar su marca y productos en físico durante el 

evento 

• Logo de la empresa con preponderancia en el escenario del evento 

 

Patrocinio Ávila: 

Aportando entre Bs. 21.000 y Bsf. 14.000, le ofrecemos espacio a su empresa 

en lo siguente: 

• Publicidad y promoción antes y durante el evento  

• Pendones  

• Logo de la empresa en franelas, rotulados y entradas del concierto 

• Stand para promocionar su marca y productos en físico durante el 

evento 

• Logo de la empresa en el escenario del evento 

 

Patrocinio Pabellón: 

Aportando entre Bs. 13.000 y Bs. 6.000, le ofrecemos espacio a su empresa en 

lo siguiente: 

• Publicidad y promoción antes y durante el evento  

• Pendones  

• Logo de la empresa en entradas del concierto 



 

 

Patrocinio Alpargata: 

Aportando entre Bs. 5.000 y Bs. 2.000, le ofrecemos espacio a su empresa en lo 

siguiente: 

• Publicidad durante el evento 

• Pendones 

 

Patrocinio Gurrufío (Patrocinio en especies): 

Aportando material o ayuda monetaria, le ofrecemos ser anunciado durante en el 

evento. 

 Contando con su apoyo y esperando su pronta respuesta, nos 

despedimos con la satisfacción que tomará en cuenta dicho proyecto que 

merece de su participación. 

Atentamente.           

 

_________________________                          _________________________ 

Edzenia Olivo                                                                                 Pedro Trivella   

Comité de Participantes                  Comité de Identidad y Comunicaciones  

C.I.: 12544453                                                                                C.I.: 18315050             

                              

_________________________      _________________________ 

José Oropeza                                                                                    Henry Roldan 

Comité de Logística y Protocolo                                        Comité de Finanzas 

C.I.: 18589410                C.I.: 18600807 



 

Para mayor información, no dude contactarnos por estos telefonos: 

0412-333-11-54 (Edzenia Olivo – Comité de Participantes) 

0414-112-60-50 (Henry Roldán – Comité de Finanzas) 

0414-793-71-27 (José Oropeza – Comité de Logística y Protocolo) 

0412-901-55-88 (Pedro Tirvella – Comité de Identidad y Comunicaciones) 

 

Anexo No. 05: modelo de carta enviada a los patrocinantes. 

 

 

Fecha 

Nombre: 

Empresa: 

Cargo: 

 

Primeramente permítanos darle un cordial saludo. 

El propósito de esta carta es expresarle nuestro más profundo 

agradecimiento por su contribución como patrocinador en el evento “Concierto 

Sabor Venezolano”. 

 Su participación, probo ser invaluable para la realización del mismo y fue 

sin duda una de los factores que determinaron el éxito del proyecto. 

 Por esta razón, queremos reconocerle que buena parte de las ganancias 

que se recaudaron, las cuales  beneficiarán directamente a el Núcleo El Hatillo 

del Sistema de Orquestas Juveniles e Infantiles de Venezuela, se debieron 

directamente a la contribución que ustedes realizaron.  



 

Expresándole nuevamente nuestra gratitud, nos despedimos 

cordialmente: 

 

_________________________                          _________________________ 

Edzenia Olivo                                                                                 Pedro Trivella   

Comité de Participantes                  Comité de Identidad y Comunicaciones  

C.I.: 12544453                                                                                C.I.: 18315050             

                              

_________________________      _________________________ 

José Oropeza                                                                                    Henry Roldan 

Comité de Logística y Protocolo                                        Comité de Finanzas 

C.I.: 18589410                C.I.: 18600807 

 



 

Anexo No. 06: base de datos los posibles patrocinantes. 

EMPRESAS RESPONSABLES RESPUESTA CONTACTOS TELF. CORREOS 
Alimentos 
Tacoa 
(Texas) 

José Oropeza Positivo Imber (0414)3302810 
aguruceaga@alimentos
texas.com 

Arturos Henry Roldan Negativo Orlando Quero (0424)1937055 oquero@arturos.com.v
e 

Banco 
Mercantil 

Edzenia Olivo Negativo Adriana (0212)5033660 -- 

Banesco José Oropeza Negativo Rafael 
Oropeza 

(0212)5011111 -- 

Bodegas 
Pomar 

Pedro Trivella Positivo Maria José 
Balboa 

(0212)2023968 
/(0424)1114931 

maria.jose@empresas-
polar.com 

Carrito de 
Nestea 

Edzenia Olivo Positivo José David 
Lipez 

-- lipez3@hotmail.com 

Cines Unidos Edzenia Olivo No respondió -- -- -- 
Cinex Edzenia Olivo No respondió Samir Alatrach (0212)7628261 -- 

Club Social Pedro Trivella No respondió Octavio 
Picssinato 

-- octavio.picssinato@kraf
tfoods.com 

Diablitos 
Underwood 

Edzenia Olivo Negativo Ricardo 
Quintero 

-- ricardo.quintero@genm
ills.com 

Digitel Edzenia Olivo No respondió Juan Carlos 
Sanchez 

(0412)8081000 juancarlos_sanchez@di
gitel.com.ve 

El Nacional José Oropeza No respondió 
Maria 
Alejandra 
Rojas 

-- mrojo@el-nacional.com 

Fundación 
Mercantil 

Edzenia Olivo Negativo Alcideres 
Rangel 

-- fundaciónmercantil@ba
ncomercantil.com 

Fortune Sesti Henry Roldan Positivo Henry Roldan 04166115941 popsesti@movistar.vne
t.ve 

Johnson Edzenia Olivo No respondió Joseba 
Barriola 

-- jbarriol@its.jnj.com 

Impresión 
Line 

Edzenia Olivo Positivo Carlos Suárez (0212)9431429/(
0426)5143896 

impresionlinecs@gmail.
com 

k-tedra José Oropeza Positivo Edgardo 
Lozada 

(0212)2376670 
/(0412)5585965 

mercadeo@ktxpress.co
m 

Madness 
Print 

Edzenia Olivo Positivo José Luis 
Culebras 

(0212)9917353 inversionesbc360@hot
mail.com 

Maracaibo 
Bistró 

José Oropeza Positivo Gisela Navarro (0414)6274971 gisel2x@gmail.com 

Movistar José Oropeza No respondió David 
Lehrman 

-- david.lehrmann@telefo
nica.com 

MRW José Oropeza No respondió Juan Blanco (0424)2044913 -- 

Nestlé José Oropeza No respondió Eduardo 
Guevara 

(0412)3207189 -- 

Nokia Pedro Trivella No respondió Gilberto Perez (0212)2130400 
/2130404 

-- 

P&G Pedro Trivella No respondió Cesar Alfonzo (0424)1170782 -- 

Pepsi Edzenia Olivo No respondió Oscar Felibert (0424)2445669 oscar.felibert@empresa
s-polar.com 

Pernod 
Ricard 
Venezuela 

José Oropeza No respondió Willian Tovar (0414)2015376 
willian.tovar@pernod-
ricard-venezuela.com 

Polar Edzenia Olivo No respondió Federico 
Ramirez 

-- federico.ramirez@empr
esas-polar.com 

Ponce & 
Benzo 

Henry Roldan Negativo Marta Guerra -- mguerra@ponce-
benzo.com 

Productos 
paisa 

José Oropeza Positivo Nitza Marquez (0414)0363028 nmarquez@paisa.com.
ve 



 

Sanford José Oropeza Negativo Fernando 
Thery 

(0414)3375848 fernando.thery@sanfor
d.com 

Savoy José Oropeza Negativo Rafael 
Oropeza 

(0414)3302810 -- 

Urolaser José Oropeza Positivo Ricardo Soto 
Rosa 

-- rebecasotorosa@gmail.
com 

 



 

Anexo No. 07: Base de datos del equipo técnico, control de entrada al 

evento. 

 Nombre C.I. Celular Comité 

1 José Oropeza   Logística 

2 Sebastián Gonzalez 20.653.792 04122870427 Logística Pesada 

3 Oswaldo Tortoledo 19.242.958 04149118481 Logística Pesada 

4 Antonio Fes 21.289.753 04141015526 Logística Pesada 

5 Luis Miguel Jiménez 20.652.548 04122192081 Logística Pesada 

6 Brian Aular 24.207.058 04125639295 Logística Pesada 

7 Maria Carolina Capocci 20.802.897 04144796167 Logística liviana 

8 Valery Cacucciolo 20.654.922 04265183415 Logística liviana 

9 Andrea Blessing 20.800.165 04123184581 Logística liviana 

10 Pedro Trivella   Protocolo: público 

11 Andrea Covarrubias 23.617.102 04241168656 Entrada 

12 Vanessa Vivas 21.724.564 04264019775 Entrada 

13 María Laura Sanchez  23.686.677  Escaleras 

14 Astrid Valdivieso 24.287.505 04142870427 Escaleras 

15 Andreina Navarro 23.685.382 04140409248 Entrada VIP 

16 Ma. Fernanda González 21.291.285 04123399228 Entrada VIP 

17 Henry Roldán   Protocolo: participantes 1 

18 María Laura Sanchez 23.686.677 04122548069 Venta entradas 

19 Astrid Valdivieso 24.287.505 04142870427 Venta entradas 

20 Marianella Domínguez 23.686.200 04122285873 Carritos de comida 

21 Silvana de Ruvo 20.802.151 04167086537 Carritos de comida 

22 Edzenia Olivo   Protocolo: participantes 2 

23 Gabriela Cibils 21.412.314 04129212744 Niños 

24 Vanessa Paz 82.265.783 04128016805 Niños 

25 Anais Pabón 21.014.613 04128095858 Músicos 

26 Vanessa Pocaterra 21.290.640 04143008183 Músicos 

 José Oropeza   Logística 

27 Carlos Silva 15.178.105  Equipo Audiovisual – fotografía 

28 Gabriel Gracho 15.663.996  Equipo Audiovisual – fotografía 

29 Erick Achang Malpica 19.931.710 04241814934 Equipo Audiovisual – fotografía 

30 Guillermo Ciocca 18.467.056 04262149968 Equipo Audiovisual – Video 

31 German Díaz 6.390.033 04241733779 Equipo Audiovisual – Tarima 

32 Luis Plaza (x7)  04122851312 Sonido 



 

Anexo No. 08: Base de datos del equipo de protocolo y logística.

 

 

 

 
 
 

 

Nombre y Apellido Correo Teléfono Carro ó 
Cam 

¿Protocolo 
o logística? 

Camp OBSERVACIONES 

Andreina Navarro andrenavarro18@gmail.com 04140409248     
Ma. Fernanda González mgonzale4555@hotmail.com 04123399228     
Andrea Blessnig Andreablessing@msn.com 04123184581     
Vanessa Pocaterra vanepoca_93@hotmail.com 04143008183     
Maria Laura Sanchez malausanchez@hotmail.com      
Astrid Valdivieso astrid_v93@hotmail.com 04142870427     
Valery Cacucciolo valucacucciolo@hotmail.com 04265183415     
Sebastián Gonzalez seba91gon@gmail.com 04122022237 si Funrace 4x4 no  
Maria Carolina Capocci carolina_93c@hotmail.com 04144796167 si  lagunazo No quiere con los chamos 

Andrea Covarrubias andreacj_@hotmail.com 04241168656 si si no La mamá conoce al pollo 

Maria Betania Leon mabe_lavsm92@hotmail.com 04128016805     
Gabriela Cibils toticibils@hotmail.com 04129212744   si  
Oswaldo Tortoledo ojtortoledo@gmail.com 04149118481 si no No  
Anais Pabón anaispabon@hotmail.com 04128095858     
Vanessa Vivas vanvi93@hotmail.com 04264019775     
Antonio Fes antonio_fes@hotmail.com 04141015526     
Brian Aular brayan_aular@hotmail.com 04125639295     
Luis Miguel Jiménez luismi812@hotmail.com 04122192081   si  
Silvana de Ruvo silvanaderuvo@hotmail.com 04167086537 si si no  
Marianella Domínguez manella.domingueza@gmail.com 04122285873 si si no La mamá imprime chocolate 



 

Anexo No. 09: Organización del equipo de protocolo y logística en comités.

Logística Pesada: Montaje y desmontaje de Tarima 
1. Sebastián Gonzalez 
2. Oswaldo Tortoledo 
3. Antonio Fes 
4. Luis Miguel Jiménez 
5. Brian Aular 

Logística Liviana: Decoración y montaje y desmontaje de 
participante 

6. Maria Carolina Capocci 
7. Valery Cacucciolo 
8. Andrea Blessnig 

Protocolo: Recibir al público y asistencia a ellos. 
Entrada:  

9. Andrea Covarrubias 
10. Vanessa Vivas 

 
 

Venta de Entradas y En las escaleras: 
11. María Laura Sanchez  
12. Astrid Valdivieso 

Entrada VIP:: 
13. Andreina Navarro 
14. Ma. Fernanda González 

Protocolo: Asistencia a los Participantes. 
Carritos de Comida: 

15. Marianella Domínguez 
16. Silvana de Ruvo 

Niños: 
17. Gabriela Cibils 
18. Maria Betania León 

Músico: 
19. Anais Pabón 
20. Vanessa Pocaterra 

 
José Oropeza: Logística Pesada: Montaje y desmontaje 
de Tarima y Logística Liviana: Decoración y montaje y 
desmontaje de participante 

Edzenia Olivo: Niños y Músico 

Henry Roldán: Carritos de Comida y Venta de Entradas  

Pedro Trivella: Entrada,  Entrada VIP: y En las escalera



Anexo No. 10: Gaceta Municipal 

 



 

	  

	  

 



 

	  

	  

Anexo No. 10B: Recibo de entrega de la Copia de la Gaceta Municipal 



 

	  

	  

Anexo No. 11: Carta de la Alcaldía 

 



 

	  

	  

 



 

	  

	  

Anexo No. 12: Contracto de Sacven 

 



 

	  

	  

 



 

	  

	  

Anexo No. 13: Imagen publicitaria de la 1er línea creativa, opción 1: El salón 

de clase. (Enseñanza). 

 

 



 

	  

	  

Anexo No. 14: Imagen publicitaria de la 2da línea creativa, opción 2: Cuando 

sea grande quiero ser como tú. (añoranza). 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

	  

	  

Anexo No. 15: Imagen publicitaria de la 3era línea creativa, opción 3: Lo 

Venezolano. (sentir). 

  

 

 



 

	  

	  

Continuación Anexo 15: Imagen publicitaria definitiva del evento. 

A. Pendones para colocar en los postes de Municipio EL Hatillo. 

 



 

	  

	  

B. Pendones colocados en el Anfiteatro El Hatillo para su cartelera de 

eventos. 

   



 

	  

	  

C. Entradas del concierto 

  

 Estas se imprimieron en el formato 

tipo “Feria” en 3 tipos colores de 

papel, que determinaban el tipo de 

entrada del evento: 

Amarillo: VIP 

Azul: Cortesía 

Rojas: Generales 

 

 

D. Póster que se colocó en el escenario del Anfiteatro El Hatillo con los 

patrocinantes. 

 



 

	  

	  

E. Invitación para ser enviada por correo electrónico. 

  



 

	  

	  

F. Flyer del evento para colocarlo en páginas Web de los medios de 

comunicación. 

 



 

	  

	  

G. Imagen colocada en la invitación de Facebook del concierto. 

 



 

	  

	  

H. Programa de Mano del Evento 



 

	  

	  



 

	  

	  

En el Anexo No. 16: Presupuesto final del Evento. 

ALQUILERES   
Arrendamiento Anfiteatro 50% 3920 
Arrendamiento Anfiteatro 50% Exonerado 
SONIDO Y VIDEO   
Alquiler Sonido 12900 
Fotográfos Ad honorem 
Videográfos Ad honorem 
Edición de vídeo Ad honorem 
PUBLICIDAD   
Impresión de las entradas 853 
Pendones 420 
Madness Print 164.95 
Carnets de identificación Patrocinio 
Pendones Patrocinio 
CATERING   
Panes 1330 
Bandejas y refrescos 544.15 
Alimentos no perecederos 489.39 
Agua y Vino 389.02 
IMPUESTOS   
Impuesto municipal del 3.5% Exonerado 
Suhad 767.6 
Sacven 1130 
OTROS GASTOS   
Viáticos Andreazulado 1600 
Ferretería El Cafetal 104.99 
Viáticos Román Díaz 600 
  
INGRESOS   
Entradas 24900 
Patrocinio Texas 2000 
15% de ganancia Maracaibo Bistro 240 
20% de ganancia K-T-Dra 180 
20% de ganancia Nestea 160 
Donaciones personales 1000 

Total de gastos 25213.1 
Total de ingresos 28480 

Ganancia neta 3266.9 



 

	  

	  

Anexo No. 17: Nota de prensa del evento. 

Nota de Prensa 

 

Concierto Sabor Venezolano 

A beneficio del Núcleo El Hatillo del Sistema Nacional de Orquestas 
Juveniles e Infantiles de Venezuela 

 

Caracas, febrero de 2012  

A beneficio del Núcleo El Hatillo del Sistema Nacional de Orquestas Juveniles e 
Infantiles de Venezuela, nosotros, un grupo de estudiantes de Comunicación 
Social de quinto año de la Universidad Monteávila, conformado por Edzenia Olivo, 
José Oropeza, Pedro Trivella y Henry Roldán, estamos organizando como parte 
de nuestra Tesis de Grado un concierto en el Anfiteatro de El Hatillo el próximo 26 
de febrero a las 5:00 pm. 

El Núcleo El Hatillo del Sistema Nacional de Orquestas Juveniles e Infantiles de 
Venezuela está conformado aproximadamente por doscientos niños, niñas y 
adolescentes que se benefician del sistema. Dicha organización no solo se 
encarga de proporcionar una plena formación de música clásica y canto lírico, sino 
que se instruyen en temas importantes para su desarrollo personal, en valores 
como disciplina, constancia y superación, necesarios para afrontar los desafíos 
que depara la vida. 

El evento contará con la presencia de artistas de la talla de Los Hermanos 
Naturales, Alfredo Naranjo, Andreazulado, Román Díaz y Delia Dorta, al igual que 
el grupo Pepper y los Djs Russell y Gil Cáceres quienes conforman KFC music, 
todos ellos jóvenes de la Universidad Monteávila. Se contará con la animación del 
talentoso Daniel Somaroo, para acompañar a los artistas que prestarán su talento 
a tan noble causa.  

El evento cuenta con el apoyo de la Alcaldía del Municipio El Hatillo, la Fundación 
de Arte El Hatillo, así como con el patrocinio de La Mega, Bodegas Pomar, 
Tequeños K-t-dra, Maracaibo Bistro, Impresión Line y Madness Print. 

Para adquirir las entradas contáctenos por nuestro Twitter @conciertosabor o 
directamente a los teléfonos: 0412-3331154 y 0414-7937121, o diríjase a la caja 
de la Universidad Monteávila (Final Av. El Buen Pastor, Boleíta Norte). El costo de 
las entradas es de 120 Bs. 
                     



 

	  

	  

 
Comité Organizador del Evento y Métodos de Contacto 
 
Edzenia Olivo 
Comité de Participantes 
0412-3331154    
            
Pedro Trivella 
Comité de Identidad y 
Comunicaciones  
0412-9015588 
 
José Oropeza 
Comité de Logística y Protocolo 
0414-7937121     
                           
Henry Roldan 
Comité de Finanzas 
0414-1126050



 

	  

	  

Anexo No. 18: Captura de Pantallas de los medios online. 

I. Reseña de En Oriente.com 

 



 

	  

	  

II. Agenda Mega 

 

 



 

	  

	  

III. Concurso de la Mega por entradas para el evento 

 



 

	  

	  

IV. Reseña del Evento por “TuPLCRock.com” 

 



 

	  

	  

V. Facebook de la Agenda Mega. 

 



 

	  

	  

 

 

 

 

 

 



 

	  

	  

VI. Facebook: Página del evento, creado por el equipo de PFC. 

 



 

	  

	  

VII. Reseña del evento en Aviomot.com 

 

 



 

	  

	  

VIII. Reseña del evento en ComunicaCCS 

 



 

	  

	  

IX. Reseña del evento en el Twiiter de Rumbacaracas.com 

 

X. Mención del evento en Twiiter de Román Díaz El Ro 

 



 

	  

	  

XI. Menciones de otras personas del Twitter del Evento 

@conciertosabor 

 

 

 

 

 



 

	  

	  

 

 

 

 

 

 



 

	  

	  

 

 

 

 

 



 

	  

	  

 

 

 



 

	  

	  

 



 

	  

	  

XII. Twiiter del Evento 

 

 

 



 

	  

	  

Anexo No. 19: encuesta realizada en el  evento.
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