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Resumen

En vez de dirigirse a diversos publicos e intereses que son desatendidos, una gran parte
de las revistas nacionales compiten entre si por un mismo segmento de mercado. Es evidente
ademés, |o poco gque estomada en cuenta una nocidn tan importante como la autenticidad, y el
desvirtuado sentido de la belleza en los impresos producidos en el pais. Mientras que en unos
productos se presenta un canon idealizado y précticamente inalcanzable de la mujer; se observa
otro tipo de uniformidad que convierte en objeto el cuerpo femenino. Se encuentra un vacio de
publicaciones venezolanas que atienden al publico juvenil; y despierten lareflexion, el
pensamiento y la conciencia, mediante contenidos y lenguaje inteligente y honesto.

Resaltan ademas, venezolanos talentosos de corta edad, tanto en el pais como en el
exterior, que deberian tanto figurar en las paginas de publicaciones, como encontrarse detras de
larealizacion de las mismas. En por ellos que para responder a ambas necesidades, se propone El
libro de Retazos 15, una publicacion basada en colaboraciones de jovenes, dirigida a jovenes;
gue busque inspirar através de sus textos e iméagenes; y que se fundamente en la sinceridad,
autenticidad y belleza en un sentido genuino y real.

Laprincipal fuente de inspiracion y referencia de este Proyecto Final de Carrera, es
Rookie Magazine, revista norteamericana online, con una edicion impresa anual. Como
metodologia, se realizd un andlisis comparativo de medios nacionales e internacionales similares,
considerando alos lectores, estéticay estructura, equipo, y las fortalezas y debilidades de cada
uno; de manera de tomar de todos lo mejor, y presentar un producto de excelencia. Asi mismo, se
acudi6 ajovenes creativos y talentosos para que fueran los primeros colaboradores; lo que
resulté en un boceto preliminar de El libro de Retazos'15.

Palabras Clave: |mpreso, autenticidad, collage, jovenes, colaboraciones, inspiracion.



Introduccién

Luego de redlizar Retazo Caracas 2014, desfile de piezas elaboradas por talento
venezolano a partir de ropa de segunda mano, abeneficio de la Fundacion Uno Mas, se quiso
gue el concepto englobara més. El libro de Retazos es una publicacion anual impresa basada en
colaboraciones, y dirigida a lajuventud de este pais. Para la realizacion de este proyecto se hizo
una comparacion de publicaciones similares, de manera de tomar lo mejor de cada una, y
proponer un producto innovador. También, se acudié de manera informal a jovenes, quienes con
su talento, creatividad y pasion, empezaron a darle vida a la produccion.

Las motivaciones detras de esta iniciativa guardan una estrecha relacion con intereses y
metas personales y profesionales. (2) Combinalamoda, el artey la escritura; (b) representa un
reto ala creatividad; (c) promueve la belleza de ser Unico y diferente; (d) constituye un encuentro
con la labor de ser editora; (d) es una oportunidad de intercambiar con talentosos. Ademas, el
concepto responde principalmente a tres necesidades: (a) La creatividad como punto de
encuentro, puestal proceso no debe ser aislado, sino comunitario; (b) la belleza de ser diferentey
el valor de ser auténtico; y () lacreacion honestay consciente.

Este Proyecto Final de Carrera esta estructurado de la siguiente manera: Planteamiento
del Problema, en el cual se presenta una brecha que se busca cubrir; Objetivos; Ficha Técnica;
Conceptualizacion y Sustento Tedrico, en donde se expone la principal referencia que inspir6 a
esta publicacion y otras nociones; Aspecto Editorial, que engloba las politicas del libro;
Metodologia, lacual muestra el analisis comparativo realizado; Contenido, que ensefia un primer
bosquejo de la estructura de la revista; Aspectos Gréficos, abarca los elementos visuales,
Aspectos Operativos, reline aspectos estratégicos y del modelo de negocio; y finalmente,

Conclusiones, que presenta una sintesis de los resultados y las expectativas a corto plazo.
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Planteamiento del Problema

Si bien es cada vez menor la cantidad de revistas internacionales de venta en el pais,
[lama més la atencion la poca variedad producida en Venezuela. En vez de dirigirse a diversos
publicos e intereses que son desatendidos, una gran parte de las revistas nacionales compiten
entre si por un mismo segmento de mercado. En temas sociales se especializan Etiqueta,
Exclusiva, OK!, Carasy HOLA. Por otro lado, Complot Magazine y Ocean Drive se dedican a
lamoda. Se aprecia que estos impresos se dirigen méas que todo a un publico selectivo de lectores
adultos. Ocean Drive (2011) indica que lleva su mensgje a adultos contemporaneos VIP, que
cuentan con acciones de clubs privados y gastan en productos exclusivos. Etiqueta entrega el
60% de su tirgje a una lista de nombres clave con alto poder adquisitivo (Revista Etiqueta, 2011).
Cabe agregar que OK!, HOLA, Complot, Caras y Ocean Drive no son propiamente venezolanas;
una parte de sus contenidos es producida en el exterior.

Es evidente ademas, o poco que estomada en cuenta una nocién tan importante como la
autenticidad, y el desvirtuado sentido de la belleza en las revistas impresas producidas en el pais.
Aunque plataformas digitales venezolanas como DDAy el blog Oh! Nena, ambas dirigidas a la
juventud, si tienen una concepcién mas puray real delo bello, con contenidos sinceros que
promueven el pensamiento y la creatividad; se observan en las publicaciones impresas dos
nociones diferentes, pero ambas erréneas, de laimagen de la persona. Mientras que en los
productos mencionados anteriormente (Ocean Drive, Etiqueta, Hola, Complot) se presenta un
canon idealizado y précticamente inalcanzable de la mujer; se encuentra otro tipo de uniformidad
gue convierte en objeto €l cuerpo femenino. Tal es el caso de larevista Ronda; en una de sus
portadas se encuentra €l titular “Diosa Canales ensef6 hasta el alma”, acompafiada por laimagen

semidesnuda de la aludida (Revista Ronda, 2011).
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En relacidn con lo anterior, amerita recalcar la carencia de impresos en el pais dirigidos a
jovenes y que toquen asuntos realmente importantes con lenguaje inteligente; y no banalidades
emitidas mediante vocabulario pobre y vulgar. Uno de las pocas publicaciones juveniles,
Bravisimo, se enfoca en el mundo de los artistas y celebridades. En una edicion protagonizada
por Megan Fox de larevista Sexo Sentido (2012) aparece “Tengo 40 ;Y estoy mas buena que
ta!”, “Si uno es bueno, pero cinco es mejor. jEres multiorgdsmica!”, “Magan Fox, perrunamente
fiel”. Es preocupante que lo que Setrate como crucial sea el cuerpo, e sexo y el chisme.
Pareciera alin méas alarmante la poca consonancia entre lo que se anunciay lo que aparece.
Blogue de Armas (2014) , empresa de la que forma parte este medio impreso, afirma que el éxito
de Sexo Sentido se debe a que “es una publicacion contemporanea, que destaca los valores de la
mujer y laincita a superarse cada dia en todos los aspectos de su vida”.

Por otro lado, en la cotidianidad, resaltan venezolanos talentosos de corta edad, tanto en
el pais como en el exterior. No muy conocidos, pero avidos de expresarse y mostrar 1o que crean,
también ellos deben aparecer y estar detras de las paginas de los impresos; no solo como buena
influencia para la juventud, sino también para que se sientan identificados con los testimonios
sinceros de otros; y encuentren en los mismos, consejos aplicables a experiencias propias.

A raiz de todo lo mencionado, se encuentra una brecha de revistas impresas venezolanas
gue atienden al publico juvenil; y despierten lareflexion, el pensamiento y la conciencia,
mediante contenidos y lenguaje inteligente y honesto; ademas de reunir a talentosos de diferentes
areas con distintas visiones. En consecuencia, se propone una solucion gque responde a ambas
problematicas, que consiste en la elaboracion de una publicacion basada en colaboraciones de
jovenes, dirigida a jovenes; que busgue inspirar através de sus textos e imagenes; y que se

fundamente en la sinceridad, autenticidad y belleza en un sentido genuino y real.
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Objetivos

Objetivo general

Elaborar la propuesta editorial de “El libro de Retazos “15: Celebracion de voces jovenes
de Venezuela, que piensan, se inspiran y crean, para hacer que otros piensen, se inspiren'y
creen”.
Obj etivos especificos

1. Evidenciar la necesidad de introducir en el pais una publicacion dirigida a jévenes

gue motive la creacion, el encuentro con el otro, y el trabajo en conjunto.
2. Plasmar la necesidad de crear un medio venezolano que refleje la belleza de ser

diferentey el valor de la autenticidad.

3. Establecer las caracteristicas, secciones y aspectos estéticos de El libro de Retazos
“15.
4, Plantear una primera aproximacion al modelo de negocio del proyecto de

emprendimiento para producir y publicar El libro de Retazos “15; que incluya,
entre otros aspectos, una propuesta del equipo de talento humano que lo hara
posible.

5. Presentar un bosquejo preliminar de colaboraciones inéditas (visuales o escritas)
de jovenes venezolanos, que reflejen el tipo de contenido que formara parte del El
libro de Retazos “15; conformado por una muestra de piezas interesantes y de

calidad, que hagan referencia a diversas areas de la cultura.
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Ficha Técnica

Publicacion venezolana independiente basada en colaboraciones

De jévenes, parajévenes, por jovenes

“Celebracion de voces jovenes de Venezuela, que piensan, se inspiran y crean, para hacer que

otros piensen, se inspiren y creen”

Autenticidad, pasion, conciencia, renovacion, inspiracion, universalidad, localidad, sinceridad,

vanguardismo

Arte, disefio, literatura, moda, cine, mUsica,
teatro

Reflexiones y experiencias personales

Visual (forma): Editoriales fotogréficas,
tutoriales, ilustraciones, collages.

Escritos (fondo): Cartas del Editor, ficciones,
entrevistas, confesiones, obsesiones

Lectores Entrelos 15y 35 afios
aproximadamente

Creativos, auténticos, curiosos, aspiracion
profesional, apasionados, sociales

Modalidad: Impresa

Periodicidad: Anual

Lanzamiento: 2015

Formato Carta

Papel opaco Tapa blanda

Estéicatipo collage

Bordesy fondos distintos

Colores varian segun capitulo

Times New Roman

Titulos variantes (en cuanto a
nombres y tipografias)

Tres columnas

Imagenes: 300 dpi; PDF, TIF o0 EPS

Edicion’15 (Primera Edicion, Afio 2015)

El mistico
placer de la
nostalgia

Capitulos

Ledigo hola El horror del
al del espejo

diaadia

Algunoslo Las obsesiones
[laman fe, delos
otrosledicen incomprendidos
magia
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Conceptualizacion y Sustento Tedrico
Una colcha de retazos

Para su proyecto de Servicio Comunitario, Daniela Benaim e Isabella Cardenas,
estudiantes de la Universidad Monteavila, decidieron emprender Retazo Caracas 2014; “un
desfile de piezas Unicas creadas por disefiadores y marcas venezolanas a partir de ropade
segunda mano, a beneficio de la Fundacion Uno Mé&s” (2014, pég. 9); lacual se dedicaala
integracion de personas con Sindrome de Down ala sociedad (Fundacién Uno Més, 2008). En
cada edicion, el evento pretende destinar los fondos recaudados de la venta de entradas y de los
trajes a una causa distinta.

Lainiciativa se identifica con los siguientes tres pasos. Recolecta (cada quien puede ser
parte mediante la donacion de ropa, tela o0 materiales), renueva (reconstruccion de la
indumentaria por los disefiadores), resalta (através de la aceptacion de la belleza individual y de
no temerle a ser diferente) (Benaim & Cérdenas, 2014). Esta “experiencia evidencia que al igual
gue una prenda exclusiva resalta, el ser distinto eslo que destaca” (2014, pag. 2).
Adicionalmente, busca incentivar la sensibilizacion de la sociedad acerca de la éicade la
autenticidad y la importancia de la motivacion; y promover el encuentro comunitario, la
solidaridad y la integracion (2014) (Ver Anexo A).

El nombre del proyecto se le debe al profesor Rafael Tomas Caldera; quien al referirse al
Pataruco de Rdmulo Gallego, afirma que tal personaje, en su busqueda por ser original “no
compone elementos en la unidad de una sola obra de arte; cose una colcha de retazos” (2007,
pag. 52). No obstante, sin haberles hecho mencion de esta idea, algunos de los participantes
[legaron por su cuenta ala misma conclusion, entre ellos, Andrea Rojas. La disefiadora de la

marca Boneca, en esta primera edicidn, llevada a cabo el 23 dejulio, en el salén de La Lagunita
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Country Club, le comenté a Federico Dubuc de Hoy Qué Hay que “Caracas esta hecha de retazos
y, aunque sea vea raro, es lo que la hace diferente” (Dubuc, 2014).

Tal particularidad sigue caracterizando la forma de hacer y entender la cultura en nuestra
ciudad. No obstante, el asunto no debe ser considerado del todo negativo, siempre y cuando se
reconozca la pieza original de dénde vino €l retazo; y se identifique el retazo en el producto
nuevo que se creo.

A raiz de esto, se cay6 en cuenta del potencial del concepto como una marca que ademas
del evento, debia englobar mas. Al fin de cuentas, Retazo Caracas 2014, méas alla del desfile, fue
el resultado del encuentro entre creativos; de la sinergia entre diversos ambitos y formas de hacer
arte; del aporte de talentosos de diferentes areas (el disefio, lailustracion, la fotografia, la
escritura, € periodismo, lamasica, las artes plasticas, y tantas otras).

Asi se concibié la idea de elaborar una especie de anuario-revista que refleje esa misma
esencia; una publicacion con personalidad propia a partir de colaboraciones (retazos) de
creadores diferentes y Unicos de Caracas, sobre moda, arte, misica, escritura, audiovisuales, o
cualquier otrarama; y que incluya ademas, contenidos que concienticen sobre lo valioso de ser
auténtico y de servir ala comunidad (solidaridad, cooperacion, integracion, etc.).

Influencia: Rookie Y earbook

Laideade El libro de Retazos se inspira principalmente en la publicacion anual impresa,
editada por Tavi Gevinson. Con apenas 14 afos, la chica de Chicago, Estados Unidos, anuncié
(2010) en su blog Style Rookie, € lanzamiento de una revista online independiente (en inglés), de
adolescentes, por adolescentes y para adolescentes, basada en colaboraciones; que saldriaal aire

en 2011.
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On the note of that whole Internet thing, a great advantage to creating a
magazine today is the access to talent and voice. This is supposed to have a "for
the people, by the people" kinda vibe. We want to find the best possible group of
people for this project, and a wide range of ages, styles, etc. (Gevinson, 2010)
[En la nota de Internet, una gran ventaja de crear una revista hoy es el acceso a
voces y talentos. ES0 se supone que tenga la vibra “para la gente, por la gente”.
Queremos encontrar el mejor grupo posible de personas para este proyecto, y un
amplio rango de edades, estilos, etc.]

Rookie Magazine, explico su fundadora en la primera Carta de la Editora, no pretende ser
una guia sobe Cémo Ser una Adolescente; se trata de un monton de escritura 'y arte en la que los
lectores creen y les gusta. Por eso, si bien las vivencias de cada persona son completamente
particulares, para Tavi (Gevinson, 2011) hay ciertas experiencias, emociones y dificultades de
ser jovenes que son universales; y en eso se basa la plataforma: “Rookie is a place to make the
best of the beautiful pain and cringe-worthy awkwardness of being an adolescent girl. When it
becomes harder to appreciate these things, we also have good plain fun and visual pleasure.
[Rookie es un lugar para sacar lo mejor del bello dolor e incomodidad vergonzosa de ser una
chica joven. Cuando se hace mas dificil apreciar las cosas, incluimos ademés el puro placer
visual].

Dos afios después, en la Carta de la Editora (Editor”s Letter) de la edicion de julio de la
publicacion digital, lajoven emprendedoratrajo a colacion un nuevo proyecto: la compilacion
del mejor contenido de ese primer afio de Rookie Magazine en una version impresa, un anuario.

Rookie Yearbook Oneis basically a pretty (soooo pretty), tangible (totally tangible!)

version of the best of the best of Rookie’s content from the school year, starting in
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September 2011 and ending in May 2012, plus a few extra goodies (...)Jand more

previously unseen contributions from Rookie friends. (Gevinson, 2012) [Rookie Yearbook

One es basicamente una hermosa (taaaan hermosa), tangible (totalmente tangible) version

de lo mejor de lo mejor del contenido del afio escolar de Rookie, desde septiembre de

2011 hasta mayo de 2012, mas unas cositas extras (...) y contribuciones inéditas de

nuestros amigos.

Como el acceso ala paginaweb es gratuito, Gevinson (2012) afirmé que el trabajo de
producir €l libro no iba a consistir simplemente en copiar y pegar los diferentes articulos; sino
gue se apoyarian de las oportunidades que brinda el papel para armar un producto especial y
atractivo, pues ella cree en el poder del arte y la escritura que se pueden tomar con las manos.

Disponible para la venta en diferentes tiendas electronicas y librerias, Rookie Yearbook
yallevatres ediciones (una por afio). La mas reciente, lanzada en octubre del afio pasado, reiine
352 péaginas de articulos, entrevistas, collages, editoriales fotogréficas e ilustraciones; ademas de
contribuciones de Lorde, Dakota and Elle Fanning, Kelis, Sia'y Shailene Woodley (Rookie,
2014).

Caracteristicas de Rookie.

Como principal fuente de inspiracion de El libro de Retazos, conviene distinguir los
principales aspectos y elementos de Rookie (Magazine y Yearbook) que se consideran clave para
su comprension; y que ademas llaman la atencion e interesan para la elaboracion de este
Proyecto Final de Carrera.

Una invitacion al pensamiento.

El éxito de Tavi Gevinson se debe en gran parte, a que detecté mediante su experiencia

personal, un vacio en el periodismo dirigido a adolescentes. Antes de lanzar su propia
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publicacién, lajoven compartié una carta dirigida a la revista Seventeen, en la cual mostr6 su
molestia por un titular ("The party drug that can make you fat & ugly") [La drogafiestera quete
vuelve gorday fea] que habian incluido en la Ultima portada. La critica se baso en lo perjudicial
de desalentar el consumo de sustancias nocivas, mediante la amenaza de que afectan laimagen 'y
lafigurade la persona (no su inteligencia o salud) (Gevinson, 2010). En ese escrito, reflejo el
problema de la concepcidn de la belleza por los medios y laindustria.

En una entrevista realizada por Kerry Folan para el portal web Racked, la fundadora de
Rookie (Gevinson, 2012) dijo que si hubiera creido firmemente lo que se enunciaba sobre las
relaciones amorosas y patrones estéticos en ese tipo de revistas para chicas, se hubiera vuelto
loca. Asi quetal y como se lo manifestdo a Amanda Fortini (2011), de The New York Times, €l
contenido de su iniciativa respeta un tipo de inteligencia de los lectores, a diferencia de muchos
otros articulos dirigidos a adolescentes que no o hacen.

La importante de ser uno mismo (y quererse en €l intento).

Ricardo Y epes Stork (1997, pag. 339) aprecia la autenticidad como “(...) la
correspondencia entre el fendmeno que aparece y el fondo del que surge”. Se trata de “(...) la
concienciay posesion intencional de larealidad de la propiavida, y de su destino; vida vivida en
vigiliay plena conciencia de lo que uno es y de su término” (pég. 340). Tomando en cuenta este
concepto desde el punto de vista biografico, el filosofo lo vincula con el “desarrollo de la vida,
Unica, singular e intransferible, personal” (pag. 340). Asi que implicatambién personalizacion,
“poner un sello personal” (pég. 352).

El trato, las acciones y las obras personalizadas, |os modos de personalizar en suma, estan

acompanados por el amor y la creatividad, dos usos de la voluntad que se unen para

alumbrar la fecundidad humana. Personalizar es dar de lo propio, para humanizar las
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cosas, para poner en ellas «un togque personal», sacado del nlcleo intimo sin que éste se

gaste por €llo, sino todo lo contrario, puesto que dar es propio de la persona, y dando ésta

crecey serealizacomo tal. (Yepes Stork , 1997, pag. 352)

Relacionado con lo anterior, en un articulo publicado en Rookie Magazine, Hazel Cills
aclara sobre el verdadero sentido de ser uno mismo; un mensaje que considera constantemente
malinterpretado. Expone que ser auténtico no debe verse como algo estético, resistente al
cambio; sino como el esfuerzo logrado del auto-descubrimiento, de ser fiel con lo que se quierey
se cree en un determinado momento (2012).

En distintas manifestaciones de la publicacion se encuentra presente este tema, pero
desde unavision realista, sincera 'y que entiende que no siempre hay certezas. Se trata de jovenes
gue, tal y como le sucede a los seres humanos en diferentes etapas de la vida, no estén
completamente seguros de quiénes son y hacia donde van; se permiten tener dudas; y son
conscientes de que aceptarse no es igual a pensar que son perfectos, o nunca fallar. En Rookie
Yearbook Two aparecen varios ejemplos al respecto:

e “Literally the best thing ever: Daily Affirmations” (Literalmente lo mejor del mundo:
Afirmaciones Diarias). Pixie Casey através de sus propias vivencias, explica la importancia
de complementarse a uno misSmo con mensajes positivos (2013).

e Nobody'’s Perfect (Nadie es Perfecto). El sumario de este articulo escrito por Rachel Prokop
(2013) expone con claridad de qué va el mismo: “It took me a long time to realize that
included me” [Me tom¢ un largo tiempo darme cuenta que eso me incluia a mi] (Ver Anexo
B).

Cuando lareportera Andi Zeisler le preguntd s consideraba a Rookie como un medio

aspiracional, Gevinson contestd que si lo era en cuanto a ser integral y auténtico; pero no en el
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sentido de verse sper excéntrico como Lady Gaga. Compartié ademés su preocupacion por las
chicas que acudian a ella por no sentirse especiales, cuando lo que deberia importarles es ser
amables (2013). Para agregar, argument6 que la descripcion de la pagina web es simplemente
“(...) for teenage girls” (para nifias adolescentes) porgue no quieren generar la sensacion de
exclusividad de un club, ni fijar un parametro de lo cool.

Conciencia creativa (la reflexion como materia primera de la creacion, y viceversa).

Jane Pratt, quien fue directora editorial de Sassy, una revista de adolescentes muy
revolucionaria en los noventa, y principal referencia ala hora de crear Rookie, compartio con
Tavi un consgjo de gran valor. Le sugirio que un cierto tipo de conciencia esté permanentemente
inmersa en su iniciativa, a diferencia de aguellas otras publicaciones que de vez en cuando
[lamaban la atencion porque incluian una pieza sobre un pais del Tercer Mundo (Gevinson,
2013).

Ladirectora editorial de Rookie Magazine siguio el consejo. Mensual mente, son
publicadas piezas que albergan una gran profundidad; pero no por la complejidad de sus
términos, o por € grado de experticia de sus creadores, sino porque llaman a lareflexiony
conmueven. Entre este tipo de articulos, aunque hay muchisimos, cabe mencionar “On
Containing Multitudes”, una conversacion entre dos chicas acerca de como su origen
multicultural ha afectado, parabieny para mal, su vida en Estados Unidos (Lodi & Duggan,
2012); y “Shadow of a Doubt”, en el cual una nifia abusada sexualmente, y que unos cuantos
tacharon de mentirosa, habla sobre la importancia de creer alas victimas que hacen esta clase de
confesiones (Meredith, 2015). Es fundamental traer a colacion otro caso de unade las

colaboradoras de Rookie. Marah, de 18 afios, vive en una ciudad asediada de Siria, y escribe bajo
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un seuddnimo, apoyada por la organizacion Syria Deeply, y con ayuda para traducir sus textos a
inglés. En este fragmento, habla acerca de la fealdad del ser humano que ha presenciado.

My city was filled with bad people who had lost their humanity, who didn’t care about a

child going hungry or being cold, and who didn’t care that the blood of innocent people

was being shed as they blindly followed their greed for money and wealth. (Marah, 2015)

[Mi ciudad estaba llena de gente mala que ha perdido su humanidad, que no les importa

gue un nifio pase hambre o tenga frio, ni que la sangre de gente inocente sea derramada

mientras siguen ciegamente su codicia de dinero y riqueza).

El derecho a ser wulnerable.

En estrecha relacion con el punto anterior, los colaboradores de estarevista no pretenden
ocultar sus debilidades, ni mostrarse como superhéroes; todo lo contrario. Saben sacarle
provecho alas caidas y tiempos menos felices; no solo desde el punto de vista de su
fortalecimiento o aprendizaje personal, sino ademas, como impulso creativo para ayudar a otros
en circunstancias similares. Incluso, personas con una destacada trayectoria, como Emma
Watson, han compartido con Rookie sus debilidades y momentos de inseguridades (Ver Anexo
C).

So when | explain that | have moments when | feel dark or insecure, | understand
how it might not really ring true, because there’s this weird double-lifething |
have going on. (...)I so identified with that feeling of, like, “I don’t feel accepted
by this particular group of people, therefore there’s something wrong with me.”
And actually that isn’t the case. The world, especially when you get to college,
really opens out, and things do get better. (Watson, 2013, pags. 310-315)

[Entonces cuando explico que tengo momentos en los que me siento oscura e
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insegura, entiendo que no suene a verdad, porque esta el extrafio asunto de la
doble vida que tengo (...) Me identifiqué tanto con ese sentimiento de “No me
considero aceptada en ninglin grupo en particular, entonces hay algo que esta mal
en mi”. Y ese no es el caso. Cuando vas a la universidad, el mundo se abre y las
Cosas mejoran).

Laactriz comentd alarevistaNYLON que cuando conversd con la creadora de Rookie,
una chica incluso mas joven que €lla, que tuvo que ser llevada por su papa ala entrevista; se
abrié como no lo habia hecho con ningln otro periodista, debido a la vulnerabilidad, trasfondo
en comun, autenticidad y serenidad de Tavi. A partir de ahi, se gano su confianza'y comenzaron
unarelacion estrecha (Nylon, 2014).

Por su parte, Gevinson (2013, pag. 11) expone en su carta introductoria de Rookie
Yearbook Two, que Sofia Coppola le expresd que su fascinacion hacia los personajes
adolescentes parte de que tienen tiempo para ser introspectivos; un lujo que no cabe en lavida
agitaday llena de preocupaciones de los adultos.

Asi que muchos famosos, desde una forma honesta, han aprovechado através de Rookie,
su puesto privilegiado pararepresentar giemplos sanosy transmitir mensajes positivos. Y las
personas en el proceso de dar a conocer su trabajo, pueden también convertirse en una influencia
e ingpiracion saludables.

Sobre este asunto, Tavi le afirm6 a Dan Casey que si bien lo que buscan es generar un
efecto positivo en los lectores, no pueden escribir buscando eso, sino que sale solo, sempre 'y
cuando se realice unalabor genuina. Y €l resultado no tiene que consistir en lograr en alguien un

cambio de grandes dimensiones; puede ser hacerlo reir, motivarlo aintentar algo que le asusta,
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inspirarlo, alegrarlo, o ayudarlo a entender que no debe sentirse inseguro por eso que lo
incomoda (Gevinson, 2013).

Una comunidad heterogénea.

Hay un articulo en The New York Times llamado “Tavi and the Taviettes” que trata sobre
como este proyecto ha fomentado a las jovenes a crear comunidades de fortalecimiento mutuo y
autodeterminacion. Esto en contraposicion con la competenciay rivalidad que se promueven hoy
en dia (Abel, 2014).

Sin embargo, Rookie no espera imponer una sola vision, ni llamar Unicamente a cierto
perfil de publico o colaborador; ni siquiera todos son adolescentes, hay una seccion en la que
hombres adultos aconsejan sobre un tema. Una de sus editoras, Alani Anaheed, periodista de 43
anos que trabajé como sub-editora freelancer para el The New York Times Magazine, acentuo en
una entrevista llevada a cabo por Liv Siddall, que les gustaba tener un amplio rango de voces 'y
estilos para abarcar la mayor cantidad de visiones posibles (2012).

El placer inspirador.

Seguin Gevinson, Rookie (2013) intenta hacer un balance entre un contenido mas
sustancial sobre temas menos hablados, y otro mas liviano de collages, sesiones de foto y DIY
(hazlo ti mismo); pero siempre bajo los mismo principios. La directora demuestra ser una
experta en combinar lo mejor de varios mundos (lo digital y lo impreso, laformay el fondo, lo
pop Yy lo independiente, o femenino y el feminismo).

Tavi argument6 en The Business of Fashion, que lo que le ayudd a desarrollar un sentido
editorial, necesario para emprender su proyecto, fue escribir todos los dias, coleccionar iméagenes
y llevar un registro de sus estilismos (Gevinson, 2012). En otra oportunidad, le confesd a Casey,

gue para ella existen dos partes de ejercer su labor: el trabajo en si (asignar contenidos, disefiar €l
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libro, redlizar la direccion de arte, etc.); y el trabajo que tiene que cumplir para asegurarse de
seguir disfrutando lo que hace (ver una pelicula, estar al aire libre, escuchar un disco); y en
medio del estrés, recordarse de lo que lallevo un dia a comenzar todo eso (2013). Y este mismo
mensaje |o busca transmitir a sus lectores.

La fundadora de Rookie le escribié a Eva Wiseman de The Guardian que vio la necesidad
de que las paginas del anuario estén adornadas de garabatos y escarcha. EStos recursos no se
pueden apreciar en una pantalla, y ayudan a sentirse mejor en tiempos de ansiedad y crisis
(Gevinson, 2012).

El publico de Rookie.

Si bien Rookie no busca limitarse a un estereotipo de adolescente, ciertamente
predominan los lectores con valores e intereses similares a la fundadora; personas que consideran
gue no encajan en el tipico molde. Segun Michael Schulman de The New York Times, este medio
atrae aun tipo de admirador precoz con mentalidad independiente; y con sentido estético
influido por la nostalgia de los noventa, el DIY (hazlo ti mismo), y la fascinacién por €
personaje indiferente de Daria (2012).

Laaudiencia de la publicacion es representada por la misma Gevinson (2011), tal y
como ellalo afirmd a Amanda Fortini de The New York Times; lo que se corroboraen la historia
de la creadora de Rookie, una chica que como cualquiera de sus lectoras atravesd por
circunstancias tipicas de una adolescente. En una entrevista alarevista Russh, ella contd que en
el colegio intentd ser “normal” y no funciono; asi que decidio irse en la direccion opuesta,
vestirse como una “rara” y ser una “rara”. Asi que su blog se volvio su refugio en la Secundaria,
una época de grandes contradicciones; era atacada en la escuela por su ropa, y luego le tomaban

fotos en la Semana de la Moda por su estilo. Fue en el salén de clases cuando se dio cuenta de
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que las excéntricas del fondo se habian convertido en més inspiradoras para ella que las
personalidades; y sus revistas favoritas eran las que le recordaban a esas nifias (Gevinson, 2014).

Por lo tanto, no es fécil separar la marca de su creadora. Si bien esto es positivo por
generar vinculacion entre los lectores y el producto, y porque Gevinson constituye una buena
influencia para los jovenes; no hay que dejar de lado que existe una preocupacion acerca del
mantenimiento de Rookie en el tiempo (Tavi no sera siempre una adolescente). A su vez, algunos
acusan a Rookie de representar a una minoria privilegiada. Jordan Larson, en un trabajo titulado
“Notes on a Rookie”, expone que la publicacion ha creado una marca, distinguida por su propia
uniformidad; y que se enfoca en un solo grupo (clase media alta, joven, educada, de nifios
blancos en su mayoria, interesados por la Alta-Costura, materiales reusados y lo alternativo)
(2013).

No obstante, en su defensa, ninguna empresa de comunicacion abarca a la totalidad de un
publico. El valor de Rookie esta en haber reunido a jovenes introspectivos, creativos y talentosos.
Seguin la descripcion que acomparia al Yearbook en Amazon, para su segundo aniversario, se
habian registrado 450 mil usuariosy 1,2 millones de visitas mensuales a la pagina, con 205 mil
seguidores en Tumblr (Amazon, 2013).

A pesar de tratarse de un producto norteamericano, con valoresy caracteristicas que en su
mayoriareflejan el estilo de vida de esa nacion; no se puede dejar de lado el hecho de que se esta
hablando de un medio en la era de la globalizacion e informacion. Sin importar € lugar en
donde se encuentre la persona, puede acceder desde su casa alarevista digital. Por su parte, €
anuario, se distribuye también en Europa, Australia, Suréfricay Latinoamérica (no en
Venezuela). Asi que ladiversidad cultural se aprecia entre sus lectores. Al respecto, Tavi

(Gevinson, 2012) no cree que existan enormes diferencias entre chicas de diferentes areas del

27



mundo; las cuestiones de la amistad, relaciones, familia, problemas, acoso, no se limitan a
Estados Unidos; y los gustos e intereses no son especificos de un solo lugar geografico, pues se
toman de las peliculas, Tumblr, etc.

Por otro lado, sin buscarlo, esta publicacion ha trascendido a la audiencia
adolescente. Amanda Hess (2012) de la plataforma Slate, public6 un articulo llamado “Why
Twentysomethings Love Rookie” (¢Por qué las de veintitantos aman Rookie?), en el cual
comenta que una amiga le dijo que se sentia atrapada por cuestiones que debié aprender a
los 17 anos. Lo positivo esta en que este efecto no ha influido en el concepto editorial.

En su resena de Rookie Yearbook Two, Kim O’Connor (2013) argumenté que la
perspectiva de Tavi es juvenil, pero su sensibilidad, eterna. Agregd ademéas, que es
reduccionista decir que el valor del producto yace en que esta hecho por una nina; que los
adultos no deberian acudir a Rookie por nostalgia o para hacer catarsis, sino por su singularidad.

La dinamica de Rookie.

Sin necesidad de suscripcion y de forma gratuita, es posible disfrutar de los contenidos de
la plataforma (la publicacion anual impresa si se encuentra a la venta), elaborados tanto por un
equipo fijo (editores, fotografos, videografos, disefiadores, programadores, periodistas, etc.),
como por los colaboradores. Todos ellos poseen libertad editorial y son duefios de su material
(Rookie, 2015).

Cada mes es lanzada una edicion con un nuevo tema; esto con €l objetivo de asegurar que
haya cierta relacion o fondo en comun entre todas las piezas recibidas. Por gemplo, en enero de
este afio, la pagina principal de la plataforma informaba que el asunto correspondiente a febrero
seria “Acting Out” (el mal comportamiento)”, junto con las glorias e inconvenientes que eso trae

consigo (Rookie, 2015).
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Tal y como se menciond anteriormente, para este medio es un valor vivir lavida: salir,
estar al aire libre, inspirarse, culturizarse. ES por eso que a pesar de su éxito, la pagina web
publica nada mas tres veces al dia: después del colegio, luego de la cena, y antes de dormir
(Rookie, 2015); para asi estimular a la audiencia a aprovechar plenamente cada dia; en vez de
estar conectadas por horas a una computadora. Su rentabilidad se apoya en la publicidad. No
obstante, no mantienen obligaciones con ninguin anunciante (Rookie, 2015).

Con una Editora en Jefe que lleva las riendas de la revista desde los 15 afios, es evidente
gue no setrata de una empresatradicional. Tavi Gevinson, sin renunciar a su educacion, se las
ingenio para crear y dedicarse a su proyecto; y asi, dividio su vida entre € colegio y Rookie.
Cuando invit6 en su blog a ser parte de este proyecto, antes de recibir 3.000 correos de gente
interesada, comentd que no se trata de un trabajo atiempo completo; y que no hay restricciones
de género o edad, ni es necesario vivir en Estados Unidos (Gevinson, 2010).

A raiz de lo anterior, los creadores de Rookie, aungque norteamericanos en su mayoria,
representan una diversidad de lugares y culturas del mundo; y se encuentran a kilémetros de
distancia de separacion (en Nueva Y ork, Seattle, Chicago, México D.F., Johannesburgo,
Melbourne, Toronto, Londres, Estocolmo, Beirut, Poznan, etc.; y hasta en una de las ciudades
acosadas de Siria). Sumado a esto, una parte de ellos todavia estudia; y son de diversas edades
(adolescentes y adultos trabajan juntos). Por ello, es una labor pensada para hacerse desde la
casa, bajo laadministracion propia del tiempo.

A principios de mes, la directora enviaal equipo un moodboard (collage que evoca un
concepto, estilo o emocidn; con sus colores, temas, tipo de musica), como imaginario de

referenciade lo que serd @ préximo tema. Cada noche, revisatodo € material antes de que salga
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el diasiguiente; anota las Ultimas correcciones, cambia algunostitulares, ordena las fotos y sube
todo a Wordpress; ademés de escribir articulos propios (Gevinson, 2012).

Por su parte, Rookie Yearbook, que comprende solo una edicion anual con lo mejor de
es0s 365 dias, més algunas piezas inéditas, funciona bajo otra dinamica. Gevinson manifesté que
cada dia elabora una lista de lo que fue subido ala paginay balancea; seleccionalo que quisiera
gue formara parte del anuario, y descarta €l resto; de forma que va generando un archivo. Si un
mes reciben contenido de més, le dan prioridad para esafecha alas piezas que saben que van a
guerer publicar en el libro y van mejor con el contenido de ese periodo; en vez de guardarlas para
el tema siguiente. No obstante, aunque no le agrada, a veces termina publicando un articulo que
no entré en un plazo, en el siguiente; y en el libro o mueve de vuelta a la seccion con la que méas
serelaciona (Gevinson, 2013).

Sonja Ahlers, quien trabaj6 en el disefio de la primera edicion impresa, comento que €
equipo esta en tal sintonia, que el proceso de produccidn fue muy rapido (seis semanas). Ellase
dirigio aMontreal paratrabajar con la editorial; mientras Tavi, que estaba en una girade la
revista, guiaba la direccion artistica por email (Anaheed & Ahlers, 2012).

Laestructura de Rookie.

El portal de Rookie se apoya en las ventgjas de la Web 2.0 para presentar diferentes tipos
de publicaciones. ensayos, fotografias, ilustraciones, comics, poemas, historias, videos, entre
otros (Rookie, 2015). Cada mes es lanzada una edicién con un nuevo tema; esto con €l objetivo
de asegurar que haya ciertarelacion o fondo en comun entre todas las piezas recibidas. Por
gjemplo, en enero de este afo, la pagina principal de la plataforma informaba que el asunto
correspondiente a febrero seria “Acting Out” (el mal comportamiento)”, junto con las glorias e

inconvenientes que eso trae consigo (Rookie, 2015).
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La pagina esté disefiada para facilitarle al usuario el acceso a secciones de su interés. Si
bien al ingresar a Rookie, en el area principal, se encuentran las publicaciones mas recientes,
también aparecen otras opciones para que la persona lleve a cabo una navegacion més
personalizada por €l sitio; de forma que se puede buscar por: (a8) Categoria (secciones fijas de la
revista), (b) Hashtags (etiquetas que identifican a cada articulo), o (c) Edicién (tema mensual)
(Rookie, 2015) (ver Anexo D).

Laclasificacion por categorias de Rookie es exclusiva de la plataforma online; las piezas
en el Yearbook no estan divididas por estas secciones, sino en doce capitulos equivalentes a los
doce temas mensuales de ese afio del porta digital (correspondiente a la busqueda por edicion
recién mencionada). No obstante, €l lector del anuario se encuentra con un contenido diverso,
rico y variado; y aunque para €l no sea algo evidente, eso es el producto de un criterio de
seleccion que se preocupa no solo por concentrar |o mejor de cada mes en sus paginas, sino
también por lograr una representacion significativa de cada una de las categorias del medio
online en el libro.

En consecuencia, si bien este Proyecto Final de Carrera consiste en la propuesta de una
revista de modalidad impresa, se considera necesario conocer las categorias del portal de
internet, y los tipos de articulos que se repiten dentro de cada una (Ver Anexo E); con la
intencion de tener una nocién de los diferentes contenidos que se deben tocar en la publicacion.
Con esto se pretende estructurar un libro que sealo mas integral e interesante posible.

Se puede notar que Rookie Magazine es algo subjetiva'y no muy precisaalahorade
insertar una pieza en una de las categorias vistas. Un articulo muchas veces tiene que ver con

varias secciones, entonces donde va air insertado depende Unicamente de las decisiones del
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equipo. Por ejemplo, “Why Can’t I Be You: Emily Serpico”, realizado por Julianne Escobedo, se
encuentra en “Movies + tv”; pero por tratarse de una entrevista a una experta en efectos
especiales de maquillaje y elaboracion de pelucas para cine, también pudiera entrar en “Styl€” o
“Eye candy” (2015).
Un producto para los Millenials

Se considera importante conocer ciertos aspectos generales de los jovenes de esta
generacion, a quienes El libro de Retazos-Edicion 15 se pretende dirigir. De esta forma, se
entendera la necesidad detectada de insertar en el mercado venezolano una publicacion impresa
para el publico juvenil; en donde se complementen lo visual y o escrito; con contenido creativo
e inspirador; que invite a sus lectores a convertirse en los personalizadores de esas paginas, y a
compartir con otros sus pasiones. Si bien la informacion consultada no se refiere al caso de
Venezuela, se considera que en un mundo globalizado las caracteristicas de los Millennials o
Generacion Y traspasan fronteras.

Generacion empatica

Sam Tanenhaus (2014) ubica a los Millennials 0 Generacidon Y, en su articulo
“Generation Nice” (La Generacion Amable) de The New York Times, como los nacidos después
de 1980 y antes de 2000. Este autor, através de una frase de Hannah, personaje interpretado por
Lena Dunham en la serie de HBO Girls: “People have been calling me a narcissist since | was 3”
[La gente me ha [lamado narcisista desde gque tengo tres afios]; trae a colacion que este grupo es
consciente de ser percibidos como egocéntricos ensimismados. Pararebatir estaidea, acude a
una investigacion realizada por €l Pew Research Center, en la que esta generacion es calificada

como “Confident. Connected. Open to Change” [Segura. Conectada. Abierta al Cambio].
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Lo quetal estudio encontré en ese grupo de personas es méas un sentido de comunidad y
menos individualismo. “And its highest value isn't self-promotion, but its opposite, empathy —
an open-minded and -hearted connection to others” (Tanenhaus, 2014) [Y su valor més alto no
es laauto-promocién, sino su contrario, la empatia-una conexion con otros desde el corazén y la
apertura de mente].

Generacion creativa.

De acuerdo con Millennial Marketing (2010), la conocida como Generaciéon Y se
distinguen por su sofisticacion visual y apreciacion del disefio; escogen productos con base en su
funcionalidad y estética. Segun este blog, tales jovenes deberian ser identificados por la letra “C”
de creativos; el mas escogido cuando les pidieron a mujeres en sus veintes que seleccionaran de
una lista de valores los tres que mejor las describieran. Relacionado con esto, las personas
referidas tienen una alta necesidad de expresion, de personalizacion (customize) y de compartir
pasiones con otros. “I have long maintained that the motivation behind Social Media is less
about the need to be social than it is about self-expression (some say narcissism, but I disagree)”
(Millennial Marketing Production, 2010) [Y allevo tiempo afirmando que la motivacion detrés
del Social Mediatrata menos de la necesidad de ser social que de la expresion (algunos dicen
gue narcisista, pero no estoy de acuerdo)].

Al respecto, Tanenhaus (2014) comenta que esta generacion ha buscado su propia forma
de emprender. Han rechazado las codmodas ventajas de trabajar en una corporacion, y se han
sumergido de manera arriesgada, aventureray optimista, en un amplio rango de especialidades

creativas que pueden ir desde el estilismo hasta la tecnologia, por solo mencionar algunas.
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Generacion que ama su trabajo.

El autor de The New Y ork Times (Tanenhaus, 2014) menciond ademas, que un reporte
del Brookings Institute asienta que un 64% de los millennials consultados comentaron que
preferirian ganar 40.000 délares al afio haciendo algo que amen, que 100.000 en un empleo
aburrido. Por otro lado, SAP Blog paralarevista Forbes México (2014), coment6 que paralos
millennials el trabajo es un placer, pues sus metas estén estrechamente relacionadas con la
“necesidad de autorrealizacion y de crear algo que permanezcaen el tiempo (...) s bien son muy
dedicados y responsables, tienen una fuerte necesidad de dirigir sus vidasy de manejar sus
tiempos”.

Generacion que leelibros.

Por otro lado, Michael S. Rosenwald en The Washington Post (Rosenwald, 2015) publico
gue los nativos digitales preferian leer impresos. Encuestas a productores de libros, duefios de
librerias y estudiantes universitarios, evidenciaron que los millennials acuden al papel, tanto para
el disfrute como para e aprendizaje. De hecho, una investigacion de la Universidad de
Washington comprobd gque un cuarto de los aumnos compraba las versiones impresas, incluso
cuando tuvieran acceso gratuito alas electronicas.

Rosenwald (2015) encontré que los estudiantes se inclinaban por lo digital para escanear
el texto y obtener informacién de manera rapida; pero que pararealizar lecturas mas profundas 'y
gue requieren de mayor concentracion, las versiones electrénicas les resultaban incbmodas y
poco eficientes. EI hecho de leer en la computadora o tableta invita a distraerse con otras
aplicaciones y redes sociales; y la comprension se ve afectada.

Frank Schembari, estudiante de 20 afios de la American University (Rosenwald, 2015),

dijo que le gustaba la sensacion de un libro, poderlo agarrar, y saber que no se vaa apagar o a



hacer sonidos. Por su parte, Cooper Nordquist, cursante de Ciencias Politicas en la misma
institucion, también mencionado por Rosenwald, afirmo que no se podia imaginar leer
Tocqueville, o comprenderlo, de forma electronica.

Aspectos principales de El libro de Retazos

Una vez conocidas las caracteristicas fundamental es, audiencia, dindmicay contenidos de
Rookie, como principal referencia de la publicacion presentada; y revisados ciertos aspectos que
interesan de los jovenes; se procede a demarcar |os aspectos principales de El libro de Retazos.

Concepto Editorial.

El libro de Retazos-Edicion ’15 eslaprimera edicion de una publicacion anual, impresa e
independiente, escrita por chicos venezolanos, y dirigida a la juventud de este pais. Bajo el lema
“Celebracion de voces jovenes de Venezuela, que piensan, se inspiran y crean, para hacer que
otros piensen, se inspiren y creen”, el proyecto retine colaboraciones de personas auténticas,
emprendedoras, criticas, sensibles y conscientes; todas ellas Unicas, sin miedo a ser distintas, se
aceptan tal y como son, y hacen de sus imperfecciones o puntos débiles, sus fortalezas.

Arte, disefio, literatura, moda, cine, musica, teatro; desde un asunto mas global (o
internacional), como un tributo a Lou Reed, hasta un tema criollo como La Sayona; a estarevista
le interesa la cultura en todas sus expresiones, siempre y cuando provenga del ingenio y la obra
de un venezolano. De ninguna manera se plantea imponer patrones, sino inspirar a la creacion
pura, librey sincera. Valoralavida, experienciasy reflexiones de esos individuos creativos; es
por eso, que las entrevistas son una parte indispensable de su contenido.

Para este libro, laformay el fondo tienen que ir de la mano. Dirigido y creado por

jovenes, el poder de laimagen no debe ser despreciado. Esto no quiere decir que el contenido
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vaya a ser opacado por lo visual; todo lo contrario, sera complementado, enriquecido y cobrara
ain mayor fuerza.
Perfil del lector de El libro de Retazos.
El libro de Retazos esta dirigido principal mente a jovenes venezolanos. Con base en los
datos de revistas independientes similares, tales como Wonderland (2014), | Love Fake (2011) y
Paper Magazine (2014) se estima que los lectores oscilen entre los 15 y 35 afios. A continuacion,
un estipulado de los porcentajes por rango de edades: (Ver Anexo F)
e 15-17 anos. 14%
e 18-24 anos. 60%
e 25-29 anos. 18%
e 30-35 arios: 8%

La publicacion esta pensada tanto para hombres como para mujeres. No obstante,
tomando en cuenta la informacion provista por las revistas mencionadas, se piensa que una
mayoria de la audiencia (60% aproximadamente) sera femenina. Considerando el contenido,
estéticay colaboradores de larevista, € lector retine las siguientes caracteristicas: es creativo y
valorador de la creatividad; es auténtico y apreciador de la autenticidad; es curioso por lo que le
rodea; tiene o pretende obtener un titulo de Educacidn Superior; le gusta el encuentro con €l otro
(y mientras mas diferente sea y més puede aprender de é mejor); desea colaborar y ayudar;
pretende dedicarse alo que le apasiona (estudia o trabaja en ambitos relacionados con los medios
de comunicacion, el arte o la moda); esta sediento de culturay hambriento de conocimiento;
siente amor por €l arte; eslector habitual; admira lo poco convencional; disfruta del placer
visual; es fanético de la belleza, entendida en toda su diversidad (en contraposicion con la

uniformidad propagada por la industria); le gusta coleccionar objetos (guarda las revista, compra
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libros, etc.); realiza actividades culturales y sociales (va al cine, museos, fiestas, conciertos,
exposiciones, entre otros); marca un estilo propio; le orgullece tener unavoz y vision propia.

Perfil del colaborador de El libro de Retazos.

Las personas que contribuyen con esta publicacion relinen las mismas caracteristicas de
los lectores. Es fundamental agregar que es un requisito para los colaboradores ser venezolano,
mas no tienen que vivir actualmente en el pais; pues muchas personas talentosas se han
marchado al exterior y seriaun error no tomar en cuenta sus posibles y valiosos aportes. Deben

ser personas amantes de la creacion libre, original y auténtica; dispuestos atrabajar desde su

casa, bajo su propia presion; motivados por mostrar su arte y plasmar su punto de vista de forma

sinceray vulnerable; abiertos a apoyar a creativos, y a complementar su trabajo con el de otros;
con lavoluntad de transmitir mensajes positivos e inspiradores que ayuden a los demés, y los

hagan sentir mejor.
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Aspecto Editorial

Creacion libre

El libro de Retazos cree en la libertad. La publicacion no pretende nunca la uniformidad
estética o de contenidos, dictar pautas, ni imponer canones a sus lectores. Se interesa en inspirar
asu audienciaa darle rienda suelta a su creatividad y a marcar un estilo propio. Cada
colaborador es duefio de sus piezas y estd a cargo de su proceso de creacion. Si bien se acude a
los anunciantes para la rentabilidad, no se esta sujeto a ninguna marca o empresa.
Elementosinéditos

Todos los contenidos y elementos graficos (fotografias, imagenes, bordes, fondos) son
producidos por El libro de Retazos y sus colaboradores, con excepcion de lastipografias. En el
caso de los collages, se considera valido tomar imagenes de internet si son de uso libre, o forman
parte de la cultura popular (iconos, peliculas, discos, etc.); los elementos no propios deben
representar una pequefio porcentaje de la creacion, y ser modificados (editados, cortados).
L as colaboraciones

Seinvita a venezolanos, a partir de los 13 afios, a contribuir, bien sea enviando por correo
electronico una pieza propia (cuento, ensayo, fotografias, ilustracion, collage, poema, receta,
entre otros) o una muestra de la misma (si el archivo es pesado). También se puede ofrecer su
participacion (como fotografo, modelo, escritor, ilustrador, disefiador, maquillador, edtilista,
€tc.), junto con una seleccion de trabajos previos que den una nocion del estilo del autor; asi se le
contactara para posibles producciones. En caso de que el equipo editorial desee fusionar dos
colaboraciones (una ilustracion con un cuento, por ejemplo), se requerira del permiso de sus
creadores.

L as colaboraciones deben reunir las siguientes caracteristicas:
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Sinceridad: No hay asunto mejor sobre el cual escribir (o crear), que aquel que se
domina. La manera més acertada de garantizar que una pieza genere impacto en el lector,
es que provenga directamente del punto de vista, experienciay vulnerabilidad del autor.
Etica: La contribucion siempre debe partir de una buena intencion; puede ser desde la
voluntad de querer compartir lo creado, inspirar, hacer pasar un buen rato, 0 mostrar un
punto de vista; hasta promover un valor, aconsejar sobre cualquier aspecto, o ayudar a
otro mediante la experiencia personal. Lo importante es que se tenga en cuenta que la
pieza sera leida por lectores dignos, inteligentesy libres. Si se piensa que una
colaboracion promueve una insana concepcion de la belleza 'y del cuerpo; incitaaviciosy
conductas negativas, y disfraza lo perjudicial de las mismas (Ej. consumo de sustancias,
abuso sexual, trastornos alimenticios, entre otros.); o presenta prejuicios, discriminacion
o fanatismo de cualquier tipo; seré inmediatamente descartada.

Originalidad: Toda pieza enviada debe ser completamente genuina, propiay auténtica.
Aunque es totalmente valido y positivo que se inspire en elementos culturales y aportes
de otros, se requiere que presente una creacion completamente nueva, elaborada por
guien laenvia, y que refleje el sello Unico de su autor. En caso de que haya sido un
trabajo en equipo, se obliga a incluir los nombres de todos los participantes, y la
autorizacion de cada uno. Si se comprueba que un colaborador compartié un contenido
considerado plagio, tendr& prohibido contribuir con este medio.

Calidad: Se toma en cuentalariqueza del lenguaje, claridad, redaccion, estilo y
ortografia. Si un buen texto contiene errores, seran arreglados; pero se requerira una
revision posterior por parte del autor, antes de ser publicado. Lasimagenes no solo

deben ser interesantes y atractivas, sino tener resolucion adecuada para ser impresas.
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M etodologia

Antes de realizar la propuesta, se decidio llevar a cabo un andlisis comparativo de
publicaciones similares, tanto nacionales como internacionales, digitales e impresas; de forma de
inspirarse de lo mejor de cada una, y estructurar asi un producto de excelencia. Los puntos que
considerados son los lectores, estética y estructura, equipo y las fortalezas y debilidades.

Rookie Yearbook

Publico.

Por supuesto, se comenzd con Rookie Yearbook, principal influenciade El libro de
Retazos. Dirigido a chicas adolescentes, su audiencia se concentra mayoritariamente en Estados
Unidos; pero también ha penetrado en el resto del mundo, principalmente en Canada, Australiay
Europa (sobre todo en Inglaterra; la pagina de Facebook Rookie London tiene 1927 likes) (2015).

Estructuray estética.

El anuario tiene la estructura del periodo escolar (de junio a mayo); se divide en 12
secciones, correspondientes a los temas mensuales de la pagina web. La publicacion anual no
contiene uniformidad estética. Tal y como un album de recortes, cada capitulo del libro trasmite
un estilo y estado de animo, mediante collages, fotografias, bordes, ilustraciones y tipografias.
No obstante, si existen ciertos criterios de disefio que permanecen de un articulo a otro: en cada
pagina, los textos estan diagramados en tres columnas; la tipografia de los contenidos es Times
New Roman, pero la de los titulos varia; cada pieza se distingue de las demas por estar
enmarcada con un borde particular; todos los capitulos comienzan con la Carta de la Editora
(Tavi Gevinson) acompafiada por un collage del tema. Para el andlisis, se tomb como muestra la

segunda edicién del mismo (Gevinson, Rookie Y earbook Two, 2013).
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Tabla1:

Rookie Y earbook Two: Estructuray estética por mes-tema (capitulo)

Mes Tema Nro. de Nro. de Estética
piezas péginas
No aplica Saff (equipo) 1 1 Estilo parches de tela.
Dulce, femenina, antigua, vintage
Contents (contenido) 1 3
Contributors 1 1
(colaboradores)
Acknowl edgments 1 1
(agradecimientos)
Welcome (bienvenida) 1 2
Junio 2012 Paradise (paraiso) 6 22 Tropical, de fantasia, floreada, alegre,
calida
Julio 2012 Freedom (libertad) 9 28 Rebelde, masculina, colegial
Agosto 2012 On the Road 7 24 Retro, de festival, norteamericana,
(en el camino) campestre
Septiembre Drama 6 18 Oscura, dramética, gotica, lujosa,
2012 romantica
Octubre 2012 Play (jugar) 10 28 Macabra, infantil, carnavalesca
Noviembre Invention (invencién) 9 24 Espacial, robdtica, futurista, cientifica
2012
Diciembre Faith (fe) 9 30 Mistica, esotérica, ritualista, sagrada,
2012 recargada
Enero 2013  Mythology (mitologia) 9 22 Fria, fantastica, onirica, celestial
Febrero 2013 Passion (pasion) 7 20 Magica, naturaleza, femenina,
bohemia, hippie, 60s, libre, enamorada
Marzo 2013 Mistery (misterio) 9 20 Seria, a la antigua, suspenso, €l suefio
americano, €l viejo Hollywood
Abril 2013 Age of Innocence (la 14 50 Femenina, rosada, inocente, pura,
edad de la inocencia) virginal, de pradera
Mayo 2013 Attention (atencion) 8 24 Pop, llamativa, caricaturesca,
divertida, urbana, dinamica, moderna
No aplica Appendices (apéndice) 5 30 Floreada, sencilla

Fuente: Elaboracidn propia con base en Rookie Yearbook Two (Gevinson, 2013).

Cada capitulo retne los articulos més destacados que figuraron en la edicion de ese mes

en la paginaweb. Con excepcion de la Carta de la Editora con la que comienza cada uno,

parecen no cumplir con una estructura de contenido fija.
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Mediante la informacion recopiladaen latabla (Ver Anexo G), que presenta los textos y
editoriales de siete capitulos seleccionados al azar del anuario, se puede tener una nocion del
criterio de seleccion del contenido. Doce de ellos corresponden a la categoria “live through this”
de larevista digital; mientras once entran dentro de “eye candy”, y seis en “style”. Esto significa
que si bien entre los escritos el asunto de mas peso son las reflexiones y vivencias personales,
también se la dan gran importancia a las piezas visualmente atractivas; lo que resultaen un
equilibrio entre fondo y forma. Otro elemento de gran valor son los “playlist”; en los siete
capitulos aparecen diez listas de canciones. El resto de los temas ocupan un espacio similar:
cuatro articulos de “music”, tres de “sex + love”, dos de “anything else”, dos de “fun”, uno de
“fiction”, uno de “books + comics”, y uno “you said it”.

Equipo.

El equipo detrés de Rookie representa una variedad de edades, nacionalidades, culturas,
intereses y talentos. Debido a tamario del grupo, 85 personas, se tomo (Rookie, 2015) para el
analisis solo una parte representativa de sus miembros, bajo el criterio de que hubieran
participado en la elaboracion del contenido del Yearbook. Esto con la finalidad de comprender la
diversidad de especialidades que debe estar detras de El libro de Retazos.

e AnnaFitzpatrick (Toronto, Canadd): Escritora que ha publicado en The Hairpin,

Rollingstone.com, Nylon, Flare Magazine, Worn Fashion Journal y Refinery29.

e Eleanor Hardwick (Londrés, Gran Bretafiana): Fotografa, misica y sofiadora.

e Emily V. Gordon (Los Angeles, Estados Unidos): Productoray escritora comediante.

e Emma Dajska (Poznan, Polonia): Artista de collages e ilustradora.

e JamiaWilson (NuevaY ork, Estados Unidos): Activista feministay escritora.

e Jenny Zhang (NuevaY ork, Estados Unidos): Poeta, escritoray actriz.
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e Kirista Burton (Chicago, Estados Unidos): Escritora.

e Maria Fernanda Molins (México DF, México): Fotografa.

e Marlena Pope (Wisconsin, Estados Unidos): Amante de la costura, expertaen DIYs.

e OliviaBee (NuevaY ork, Estados Unidos): Fotégrafa con clientes como Nike y Converse.
e PetraCollins (Toronto, Canadd): Fotografa.

¢ Ruby Aitken (Melbourne, Augtralia): Disefladora Gréfica

e SonjaAhlers(Victoria, Canadd): Artistavisual e ilustradora.

Fortalezasy debilidades.

Larevistay su creadora han sido merecedoras de aabanzas y aplausos por razones como:
(a) Su creadora como sano ejemplo a seguir, (b) combina larentabilidad de lo digital con el
placer de lo impreso, (c) Ilend un vacio del periodismo adolescente, (d) resulta de un gran trabajo
en equipo, y (d) setrata de un producto coleccionable con contenidos que trascienden las
dimensiones de tiempo y espacio.

Sin embargo, no es de extrafiarse que un medio creado por una estudiante de Secundaria
presente ciertas debilidades y riesgos: (a) Liderado por una jefa joven, muchas veces atacada por
laindustria, y en vias de ir ala universidad; (b) representa a una minoria privilegiada, en
contraposicion con la universalidad que promete; (c) depende en gran medida de terceros
(colaboradores); (d) la adolescencia tiene fecha de expiracion, “Cuando tenga 20, parece mejor
no estar tan enfocada en ser adolescente como estoy ahora; pero seguiré involucrada” (Gevinson,
2013).

Revista DDA
Larevistadigital gratuita venezolana de cultura aternativa, lanzada afinales de 2011, ha

conseguido obtener en poco tiempo una gran acogida entre los lectores jévenes. Con una estética
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[lamativa y contenidos vanguardistas e irreverentes, ha mostrado un producto diferente alo que
los otros medios del pais venian haciendo.

Publico.

Esta empresa informativa se dirige a jovenes venezolanos demandantes de cultura e
interesados tanto en lo que se esta produciendo en Venezuela, como en las tendencias del mundo.
El equipo de define como

(...) un grupo de fanéticos pop buscando crear un espacio paratodos aquellos entusiastas

del arte, lamusica, lamoday el cine. Unidos por una misma vision, nos hemos reunidos

jovenes de diferentes disciplinas para desmenuzar aquello que méas nos cautiva, la cultura.

Percibiendo al mundo através de un lente cultivado por la historiay fécilmente

impresionados por el potencial de las vanguardias, hemos disefiado este despliegue

cultural, buscando fusionar tribus, tendencias y costumbres dentro de un mismo tubo de

ensayo. (Revista DDA, 2014)

Para ellos es de suma importancia la promocion de la cultura propia. Por eso se
preocupan de ‘(...) la constante biisqueda de elementos culturales que identifican nuestra
sociedad, sus rasgos fundamentales y todo lo que nos aa inevitablemente al rico imaginario
social venezolano” (Revista DDA, 2014). Les interesa sobre todo lo que se estd dando en €
momento.

Partiendo de la creciente ola de iniciativas artisticas en nuestro pais, hemos realizado este

proyecto para asi contribuir al ya latente boom cultural que constantemente imbuye las

calles de Caracas. No se trata de crear un proyecto, sino de forjar una realidad, de
colorear la vision de aquel individuo hambriento, avido de algo distinto. (Revista DDA,

2014)



Estructuray estética.

Este medio destaca por su riquezavisual y variedad de innovadores e interesantes
contenidos. Su look es fuerte, rebelde y urbano; una constante que se mantiene alo largo
de sus péginas (Ver Anexo H). Larevista combinaiméagenes muy llamativas, enérgicas,
coloridasy atrevidas, con el minimalismo del texto (en color negro sobre fondo blanco).
Mientras que paralos escritos utiliza la tipografia Calibri, €l tipo de letra del titulo
cambia segun el articulo.

El contenido de DDA es irreverente. Sin sobrepasar los limites; aunque es
bastante arriesgado si se compara con el resto de las publicaciones del pais; utiliza un
lenguaje que mezcla lo coloquial con lo intelectual, y se permite incluir en una u otra
pagina una mala palabra. Para agregar, se filtran sin censura, desnudos e imagenes
controversiales. Se analizaron las secciones con base en su mas reciente edicion, la
nimero 15 (Revista DDA, 2015).

Edito No. XV: Cartadel Editor Diego Alejandro Garcia.

Créditos. Equipo Editorial méas colaboradores.

Puteo, Sobre la Decadencia de los Grammys 'y el Respiro de Beck: Critica a la actual
industria musical.

Trend, Five Sore, Futurismo Tropical: Resefia sobre una marca de moda nacional.
Design, Architectural by Mattia Mognetti: Articulo sobre una serie de fotografias que
exploran lo abstracto de la arquitectura.

Inside, Tres Nuevos Roles Models del Fashion Industry: El escrito expone, mediante
casos reales de mujeres de laindustria, gue no hay que escoger entre familia'y profesion.

“Puffy Eyes”: llustracion por Zeren Badar.
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e Dogstagram: La popularidad de la etiqueta #dogs (perros) en Instagram.

e Resefias: Los discos del momento.

e “Spectrum”: Ilustracion por Zeren Badar.

e The Cut Out, Oh-Nena: Articulo sobre la marca de accesorios de talento maracucho.
e Moday accesorios paraél y paraella.

e No Egés Solo: Articulo de Portada, entrevista a Rodrigo Solo.

e “Veil”: llustracion por Zeren Badar.

e A World Alone: Entrevista a los venezolanos creadores de la marca.

e “Celebration”: llustracion por Zeren Badar.

e Coming of Age: Resefia sobre Boyhood.

e El Mundo de lo Posible de Charliepapa: Entrevista ala banda andina mas video oficial.
e “Sweat Sex”: Ilustracion por Zeren Badar.

e Despertar de Primavera: Resefia mas entrevista con Luis Fernandez, el director.

e Conociendo aBara Pachilova: Articulo sobre la Fotégrafa checa de Moda.

Es importante traer a colacion que en contraste con Rookie, se evidenciaen DDA cierta
uniformidad estética en los articulos y ediciones. Por lo tanto, se podria inferir que detras dela
publicacion se encuentran las preferencias de un equipo a cargo detoda la direccidn de la
produccion.

Equipo.

Como €l eje de DDA es el arte, lamusica, lamoday el cine, su equipo tiene
representaciones de todos estos ambitos. Dentro de su staff fijo ya se observan una variedad de

especialidades. Franco Cerruti Ardila (Director Editorial), Diego Alejandro Garcia (Director
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Editorial), Radl Ignacio Vallenilla (Editor de Cine), Rafael Rico (Editor de MUsica), Camila
Ayala Teran (Coordinadora Audiovisual).

Ademas, ha logrado reunir como colaboradores, a profesionales exitosos y reconocidos
del periodismo, fotografia, estilismo, muasica, produccién audiovisual, disefio gréfico, ilustracion
y maquillaje. Entre ellos se encuentran: Don Ungaro (Fotografo), Maria Clara Tripier (Redactora
/ DirectoraNou Magazine), NTSFRSH (Redactores/ DJs), Thomas Bonnieux (Disefiador
Gréfico), Flores Solano (llustrador), Jesus Palencia (Maguillador).

Fortalezasy debilidades.

Entre sus puntos fuertes se encuentran: (@) El apego alo nacional (con referencias a
creaciones de diferentes Estados de Venezuela); (b) la deteccion de una demanda insatisfecha en
el pais; (c) el interés por impulsar el artey la culturaen la ciudad; (d) el aprovechamiento de las
oportunidades digitales para incluir contenido audiovisual; (€) la publicacion de temas del
momento; vy (f) larealizacion de eventos, como la fiesta Sill My House, para celebrar su tercer
aniversario en la Quinta Bar (Revista DDA, 2014).

No obstante, cabe mencionar algunos aspectos débiles. (a) Poca actualizacion del
contenido, en més de tres afios solo han lanzado 14 ediciones no mas extensas que una
tradicional publicacion mensual (70 paginas aproximadamente); (b) aveces, los vinculos directos
de la pagina web contienen erroresy dificultan el acceso a ediciones pasadas; (c) larevistano es
publicada en un intervalo regular, por gemplo, de la edicidn de agosto y septiembre, se salté ala
de noviembre-diciembre; (d) no se mantiene una estructura de secciones, entre las ediciones 14 y

15, lo Unico comun es la Carta Editorial, la Seccién Cut-Out y lade modapara él y ella.
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Blog Oh! Nena

La marca de accesorios femeninos, nacida en el Estado Zulia en el afio 2008, no solo
goza de gran prestigio nacional; sino que también ha sido muy bien recibida en ciudades como
Nueva Y ork, México y Barcelona. Detrés de estos disefios, yace la aspiracion de ser sinénimo de
lamujer de hoy, y un estilo de vida que fomenta la curiosidad, el amor por lamoday la
importancia de lo Unico y especial. Por €llo, tal y como aparece en la pagina web oficial, Oh!
Nena no se limita a la creacion de adornos para el cabello, sino que ademas, “(...) funciona
como una agencia de produccion de moda: consultoria, casting, direccion, entre otros” (Oh!
Nena, 2010); y desde 2009 cuestan con un blog aplaudido por las clientas.

Publico.

Si bien no es especificado, € blog parece estar dirigido a chicas jovenes seguidoras de la
marca. Sus contenidos sugieren haber sido pensados para mentes creativas, amantes del arte, la
moda, la literatura, la bellezay la musica.

Estructuray estética.

La plataforma de colores pasteles, con una imagen que combina lo minimalista con lo
vintage, transmite una sensacion de pureza, ordeny sentido del estilo. Presenta cinco categorias
(arte, moda, literatura, bellezay musica), que reiinen a su vez seccionesfijas (Ver Anexo | y
Anexo J).

Equipo.

Mientras que una parte de las secciones (como El Vestier) son elaboradas por €l mismo
staff de la marca, otra cantidad significativa funciona con colaboraciones. No obstante, a

diferencia de los otros casos de medios expuestos, no se le brinda tanto reconocimiento a que
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contribuye (Unicamente se colocar su nombre); y en contraste con Rookie, la invitacion a
participar no se hace patente.

Fortalezasy debilidades.

El blog de Oh! Nenaes el resultado de personas apasionadas y con una vision clara; que
le ha otorgado prestigio ala marcay fortalecido su posicionamiento. No obstante, como
simplemente es un valor agregado de la firma disefiadora de accesorios, su crecimiento y
cantidad de publicaciones ha sido menor ala que prometia su potencial (probablemente se deba
ademés a gque sus creadoras ya no se encuentran en el pais).

CITIx60: New York

Aunque no setrata de unarevista, sino de un libro paraturistas, resulta fundamental
mencionar una publicacion que se considera una importante referencia para El libro de Retazos,
tal es el caso de una guiade Nueva Y ork que invita a conocer la ciudad desde el punto de vista
de 60 creativos locales (Ver Anexo K).

CITIx60: New York explores The Big Apple in five aspects, covering architecture, art

gpaces, shops and markets, eating and entertainments. With expert advice from 60 stars

of New York City’s creative scene, this book guides you to the real attractions of the city
for an authentic teste of New York Life. (Viction:ary, 2014) [CITIx60: Nueva Y ork
exploraLa Gran Manzana en cinco aspectos, cubriendo arquitectura, arte, tiendasy
mercados, comida y entretenimiento. Con la experticia de 60 estrellas de la escena
creativa neoyorquina, este libro te guia por las atracciones reales de la ciudad, para

saborear de forma auténtica la vida de Nueva Y ork].
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Lo quetoma El libro de Retazos

Por supuesto, las cuatro referencias consultadas (dos estadounidenses y dos nacionales)
son solo el punto de partida para crear una publicacion propia, auténtica e inédita. En este
sentido, inspirado en lo mejor de cada medio, se presentan los elementos que se decidieron
tomar.

Tabla 2:

Caracteristicas de cada medio tomadas por El libro de Retazos

Medio Elementos que interesan

Rookie Yearbook  -Los colaboradores son los principales creadores, y ellos son los
mas homenajeados. Invitar a que personas con diferentes
cualidades, talentos e intereses, participen.

-Estéticatipo collage.

-Division de los contenidos en temas relacionados con
sentimientos y emociones (mas gque éreas de la cultura).
-Formay fondo de la mano: Contenidos de mucha concienciay
reflexion, intercalados con editoriales e ilustraciones mas ligeras.
-Tipografia fija Times New Roman con variacion para los titulos.
-Producto coleccionable (vigencia del contenido en el tiempo).
-Escritura puray sincera, desde la vulnerabilidad.

-Encuentro de diferentes creencias, culturasy visiones.

Revista DDA -Compenetracion de la cultura local con launiversal e
internacional.
-Enfasis en talento y movida nacional.
-Fusion de destacados de la comunicacion, el disefio, € artey la
musica del pais.
-Imégenes atractivas que rompan los moldes.
-Realizacion de eventos para la interaccion con los lectores.

Oh! Nena Blog -Laoriginalidad de los articulos (el giro para que sean algo
genuino).
-Lapurezay honestidad de los contenidos.
-Lapromocion de personas auténticas, interesantes y talentosas,
pero no ampliamente conocidas.
-Laconcepciéon més natural de la belleza.

Fuente: Elaboracion propia
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Contenido

Como publicacién en la cual fondo y forma van de la mano; que valorala creacion libre,
auténticay vulnerable; y le interesa el contenido inteligente, reflexivo y consciente; de edicion a
edicion, El libro de Retazos le otorga un espacio equivalente alo visual y alo escrito. Es
importante tener en cuenta que las piezas no deben estar sujetas a tendencias del momento;
evidentemente, pueden estar influenciadas por las modas y el acontecer actual, pero desde la
concepcion de un producto coleccionable que permanezca vigente con el paso de los afios. Sin
querer restringir cualquier otra clase de ideas, se pueden encontrar entre sus paginas.

e LasCartasdelaEditora: Cada capitulo del libro, que lleva un titulo que engloba a todas
sus piezas, inicia con un pequefio comentario de la Directora Editorial.

e Lasentrevistas: Realizadas a creativos que promueven laimportancia de ser ellos
mismos, hacer lo que aman, y marcar un estilo propio. Més que intentar colocarse en un
pedestal, comparten sus vivencias, aprendizajes, los tiempos dificiles y los dias hermosos.

e Lasficciones. Cuentos, poemas, relatos; artificios todos de sus creadores.

e Lasconfesiones. Se narra una experiencia propia, 0 punto de vista con respecto a un
asunto con el que el autor se relaciona intimamente.

e Lasobsesiones. Pocas cosas son mas placenteras que escribir sobre lo que apasiona.

e Lasrecetas o tutoriales: Como elaborar un platillo o hacer una prenda.

e Editoriales: Fotografias que giren en torno a un tema, estética o referencia cultural.

e Piezasde arte: Desde garabatos, hastailustraciones y collages, cualquier manifestacion
visual es posible.

Debido a que cada creacion es muy personal y libre, no se deseatitularlas con secciones

fijas, sino que cada una lleve un nombre especial. De igual forma, cada edicion estara dividida en
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capitulos; pero como cada una es un producto inédito producido alo largo de un afio, no se
quiere que esa clasificacion seaigual en todas, sino totalmente vinculada a cada publicacion. Se
decidio que este primer ejemplar, El libro de Retazos 15, incluiria cinco apartados referentes a
las formas con las que muchas veces nos sentimos en la vida, y especificamente en nuestra
ciudad: (a) El mistico placer de lanostalgia; (b) Le digo holaal del espejo; (¢) El horror del diaa
dia; (d) Algunoslo Ilaman fe, otros le dicen magia; (e) Las obsesiones de los incomprendidos.
Cada uno de esos capitulos estara representado por una estética en particular y abarcara
contenidos diversos, pero vinculados por tratar un tema o sentimiento en coman. Se presentala
estructura de El libro de Retazos 15, con un bosguejo preliminar de las piezas 'y colaboraciones

inéditas que corresponden a cada capitulo (ver Anexo L).
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Aspectos Graficos

El formato de El libro de Retazos es de tapa blanda, tamario carta; pero muchas piezas
estan elaboradas para ser vistas desplegados en dos paginas. Se desea utilizar un material opaco.
Al respecto, Darrel Crowley (2010) recomienda el papel sin recubrimiento cuando se busca que
la publicacion traspase los limites de lo convencional. Aungue es mas costoso por los ajustes de
impresion, vale la pena invertir en un producto coleccionable. Jeremy Leslie, disefiador gréfico
fundador de magCulture, consultora de disefio editorial, y autor de The Modern Magazine:
Visual Journalismin the Digital Era, le dijo aNara Shin (2013) que

In recent times print has allowed itself to become commodified, with too many books and

magazines looking and feeling identical. One of the things that today's publications can

do to help themselves stand out is use print intelligently to make themsel ves special.

(...)With today's printing technology you can use uncoated paper and still get great color

in the images. [En estos tiempos la impresion se ha comercializado, con demasiados

libros y revistas que lucen idénticos. Una de las cosas que las publicaciones de hoy

pueden hacer para ayudarse a ellas mismas a resaltar y ser especiales, es usar laimpresion

inteligentemente (...) Con la tecnologia de ahora, puedes usar papel sin recubrimiento y

aln obtener buen color en las imagenes).

Laestética, tal y como lo indica su nombre, estipo collage; o que significa que de una

hoja a otra se pueden encontrar diferencias de diagramacion, tipografia de los titulos, colores,
fondos y bordes. Todos esos elementos guardan relacidn directa con la piezay el capitulo en el

gue esta estainserta. A continuacion se presentan las caracteristicas visuales segun el capitulo.
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Tabla 3:

Caracteristicas visuales por capitulo de El libro de Retazos "15

Capitulo Estética Referencia Rookie Colores Texturas-imagenes
|.El mistico placer Inocente, femenina, Tema “Summer is P (arco  Escarcha,
de lanostalgia sofladora, virginal,  ready when you are” iris) calcomanias,
mégica (Ver Anexo M) marcadores, bocetos
Il.Ledigo holaal del Pop, caricaturesca, Tema “Attention” Pixel, arte digital,
espejo urbana, dindmica,  (Ver Anexo N) negrofeEv4ils grafiti, emoticons
irreverente fucsia
[1l. El horror del dia  Mistica, esotérica,  Tema “Faith” (Ver Flores tapices, velas,
adia ritualista, sagrada,  Anexo O) vinotinto, bocas, cruces, estrellas
recargada negro, rosado
IV.Algunos lo Magia, tropical, Tema“Paradise”y  Fucsia, Mariposas, brillantes,
llaman fe, otrosle  fantasia, libre, “Passion” (Ver naranja, pies, alas, lentejuela
dicen magia floreada Anexo P)
V.Lasobsesionesde Macabra, infantil,  Tema “Play” (Ver rojo, Juguetes, 0jos,
los carnavalesca, de Anexo Q) azul, negro bromas, figuras de

incomprendidos

circo, juguetona

circo

Sin embargo, se busca que a pesar de tales distinciones, exista cierta consonancia entre un

escrito y otro; es por eso que los siguientes elementos se mantienen a lo largo de las paginas.

e Tipografiade los textos. Times New Roman. Debido a la extension de los escritos, se

debe buscar que la lectura sea lo mas comoda posible. En el libro Magazines: A Complete

Guide to the Industry, David E. Sumner, y Shirrel Rhoades (2006) afirman que los estilos

serif, como Times New Roman, son mas féciles de leer que los no serif .

e Columnas de los textos. La mayoria de los escritos estédn diagramados en tres columnas

enmarcadas en un borde; pero € inicio de cada capitulo, y articulos méas cortos, se

distribuyen en una o dos. Nikola, en un articulo llamado “Magazine Columns —

Backbone of Every Good Layout” [Las Columnas de la Revista-Columna Vertebral de

Todo Buen Disefio] (2013), comentd que las columnas son una herramienta esencial para

estandarizar el disefio y poner en orden larevista. Con respecto a las tres columnas,



aseguro gue proveen elegancia a piezas més largas. Se puede agregar un poco de
dinamismo interponiendo una frase 0 imagen arriba, abajo, a un lado o en el medio.
e Lasimagenes: Todas deben tener una resolucion de 300 dpi; preferiblemente guardadas

como archivo PDF, pero también es valido e TIF o EPS.
Portada

Debido aque € libro estainiciando su proceso de elaboracion, y la portada debe
representar de forma llamativa su personalidad y contenido, no se tiene alin una idea concreta
sobre la misma. Se ha contemplado que sea un collage o una tnica fotografia que también refleje
el concepto de imagen hecha de retazos.
Publicidad

La manera mas factible de tener los recursos para la elaboracion del libro esla
publicidad. No obstante, los anunciantes deben estar en consonancia con el aspecto artistico.
Aunque se respetara la imagen corporativa de cada marca, El libro de Retazos estara involucrado
en la elaboracion de la pieza gréfica, de manera que ambas parte estén satisfechas. En este
sentido, la principal referencia es Elle Collections, editada por Lorraine Candy; unarevista
bianual que se enfoca en las tendencias de la temporada de una manera visual mente impactante,
y con contenido adicional bastante innovador; de forma que es mas un tributo atodo aguel que
hace moda (Candy, 2014). Ta impreso distribuye los anunciantes al comienzo, a final y en la
contraportada, y de una maneratan elegante y sutil que no perturban el recorrido por las paginas;,
todo lo contrario, lo enriquecen (Ver Anexo R). Se puede optar por un anuncio de una sola
pagina o de dos, tal y como aparece en €l Kit de Medios (Ver Anexo F). Los anunciantes deben
ser marcas y empresas nacionales, adquiribles en € pais, 0 que presten servicio en Venezuelg;

pueden pertenecer al sector de la moda, bancario, gastronémico y de entretenimiento.
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Aspectos Operativos
El equipo

El equipo fijo a cargo de la elaboracion del proyecto debe reunir a una variedad de
personas de diferentes edades, intereses, puntos de vista y talentos. Entre las especialidades que
Se hecesitan se encuentran la escritura, la fotografia, €l estilismo, la direccion de arte, €
maquillaje, el disefio gréfico, € modelajey el arte visual (ilustracién, collage u otras).

Adicionalmente a los talentos nombrados, se requiere como colaboradores a jovenes que
escriban ficciones; reflexiones personales; articulos sobre musica, moda, cine, arte, feminismo,
entre otros; 0 que se expresen con un toque de humor. Para agregar, también se necesita gente
gue contribuya con tutoriales y recetas.

Dentro de las personas que han formado parte de la elaboracion del libro, se encuentran:
Daniela Benaim (Directora Editorial y redactora), Tata Hellmund (Productorade Moday
estilista), Ricardo Morvay (fotdgrafo), Francisco Tavoni (fotdgrafo), Eda Nathan (disefiadora
grafica), Claudia De Lima (auto-retratista, adicta a portadas de discos, elaboradora de collages),
Valentina Mora, alias Caffetina (ilustradoray elaboradora de collages), Rubén Echeverria
(Director Creativo y creador de Animal Tropikal), Gabriela Pineda (amante de la misica, actriz y
disefiadora de Blanca Criolla), Jihan Ramirez (actriz y emprendedora en la moda), Andrea Ayala
Tabosky (elaboradora de trenzas y peinados), VaentinaMena Machado (artistavisual y
escritora), Y anetzy Correa (escritoray amante de las crénicas), Toméas Marin (escritor), Andrea
Garcia (productora de radio y escritora), Carlos De Santis (escritor, poetay profesor de
Literatura), Simy Rodriguez Levy (amante de la reposteria), Keana Lomazzi (modelo), Verénica

| zaguirre (modelo), Caridad Zabala (modelo).
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Visiéon, mision y valores de El libro de Retazos

Vision.

Ser una publicacion venezolana anual, impresa e independiente; de jovenes, creada por
jovenes y para jovenes, paradifundir cultura en todas sus expresiones.

Mision.

Bajo el lema “celebracion de voces jovenes de Venezuela, que piensan, se inspiran 'y
crean, para hacer que otros piensen, se inspiren y creen”, reunir colaboraciones de personas
auténticas, emprendedoras, criticas, sensibles y conscientes; todas ellas Unicas, sin miedo a ser
distintas, se aceptantal y como son, y hacen de sus imperfecciones o puntos débiles, sus

fortalezas.

Valores.

e Autenticidad: Hacer de ser-tU-mismo un estilo de vida.

e Pasion: Cumplir con el mundo haciendo lo que mas ameas.

e Conciencia: Poner lainteligenciay voluntad en todo lo que se crea.

e Renovacion: Culturizarse del pasado para generar 1o inédito en el presente.

e Inspiracion: Ver y aprender del mundo, de otrosy de diferentes culturas como
fuente de referencia para la creacion genuina.

e Universalidad: Trascender las fronteras espacial temporales.

e Localidad: Abrazar lo criollo y promover corrientes culturales nacionales.

e Sinceridad: Crear desde la propia vulnerabilidad, experienciay humanidad.

e Vanguardismo: Romper con lo convencional, tachar lo uniforme, y adaptar las
movidas extranjeras.

El modelo de negocio

Para disefiar el Modelo de Negocio de El libro de Retazos, se realizd en primer lugar un
analisis del entorno que permitio congtruir laMatriz FODA (Ver Anexo S). Posteriormente, se
utilizé la metodologia CANV AS, propuesta por Osterwalder y Pigneur (2010) para puntualizar

los elementos clave que permitan implementar el proyecto (Ver Anexo T).
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Conclusion

Una preocupacion ala hora de proponer este Proyecto Final de Grado fue obtener el
apoyo de las personas. Afortunadamente, apenas se conversd con jovenes que se conocian, 0 se
acudio aotros porgue llamé la atencidn su trabajo, se mostraron entusiasmados, agradecidos y
dispuestos a colaborar. Asi compartieron piezas que ya habian hecho, o se interesaron en la
produccion del libro. Un aspecto muy satisfactorio estrabajar con individuos distintos, que
comparten la necesidad de darle rienda suelta a la creatividad y reflexion, como forma de que el
pais avance; que valoran la belleza en todas sus expresiones; y son representantes de la
autenticidad. Cuando en el encuentro, cada uno con su talento, experiencia, y vision, da su parte,
ocurren grandes cosas. No solo ahora, luego de concluir la propuesta de El libro de Retazos'15, y
gracias alos resultados obtenidos, la motivacion personal es mayor; sino que adicionalmente,
publicar la primera edicion se convirtié en una responsabilidad, como homenaje a todos los
contribuidores. Para agregar, s bien al principio se tenia una idea de larevista que se queria,
después del andlisis, todos los elementos estan mas claros.

No hay la menor duda de que realizar una publicacion no es tarea facil; requiere de
mucha dedicacion, responsabilidad y planificacion; y es precisamente esto o que lo convierte en
un reto atractivo, interesante y gratificante. Al principio, se suefia; se observa un océano de
infinitas posibilidades; pero luego se cae en cuenta de que tanto el tiempo de uno mismo, como
el de los demés, es limitado. Para nada se pretende decir que ese océano no existe; por supuesto
gue esta ahi; lo que se quiere afirmar es que es importante recordar cada cierto tiempo que se
requiere de un paso ala vez; paciencia, constancia, y nunca perder de vista la meta. Después de
todo, recuerda Y epes (1997) que la autenticidad es fidelidad; “es la encarnacion del ideal en la

vocacion, y de la conducta en esta” (pag. 359).
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Anexo B: Nobody's Perfect (Nadie es Perfecto)
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Anexo C: Entrevista a Ema Watson
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thing I chink sbout s et wnd
ik sbour on Rookic & how cm-
barrassed you can be of posrseld,
sad how when you're & teesager you

J change o lot and constastly wry 1o gee

awwy fram who you used to be—I

think that's imtcnsificd if you ssc w all
in the public eye. Do you cver feed like
thee? Like i’ not only the boys at home
whe can remind you of the *rorally inad-
eiquate” persos you used to be—ir's this
whele public documentadion of your life?

[t’s callod the impostor yymdrome, It
almost like the betrer | da, the meee my
feofmg ol insdejuacy scnually increases,
bocsese I'm just poing, Avy scamt, somes
etk podag o Sl onr Tiv u totw frassl snd
ehat 7 oy deseree anty of sy Do seliound
et paanily Sov wp o sabey poeryone tvads
L am and sllar sveryenst expectonis o we
wor. 1o welrd—somecimes [wcoess | oun be
incredihly validaning, bux sometimes it oo
be incredbly uonerving and thevw your
balance off 3 e becauie you's tryisg 10
reccasile how you feel shout youeell wirh,
harw the ree of the workd perceives oo

I paint and | deww and | write and 1 ida
other thisgs soc, and recenly wms people
st schoal were sking i [ ever pubitish sty
of ey [weteen] veek. Boe 1 almost fed like
1 would Suve wo publsh & ender another
name—juet bocanse thero's 3 definition of
me out theee that feels kind of stack in the
meorment when it wam Soemed. [ wese e or oh
then, and I'm nowe 33, I'm not complaining,
became people relly haw given = pecmis-
shoa 1o evolve and have been vory roppective
of my werk cutide of Hlarry Poier, Sa
durt feel oo waffocate:d in that wstee. B
sometimes J've £ 2 lithe conutrsinad by
dhun e of who T meace w0 be. Bvery
arvicle thar’s gullished about @z Res wome
weference 00 Hagwien « Hermiore ce
e a4 Whoat would Hrarey s Ron ey

Bur T just cant allow myself to ger fres-
waved by thar, becusse I'm realy peood w
have been part of Harry Potver and peoud
of the woek that | did on thom movies
And 7ty understandable—aynu can't expect
poople to adjmt their epectations over-
woghit, 1 think it would Be vtoged 10 try and
fight if too much. But cernainly & | were to
o weythicg ehic, T ik 1 woudd teve 10
ereare another Mnd of descity foe myself
that I coudd do & under.

Why s bt bmpavtant te you to have athes
orwtlees like writing oe donwing?
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Anexo D: Imagen de la pagina web Rookie Magazine
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Anexo E: Tabla categorias de Rookie Magaziney tipos de articulos
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TablaE4

Categorias de Rookie Magazine y tipos de articulos

Secciones

Tiposde articulos

“Music”: MUsica en todas sus
formas, estilos e intérpretes.

-“Friday Playlist”: Cada viernes, eslanzada una nueva lista
de canciones, que giran en torno a cierta ocasion, tema,
género, época, emocion, etc.

-“A video premier’/”’a song premier”. L0S estrenos de un
video o cancion son siempre buenas excusas para realizar
unaentrevista.

-“Music that...”: Listado de discos para sentirse de cierta
forma.

“Hero Status”: El camino de una estrella que hizo historia
musical.

“Live through this”: Para
lidiar con ciertas situaciones y
momentos de lavida.

Pensamientos, consejos e historias de dificultades y
superacion

“Movies + tv”. Sobre el ciney
latelevision.

-“Why I can’t be you...”: Unaentrevista o recorrido por la
trayectoria de una celebridad que se admira por su
originalidad, talento, trabajo y/o estética.

-“Literally the best thing ever...”: Articulo sobre una
pelicula, serie, personalidad, personaje, género, o agun otro
temadel cine o latelevision que apasiona y obsesiona al
redactor.

-Entrevistas a directores, actores, elencos, y otras figuras del
ciney latelevision, del momento o de otros tiempos;
legendarias o en auge; iconos o en las miradas del momento.
-“Movies and TV shows about...”. Listade peliculasy
programa de television que tienen en comdn cierto elemento.

-“Dear diary”: E| colaborador
comparte un dia de su diario.

Notas, confesiones, reflexiones y experiencias.

“You asked it”: Miembros de
larevista responden las
interrogantes sobre diversos
topicos presentadas por los
lectores.

-“Oh! You Pretty Things”: Consgjos Y respuestas de salud y
belleza.

- “Damn Girl Ya Look Good”: Tips de estilismo.

- “Ask a Grown Man”’: Hombres adultos aconsejan sobre un
tépico en un video.

- “Ask a Grown Woman”: Mujeres adultas aclaran en un
video una confusién con respecto a un asunto.

- “Just Wondering”: Respuetas ainquitudes de temas tan
variados como la amistad, la eleccion de universidad,
desdrdenes alimenticios (solo por nombrar unos).

“Fiction” (ficcion). Relatos
ficticios

Cuentos, historias.
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“Tech”. Sobretecnologia.

-“Why I can’t be you...”: Unaentrevista o recorrido por la
trayectoria de una personalidad del mundo de lainformética
y latecnologia.

-“Literally the best thing ever...”: El| escritor desarrollaun
texto sobre un videojuego, programa, invencion, equipo, €tc.,
gue tiene muy por alto.

-“DIY” Coémo hacer en casa un aparato, tal y como una
computadora.

-Recomendaciones sobre video juegos.

-“The Rookie Gift Guide”: Guia pararegalar objetos
Interesantes.

“Eye candy”. Colirio paralos
0j0s, y grandes inspiraciones
para ponerse manos a la obra.

Editoriales, ilustraciones, collages e imagenes.

“Style”. Todo lo que de estilo
setrate.

-“The Rookie Gift Guide”: Bellos detalles pararegarle a
chicasy mujeres.

-Editoriales de moda (fotografias) con conceptos, historias
y estilos llamativos. (Cada una se llama de forma distinta)
“Secret Style Icon”: COmo lograr €l look de una
personalidad o persongje de reconocido estilo; o
simplemente, un encuentro con ese sujeto.

“DIY”: Tutorialesy técnicas para sorprenderse a uno mismo
con maquillgjes, peinados, prendas y accesorios.

-“Literally the Best Thing Ever”: Ensayo sobre una persona
o temadel mundo de la moda, que el redactor considera lo
mejor que existe en estilo.

“Hero Status”: Un paseo por latrayectoria de unafigura que
impone tendencias y crea nUevos universos.

“Because You Can”: Consejos que impulsan atomar riesgos
y reinventar la apariencia.

“Books + comics”’: sobre
libros, comics, gente que
escribe y el proceso crestivo.

-Entrevistas a autores (cada unatiene su propio nombre).
-“Sunday Comic”: Cada domingo es lanzada un nuevo
comic.

-“Books about...” (en €l sumario; lostitulos varian): Lista
de libros sobre ciertos temas, para algunos gustos, o para
situaciones concretas.

-Entrevistas

-“Why Can’t I Be You”: Encuentros con escritores
apreciados.

-“Stories about...” (aparece en € sumario): Diferentes
voces cuentan historias sobre un mismo asunto.

-“The Rookie Gift Guide”: {Por qué no regular un libro?
Ideas y sugerencias al respecto.

-“Literally the Best Thing Ever”: Un escrito sobre un tema
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gue apasiona de loslibrosy los comics.
“Hero Status”: Personajes y escritores eemplos a seguir.

“Sex and love”’: Historias,
consejos y entrevistas sobre el
amor, €l enamoramiento, los
romances, las citas, el cuerpo,
el respeto y aceptacion propia,
el sexo, los rompimientos,
entre otros.

(Lostitulos varian con los articulos)

“You said it”. Puntos de vista
completamente propios.

-“Friend Crush”: Una chica habla sobre su mejor amiga, y
luego, es entrevista al respecto.
-Foto diarios (no titulo determinado).

“Fun”: Piezas parareir, y
tomarse un poco menos en
serio las cosas.

-“Why Can’t I Be You...”: Articulo sobre unafigura del
mundo de la comedia.

-Tips para ser gracioso.

-Entrevistas con humoristas.

-“Literally the Best Thing Ever”: Un texto sobre un aspecto
de la cultura pop que se disfruta, y alavez causa gracia.
-“DIY”: COMo hacer objetos divertidos.

-“The Rookie Gift Guide”: No las mas corrientes listas de
regalos.

“Everything else”. Otros
asuntos menos especificos.

-“Editor’s Letter”: Tavi Gevinson se dirige alos lectores
cada comienzo de mes, y habla sobre el tema
correspondiente atal edicion.

-“Saturday Links”: Lostemas y noticias en boga.

Fuente: Elaboracion propia con base en Rookie Yearbook Two (Gevinson, 2013).
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Anexo F: Kit de Medios
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““EL LIBRO DE RETAZOS

—

CELEBRACION DE VOCES JOVENES DE VENEZUELA QUE PIENSAN, SE INSPIRAN Y
CREAN. PARA HACER QUE OTROS PIENSEN, SE INSPIREN Y CREEN

EL LIBRO DE RETAZOS es una
publicacion wenezolana anual,
impresa e independiente; de
jovenes, creada por jovenes vy para
jovenes, para difundir cultura en
todas sus expresiones,

Arte, disefio, literatura, moda, cine,
musics, teatro; desde un asunto mas
ghobal (o internacional), comao un
tributo @ Lou Reed, hasta un tema
criollo como La Sayena

Forma + Fondo van de la mang.
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Nuastros lectoras,

almas curiosas
Entre los 15 y los 35 affos
aproxmadamentea.

Creatwo, auténtico, con ambiciones
profesionales, scciable, culto, smante
de! arte, lector habitual, poco
convencional, fanatico de |a befers en
toda su  diversidad, colecclonista;
marca un =0 propio, le orguliece
tener una voz y viskén propla.

Nuestros colaboradores,

inspirados & inspiradores
Parsonas sutanticas, creativas, emprendedoras,
criticas, sensibles y conscientes; todas ellas dnicas,
sin miedo a ser distintas, se aceptan taly como
son, y hacen de sus imperfectiones o puntos
débiles, sus fortalezas

Anunclantes
Lzpecificacionestecnicas

—

| Unapagina
278= 216 mm

r ™ 1

| Doble Pagina
| 5582 432mm

(S o 4
Erviar cada hoj on us arthive apane

Roscluzion de 300 dpt on POF [prefeckio)
TIFQEPS




Anexo G: Tabla Escritos y editoriales por tema Rookie Y earbook Two
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Tabla G5:

Escritos y editoriales por tema Rookie Y earbook Two

Tema

Escritos

Editoriales (fotografia)

Paradise (paraiso)

Editor’s Letter: Cartade |la Editora.
-Secret Wounds (live through this):
Sobre admitir que se necesita ayuda.

-A Tried and True Map to Paradise
(live through this): Notas de una
madre en la oficina de pasaporte, sobre
cémo nunca se termina de poner la
vida en orden. + playlist (lista de
canciones).

-Cometo the Sunshine (style): floral.
Me and You and Everyone We Know
(style): Tedimonio  sobre  la
identificacion de género de la mano
con estilos funky.

-Summer |Is Ready When You Are
(style): Dulces pasteles veraniegos.

Freedom (libertad)

Editor’s Letter.

-I didn’t realice | could be this loud
and heard so far away: An interview
with Carrie Brownstein (music):
Entrevista sobre como ser una estrella
de rock, comediante, escritora, y un
regalo parala humanidad.

-Body Conscious (sex + love): El
cansancio de sentirse mal por la
imagen propia, + playlist.

-Sneaking Around (live through this):
De como muchas veces uno mismo es
guien se cierra las puertas.

-Eating, a Manifesto (anything else):
Las mujeres no se tienen que
avergonzar por querer y comer comida.
-ThislsHow It Feelsto Be Free (live
through this): De como el feminismo
se puede convertir en una prision si
giraentorno alarabia

-Embrace Your Ignorance An
Interview With Nell deGrasse Tyson
(everything €lse): Entrevista con un
astrofisico acerca del misterio del
universo.

-I Just Wanna Get Along (eye candy):
Rebelde, sport, y relajada.

-Drugstore  Cowgirl (eye candy):
Estilo irreverente de los 90s.
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On the Road
(en el camino)

Editor’s Letter + playlist.

-Queens of the Neighborhood: A
tutorial (style): Haz tu propia chaqueta
de jean, + playlist.

-Where your Book Begins (fun):
Consgos para llevar  diarios
personales.

-Lone Rider (fiction): Un cuento sobre
paradas técnicas y comida chatarra.

-Queens of the Neighborhood (style):
Una banda de chicas con chaquetas
DIY.

-Summer of Love (eye candy): Diario
fotogréfico de vigje de carretera por
Estados Unidos, + playlist.

-The Magic Hour (eye candy): Estilo
etéreo, 70s.

Drama

-Editor’s Letter.

-On Falling Apart (live through this):
La anécdota de una chica
diagnosticada de bipolaridad, y sobre
como le hizo bien ser consciente de lo
gue tenia.

-Ten Rules for Writers (books +
comics): Verdades para escribir.

-How to Get Reected from College
(live through this): Como sobrellevar
no haber entrado en la universidad que
Se aspiraba.

-Saving Yourself (live through this):
No deges que e drama de otros te
afecte.

-All Dressed Up and Nowhere to Go
(eye candy): El glamour de antes.

Play (jugar)

Editor’s Letter + playlist.

-Risk-Y Business (live through this):
Una amistad destruida por € juego
Risk, + playlist.

-Literally the Best Thing Ever: M.1.A.
(music): En una cantante es posible
fusionar el artey el activismo.

-A Guide to Ghost Hunting (fun):
Consgjos para ir en busca de
fantasmas.

-1t Takesa Lot to Laugh (live through
this): De cdmo lidiar con el racismo
con un poco de humor.

-On the Outside Looking Out (live
through this): Los outcast pueden ser
tan excluyentes como los populares, +
playlist.

-Creature Fear (style): Al edtilo de
criaturas excentricas.

-Scary Movie (eye candy):
colegial.

-Garbage Pail Kids (style): Circo pop.
-One, Two, Something’s Coming for
You (eye candy): Dulce, truco o egtilo.

Terror
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Faith (fe)

Editor’s Letter.

-On Being a Late Bloomer (live
through this): El éxito no se obtiene
de un dia a otro, + playlist + cartas de
Tarot (con fotografiastipo editorial).
-l Want to Believe (you said it): El
conflicto de querer creer en la ciencia,
el feminismo y Allah.

-Literally the Best Thing Ever: God
(live through this): Sobre encontrar a
Dios en todas las cosas.

-Beyond Bédlief (live through this):
Dos ateistas conversan sobre el
ateismo, +Build your Own Shrine (un
espacio y calcomanias para hacer tu
propio santuario).

-Mad Love (sex + love): Reflexion
sobre cdmo los amores que duelen no
son los que mas convienen.

-Miss You Most of All (eye candy):
Un tributo a mégico lugar que visita
cuando extrafia a su mama, latierrade
Oz

-City of Angels (eye
Irreverentes en blanco y negro.
-With You and Without You (eye
candy): Inspirada en el tradicional Dia
de los Muertos mexicano, recuerda a
su padre celebrando su vida.

candy):

Passion (pasion)

Editor’s Letter.

-Smashed (music): Enamorarse vy
desenamorarse de una banda favorita.
-Love at Firgt Sight (sex + love): De
los efectos quimicos y psicolégicos del
amor aprimeravista, y como lidiar con
esto, + Cootie Catcher fortune teller
(saca piojos adivino) + playlist.

-This Charming Man: An Interview
With Morrissey (music): Entrevista
sobre vivir en el presente y ser
escuchado através de lamusica
-Literally the Best Thing Ever: Stevie
+ Christine (music): Una amistad que
sobrevivio a Fleetwood Mac, y de
coOmo en las mejores amigas se puede
encontrar siempre una que recuerda a
Steviey otra, aChrigtine, + playlist.

-Everybody knows this is Nowhere
(eyecandy): Los 70s femeninos.

Fuente: Elaboracidn propia con base en Rookie Yearbook Two (Gevinson, 2013).

En las columnas dos 'y tres (Textosy Editoriales), aparecen entre paréntesis las categorias en las

cuales se ubican las piezas en la pagina web.
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Anexo H: Imagen de la pagina Web revista DDA
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Anexo |: Imagen de la pagina web del nlog Oh! Nena
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Anexo J. Tabla Categorias y secciones del blog Oh! Nena
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Tabla J6:

Categorias y secciones del blog Oh! Nena

Categorias

Secciones

Arte

Entrevistas |lustradas. Se conoce a un artista mediantes

su trabajo.

Mujeres Artistas: “Porque Somos mujeres y porque nos
gusta el arte” (Oh! Nena, 2012). Resefia 0 entrevista
sobre una de estas talentosas.

Musica

Monotema: “(@medicenmarie nos deleita con una de sus
més grandes obsesiones (y pasiones): las canciones. Una
cancion y una anécdota quincenal” (Oh! Nena, 2012).

Sans Sounds: La curiosidad y el amor por lamusica
clasica (Ramos, 2015).

Moda

Inspiracion: Desde una musa del estilo hasta una pieza de
artetienen poder parainfluenciar. Para este blog es
fundamental tomarse un tiempo para inspirarse. “Lee,
camina, dibuja, conversa, informa, escribe lo que sientes
0 lo que piensas. No se trata de suprimir el contexto
actual en el que vivimos, sino recibirlo de otra manera.
Comenzar a mirar desde otro lugar” (Oh! Nena, 2014).

El Vestier: Proyecto que muestra el armario de personas
admiradas e inspiradoras. “Mas alla de simple lugar para
guardar nuestraropa, el closet expresa la personalidad de
su duefio. Tan personal como nuestro historial en
internet, es intimo, nos describe, nos define y, también a
veces,...” (Oh! Nena, 2012).

Estilosas: “Mujeres que méas allade como luceny se
visten, tienen encantos particulares” (Oh! Nena, 2012).

Belleza

Manos a la Cabeza: Consgjos 'y tips sobre el cuidado del
pelo, porque “si algo nos evidencia como mujeres, es la
importancia que muchas le damos a nuestro cabello”
(Oh! Nena, 2012).

Literatura

Al Vacio: “Que la poesia esté en un blog de moda es una
manera de vincularnos con un contenido que estimule y
eleve nuestros sentidos. Es un vigje que nos lleva méas
alldo aningun lugar,...” (Oh! Nena, 2012).

Vaivén: Historias de Vanessa Leal.

94



Otros AstateOfMind: “Imégenes y sonidos a nuestro antojo”
(Oh! Nena, 2012)

Pogal: Resefias sobre encuentros.

La Petite Mort: Relatos intimos.

Recetas domingueras: Para cerrar deliciosamente € fin
de semana.

Oh! Bridal: Consgjos para novias.

Fuente: Elaboracion propia con base en (Oh! Nena, 2012).
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Anexo K: Imagen del libro CITIx60
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Anexo L: Tabla bosquejo preliminar de las piezas y colaboraciones
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TablaL7:

Bosguejo preliminar de las piezas y colaboraciones

Portada
Carta del Editor por Daniela Benaim
Capitulos Palabras Clave Piezas Creadores
|. El mistico placer ~ 90s, recuerdos, Cartadel Editor: Introduccion del DanielaBenaimy
de lanostalgia infancia, Director Editorial alapublicacion  Caffetina
melancolia, + Collage
calcomanias
En 2015 y todavia Clueless: TataHellmund,
Editorial fotografica de Clueless Daniela Benaim, Jihan
con frases de la pelicula Ramirez,Veronica
|zaguirre, Caridad
Zabalay Andrea
Ayala Tabosky
90s strike back: Editorial Daniela Benaim,
fotografica con articulo sobre los Gabriela Pineda,
elementos caracteristicos de una Esther Goldman
década
Ser curioso de lo que nos rodea, Daniela Benaim
una entrevistaa Tata Hellmund
Il. Ledigo holadl Aceptacion, Carta del Editor: Introduccion del DanielaBenaimy
del espejo encuentro, Director Editorial alapublicacion  Caffetina

descubrimiento,

ser tu mismo

+ Collage

S eres Unico, tienes que aceptarlo,
unaentrevistaa Ricardo Morvay

DanielaBenaim

El hogar es donde uno esta:
Editorial fotogréfica

TataHellmund, Ruben
Echeverria, Keana
lomazzi, Emiliana
Lante, Vintage
Fundaprocura

Instrucciones para verse en €
espgo: “A continuacion, repite las
siguientes palabras “Sea como sea,
esta bien asi, y lo voy a aceptar” “

Daniela Benaim

Auto-entrevista, una aproximacion
aClaudiade Lima

Claudiade Lima
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[11. El horror del dia  Terror,

Cartadel Editor: Introduccion del

DanielaBenamy

adia escalofrios, Director Editorial alapublicacion  Caffetina
muerte + Collage
Lucia: “Muchos afios después, Andrea Garcia
Lolarecogia los escombros que
quedaron en el suelo” (ficcion)
Modenologo: ““...mepregunto sila Tomés Marin
parca también viste de Christian
Dior” (ficcion)
Halloween Criollo: Editorial Keana Lomazzi,
fotogréficaen alegoriaaleyendas  DanielaBenaim, Tata
urbanas nacionales Hellmund, Andrea
Ayala
Vintage Fundaprocura
V. Algunos lo Magia, tropical, Cartadel Editor: Introduccion del DanielaBenaimy
llaman fe, otros ~ fantasia, criollo  Director Editorial alapublicacion  Caffetina
le dicen magia + Collage

Imaginario Caraquefio: Editorial
fotografica en lugares iconicos de
la ciudad.

-LaMansion Mama de Francisco
Pérez Jiménez.

-Paseo Los Proceres.

-Este es Don Charli, €l papa de los
estilos

VictoriaBozo, Jade
Zoric,

Francisco Tavoni,
TataHellmund,
Ricardom Morvay,
Verdnica Contreras,
Rubén Echeverria,
AnaMazzei

El hombre masfeliz del mundo:
“Nuestros planos nunca se
Cruzaran; seguiremos siempre en
paralelo; yo andando quién sabe
dénde; y él estancado en sus
travesias” (ficcion)

DanielaBenaim

Brownies de caraotas, criollosy
fitness (receta)

Simy Rodriguez Levy

Ladiosa azul: “La gente no le pide
alos santos ser lampifios ni
tampoco estar menos negros”
(ficcidn)

Y anetzy Correa
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V. Lasobsesionesde Pasion,
los silencio,
incomprendidos  soledad

Cartadel Editor: Introduccion del
Director Editorial ala publicacion
+ Collage

DanielaBenaimy
Caffetina

Todo el que escribe lo sabe: “Yo
no entendi muy bien entonces por
gué se decia que se podia escribir
lo que se quisiera si habia cosas
prohibidas, y ¢por qué la libertad
de expresion era un derecho?”

Maria Vaentina Mena

La Era Plateada (o la vida salvaje
de The Factory): Editorial
fotogréfica en alegoria a estudio
de Andy Warhol mas letra de
“Take a walk on the wild side de
Lou Reed”

Daniela Benaim, Eda
Nathan, Alberto Levy,
Sasha Botbol, Sarina
Hayodn, Esther
Goldman, Adriana
Abramovits, Catherine
Bendayan, Joette
Cojocaru, Simén
Hachuel, Karen Reval,
David Revai, Daniel
Almaleh, Jonathan
Rodan, Stephanie
Russo, Antonietta
Badra, Luisana Duque,
Clemy Levy, David
Levy, Simén Elberg,
Alan Walder

Ah, yo no s£s huyes: “;Qué podria
decir? ¢Por qué hacerte perdurar
como poema, si los poemas rompen
el viento, gritan, florecen la tierra?”
(poema)

Carlos De Santis

Fuente: Elaboracion propia.
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Anexo M: Referencia de Rookie Tema " Summer is ready when you are"
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Anexo N: Referencia de Rookie Tema " Attention"
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Anexo O: Referencia de Rookie tema "Faith"
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pecemBer 2012: FAITH

| Ssrvendt bezn writing on this s mach laroly: Receady 've fielr so oweewhelmed by the
swokite hocrr that is BVER TALEING, 2VER, that Tve rewresred n os many meas of 5
o poselhile, [wish 1 could say Pve sl resiomed becoming o bad friemd, bt T huve boen 5o
positive thas evesybody & abanluicly dhgntad By every vuped thing T haws said ac done In
the prst and that Tam beand oo say o duo in the fasase that | Save stupped ealking to mune
of them, 1 doo wish | could ssy T've avalded becomning & My weadent, but 1 keep getting
fistracoed foom the sdocasicn art of wihool by nosiciag how croepy people can Joak whes
they've similng, atad how sl other people can Took when they feel they're missing owe

Thin b 3 poosty good pochibens o have, because the diig § s wfrand of (being sive), the
wet magarity of people manage day after day. Many of theva are even happy. My of them
bave moce stace s be sad sl Edo And wiven T coneider fhar 1 am juse oo of hillors of
people 0o carth and Suw titry we 28 see smd what s brief moment 1o thime this b sad. . oLy
AHIY THAT MEANS THIS (3 THE OKLY TEME § 02T HOW DO | MAKE THE 8837
OF IT WITHOWT BEING A BAD rRRsc And how docs it work thee | think lifc is the
wuirst, bt 1 adeo slon't wane it m end® AND, why doo't ] haye & moce sophissscsced snalogy
For theis than 2w | fe when | Rnisked the one and cnly sasom of Efy Pray Wil

See! A mally pretry good pooblem. But i & pechlem is big enragh tn kezp someome
froom beleg @ good person, 1t's worth exardning

In an smempt % 1alk 10 same people, 1 asked the Rockie statfere *What do you do
when you'ne s mertified by the datly embarasument of living that you mo Jeoger wast 3
ntesaet with people?”

They had & boe of good adviee {*Talk 10 2 trex"—Jamix; “Hing oo with ¢ cat™Kimbesty)
Lok snt me this quotation Hoos Lester Bangs dher f2lt so shwoletely rigév thas | copied
it into =oy journal

Just far the recunl, 1 would liks i 10 be knows by anvbody whus cares that T doa’s think
e e o perpetaul dve. | suipect st every iy that T'm livtigz for sething, 1 gt de
provsed pnd T feel sedi-destmuctive sad & lot of the Gee 1 dea’t like myedf. What's moes
$c pemity of other butmars ofsen fille me with overwhelming anery: ber | aba feed
e thin precacico swermcnes i all we've gt and, dmplleric as it may seem, 1% 2 pemon’
dury t she poteatials of hie own soul m ke the best o it We'ss oll stuck un this often
mibsersble oorth whene lfo I essenially togic, b there are gliam of Deaury sad haderck
oy that s sliming theouph Smws temw 10 poectis time o reetigd anybody who caoes
Wz sex that theve b somnething Egher and fanger than oorseives. T am ralking sbout o some
wl wvmder absous Bis ioelf sed the fexding shat thers b some redennnive Bscoor pou st
af Lesat soaeed fioe unnil you deop dead of netural camen

1 conlt known what roy religious deal bs completely, bur 1 have o boe of S 1 am voee that
there & no shoctage of goodaem v there, I'm wirs thar pocendal and pasdbiliny sad the
fact thee someching cun et seledy a5 a0 ides are enctigh Joe me. I'm alsa nue that socn
envuigh, I'll recreat snon smrems hersitry ence socez. By then hipefully e plrsse “zxtreme
hermitry™will have cavght 0o and beoome dhe tirde of a reity dhow thas sirs on E! the same
tme Precsy Wild veecl o And T will Lo dhar show's swery sodaomemens and ssake the
oot of it while it lawte Just Bl 1 Gl wish Pracsy WU (And also B, if that waait cear.)
So, thes weondbls theme 16 Fitle Hapeoy holicknye, and thank you, s ahways, fir being teem

.ull"

- LOVE:
I
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Anexo P: Referencia de Rookie temas " Paradise" y "Passion”
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4 8
June 2012: Patadiseo

HALLY RDOKIES I CANNDT EVEN GREET YOU PRUPERLY SECAUSE 138 30 ESCTTED
I POPS [ HAVE YOUR ATTENTION,
Huprpy frodéng Jund Sumer i hered Tiane 1o soert cousting dosn o0 7-Edsvens Foe
Slerpes Dt
Fee plesond 0 vay, boweses, dhar shiy il b e than free chershond s
shackpe. 1 lenons, [ didn®s think {1 condel over gt bester than thae Sdher, but then we pon
segrther 2 plam for 8 Rookiz Read Trip, sad vew it fock e chonncal vapar dades Sioes
a pilfioa
The Rookic Roud Trip, prosested by Rookie, The Andarus, il Udbe O thees, will
atare in New York Citr 12 bve Jure and ead in Los Asgrles 2 month bisce We'ss pootn
drive scorows the amsery i 20 odor rddes van, stoguing sloog the win' 1o meet up with
yoo gaye and do enaff Sk pet oo crears and muake vives 3nd tak sboet our frckngy and
re-enct the hesct-ao-heant i T Srectfin Cod and ale braissesh you all o becon
R g our foends war whoe! Maghe o'l ort gor ior cream and make zivec and nalk, and
- gt other knds of chermical sugar dudge, and 1y ather DIY e, 304, cl gads, bermeen your
Sraind and onrs, the possibilithes are xepa ey, Iz omlly fon and specid ra b s arline
comemuntty 1 whikh we can sdk ibout the things we'os thnkieg abost, but 111l be muore
fon wnd spockd for all of thae thickiag wnd sharing to ske place In peun, | ray een

- o wonee of you with iy feger o make sow youte el tEEsac niris: Now in 30

We wwnadd bowe 00 rocet pow alinee the w3 you live somention abasg cur ooute, seod
w2 atr ard et i Benonw abemst yorar Sovvo e Jood pdeces b0 hamg ont that yoa Shisk would
e waised fie n alternoon Gedd trp of Rools, This toeass cestaveasny, ses, moadkets,
ks, areaden, dor mesen parkbio, bowding allgs, swiooomag bodes, Kovest rnils, snddor
ey places o ae salz end dume’t o Toow and o 206 Mes 00 2 TV i the comes:

Over we ot so LA Petra and 1 will crmate an snealbion a1 Uktan Ourineny’ Spuce
15 Torenty, where we'll et e cansy fiw 8 week, bosting 2 burnch of esemne Thooe ) be 2ive
mmakicy and utter DIV, byve nadings b our cntribubers aod fends, dcepwrnyfin-
rimen. sad ko of chemuad sgar dadge We'll ko be duibliog & g shrioe, 9 if yow
©0m 50 ome of the seeesupe slong ser route, besmg soeme kind of sopverue of yous senger-
hood thar mighe be ot homse in & st Rookie dymea gramad, Leaceiet, plae, tape, o
vy walnd thing, =0 bong e 11 e ace deagerous ssdGr Tow and o Haf Mo oemorsbika,
and you are QK with nover getring & back, teses we'll nezd them (o kesps, (105 s dhady
than it soonds, we ovear.)

Juze's thieve (e Paraciac, and t1w beaclly 2 lve borrer o0 cur Sod Sestmanun of Los
Angeies. Expoct loos of Beack Bors, Mivade By, and Jass Didars, wnd 3 tus of writing
abowe whiat happns whn 10w roalae thas the whole e of 3 paraltie b kind of 3 mrpek,
o0d ehout haw 99 0ORINKE your own paradian, dnos adokeamcs can kind of wck, sad
1 hawrw it gootn boties bnit yons meed to ik yowrsd | gy in the muesndane, you koot
And doy in 1he reearsiong, moan TRIr Wa hope 1o w8 you e
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Anexo Q: Referencia de Rookie tema " Play”
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Anexo R: Muestra de la publicidad en Elle Collections
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Anexo S: Andlisis de entorno y matriz FODA de El libro de Retazos
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Fortalezas

A los distintos involucrados en la elaboracion del
producto |es apasiona participar en € proyecto.
Cada creador est consciente de que e proyecto es
un medio para ayudar ala comunidad y entretener
de forma sana.

Prestigio del evento Retazo Caracas 2014, ante €
publico, patrocinantes y colaboradores.

Capita socia de redes generada por la Directora
Editorial queincluye potenciales colaboradores.
Alta preparacion y experiencia de trabgjo dela
Directora Editorial en mediosimpresos (Revista
ETIQUETA).

Equipo altamente creativo, trabajador, y dispuesto a
asumir retos.

Directora Editorial con excelente preparacion
universitaria; y en las areas de generacion de
contenido (impreso, fotogréfico, etc.).

Combinar lolocal con lo internacional.

Se dirige ajovenes de manera sinceray genuina.
Interés en promover giemplos de autenticidad.
Trabajo solido de investigacién que sustenta.

Debilidades

Probable falta de credibilidad hacia la Directora
Editorial por tratarse de unarecién egresada
universitaria.

Poca experiencia en € érea editorial y de
publicacion.

Escasas fuentes propias de financiamiento y
posibilidades de inversién o endeudamiento por
parte del equipo.

Alta dependencia de colaboradores y aliados,
probablemente sin remuneracion monetariainicia.
Paraninguno de los integrantes del equipo, ni los
colaboradores, la publicacién es su trabajo a tiempo
completo ni su principal fuente de ingreso.

Se corre € riesgo de estar dirigido y representar
solamente a un segmento de los jovenes
venezolanos.

Oportunidades

Jovenes venezolanos con ingresos propios que
viven con sus padres tienen cada vez menos.
opciones para gastar en su recreacion y cultura.
Jovenes que desean compartir sus pasiones, ser
inspirados e inspirar.

Pocos medios juveniles que incluyan contenido
creativo e inspirador.

Carencia de medios impresos para jovenes con
interesante contenido visual y escrito.

Ausencia préacticamente total de medios impresos
con los que los jovenes se sientan aludidos.
Gusto por o personalizado (customized).
Satisfaccién mediante laimagen.

Sed deinspiracion, de ver y gercer lacrestividad.
Necesidad y gusto por compartir y colaborar.
Tendencia emergente aapreciar |o genuino, puro,
rea y sincero en distintas expresionesy
manifestaciones.

Actualidad delo no actua: moda retro-vintage.
Apreciacion por e medio impreso, manipulable,
coleccionable.

Tendencia de collage.

Predominio delafusion entre éreas artisticas por
encima de la especializacion.

Amenazas

Poder adquisitivo de la poblacién afectado por la
inflacion.

Producto sustituto: Medios gratuitos en Internet.
Posible competencia en plataforma digital (Ej.
DDA. Oh! Nena).

Probabl e conflicto de tdento humano:

col aboradores potenciales ya activos en otros
medios (Ej.DDA. Oh! Nena).

Posible dificultad para conseguir anunciantes
publicitarios y patrocinantes, pues|os potenciaes
interesados ya tienen contratos con otros medios
nacionaes (Ej. DDA. Oh! Nena).

Altos y cambiantes costos de insumos, asi como
dificultades para conseguirlos (papel, imprenta,
etc.).

Inflacion y deval uacién a rgpido ritmo, repercute en
dificultad para calcular costos o prever margenes de
ingresos.

Problema con divisas repercute en importacion, y
en consecuenciaen hallar publicaciones
internacionales.

Situaciones de censura, ataques, y poca estabilidad
y libertad de los medios nacional es.

Problema de inseguridad afectan la produccion de
contenidos en lugares publicos.
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Anexo T: Modelo de negocio (CANVAS) de El libro de Retazos

117



elje Jod ugn1pe epunies eun ap epuewsd
‘010npoJd pp »oeqpss) ueng un elbo
'saejdwe bk ap ealrea 1} IUB S peplued euN JBpUB A
"eJuBA A UgoNq LIS Ip 3P safeued Jelbo

"[eLI01Ips O eluedw1 Uod sopende e Jefe|
'SOB10URU1) SOSINJB. J1INBBSU0D 0 Jeouss)
"OpILBILOD
a1uB NS ap uooNpoJd A uoideleusD
'saJope.oge |02 ap odinbe ap ugiJew.jojuo)

011X 3P SO111.10 S310)Je-

e

sosaibu; ap olnj4

i, 3

SOJS00 ap elnjondisy

‘nsuj ‘sarezeqg
'sdn-dod "sepuar]

.wﬁmovdﬁeaﬁ

'800Q B

©20g "SA[RINOS SIPAY
WEEQEE

% sajeuen

.=o€om,§oon._
BIULA SepUan

"S3[e100s
sapa1iod uonuAYy

€joomp
BIUDA O nOmuEOm..Ouﬂ;w

sejualjo
Nu SO| UOD SBuoIoe|8Y

Ny
_Wam Jojea ap ejsendoid

\ y WH?:B?.,E

£ B BLIRJUAWINPU]
BHIMN
‘serewe)
‘sezopejndwo)
‘ouewINY OJUI[R]
"$OIS1OUBUL ]

% BAB[D S0SIN0aY

“UQIIBIIIqIL
Kuorsaxdwy
‘ouasip A movEqu&
3P UQIBIAUAL)
"03peIIAW

@éﬁsﬁ
J 9AB|O SBpPEPIAIOY

QrNqusIp & sﬁ\»

% SAB|D SOpEIY

118



El libro de Retazos "15: “Celebracion de voces jovenes de Venezuela, que piensan, se

inspiran y crean, para hacer que otros piensen, se inspiren y creen”

Universidad
Monteavila

Facultad de Ciencias de la Comunicacién e Informacion

por

DanielaBenaim

Proyecto Final de Carrera

M uestra de Contenido para €l libro (Disefio Grafico en proceso)
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The 90s strike back: Queremos de vuelta lo que dimos por sentado
El santuario de la escarcha, lo acido y lo peludito
Escrito y fotografiado por Daniela Benaim Modelo: Gabriela Pineda

Muchos tachan a los noventa como supetficiales v banales; v a quienes crecimos en ellos,
como individualistas, materialistas, v narcisistas. No pretendo encabezar un debate sobre los 90s,
ni hacer un ensayo sobre la Generacion Y.

Me basta con haber sido testigo de lo increible que fue esa época. Vimos llenarse muestras
casas de nuevas tecnologias. pero supimos igual divertirnos en el parque v apreciar los juguetes;
los verdaderos v tangibles juguetes (esos que hacian necesarias las jugueterias). Recitabamos al
pie de la letra cada uno de los capitulos de una variedad de programas de television pensados
para nifios (The Rugrats, Hey Amold, Doug, Levendas del Templo Escondido, Sabrina, ;Le
Temes ala Oscuridad?). Disfrutamos de un MTV que de hecho giraba en tomo a la musica.
Queriamos tener un celular, pero para hablar (si, hablar, con la voz) y no tener que llamar a las
casas (aunque nos sabiamos de memoria todos los teléfonos).

Lo que si quiero esrecordar junto con otros, que como yo tuvieron su infancia en esa época,
elementos que marcaron una década (v para cada uno, su vida).

EL PLAYLIST DE UNA GENERACION

La musica, como siempre, influencié la moda; las tendencias cambiaban a medida que nuevos
hits encabezaban las listas.
“California Love” — Tupac ft. Dr. Dre

1

Ropa holgada, comoda v en tallas un tanto mas arriba de las que formalmente les

correspondian. En cada capitulo de The Fresh Prince of Bel-Air, Will Smith se atrevid a crear
excéntricos looks al mezclar colores brillantes y texturas.

“Juicy” = The Notorious B.I.G. ft. Total




Empezamos por los patines Fisher-Price y terminamos en polipatinetas; pero una cosa es
segura, sentiamos que dominabamos el mundo cuando estadbamos sobre ruedas.
“Nuthin’ But A G Thang” — Dr. Dre ft. Snoop Dogg

Ahora recogemos el cabello con ligas que pasan tan desapercibidas que facilmente podemos
perder una diaria. Pero esto no siempre fue asi. Bien sea en una cola o en la mufieca, siempre
cargabamos con nosotras las llamativas, gruesas, brillantes v coloridas scrunchies.

“Smells Like Teen Spirit” -Nirvana

Camisas de cuadros atadas a la cintura y botas de combate. El género de Kurt Cobain, con su
“I don't give a fuck”. y su pretension de no tener nada que ver con la moda, terminé inspirando
costosas editoriales y colecciones.

Queriamos parecer muy rebeldes vy roqueros cuando todavia pediamos permiso para todo. y
dependiamos de papi v mami para llevarnos v buscarnos. Pero no importaba, porque teniamos los
piercings falsos, con los que lograbamos una apariencia osada sin quebrantar la ley de nuestras
casas (aunque probablemente antes de llegar ala fiesta, ya se habian caido).




“leremy” -Pearl Jam

Cada vez que se encendia el televisor, tal y como sucede con los infomerciales, aparecia el
ultimo juguete que aunque nunca te paso por la mente que podia existir, pasaba inmediatamente al
primer lugar de la wish list de cumpleafios (uno mas que permaneceria en la gaveta de objetos
rezagados).

Y cuando creiamos que lo habiamos visto todo, aparecio el Furby. Mas que una mascota, era
una especie de alienigena que hablaba una lengua diferente. y que con el tiempo aprendia tu
idioma. Aunque a veces se volvia tan intenso que provocaba desaparecerlo, o se despertaba de la
nada y mataba de un susto a alguien de la familia, hay que admitir que era dificil no enamorarse
de este tierno bicho raro.

“Dirt” -Alice in Chains

Las innovaciones no se limitaban a los juguetes; todo lo que te rodeaba y hacias tenia que
llamar la atencion. Por eso, eras tan cool como el dulce que te comias. Ademas, no se trataba
simplemente de devorarlo, cada chucheria tenia su propia forma de ser consumida: el Fruit Roll
debia ser enrollado en el dedo; el Cry Baby tenia que ser parte de un acto publico para que los
demas fueran testigos del valiente acto masoquista v de la cara de sufrimiento cuando el chicle
entraba en la boca.

Cuando el Push Pop fue lanzado, se convirtio en el dulce preferido; pero fue inmediatamente
superado por un Push Pop con luz incluida (si hay algo que adorabamos era lo que brillaba).
Mejor te lo comias en el momento, antes de que con tapa v todo, empegostara a lo que se
atravesara en su Camino.




“... Baby One More Time” -Britney Spears vs. “Genie in a Bottle” -Christina Aguilera

B W a
Ser rebelde v pedir que te dejaran solo era dificil. Mejor unirse a uno de los grupos de

fanaticos rivales. ; Britney Spears o Christina Aguilera? ; NSYNC o The Backstreet Boys? Uno o

el otro, todo se reducia al ombligo. Skechers y jeans ala cadera.

“l Want It That Way” -Backstreet Boys vs. "Tearin’ Up My Heart -*NSYNC

Gracias a los noventa, desde pequefios entendemos sobre negocios. Todas las calcomanias valian,
pero no todas, lo mismo. Para obtener una de las grandes (peludita, tridimensional, brillante en la
oscuridad. o con una importancia subjetiva para el duefio), habia que intercambiarla por otra
equivalente, o dar por esta unas cuantas calcomanias regulares. Nos encontrabamos con diferentes
clases de sujetos: los coleccionistas, que organizaban sus stickers en albumes y evaluaban bien el
intercambio antes de concretarlo; los generosos. que las regalaban desinteresadamente; y los
derrochadores, que las pegaban en todos lados (closets, pupitres, cuadernos, el cuerpo, etc.).
“Wannabe” -Spice Girls

Eramos realmente aficionados a las tipicas cosas que se encuentran en una papeleria (borras,
marcadores, lapices...); pero claro, tenian que tener un valor agregado. Mientras mas sentidos
despertara el objeto, jmejor!
“Barbie Girl” —Aqua

iLa mejor forma de escribir? Con los Milky y Gel Pens. Podias anotar en el cuaderno o
hacerte dibujitos en el brazo. pero debian ser en tonos pasteles o escarchados.




I '/l v v . . S L:;- ot -.-:Z AN
SER CURIOSO DE LO QUE NOS RODEA UNA o
ENTREVISTAA TATA HELLMUND %

En la cual aprendemos de la perfeccion que hay en cada cosa, a rodearnos de gente
talentosa y del arte del coleccionista .
Entrevista por Daniela Benaim :
La primera vez que vi a Tata Hellmund supe que asi era como debia lucir un icono en
potencia. Parecia anunciar sin necesidad de gritar (en contraste con aquellos que lo
fuerzan demasiado), o al menos eso fue lo que quise escuchar, “jAmo la moda! Por eso, .
hago con ella lo que me da la gana; cuando en unos meses ustedes estén usando esto, ya =~
sera momento de realizar mi siguiente jugada’. |
Todo en su look merecia entrar en la categoria de eye candy; cada detalle se
encontraba en perfecta armonia, una que desentonaba completamente con lo que la
rodeaba; sus plataformas; su blazer morado. Su pelo parecia una de esas decisiones que “
agradeces que la persona haya tomado; nunca me paso por la mente que fue algo que vino .'
con su naturaleza. Ella es de esas que se aduefia conscientemente de cada parte de si, y la
' convierte en propiamente suva. ‘Q
Por cosas de la vida. coincidimos en el afio 2013 en el cierre del Laboratorio Fast
Fashion, organizado por ECCE Pasarela 360; y justamente. yo estaba documentando los
estilos del evento. Por supuesto me acerqué a Tata v le pedi tomarle una foto a su outfit.
Su apariencia badass era simplemente una traduccion de la total determinacion para llevar -}r;
a cabo su arte; me encontré con una chica super relajada, simpatica v abierta a colaborar &
en lo que sea. -
Inmediatamente, ella se volvio la persona que queria que iniciara una marca; la chica
con la que deseaba trabajar; la nifia que me encantaria fotografiar. Para mi suerte, se han
cumplido todas (menos la tercera, que la tenemos pendiente).
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Daniela Benaim: ;Cuindo supiste que te querias dedicar al Estilismo y Produccion de Moda?
Tata Hellmund: Fue en la Universidad (de Palermo, en Buenos Aires, Argentina). Estaba estudiando
Disefio de Moda, v tomé una electiva de Produccion de Moda, v me enamoré no solo de la carrera en
si sino ademas, de mi Profesora; y comencé a incursionar en ese mundo del estilismo v lo continué.
De hecho, las dos chicas que me dieron clases de Produccion fueron personas que admiré, y con las
que me encantaria trabajar; v con una de ellas realicé una pasantia.

(Por qué no Diseiio de Moda?

Mas que crear una pieza, me gusta crear un mundo, un ambiente; unir la indumentaria con
escenografia, modelo, y acting.

(Coémo defines tu estilo?

Me inspiro por un color, por mi humor, por alguna silueta o estilo que quiera personificar; entonces
es cambiante, creo que no tengo uno definible, ni caracteristicas que lo puedan describir. Voy
descubriendo todos los dias e inventando en mi cuarto; no solo con mi closet porque también agarro
muchos elementos que no son de indumentaria. Lo defino como una mezcla que para mi tiene
sentido v de repente para alguien no; es mi punto de vista. A veces mi interpretacion de lo sexy es
demasiado mia; muchos personas pueden no entenderla, v si es asi, no esta dirigido a ellos y punto.
Esta semana, por ejemplo, me basé en unas colitas de colores pasteles que una amiga me dio porque
penso que iban a estar mejor en mis manos que en las suyas; son estas que tengo en la cabeza.
Obviamente me las tenia que poner al dia signiente porque estaba demasiado emocionada; es mas,
siempre que me regalan algo, lo termino usando de primero, v si no, lo tengo pillado, v va empiezo a
crear en mi cabeza lo que me voy a colocar en torno a ese objeto. Asi que complementé mis liguitas
pintandome el cabello de color rosado, y ayer me vesti como de pastelito rosa y faldita, para el dia; v
para la noche, también de rosado, pero mucho mas sexy. Pasé de princesita a bailarina vamos a decir
gotica.

(Ha evolucionado?

Sin duda. Mi primera gran evolucién de pasar de Basinger v Basico a algo aceptable para el mundo
de la moda fue en mi viaje de 15 afios, que me inspiré muchisimo en el look europeo v cambié por

] completo mi closet. Tengo algunas de esas piezas hasta el sol de hoy.

¢ Te acuerdas de alguna de ellas?
Si. una cartera que es marron tipo folio que me compré en Zara y todavia la amo. La uso poco, pero

* cada tres meses la saco v es especial.

Después me fui a Nueva York a tomar un curso en Parsons, donde di el siguiente paso de mi
evolucion; v luego mi mudanza a Buenos Aires fue otro escalon para arriba. Ahi experimenté otra

' etapa en donde no sentia que me vestia para mi sino mas para los hombres. Y mas adelante, llegué a

donde estoy hoy en dia, que reune todos los estilos que habia venido experimentando en mi pasado,
pero mas pulidos; y siento que voy en la direccion estética correcta.

.Tu sello?

Mi pelo.

¢ Qué te inspira?

Soy demasiado curiosa de todo lo que me rodea. Hoy pasé diez minutos grabando una nube
desplazandose. Me inspira la naturaleza en movimiento; el mar, el cielo. A veces extraigo elementos
del paisaje. Otra de mis fuentes principales es el mundo digital; soy una hija de esta era. Instagram es
mi biblioteca de imagenes, porque sigo a todas las personas que estan haciendo algo que admiro, v
los tengo ahi monitoreados. Ni sé cuantas veces al dia lo reviso; cada vez que tengo chance,
comienzo desde la foto mimero uno hasta que va no puedo seguir bajando.

Mis ideas surgen de cualquier cosa que me rodea, hasta el nivel que vi a una chinita con un peinado
increible; eran tres colitas, una arriba y dos a los lados; y al dia siguiente, no fue que me inspiré, me
copié. Me lo hice igual ala nifia de tres afios en mi cabeza.
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(Cémo educas el ojo?

Me gustan muchisimo los museos, la naturaleza, el arte en todas sus expresiones, el cine,

los documentales. El otro dia estaba viendo un libro de Dali, por ejemplo; v luego, un

documental de un tipo que amaba los osos. Cosas bonitas y a veces feas. pero que les

encuentro algo impactante y eso es lo bello. Soy una fanatica de la belleza; me pongo

como una nifia curiosa ante ella; me puedo quedar viéndola, apreciandola v admirandola,

sin importar quién me esta mirando, o si estoy actuando de una forma socialmente

distinta.

(Para qué te vistes?

Para mi dia. Me organizo con todo lo que me viene por delante, desde donde empiezo

“« hasta donde podria terminar, y dependiendo de eso, me pongo la indumentaria y los

zapatos correctos. Tengo que admitir que no soy tan considerada; si me tengo que montar

en el metro, igual me voy a colocar algo que me gusta; si tengo que reunirme para alguna

cuestion seria, voy a tratar de ser mi yo mas formal, pero siempre manteniendo mi yo. Yo

me pongo mis plataformas cuando voy a El Centro, vy una vez un sefior me pregunto

donde compraste eso, v yo “en internet con mi cupo Cadivi™ jajaja.

(risas) ;Todos los dias te consideras la misma o hay 50 sombras de Tata?

Si hay mas de 50 sombras de Tata.

¢Creas personajes?

Sin duda. A diario lo hago. Por ejemplo, el personaje que era ayer estaba inspirado en algo
/ P‘ que tiene un pelo de inocencia, pero a la vez es juguetdon; con los colores rosados que
/ dicen una cosa, y con una silueta y un sexyness que dicen otra. Mi personalidad es
l n siempre la misma, pero mi look es lo que define al protagonista del dia. La Tata gotica es
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y “. uno de los mas frecuentes. La Tata bailarina, la Tata de pasteles, la Tata elegante, la Tata _ | s

, grunge; por ahi va la cosa. |

i a (Coémo interactiaas con las tendencias? ‘

’ Las que admiro tienen influencia sobre mi. Hay muchas con las que no me identifico y las “on
. descarto. Una de las que considero mis grandes cualidades como estilista es que logro 7.5 ven

| . identificar las tendencias antes de que sean masivas. Tengo la facilidad de saber qué se " 15
'. viene, o ver una tendencia cuando todavia no es sino una idea mas; y extraerla y Frivea
adoptarla. Y después, cuando se populariza, la dejo a un lado. porque me fastidia ser

masa.

(Donde las ves, 0 es mas como un sexto sentido?

Las veo en todas partes porque es impresionante como en realidad estan en todo; se
extraen de las culturas, de todo lo que esta pasando. La moda obviamente te impone una '
gran parte de las tendencias; pero también, fuera de esta, hay muchisimas que
simplemente se vienen como un fendomeno que no se puede controlar. Son patrones que se
convierten en modelos de la sociedad.

iEso es increible! A veces pasa que un dia ves a una amiga y estan vestidas igual, y no
porque sea tendencia; sino que hay algo en el ambiente. No es casualidad que todos
los disefiadores hacen lo mismo de repente.

Tal cual. Mi teoria es medio loca; pero siento que obligatoriamente todas las tendencias
van air hacia un lugar por fenomenos externos.

Como por inercia; algo magico que nos rodea.

Si. es como que hacia alla esta yendo el carro poco a poco, y todo el mundo va a caer.
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(Por qué esa fijacién por los 90s?

Los 90s fueron una época que me define, v va a marcar a mi persona hasta el dia de mi muerte. Fue
mi primera década, mis inicios, el momento de las cosas que me empezaron a influenciar. Las Spice
Girls; Furby, con su textura de peluche; los colores psicodélicos pop de toda la indumentaria de
Cristina Aguilera, Britney Spears, Agua. No me perdia Dragon Ball Z; vi todo Pokemon. Sailor
Moon, ;cual mas?

Sakura Cardcaptor.

Wao, jsi! Sakura. Nolo puedo creer. jQué locura! Alta inspiracion el Animé. .

(Cémo era Tata en el colegio?

Me creia una rata; era bully. No por ser mala sino por payvasa. para reirme con mis amigas. Ahora
me hubiera gustado ser mejor persona con muchisimos de mis compafieros del colegio. La Tata del
colegio era sexualmente inactiva; ni me di un beso en todo mi colegio. No me sentia segura de mi
misma, no me creia bonita. No estaba preparada, por alguna razon, para abrirme a una relacion,
para compartir v dejar que me quisieran como era. El pelo me lo pintaba desde los 11 afios cuando
me empezaron a crecer mechones blancos; no lo aceptaba. Hasta que a los 20 empecé a dejarlo
crecer al natural.

.Y como tomaste esa decisién?

Fue por fastidio. Porque en Argentina me volvi una nifia demasiado hippie. No me gustaba hacerme
las ufias yo misma, ¥ no es como aqui, que uno va una vez a la semana a la manicurista. Me empezo6
a dar flojera pintarme el pelo. Aparte que vivia en dolares, y las peluquerias alla no son tan
accesibles; eso obviamente influia, y vo era una vaga. Eso hizo que mis canas crecieran. Fue como
mi proceso de aceptacion a mi misma. Llevaba diez afios de mi vida pintandome el pelo cada dos
meses. Estoy segura de que a los 30 afios, voy a tener todo el pelo blanco.

O rosado o morado, o rojos capaz.

Exactamente. O escarchoso, o plateado mate, quién sabe qué tintes habra en ese momento. Seré la |

primera en experimentarlo sobre mi pelo blanco.

(Personalizabas de alguna manera el uniforme?

Lo usaba a mi manera rebelde. Me pintaba las ufias e iba por ahi con la camisa por fuera, a pesar de
que en el colegio no lo permitian. Preferia estar asi hasta que me regafiaran. Me tripeaba mi falda
de tabla, mis medias altas, mis mocasines; lo unico que no me gustaba tanto era la chemise.

. Qué se siente trabajar en lo que te gusta?

Como no trabajar. Se siente simplemente como hacer lo que me gusta. A veces me sobre-exijo en
cuanto a tiempos de trabajo y horario laboral, de lunes a domingo. pero en realidad es en lo que
quiero estar. Me acuesto a dormir a la hora que sea por estar con la computadora editando. que me
encanta; vy me despierto abriendo la laptop y viendo revistas y blogs para informarme y nutrirme
para mi trabajo, pero también porque eslo que disfruto.

(Como mantienes la motivacién?

Por mis metas claras. Tengo mi horizonte, y muchas ambiciones para mi futuro; vy eso es lo que me
motiva. Sé cual es mi camino y para alla voy.

Explicame tu proceso creativo.

Mi proceso creativo es como mi personalidad. Hago todo a mi manera. A veces deberia tener mas
estructura de trabajo; pero improviso mucho, soy intuitiva. Planifico lo minimo que tiene que ser
planificado. v lo dejo ser.

Lo que pasa en la moda es que uno planifica y eluniverso se burla de ti. La modelo te
suspende, en la locacién llueve; entonces tienes que saber improvisar.

Si, pero no me vendria nada mal un poco de organizacion. Casi siempre quedo bastante complacida
con los resultados; no soy de las personas que termina un trabajo y no le gusta. Siento que siempre
hay una manera de repararlo, repotenciarlo o transformarlo. En todas mis expresiones artisticas es
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asi; empiezo y no hay errores. Todo es como es. y es transformable hasta que llegue a ser lo que estoy
tratando de decir.

También te gusta el Diseiio Grafico, (no?

Soy como un hibrido entre moda v grafico. Es mi carrera frustrada, pero lo he ido adoptando a mi dia a dia
de manera primitiva; y digo primitiva porque he sido autodidacta con todas las herramientas. Me encanta.
Siempre llego alos resultados de las maneras mas largas vy laberintosas, pero lo consigo y tengo mi proceso.
(Por qué te gustan los trabajos colaborativos?

Una de mis cosas favoritas en el trabajo es la interaccion con otros artistas y personas interesantes. Siempre
estoy tratando de rodearme de gente con puntos de vista vy talentos. Y en las colaboraciones es asi. Llegas
con una intenciéon vy una idea de lo que quieres lograr; y en realidad, con la influencia y la mano de los
demas, se alcanza algo mucho mejor. que no hubieras podido hacer solo.

Me gusta eso. El arte no su supone que sea excluyente, sino acumulativo.

Aprendo demasiado de los demas. Soy siper observadora; me encanta ver el trabajo de otros. Nunca me ha
tocado trabajar con alguien que no deje espacio para que las personas que estan contribuyendo se expresen
como quieran; pero sin duda, siempre trato de dejar mi huella.

(A quién te gusta vestir?

Primero que todo, a mi; yo personifico a la persona que quiero vestir. Siento que mi punto de vista en el
vestuario lo sé expresar vo; pero también me gusta trabajar con nifias, con jovenes. Me encanta cuando
tienen un coolness propio; lo llevan todo mejor si es con actitud, si se apropian de lo que vo estoy sugiriendo
y les gusta. Creo que mi estilo es un poco mas editorial. No todas las personas aceptan lo que yo quiero decir
porque de repente es un poco mio; en cambio, en las fotografias, si logro transmitir el mensaje.

Si tuvieras que escoger entre realizar el vestuario de una pelicula o vestir a una famosa para una red
carpet, ;cual escogerias?

El vestuario de una pelicula, sin duda.

¢ Qué tipo de pelicula? ;De época como Marie Antoinette, 0 moderna tipo Clueless?

Algo mas moderno, de repente personificado en el futuro. Me encantaria una pelicula asi.

Generalmente trabajas con nifias jévenes, ;por qué?

Me gusta la belleza de la juventud. Ahora tengo ganas de trabajar con nifias mas jovenes, adolescentes.

.Qué te gusta de ellas?

No sé. Me gusta la inexperiencia: no tienen patrones de modelaje que se estén auto exigiendo.

Si, son como virgenes.

Tal cual, son como virgenes de la fotografia v estan intimidadas; ese awkwardness me gusta muchisimo.
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(Crees en lo “perfecto™?

Si, creo que todo lo es; asi sea imperfecto, esa es su perfeccion. Es lo que simplemente es. Sin embargo,
la forma como la ve la industria es una desfiguracion porque esta imponiendo una supuesta perfeccion,
que mas bien influye de manera negativa en muchas personas.

El otro dia me di cuenta que es muy dificil encontrar en Vogue Latinoamérica mujeres
afrodescendientes.

(Asi mismo?

iEs grave!

En Latinoamérica hay mucho racismo, y por ignorancia.

Por creernos algo que no somos, y negar una parte que es nuestra.

Si, por no aceptar nuestra naturaleza.

(Prefieres la magia o lo real?

La magia Es una magia real; la hacen los elementos en conjunto, todala composicion.

Y nisiquiera sabes decir donde esta la magia, pero es magico.

Exacto.

iTe importa lo que dice la gente?

Trato de que no. Me importa lo que dice mi mama.

éHas tenido que lidiar con inseguridades?

Claro. Las inseguridades de mi vitiligo; las inseguridades del hecho de que mi familia esta incompleta
de padre; las que hay en el pais; las naturales de una nifa convirtiéndose en mujer, que es de mis
etapas recientes, a lo mejor tardia, pero asi es.

¢Como las has sobrellevado?

Mi foco es quererme a mi misma, y aceptarme yo; esa es la base.

¢Como te vistes en los dias que estas desanimada?

Me pongo pantalon, cuando normalmente uso falda, shorts o vestido.

&Y por qué tus piernas tienen algo que ver con eso?

No sé, siento que me siento super comoda con mis piernas, y con la desnudez en general; de hecho,
aprovecho el clima tropical para mostrar mi piel morena.

é¢Mejor halago y peor ofensa?

La peor ofensa es cuando los nifios me dicen que parezco Cruela De Vil por mi pelo. Me intimidan
bastante y digo “bueno, ok”. Otro insulto es que en Argentina, me preguntaban si yo era Natalia Fassi; y
cuando la googleé resulta que es una estrella porno asiatica-argentina.

¢Y se parecia a ti?

Un poco, pero tiene las cejas sacadas, que si la mitad de las mias.

Y el mejor elogio, cuando la gente vacila con mi estilo.

{Te gusta lo controversial?

Si, muchas de las cosas que me gustan, casualmente, o de repente no es ninguna casualidad, son
controversiales. Simplemente tengo algunos intereses estéticos que pueden causar controversia, ni
siquiera por serlo realmente ante el mundo, sino que lo son en la sociedad en que vivo.

éiComo has aprendido a seguir tus instintos?

Creo que es cuestion de escuchar la intuicion propia, saber oirme e identificar lo que quiero.
éFeminista o femenina?

Me considero femenina. Mi lado femenino es gran parte de mi persona, de mi personalidad, de todo lo
que soy. Tengo el ejemplo de mi madre que es una superhéroe; y mi idea de lo que quiero lograr hacer,
de quien quiero llegar a ser, es una mujer independiente, que no depende de un hombre, sino que lo
complementa y él la complementa a ella. Si soy pro Girl-Power.

P
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¢ Cual te gustaria que fuera tu legado?

Me gustaria ser recordada como una persona que influencido de manera positiva por el hecho de que
siempre fue ella misma. Toda persona tiene; bueno, no voy a hablar de lo que tiene que hacer la gente,
voy a hablar de mi; tengo que ser auténtica y genuina.

(Coémo ves la movida cultural y artistica en Venezuela?

Tiene muchisimas cosas positivas. Expresa el fenomeno y la situacion que estamos viviendo y nos esta
marcando a todos; v mi camino como disefiadora, estilista, o cualquiera que sea el nombre de mi arte,
esta influenciado por eso. Asi que lo agradezco y lo represento. Obviamente le falta, pero como cada
cosa, tiene su proceso; estamos en nuestra via evolutiva del arte y la cultura; y asi como es, nos va a
influenciar, y hacer ir por una ruta. Vivimos en una ciudad con muchos prejuicios, frenos y miedos:
justamente eso es lo que trato de ignorar y simplemente no tomar en cuenta.

¢Sigues trabajando para el Vintage de Fundaprocura?

Si, sigo involucrada como voluntaria, porque me gusta el proyecto y le agarré carifio.

. Qué te gusta de lo vintage?

Laropa vintage es mi fascinacion. Me encanta tener en mis manos una pieza especial y unica, que no he
visto en ningtin otro lado; que tiene una historia.

.Te consideras una curadora?

Sin duda, mas de la mitad de mi closet es vintage, y la mitad de mi ropa vintage es intervenida. Me
encanta reconstruir. Siempre reconozco el potencial de una pieza: desde que la veo, me la imagino
reformada; y si no queda bien, siempre hay otra opcion. Es mas. muchas veces me aburro de una pieza
que transformé, v entonces lo vuelvo a hacer; tengo piezas que han sido modificadas mas de una vez y
seguiran siendo reinventadas. Soy un peligro con la tijera; llevo una siempre conmigo siempre.
Hiblame de Delrayo.

Es mi nuevo bebé; me queda grande, pero me encanta el reto. Asi es como vo he aprendido en realidad,
siempre sobre-exigiéndome y buscando alcanzar algo que considero que es mas de lo que puedo lograr;
siempre me demuestro que a mi manera v ami tiempo, llego.

Delrayo va a unificar en un mismo espacio varios talentos y creativos; sera un lugar para intercambiar
conceptos, ideas; super interactivo v con muchisima energia. Es un proyecto itinerante que va a durar
probablemente un afio.

. Qué quieres serde grande?

No quiero ser grande.

Jajaja, yvo tampoco.

.Y dentro de tu yo chiquita?

Mi yo va a ir evolucionando hacia una persona mas madura. Quisiera seguir con el estilismo;
incursionar en otras artes como la escultura; retomar el dibujo; me llama la atencion la ceramica. Me
encanta culturizarme, saber cada vez mas solo por saber; por no ignorar. Es por eso que quiero cultivar
mi espiritualidad, para conocerme y estar consciente de lo que soy v lo que me rodea.

¢Cual ha sido tu produccién o foto favorita?

No sé si mi foto, pero mi produccion favorita fue en la que usamos libremente, sin miedo, espacios de la
ciudad, como Plaza Caracas. Exploramos la capital en la que vivimos desde un punto de vista artistico.
Y creo que ha sido la produccion mas arriesgada en estilismo.

Primero que todo, no tenia fines comerciales y ya solo por eso, me volé un tapon y expresé tal cual lo
que estaba pasando por mi cabeza; y logré el estilismo que realmente queria hacer.

jEstamos listas!

jQué fino!

Mil gracias por todo.
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COLLAGE DE VIDA

PELICULA: Daisies

INSPIRACION: El agua y los arcoiris

FACHADA: Un edificio en Bello Monte loquisimo; los pisos estan en diagonal y se encuentran en un
angulo

ANTOJO: Sushi de Fresh Fish, tacos de El Tizon, una crepe de Café Noisette

QUINCENA: El Centro; me pierdo en esas calles y consigo cosas super especiales. Encontré un top que
me costé 200 Bolivares, en un lugarcito de un viejo que esta cerrando su local. El crea un tejido elastico
arrugado, tiene sumaquinita de corte; le compreé diez para reformarlos

CULTIVO: La Organizacion Nelson Garrido (La ONG)

DESVELA: Suka




Auto-entrevista: Una aproximacion a Claudia de Lima

“Uno es el que se limita a hacer las cosas o dejarlas de hacer”
Entrevista y Fotografia por Claudia de Lima

¢{Por qué los autorretratos? ;Cémo empezé todo?

Cuando tenia 13 afios me gustaba tomarme fotos cuando mis papas no estaban en la casa.
Siempre he sido extremadamente “coqueta” (Dios me perdone por utilizar esa palabra), me
gustaba jugar a vestirme bonito y crear momentos. Poco a poco me di cuenta de que era
buena poniendo el timer y colocandome en la mejor posicion para tomar una foto, en menos
de 10 segundos. Entonces se convirtio en una adiccion, tenia muchisimas ideas que queria
plasmar en mis fotos y mi reto diario se convirtio en imaginar, a pesar de las pocas cosas que
tenia. como podia crear el ambiente, la ropa y utilizar la pose perfecta para que lo que queria
se hiciera sentir.

(Coémo defines tu arte?

Mi arte es paz, es ese silencio que sientes cuando estas completamente sola en un lugar v solo
escuchas tus pensamientos. Es sentimiento, porque por sobre todo me desahoga y me saca del
mundo real; me hace sentir que tengo algo que hacer mas que respirar.

¢Tiene un mensaje o intencién?
Me gusta pensar que si, pero a veces me parece mas como si no pensara mucho en €so v
simplemente dejara que el momento diga lo que quiere decir.

.Coémo la cultura influye en tu trabajo?

Creo que mas que la cultura, la falta de cultura que existe en este pais influye muchisimo en
lo que hago. No quiero sonar como una rebelde sin causa, pero basicamente mi trabajo es
distinto a todo lo que este pais ha visto o se ha permitido ver. Estamos tan encerrados en los
problemas del dia a dia. que olvidamos que la vida es mas que dinero y lucir bonito. El arte
no resolvera los problemas por completo, pero sé que sera una gran ayuda para sanar
muchisimas heridas y hacer que la gente vuelta a sentir. Porque, para mi, al final eso es lo que
hace el arte, hacerte sentir cosas que no has vivido o que no te permites abrigar por el miedo
de hacerte dafio; abrirte los ojos ante un mundo nuevo o hacerte entender que los problemas
no son tan grandes como parecen.

Explica tu proceso creativo. ;Quién colabora en tu trabajo? ;Tienes un equipo?

Yo sola hago todos los papeles. Producciéon, modelo, fotografia, post produccion, etc. Creo
que ese es uno de los mayores retos que tengo. No me gusta mirarlo como una limitacion,
porque siento que mas bien me hace mejor persona, me ayuda a entenderme a mi misma para
poder trabajar con los demas. Es un proceso a veces complicado, pero siempre divertido
(aunque también un poco doloroso).




Coméntame del trabajo de los covers de discos.

Los covers fue una idea que comenzd gracias a Jim Motrison. Si, el cantante de The Doors.
No, no soy amiga de él. Un dia estaba viendo fotos de la banda y me parecio cool hacer una
foto vestida como él. Me parecidé muy cool tener que pretender ser alguien famoso y todo el
proceso de hacer la imitacion lo mejor posible.

{Coémo era Claudia en el colegio?

Timida. Tonta. Tenia miedo de lo que la gente pensara. Pero eso solo fue una parte de éL
Cuando comencé a tomarme en serio el tema de la fotografia fui evolucionando. Me di cuenta
de que no podia dejar que la gente decidiera quién era vo, sino que tenia que demostrarles lo
que de verdad queria ser; no porque sentia que les debia algo, pero porque queria que se
dieran cuenta de que vyo era muchisimo mas de lo que ellos pensaban.

. Qué representa la desnudez en tus fotos?

Muchisima cosas, para comenzar, representa libertad, ser fiel a mi misma vy a mi ideologia;
representa saber quién soy y aceptarme, entender que no siempre la gente va a estar de
acuerdo conmigo, pero no por eso significa que yo estoy equivocada o que ellos lo estan. La
gente siempre tendra una opinion de lo que uno es, lo importante es saber que lo que estas
reflejando eslo que realmente eresy quieres que la gente vea.

(Como logras expresar la sexualidad femenina de una manera pura y natural, en vez de
como un objeto?

Mucha gente me ha preguntado esto y creo que tiene que ver con lo que estas pensando en el
momento en que tomas la foto. Ademas, ser natural no significa tener cero maquillaje, pero
ser tu misma a pesar de eso. Mostrarte como eres. Eso si, estoy super en contra de arreglarte
en photoshop. Me parece que es lo mas inauténtico que alguien puede ser.

(Qué es para ti la belleza? ;(Crees en lo “perfecto™?

Creo que la perfeccion, como la sociedad te lo demanda, no existe. Lo siento si digo 100 mil
veces esto, pero creo que ser perfecta es ser tu misma. Ser auténtica. Sé que va lo he dicho
muchas veces, pero creo que nunca sera suficiente. La gente cree que la belleza es tan facil
como hacerse cirugias o secarse el cabello y hacerse las ufias, pero la realidad es que se
necesita de muchisimo mas para ser bello. Y es dificil, no lo niego, porque constantemente
estamos viendo cosas que desfiguran nuestra concepcion de quiénes somos y qué queremos,
pero lo importante es siempre saber a donde vamos; en ese camino no hay pérdida, porque
siempre nos encontraremos con muestro yo verdadero en alguin punto.

(Cémo consigues esa comodidad v confianza que reflejas en las fotos? ;Tuviste que
lidiar con inseguridades?

Como todo ser humano, tuve que aceptarme primero. Fue una tarea dificil, mas alla de saber
utilizar photoshop o saber calibrar una camara manual. entender que tenia tanto derecho
como los demas a vivir y decir lo que pensaba me costd. No culpo a nadie sino a mi misma,

porque uno es el que se limita a hacer las cosas o dejarlas de hacer, pero dar un paso sin saber
qué vendria luego fue la mejor decision de mi vida.




¢{Te importa lo que dice la gente? ;Has tenido que lidiar con situaciones incémodas?
{Mejor halago v peor ofensa?

Siento que la gente no me cree cuando digo que no me importa lo que los demas piensen,
porque realmente escucharlo suena como algo de alguien que deberia ir a un manicomio.
Estoy loca, es la verdad. [Quién podria imaginarse que los comentarios negativos dejan de
pesar tanto cuando haces algo que amas? Pero no hay nada mas certero que eso.

Quizas no incomodas, pero injustas. Por algun tiempo tuve que lidiar con gente que me decia
que dejara de hacer mis fotos, porque estaba equivocada, porque me iba a dafiar la vida. etc.
Y a mi me parecia insolito que unos extrafios me dijeran como debia vivir mi vida. Cada
quién tiene derecho a tomar sus propias decisiones, con respecto a su vida y a lo que es bueno
para uno mismo (siempre y cuando no te dafies ni a ti, ni alos demas).

Mejor halago: “Eres arte™ jajaja, creo que no hay nada mejor que eso.

Peor ofensa: No recuerdo una en especifico. pero me duele muchisimo cuando la gente
(especificamente los hombres) dice que les gustan mis fotos y hacer comentarios obscenos o
demuestran de alguna manera que no estan ahi por el arte. Me desalienta mas que todo.

(Cual te gustaria que fuera tu legado? ;Como te gustaria ser recordada y haber
influido?

Me gustaria que la gente se atreviera a hacer lo que les gusta sin importar lo que los demas
digan Quiero que la gente me recuerde como la chama valiente que hizo todo por lograr ser

feliz sin importar lo que los demas dijeran de ella. como esa persona que no le importo tener
mil obstaculos porque quiso enfrentarlos todo sin miedo. Quisiera que la gente pueda lograr
siempre lo que se proponga, a pesar de todo, porque de esa manera construimos un mundo
mejor.

¢ Qué quieres serde grande? ;Hacia dénde crees que evolucionara tu trabajo?
Cuando sea grande quiero ser artista y espero que mi trabajo pueda llegar a los ojos de
aquellos que son incapaces de ver la realidad tal como es, porque son a esas personas a las

que me gustaria que se dirigiera lo que hago.
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Cecilia

Muchos avios después, Lola recogia los escombros que quedaron en el suelo .

Por Andrea Garcia

Muchos afios después, Lola recogia los escombros que quedaron en el suelo. Habia soltado
los perros v sus deseos. La Quinta Celia, como se le conocia hasta entonces paso a llamarse
Aragnaney. Por los ventanales, se metian las flores solas o en grupos, v aquel sol de febrero
secaba rapidito los charcos de una lluvia pasajera. Cachapal era entonces, un caserio que no
llegaba a tener mas de nueve cuadras y apenas si tenia un pufiado de habitantes que se
encerraban temprano, aunque de vez en cuando y solo de vez en cuando, se espabilaban con
por un buen cotilleo.

Aquella mafiana. en la acera B. los muchachos iban y venian como pavorreales, con sus
camisas planchadas y sus pantalones ala cadera. En la acera A. en cambio, las muchachas
caminaban sonrientes. El Araguaney estaba de fiesta y todos los sabian. Lola. saco todas sus
sillas, las mejores, esas de madera gruesa y también las de la noche, las indecorosas le
llamaba, cuva apariencia pasada las siete le dejan de importar a la gente.

Mientras, el sol se iba entre las montafias, siete hombres armaban la tarima y dentro de la
tasca se veia a Matilde en la cocina colando guarapo v dandole de probar a los recién
llegados. Sirvid unas copas y se fue al bafio. Al entrar vi por la ventada algo negro que volo al
techo, sonaban como pisadas por aquel techo. Matilde, salio rapido del bafio, se asomo por
fuera y no vio nada. Volvié al ventanal

-Tres y tres, Mati.. Sahmud! Ah buena hora, mujer, por aqui ya se extrafiaba un festejo-

-Si ombe, yo no sé como pueden vivi' asi, tan poco e’ todo- decia Matilde con la atencion
aun en lo que habia pasado en el bafio.

-iDe todo? —se lanza otro guarapo uno de los caballeros- aqui la vida dejo de ser fiesta
hace ratoooo, -dijo el otro-

Todos asentaron con la cabeza

-Ay ombe!, déjele esa quejas a las dofias. Mire, ahi viene unas-

Los misicos comenzaban a llegar, llenos de cuentos de la Ciudad, que si los zapatos eran
de cuero vy no de pelo de ganado, que si las mujeres salian solas no solo de compras, v que a
los maridos de estas les llamaban — independientes- va te digo vo. A esos en Capachal les
llamamos Don Juanes y a esas mujeres. con suertudas y adelantadas. Como buen conocedor
de cuentos, a este hombre en particular le creia el saludo v nomas. Habia llegado con un
cuatro de Barquisimeto y que segun €l, el mismo Pablo Canelas le habia tallado a su medida.
Las muchachas le admiraban v no se les quitaban de su lado y con razon, aquel hombre le
rimaba ala patica del oido a cada una. Incomodo va de por si, avisté alos que llegaban y me
fui arecibirlos, venian en cambote v por fin, la fiesta habia comenzado.




Lola, se habia puesto su mejor vestido. encerré alos perros y saco a pasear a sus deseos.
Llena de agradecimientos, la saqué de la muchedumbre v la llevé a bailar.

-Ah buena broma me echas mujer, -le dije- estas mas bella que el Araguaney del patio. ese
a quien le debemos esta gracia-

-No ombe, Joselgnacio, no me diga eso que me apeno v yo asi no bailo-

-No, no mujer. va me callo, -susurré- mientras le agarraba la espalda.

La luna alumbraba de llenito el piso de tierra v el morichal que tenian cerca de donde
bailaban las parejas. Matilde, paso el rato sirviendo guarapos, de siete que servia, se bebia por
lo menos mitad de uno -disimuladamente, creia ella-. Pensaba que aunque le gustaba beber,
era muy digno andar siempre con prudencia. Ya lo habia advertido. la fiesta se ponia buena y
el guarapo también. En dos horas se habian bebido seis jarras. Se lavo las manos v salid hacia
el pasillo, era largo, tenia un cuarto pequefio v dos closet que todavia olian arecién pintado.
Bajo dos escalones y se agachd a buscar el malojillo. Agachada vio dos pies de gallina
enormes, que miraban en direccion hacia ella. Salto y gritando fuerte corrio hasta el ventanal
Llegd jadeando v con el rostro palido .Yo la vi v pensé que esano era Matilda, de repente le
habian pasado veinte afios por encima.

-;Qué pasé muje’? —Le decia Lola- ;qué pasod, cuéntame, qué viste, qué viste dime qué te
puso asi’- Lola, no paraba de ver a los lados. los hombres medio borrachos se pararon a ver a
las muchachas bailar. Como si nada, como si Matilda fuese una desconocida v no la que le
sitvid la borrachera que ahora cargaban Yo supuse que algo muy feo debié haber visto
porque la tenia muda, y uno no se queda mudo sino cuando lo decepcionan o cnando ve aun
aparecido, no mas que eso. Lola me agarré la mano. v me dijo que no queria arruinar la fiesta

-Joselgnacio hay que ver que ha pasado. Se adelanté y me dijo -yo me quedo con Lola v th
ves que hay atras o..

Le interrumpi - no, no, mujer, va llamo al Compadré Ali para que se quede con Matilde v
vamos los dos-

Ali, erael catire de la cuadra tres, tenia barba de guerrillero y las cejas hacia abajo, yo le
decia ojo e” vela. con esos ojos caidos de actor de cine convencia a mas de una y hasta a uno
mismo. Mas habil que él, poco en el pueblo. Llegd en un santiamén, me lo habia mandado a
buscar Don Juaquin con uno de sus carajitos.

Lola agarré un palo. y vo una sabana Le dimos la vuelta al pasillo, revisamos los closet,
estaba todo el malojillo tirado. De repente la musica se callo de golpe v la gente comenzod a
gritar. Lola y yo nos miramos perplejos y corrimos de nuevo al ventanal. Matilda estaba en el
suelo, tapandose los ojos. Unos corrian hasta la salida y otros desde la tarima sefialan con el
dedo hacia el cielo. Volteamos Lola v vo v vimos un gran pajaro negro que volaba sobre el
Araguaney, haciendo un chillido que casi me paro el corazon, apunto estaba hasta que cayo
al suelo. Era el compadré Ali, no peld una de sus alas con la cerbatana de Ayacucho. Ah
punteria la de catire.

Las dofias que quedaban, miraban el cuerpo de aquel pajaro, entre ellas se encontraba
Dofia Lucia. la mujer mas vieja del caserio. Tomo una malla y antes de ponérsela encima, le
escupié. puso una vara al fuego y le quemo una de las patas. Todos miraban con atencion
mientras aquel espantajo gritaba sin parar como quién le pide ayuda al cielo cuando esta en
apuros.




-Déjala amarrao’ en el zaguan y en la mafiana vendremos avetlo. Ya veremos quién es —
decia Dofia Lucia con intriga-. Pero lo que han dicho unas por ahi, puede que sea cierto, este
animal es raro, tiene cara de gente, el semblante de Dofia Cecilia. Si — decia mirandola- es
ella a donde la pongan, tan solo mirenle esanariz, no hay en todo Cedefio una nariz tan fea
como la que ella tenia. Y esa boca tan vulgar. Y no me extrafiase que después de lo que era
aca en el caserio terminara en esto.

La fiesta de Araguaney habia terminado, Matilda yacia dormida en la cama del cuarto
principal. Lola no recogié nada, dejo todo intacto y vo no le abandoné ni un solo instante. A
pocas horas, cuando va casi pegaba un ojo, el sol sali6 y la puerta principal comenzo a sonar,
tocaban Dofia Lucia v compafiia, tres sefioras mas que se hacian llamar vecinas. Esperaban
inquietas, o asi las percibi Todos estabamos madrugados, les ofreci café y me dijeron que no.
habia que ver el animal lo mas pronto posible, refunfufiaban. Lola se encerré con Matilda, y
entonces les dejé pasar al zaguan. Ah sorpresa. encontramos la malla en el suelo, no habia
rastros de plumas, pero si de sangre, gotas que hacian un recorrido que perseguimos hasta el
ventanal v desde alli, vimos un cuerpo que se veia cada vez mas lejos. Era Dofia Cecilia,
desnuda hasta los pies. cojeando apresuradamente mientras se aguantaba el brazo roto con el
otro. Bajaba la rampla del Araguaney, que como la mafiana anterior se comenzaba a deshojar,
perdiéndose ella con las flores frente a nuestros ojos.




MODENOLOGO

me pregunto si la parca también viste de Christian Dior

Por Tomas Marin.
Fotografia Adrea Vargas. Modelo Tata Hellmund

Para Dani, a quien le gusta la moda v lo ligubre.

Antes que todo, les suplico que me escuchen con atencion. Mi
nombre eslo de menos, soy modelo de profesion. He lucido las
mas finas telas, he caminado por las mas importantes pasarelas,
he posado de frente para infinidad de lentes, me he aplacado
bajo luces de colores aderezando mi vista frente amiles de
periodistas y millones de aduladores.

He portado los mas caros trajes, cintas v
mofios; de invierno, de primavera, de verano,
de otofio. He estado en la cima donde todo huce
como una pequefiez. He vivido la vida que toda
nifia ha sofiado alguna vez.

He caminado por la senda de una apretada
agenda: la prensa haciendo registros, las cenas
con los ministros v el rutinario suplicio de la
dieta y los ejercicios. ;Qué mas puedo pedir?
soy vicaria de un mundo en el que pagan por
sonreir. Donde el tiempo se consume entre
afiches gigantescos y esplendorosos perfumes.
Sin embargo, una leccion hay que aprender: el
paraiso siempre es de alquiler y es cosa cierta
que, cuando una nunca esta alerta, el Diablo
llama ala puerta. “Sefiorita, buenos dias, la
llamo para informarle que ha salido algo
extrafio en su tomografia, una mancha aiun no
identificada, pero no se preocupe, que seguro
no es nada”.

Dicen que la muerte no guarda recelos, que luce de pordiosera con traje
de terciopelo. El cambio fue radical. mi blusa de lentejuelas ahora es
bata de hospital. Las llamadas de hombres v mmjeres: “nos enteramos
de la noticia, ojala te recuperes”. Pero pasan los dias y estoy peor, me
pregunto si la parca también viste de Christian Dior.

Pero ya no importa nada, daigual lo que yo hable, todos haremos
andada en la pasarela inexorable.



Halloween Criollo

Sayona serds para siempre, y en nombre de Dios,
que 3sise3”.




DPoctor Knoche: EIl Frankepstein del Caribe

Produccion General Daniela Benaim. Fotografia Tata Hellmund.
Estilismo y maquillaje Tata Hellmund. Peinados Andrea Ayala.
Modelo Keana Lomazzi.

Cementerio del Este, Caracas 2014.
Gracias a Vintage Fundaprocura por permitirnos usar las piezas unicas.
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Brownies de Caraotas

Los brownies mas criollos, con ingredientes de nuestro pais y sin harinas refinadas.

Por Simy Rodriguez Levy

Ingredientes

2 tazas de caraotas cocidas

2 huevos

2 cucharadas de aceite

1/4 taza de cacao en polvo

1/4 taza de papelon

2 sobres de stevia

lcdta de polvo para hornear

3 cucharadas de leche

Un chorrito de vainilla y poquito de canela
Nueces al gusto

Chocolate negro detretido (opcional)

Preparacion
Cocinar las caraotas con agua hasta que ablanden. Una vez cocidas, esperar a que enfrien.
En el vaso de la licuadora agregar las caraotas. los huevos. el aceite. y la leche. Batir.
Incorporar los ingredientes secos poco a poco.

| Echar la mezcla en un molde de silicona agregar la mezcla.
Agregar las nueces por encima o el chocolate negro.

| Homear de 15-20 mimutos a 350°.
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Fotografia

Modelos Verdnica Contreras y Ana Mazzei.

Francisco Tavoni, Estilismo y maquillaje Tata

Hellmund. Asistencia Ricardo Morvay






Ah, yo no s€ si huyes

(Por qué hacerte perdurar como poema, si los poemas rompen el viento, gritan,
florecen la tierra?”

Por Carlos De Santis
Fotografia Tata Hellmund

Ah. vo no sé si huyes, si escapas a mi lado

como una estrella, fugaz, perdida entre mis brazos.
Colgada, callada como una mascara,

siento que huves v te quedas. hablando en versos,
conmigo no, con la noche.

Esas noches tuyvas, que en tus manos resplandecen.

Esas noches de nosotros que no estan, no sé si quieres...

Y asi. me lleno de dudas.

mi corazon naufraga como la barca del cielo,

que en el cielo de tus noches encalla los instantes,
en tus besos diarios, islas de soles,

uvas de verano, silencios largos, solitarios.

Pero tu, tu me llamas en silencio, me rompes con silencio,
me amas con silencio. me torturas, me viajas, me tormentas,
¥ somos un mar y una orilla, en silencio, de noche.

. Qué podria decir? ;Por qué hacerte perdurar como poema,
si los poemas rompen el viento, gritan. florecen la tierra?

Pero ti... tu silencio de poema
me corresponde,

me llama cuando quiere.

Lo acepto, lo idolatro, lo hago
parte de mi propio silencio.

Tu silencio hace florecer al
mundo de flores y colores
inexistentes.

Ay, seguir tu camino mudo,

que llega a la noche que existes.
donde yo permanezco lejos v
cerca,

intentando que tu silencio y mi
silencio

se encuentren.
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