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RESUMEN

La modalidad escogida a presentar sera un proyecto de produccion audiovisual,

centrado en la creacidon de un documental.

El mismo se centrara en el impacto publicitario que tuvo la primera gira de
conciertos en solitario del cantante estadounidense Michael Jackson. La gira
conocida como el Bad World Tour (1987-1989), fue una de las giras de conciertos
mas recaudadoras de la década de los 80s y fue la etapa de consolidacién de

Michael Jackson como cantante solista.

El documental sera posible a través de la narracion y entrevistas a personas del
medio publicitario, marketing y de la Universidad Monteavila. Durante el documental
se buscara informar a través de los hechos, datos y puntos de vista de los

entrevistados.
Se buscara dar informacién sobre cémo fue la gira de conciertos, qué impacto

tuvo a nivel de publicidad y medios de comunicacién, cémo fue el proceso de la gira

de conciertos, qué estrategias de mercadeo se aplicaron y opiniones diversas.

PALABRAS CLAVE

Documental, publicidad, conciertos, pop e impacto.
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PRESENTACION DEL PROYECTO

El presente trabajo representa la investigacion y el estudio en cuanto al factor
publicitario, de una de las giras de conciertos mas exitosas de la musica: El Bad
World Tour. Mediante la realizacion de un video documental; se buscara detallar,
representar e informar el impacto que tuvo (publicidad, ventas, premios, etc)

referentes a la gira musical.

En el periodo de 1987 a 1989, Michael Jackson se encontraba en la cuspide de
su carrera musical. Desde una temprana edad, en compaiiia de sus hermanos “The
Jacksons” hasta sus dos albumes previos: “Off The Wall” en 1979 y “Thriller” en
1982.

Para la opinién publica, Michael Jackson ya habia batido todos los récords
existentes e incluso afirmaron que ya no podia superar lo superado. Después de
haber ganado numerosos premios como los Grammys o los American Music
Awards, solo le faltaba una accién mas para situarse en la cuspide de los grandes

artistas: Realizar una gira de conciertos como solista.

El album Bad fue lanzado al mercado el 31 de agosto de 1987. El album se
compone de 11 canciones, de las cuales 9 fueron lanzadas como sencillos y

escritas por el propio Jackson.

Con este nuevo estreno, se buscaba cambiar la percepcion del publico hacia
Jackson, de la imagen de chico timido en la era Thriller a una imagen mas madura y

rockstar en la era Bad.

Temas como “Bad”, “Smooth Criminal”, “The Way You Make Me Feel" y “Man in

the Mirror” llegaron para quedarse y convertirse en clasicos de la época ochentera.

A lo largo de la historia, la musica ha servido como un medio para la transmision
de sentimientos y emociones. Conectar con el cantante, duo o grupo y sentir e
interpretar sus letras. Mora Salive, A (2010), define la musica como un elemento

persuasivo, ya que es capaz de jugar con los sentimientos de quien la escucha.



Permitiendo que los oyentes nos sintamos identificados hacia la personalidad,

moda y estilo de los cantantes. La era Bad no fue la excepcion.

El mundo publicitario ha sabido aprovechar estas emociones o sentimientos que
nos transmite la musica. Como mencionan O Guinn, T et al (1999), “La publicidad es
un esfuerzo pagado, transmitido por medios masivos de informacidon con objeto de

persuadir”.

Referente a la gira, tuvo una duracion entre septiembre de 1987 y enero de 1989;
presenciando en 15 paises (Norteamérica, Asia, Europa y Oceania). Siendo los
conciertos de Yokohama, Roma, Londres, New York y Los Angeles como los mas

recordados por los fanaticos.

Direccionamos al punto clave de este proyecto, el factor publicitario. Algunas de
las marcas como Pepsi, L.A Gear y California Raisins fueron principales durante el

patrocinio de la gira y Michael Jackson como cantante.

En la actualidad, la poblacion ha sido participe de la colaboraciones exitosas de la
publicidad como:

- Cristiano Ronaldo y Nike

- Lionel Messi y Adidas

- BTSy Samsung

Y por supuesto, Michael Jackson y Pepsi.

Para el 6 de mayo de 1986, Michael Jackson se convierte en el artista mejor
pagado del mundo. Un acuerdo de patrocinio con Pepsi por 10 millones de ddlares
fueron suficientes para financiar la gira, por los proximos tres afios. Proporcionado

por el canal de Youtube The King Is Come.

Esto incluyd la realizacion de 4 comerciales para la marca de refrescos. Se utilizo
una versidon Pepsi de la cancion “Bad”, al igual que una version Pepsi de la cancion

inédita “Price of Fame”.



Ademas, se impulso la venta de latas personalizadas con el logotipo de la gira.
Por otra parte, en las entradas repartidas figuraba el logo de Pepsi como parte de

los patrocinadores.

Ser parte de la generacion con mayor difusion de contenido musical es la
principal motivacién para la realizacion del presente trabajo. Documentar toda la
informacion referente al proceso de la Gira Bad y destacar la influencia e impacto de

esta gira en la realizacion de las giras de conciertos.

Michael Jackson se caracterizé por ser un artista innovador, mas aun en lo
referente a giras musicales. Trucos visuales, vestuarios con luces y coreografias

sorprendentes lo certifican.

Numerosos artistas han resaltado la influencia de Jackson en sus carreras. Entre
ellos Usher, Chris Brown, Beyoncé. Justin Timberlake, Justin Bieber y Britney
Spears. Por tal motivo, la pieza audiovisual buscara documentar el impacto

publicitario, el proceso de la gira y como ésta se fue desenvolviendo.

1. MANUAL DE PREPRODUCCION
e 1.1 NOCIONES TEORICAS

El presente proyecto final de carrera tiene unas bases que lo posicionan hacia su
objetivo general. Dichas bases se ven relacionadas en lo que es el mundo de la

publicidad y mas especificamente, la publicidad de impacto.

La publicidad de impacto sera la via principal y el enfoque que se dara en el
documental. El analisis, busqueda de informacion y conclusiones se haran desde

este punto de vista publicitario.

Antes de centrar al Bad World Tour (1987-1989) como pieza y eje del
documental, se tiene que definir al concepto que le dara sentido al mismo: el

impacto publicitario.



El impacto publicitario (o publicidad de impacto), se encarga de posicionar a una
marca y sus mensajes en la mente de los futuros consumidores. Ademas, busca
que a través de imagenes, videos o graficas; las personas puedan evaluar y

concientizarse sobre o que les esta promocionando.

Montafio (2014) define al impacto publicitario como la forma de “captar la
atencion y hacer ruido”, en referencia a algun motivo. La permanencia en el tiempo

de una publicidad determina si la campafia tuvo éxito o no.

La publicidad de impacto, también llamada Impact Advertising en inglés; busca
transmitir emociones de gran escala social al publico masivo. Tanto publicidades
sobre temas “buenos-aceptados” como temas de conciencia social, dolor vy

representacion de problemas mundiales.

Arango, C (2018) analiza el impacto de estos anuncios al consumidor y explica
“‘que una persona puede recibir entre 3.000 y 5.000 mensajes publicitarios desde
que se levanta”. Esto demuestra la masividad de anuncios que presenciamos como
publico y como las agencias de publicidad y companiias tienen que hacer que el

suyo destaque del resto.

El impacto publicitario se puede medir tanto psicolégica como econémicamente a
través de encuestas, redes sociales, inversion, ganancias monetarias y recibimiento
del publico. Se puede relacionar con los sentidos y hacerla de forma auditiva, verbal,

visual, olfativa y tactil.

Si bien el impacto publicitario ha sido un término conocido, definido y hablado por

muchos expertos; es importante resaltar a la publicidad como concepto madre.

La publicidad es la accion que incentiva a las personas a que adquieran un
producto, bien o servicio. Esto se realiza mediante estrategias de venta al publico,

como los anuncios o vallas publicitarias.

Esta tiene como objetivos profundizar en el conocimiento sobre la marca, sus

productos, servicios, ofertas, promociones, entre otros. También se enfoca en
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promover lo que ya es conocido por las masas como los artistas, equipos

deportivos, modelos, cantantes, entre otros.

Kotler y Amstrong (2008) en su libro Fundamentos del Marketing, definen a la
publicidad como “cualquier forma pagada de presentacion y promocioén no personal
de ideas, bienes o servicios por un patrocinador identificado”. Es decir, se

caracteriza por promocionar y vender a algo o alguien de manera colectiva.

Por otra parte, O’Guinn et al. (1999) describen a la publicidad como “un esfuerzo
pagado, transmitido por medios masivos de informacion con objeto de persuadir”.
La publicidad hace uso de diferentes canales para hacerse presencia. Tenemos
publicidad televisiva, radiofénica, prensa y online. Como también por vallas

publicitarias, carteles y el boca a boca.

“‘Es una comunicaciéon no personal, realizada a través de un patrocinador
identificado, relativa a su organizacion, producto, servicio o idea” es la definicién que

nos ofrece el Diccionario de Marketing Cultural S.A sobre el concepto de Publicidad.

Para el estudio y analisis del caso, la publicidad e impacto se tienen que ver
reflejados en algo expresivo. En este contexto, un documental. Marifio, E (2008)
especifica que el documental “se basa en imagenes reales, pero se mantiene
apartado del dominio de la ficcion; lo propio de él es abordar el mundo histérico y las

cuestiones reales a las cuales se enfrenta”.

El documental consiste en la realizacion de una pieza audiovisual compuesta de
escenas y personajes con una trama real actual o antigua. Posee varios fines como
informar, entretener y educar. Un documental puede verse creado e influenciado

para fines cientificos, histéricos, artisticos, entre otros.
La Red de Ninas, Nifos y Adolescentes Comunicadores del Ecuador con la

ACNNA, definen el concepto de documental como “un producto audiovisual que

busca mostrar un aspecto de la realidad usando varios métodos”.
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Los documentales necesitan de varios componentes para su realizacion, algunos
de estos serian la investigacion del tema, recopilacion de data informativa, acceso y
conversacion con personas relacionadas al tema, elaborar un guién, darle

estructura, producirlo, entre otros.

e 1.2. JUSTIFICACION

El presente tema de investigacion se escogio, debido a que el Bad World Tour
fue un evento artistico que obtuvo grandes récords, desperté emociones e influencio

en las generaciones posteriores.

Para realizar la comprobacion de lo mencionado anteriormente, se procedera con

la argumentacién en base a cifras y estadisticas.

La revista Ebony en su edicidén de abril de 1989, totaliz6 la cifra de 4.4 millones
de fans y $125 millones de ddlares en la recaudacion total de la gira. A dia de hoy,
el Bad World Tour se encuentra como la segunda gira mas recaudadora de la
década de los 80s, solo por detras del A Momentary Lapse of Reason Tour de Pink
Floyd (1987-1989) que obtuvo $135 millones.

En materia de récords, el Bad World Tour obtuvo dos Guinness World Records:
por convertirse en la gira mas taquillera de la historia (hasta ese momento) y la gira

con la mayor asistencia de publico.

En la etapa inicial del tour en 1987, Michael Jackson logré el récord de
asistencias en sus 14 presentaciones realizadas en Japon. Fechas de los conciertos
pertenecientes del 12 de septiembre al 12 de octubre de 1987; en las ciudades de

Osaka, Nishinomiya, Tokio y Yokohama.

Durante la etapa europea del tour, Jackson logré la cifra de siete conciertos
agotados en el estadio de Wembley durante su paso por Reino Unido. Se calculd
aproximadamente la cifra total de 504 mil espectadores. Estos conciertos

corresponden a las siguientes fechas de 1988:
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- 14,15,16,22 y 23 de julio.
- 26y 27 de agosto.

Para el concierto del 11 de septiembre de 1988 en la ciudad de Liverpool, logréd
concentrar a 125 mil personas en el Hipédromo de Aintree. Convirtiéndose en el
concierto mas grande celebrado en dicho recinto. En la celebracion de los
International Rock Awards 1989, el Bad World Tour estuvo entre los nominados para

la categoria Gira del Afio 1988.

En cuanto al album, el éxito del setlist de canciones contribuy6 a las grandes
cifras de asistencias en la gira. El album Bad fue el primero en posicionarse con 5

sencillos consecutivos No.1 en la lista del Billboard Hot 100. Siendo los sencillos:

- | Just Can't Stop Loving You ft. Siedah Garrett (1987).
- Bad (1987).

- The Way You Make Me Feel (1988)

- Man in The Mirror (1988).

- Dirty Diana (1988).

Referente al ambito de produccion de eventos, la realizacion de una gira de
conciertos conlleva la atencion de varios aspectos: Logistica, traslado de equipos,
montaje, venta de entradas, seguridad, carameleria, show en directo, cierre y
desmontaje de equipos. Para el afio 2011, el diario espafiol E/ Economista, calculd
que un concierto promedio entre 3.000 y 4.000 espectadores tendria un gasto
aproximado de 60.000,00 euros (65,208,00 ddblares estadounidenses

aproximadamente).

Estos resultados son promedios a los de un concierto de capacidad media, los
costes pueden aumentar por capacidad de aforo, estadios y artistas internacionales.
Teniendo como resultado, una gran importancia en el aspecto de realizacion de

conciertos.
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El mundo audiovisual es considerado netamente un arte moderno; pues
considera la creacion, logistica y financiamiento para la realizacion de videos

musicales, comerciales, documentales, entre otros. En este caso, el documental.

Por lo tanto; respecto a la modalidad del proyecto final de carrera, se acordo la
modalidad de documental de estilo expositivo. Esto incentiva a la investigacion,

conocimiento, analisis, expresion y desenlace.

Segun el Diccionario Lux de la Lengua Espanola, un documental es “una pelicula
en la que las escenas y los personajes son reales y tiene como fin ensefiar o
informar”. En primera concepcion, se busca dar informacién sobre alguna cosa o

buscarla.

En cuanto a los motivos académicos, la realizacién del proyecto final de carrera
(representado en un documental), buscara aportar a la Universidad Monteavila en

los siguientes aspectos:

e Difusién de las técnicas y estrategias de la industria publicitaria en los
estudiantes de comunicacion social.

e Conocimiento historico cultural sobre una de las giras de conciertos
musicales mas conocidas de la década de los 80s.

e Aporte al sitio web del Repositorio de Trabajos de Grado de la Universidad
Monteavila.

e Aprendizaje para los estudiantes en cuanto a las practicas de estrategias
publicitarias.

e Relevancia de la imagen de Michael Jackson en cuanto a su dedicacion y
aporte como marca personal.

e Desarrollo de conocimientos interdisciplinarios en cuanto a areas como la

comunicacion, cultura, sociologia, arte, entre otros.
En cuanto a motivos personales: como autores del presente trabajo, crecimos

con una vision general acerca de la industria de la musica. Por lo tanto, decidimos

colocarnos un reto a nosotros mismos y dar a conocer, en un mundo tan amplio
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como la musica, una de las giras musicales considerada por muchos, de las mas

importantes.

Se decidioé resaltar la figura y obra artistica de uno de los artistas mas
importantes del siglo XX: Michael Jackson, y que a dia de hoy sigue influyendo a
muchos artistas de la nueva generacién. Al tener escogido al personaje en cuestion,
se decidi6 centrar la pieza audiovisual en una de sus etapas en cuanto a su carrera

artistica y personal.

Se analizé la carrera artistica y facetas de Jackson y se llegé a la conclusion de
que la era Bad (1987-1989) fue su etapa de plenitud en cuanto a energia vocal,
performance, setlist, popularidad y vida personal. Por lo tanto, se definié el tema de

la gira homonima del album y realizar el proyecto final de carrera en base a esta.

Por lo tanto, el siguiente documental buscara mostrar el impacto a nivel de
publicidad y marketing de dicha gira de conciertos y todo lo que esto conlleva en un
contexto historico especifico, ademas de narrar secuencialmente el desarrollo de la

gira.

e 1.3. OBJETIVOS

Objetivo General
e Realizar un documental expositivo sobre la gira de conciertos Bad de Michael

Jackson y su impacto publicitario.

Objetivo especificos
e Informar sobre cémo fue el manejo de campafa publicitaria para la gira-
album.
e Narrar el desarrollo de la gira.
e Demostrar la influencia que ha tenido Michael Jackson en la actualidad.
e Entrevistar a publicistas y profesores de la Universidad Monteavila con el fin
de saber su opinibn y que nos compartan sus conocimientos como

profesionales de la publicidad, respecto al tema.

15



e 1.4. FORMATO

Proyecto de produccion audiovisual, centrado en la creacién de un documental
audiovisual de tipo expositivo. Documental con una duracidon estimada de 20-25
minutos en los que se incluira entrevistas, datos e informaciones referentes al tema

en cuestion.

e 1.5. SINOPSIS

Adéntrate en el Bad World Tour, una de las giras de conciertos mas lucrativas de
la década de los 80s. A través de imagenes, videos y entrevistas; sorprendete con
el proceso creativo, desarrollo de la gira y las estrategias publicitarias que llevaron a

lo grande este evento.

Preparate para ver el impacto y desenlace que se provoco por la gira de nuestro

protagonista: el mitico “King of Pop” Michael Jackson.

e 1.6. CRONOGRAMA

NOVIEMBRE 2023

Preproduccion Semana 1y 2 - Revisiony
aprobacion del
anteproyecto por
parte de facultad.

Semana 3 - Busqueday
definicion de
referencias.

- para el analisis del
proyecto.

Semana 4 - Busqueda de los
entrevistados, con
base en
investigaciones y
busqueda por los
medios digitales.

Semana 5 - Busqueda de los
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entrevistados
Contacto y
planificacion de
entrevistas.

DICIEMBRE 2023

Preproduccion/Produccid
n

Semana 6

Busqueda de los
entrevistados
Contacto y
planificacién de
entrevistas
confirmadas.
Sesion y grabacion
de entrevistas

Semana 7

Busqueda de
entrevistados
Planificacion de
entrevistas
confirmadas.
Sesion y grabacién
de entrevistas.

Semana 8

Sesion y grabacién
de entrevistas

ENERO 2024

Produccién

Semana 9

Sesion y grabacién
de entrevistas

Semana 10

Sesion y grabacién
de entrevistas

Semana 11

Ultimas sesiones
de entrevistas.

Semana 12

Edicion de videos
a usaren el
documental.
Respaldo de
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material en bruto.

FEBRERO 2024

Post-Produccion/ Informe
PFC

Semana 13

Edicion de videos
a usar en el
documental.

Semana 14

Edicion y post
procesado de
video.
Exportacion de
videos.

Semana 15

Redaccion del
informe de
Proyecto de
Carrera.

Semana 16

Redaccion del
informe de
Proyecto de
Carrera.

MARZO 2024

Informe PFC

Semana 17

Redaccion del
informe de
Proyecto de
Carrera

Semana 18

Redaccion del
informe de
Proyecto de
Carrera.

Semana 19

Revision y edicion
del informe de
Proyecto de
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Carrera.

Semana 20 Revision final del
informe,
correcciones.

JUNIO 2024
Informe PFC Semana Final Primera

presentacion del
documental (5 de
junio).
Presentacion Final
del documental (12
de junio).

Entrega del
Informe Final de
Proyecto de
Carrera. (14 de
junio).

e 1.7. PLANTEAMIENTO NARRATIVO

El presente documental busca narrar a través de los hechos y opiniones de

expertos, acerca del impacto a nivel de publicidad que obtuvo la primera gira de

conciertos en solitario del cantante estadounidense Michael Jackson.

La gira tuvo como nombre Bad World Tour con el fin de promocionar el album del

mismo nombre. Se llevd a cabo entre los afios 1987 y 19809.

El documental va dirigido a un publico segmentado entre los 18 y 80 afios de
edad que tengan como temas de interés la musica pop, década de los 80s y

fanaticos de Michael Jackson: los “Moonwalkers”. No obstante, no es una limitante y

puede ser visto por todas y todos.

En cuanto a los entrevistados, comparten caracteristicas como: conocer y tener
amplia experiencia en su profesion, desenvolvimiento natural frente a la camara y

amabilidad a la hora de responder nuestras preguntas.
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El documental se situa en la década de los 80s, especialmente entre los afos
1987 y 1989. Al mismo tiempo, se va desarrollando en el presente afio 2024 con la

participacion de los entrevistados, las voces en off y los sitios a entrevistar.

Las grabaciones se realizaron en diferentes lugares de la Universidad Monteavila
y de la ciudad de Caracas. Ademas, se realizaron entrevistas en modalidad online

por la plataforma Zoom.

El documental es de estilo expositivo. El portal Estudios Audiovisuales define al
documental expositivo como un documental que “que va acompanados con una voz
en off que funciona como narrador que esta presente a lo largo del documental y va

dando explicacién a las imagenes que son empleadas”.

Cuando nos referimos a expositivo, se hace hincapié en la elaboracion de una
pieza audiovisual que explique y narra acerca de un suceso, evento o
acontecimiento. Nicholls (1997) cataloga al documental expositivo como ‘la
modalidad mas cercana al ensayo o al informe expositivo clasico”. Ademas, se
caracteriza por la objetividad, libertad y el libre cuestionamiento de lo que se esta

narrando.

Este tipo de documental va acompafiado de imagenes y videos de archivo,
entrevistas, testimonios, voces en off, musica y narracion previamente escrita.. Por
lo tanto, la pieza audiovisual se desarrollara en dos secuencias paralelas al mismo

tiempo. Las secuencias son:

A. Secuencia de los narradores en OFF, de modo expositiva y evolutiva en
cuanto al tema principal.
B. Secuencia de los entrevistados, de modo expositiva y explicativa en cuanto al

tema y opiniones como expertos en el area publicitaria.

Las dos secuencias se conectaran entre si. Fungiendo la secuencia de los
narradores en off como guia del documental y la secuencia de los entrevistados

como explicacion del mismo,
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e 1.8. PLANTEAMIENTO ESTETICO

El presente documental toma como referencia estética a las corrientes conocidas
como Cultura Popular y el Vanguardismo. Estas se veran expresadas en una

simbiosis relacional para el correcto desarrollo de la historia.

Maura (2015) conceptualiza a la cultura popular como “el conjunto de
manifestaciones culturales que corresponden a un lugar o un entorno social”’. La
cultura popular es consumida por las masas y se convierte en lo mas consumido,

duradero y facil en cuanto a su comercializacion.

La cultura popular engloba diferentes areas que son consumidas por las
personas. Algunas de estas son el cine, la gastronomia, el baile, la ropa, los

instrumentos, la musica, entre otros.

El factor econdmico se ve presente en la cultura popular en areas como la
comercializacion, ventas, productos entre otros. Kidd (2017) menciona que la cultura
popular es vista “como un conjunto de mercancias producidas a través de procesos

impulsados por un afan de lucro y vendidos a los consumidores.

La cultura popular no distingue entre clases sociales, razas o poderes; es algo
comun entre todos. “Cultura de un pueblo, se transmite oralmente (folklore). La

genera el pueblo” explica Ditrich (2020).

Por otra parte, el vanguardismo se percibe como una “propuesta de ruptura, es
decir, surge como una reformulacién de las convenciones vigentes; se plantea como

una transformacién y alternativa al arte establecido”, Gomez, R (2001).
El vanguardismo busca seguir una linea renovadora, en la que predomine el

fendbmeno precursor e innovador. Se caracteriza por romper los moldes

tradicionalistas y colocar caracteristicas artisticas modernas.
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La doctrina vanguardista la vemos reflejada en numerosas disciplinas artisticas;
tales como la pintura, la musica, el cine, la escultura, entre otros. Actualmente, el
crecimiento de los medios de comunicacion y de dispositivos electrénicos ha

profundizado en la creatividad y expresiones artisticas del vanguardismo.

Este movimiento es autbnomo en su concepcion, pues busca que sus obras sean
representadas en algo experimental, progresivo y artistico. “Los movimientos
vanguardistas motivan a desafiar lo establecido y ser fieles a lo que realmente

consideramos valioso” concluye Carranza, A (2022).

El documental tendra presente a la cultura popular y el vanguardismo como
corrientes estéticas. Para ello, se debera realizar la conexién e investigacion

necesaria en la pieza audiovisual.

Estas doctrinas se veran representadas en el desenvolvimiento del documental,
pues se enfocara en el impacto y analisis de las estrategias de marketing y
publicidad. Dichas estrategias (como promociéon del tour, comerciales,
merchandising, entrevistas y patrocinio) seran mencionadas y se complementara

con la opinion de expertos del area publicitaria y marketing.

e 1.9. INFLUENCIAS AUDIOVISUALES

e “Michael Jackson’s This Is It” (2009)

Es un documental lanzado en el afio 2009, trata acerca de los ultimos ensayos,
producciones y preparacion de Jackson en vida para su gira de conciertos This Is It.
Fue dirigida por el productor y director estadounidense Kenny Ortega.

Durante el documental, se nos muestra a un Michael Jackson de 50 afos que
buscaba retornar a lo grande con esta gira musical. Ademas, vemos ensayando

canciones como Billie Jean, Human Nature, | Just Can't Stop Loving You, Smooth

Criminal, Jam, entre otras.
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Durante los ensayos, para canciones como Thriller, Smooth Criminal, They Don't
Care About Us, se tenian pensado nuevas puestas tecnologicas. Esto se haria notar
en los vestuarios, escenografia, baile y mas. La pelicula fue estrenada en los cines
a nivel mundial el 26 de octubre de 2009, con una duracion de 113 minutos. Obtuvo
una recaudacién total de $261.183.588.

o “Informe Robinson: Cuando fuimos campeones” (2010)

Es una pelicula documental estrenada en el afo 2010, se enfoca en las
sensaciones, hechos y etapas que vividé el plantel de la seleccion espafiola que

conquisté el Mundial de Sudafrica 2010.

Dirigido por Michael Robinson y Roman Escoda. Cuenta con la participacion del
seleccionador espafol Vicente del Bosque y su cuerpo técnico. Por otra parte,
también aparecen los jugadores como lker Casillas, Carles Puyol, Andres Iniesta,

Sergio Ramos, Xavi Hernandez, entre otros.

e “Bad 25” (2012)

Es una pelicula documental lanzada en el ano 2012, centrada en la
conmemoracion del 25 aniversario del lanzamiento del alboum Bad (1987). Dirigida

por el director y productor estadounidense Spike Lee.

Con una duracion de 2 horas, el documental nos muestra el proceso creativo,
material de archivo musical y detras de camaras de Michael Jackson durante la
realizacion de dicho album. Ademas, cuenta con la participacion de diferentes
artistas, cantantes, productores que relatan su experiencia con Jackson o como él

fue su fuente de inspiracion.

Entre los destacados se encuentran Quincy Jones, Mariah Carey, Sheryl Crow,

Kanye West, Siedah Garret, Justin Bieber, Martin Scorsese, Usher, entre otros.
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La pelicula fue estrenada el 31 de agosto de 2012 y conté también con el
lanzamiento del album musical “Bad 25”. El album cuenta con las 11 canciones de
1987 mas 10 canciones inéditas pertenecientes al material de archivo de Jackson.
También conté con la colaboracion de artistas como Afrojack, Pitbull, DJ Buddha y

Nero.

e “Gigantes de la comida” (2019)

Es una serie de capitulos lanzada en el aiio 2019, nos muestra las historias de
algunas de las cadenas de comida rapida mas famosas del mundo. Marcas como

Kellogg 's, Mcdonald' s, Heinz, Pepsi o Coca Cola se ven reflejadas en la serie.

De caracter documental, la serie nos muestra una recreacion de los hechos
historicos principales, materiales de archivo, opiniones de expertos y sincronizaciéon

en los mismos.

La serie se encuentra actualmente en emision y es propiedad del canal History.

e “Thriller 40” (2023)

Es una pelicula documental lanzada en el afio 2023, dirigida por el director
Nelson George. La trama se centra en la conmemoracion del 40 aniversario del

lanzamiento del album Thriller (1982).

El documental muestra el proceso de creacién, influencias, produccion y la
elaboracién de cada cancion a través de sus protagonistas. Cuenta con la
participacion de artistas como Mary J. Blige, Brooke Shields, John Landis, Usher y

Will.i.am.
También muestra los desafios internos y externos que vivié Michael Jackson

durante la produccion del album. Desafios internos por superarse a si mismo y al

éxito que habia tenido su album anterior Off The Wall de 1979. Por otra parte,
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desafios externos por su creciente fama y aceptacion para las difusoras y canales

de televisidon por ser un artista afroamericano.

El documental fue estrenado con una duraciéon de 90 minutos en las plataformas

de streaming Showtime y Paramount+ y fue lanzado el 2 de diciembre de 2023. Un

ano antes (2022), se lanza el album Thriller 40 que incluye las 9 canciones

originales de 1982, material extra de 10 canciones y la edicion de lujo digital.

Esta ultima perteneciente al disco Thriller 25 de 2008, contando con las

participaciones de Akon, Fergie, Kanye West y Will.i.am.

1.10. PERSONAJES

Protagonista:

El protagonista de esta historia, Michael Jackson; quien fuera en vida

cantante, bailarin, musico, productor, etc.

Menciones/Apariciones:

Frank DiLeo, manager de Michael Jackson.
Christopher Currell, musico y sintetizador de la gira Bad.
BBDO: Agencia mundial de publicidad.

Menciones/Apariciones marcas patrocinantes.

Pepsi: marca de bebida de cola negra azucarada, perteneciente a la
companiia PepsiCo. Patrocinador principal de la gira.

Nippon Television: Cadena de television nacional en Japén.

Konica: Fabrica japonesa de equipos de impresion.

TDK Audio y Video: Empresa japonesa de productos electrénicos. Casetes,
auriculares, altavoces, micréfonos, entre otros.

Power96: Estacion de radio de Detroit.

The Detroit News: Periddico de noticias de Detroit, Estados Unidos.

RTL: Cadena de radio francesa.

RMC: Cadena de radio francesa.

Chupa Chups: Empresa de caramelos espafiola.

Deutsche Bundesbahn: Compania nacional de ferrocarriles alemana.
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NTT, Nippon Telegraph and Telephone Corporation: Empresa de
telecomunicaciones japonesa.

Capital Radio 194 95.8 FM: Radio Britanica.

MAJIC 108 FM: Emisora de radio estadounidense.

SubWay: Cadena de comida rapida estadounidense.

Tenneco: Antigua empresa de energia estadounidense.

Z 95.5 WCZY FM: Emisora de radio estadounidense.

Entrevistados:

Carlos Carmona: Licenciado en Comunicacion, egresado de la Universidad
Catdlica Andres Bello. Fundador y CDO de Mingo Agency. Experto en
productos Google, educador y marketer. Mercaddélogo. Publicista.

Heizell Morales: Licenciada en Publicidad, egresada de la Universidad
Alejandro de Humboldt. Publicista, community manager, analista de
mercadeo y creadora de contenido para redes sociales.

Daniel Cervantes: Licenciado en Publicidad, egresado de la Universidad

Alejandro de Humboldt, filmmaker y editor de video.

1.11. PREGUNTAS

Carlos Carmona:

¢, Cuadles son los principales objetivos de una gira de conciertos en términos
de publicidad y marketing?

., Como se distribuye el presupuesto entre los canales de difusion vy
estrategias?

¢, Como es la reparticion de ganancias entre los artistas, agencias creativas y
productoras de eventos?

Heizell Morales:

¢, Qué se entiende por impacto publicitario en el marketing musical?

¢, Qué herramientas se utilizaran para realizar el seguimiento de la campafia?
¢ Qué métricas se utilizaran para medir el éxito de la campana para los

conciertos?
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e Daniel Cervantes:

- ¢Como se integra la campaia de marketing de la gira con otras actividades
de marketing de un artista?

- ¢ En qué medida la estrategia comercial publicitaria contribuye al éxito de una
gira?, en este caso el Bad World Tour.

- ¢Qué papel juega la innovacién tecnolégica en una gira de conciertos?
situando que esta gira fue a finales de la década de los 80s.

- ¢ Qué papel jugdé Michael Jackson en el desarrollo de la estrategia comercial
del Bad World Tour?

e 1.12. GUION

INICIO:

El documental inicia con una breve descripcién del tema, en
este caso, el Bad World Tour de Michael Jackson (1987-1989).
Como intro, se utilizard un fragmento de “Bad" de un concierto
de 1la gira, en cuanto a la muasica, se wusaran canciones
instrumentales. La introduccidén creara intriga en los
espectadores, dando paso a las intervenciones de los

entrevistados.

COMIENZO

NARRADOR EN OFF: Estilo, conciertos, sonidos nuevos y miles de
fandticos eufdéricos caracterizaron al Bad World Tour de
Michael Jackson de 1987 a 1989. Un tour que revoluciond las
giras de conciertos por su creatividad y consoliddé la carrera
de Jackson como solista. A partir de ahora, serédn testigos del
impacto publicitario que provocaron estos grandes shows del

Rey del Pop.

Pero antes que todo, ¢;gué entendemos por impacto publicitario

en el marketing musical?
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(Se agregan durante las narraciones en off y algunas partes de
las entrevistas videos y fotos de los conciertos, llegadas a
ciudades, comercial de &lbum, entre otros). Esto se realizaré
con el fin de complementar vy enriquecer narrativamente el

documental) .

PREGUNTA 1. ENTREVISTA: HEIZELL MORALES

- :Qué se entiende por impacto publicitario en el marketing

musical?

Heizell empieza a explicar cdbébmo se entiende el concepto de
impacto publicitario y como este se relaciona con el area de

marketing musical.

NARRADOR EN OFF: Ya entendido el significado de impacto
publicitario, procedamos a situarnos en contexto. Era el afio
1987 (especificamente el 31 de agosto del mismo) y se acababa
de lanzar el &lbum Bad de Michael Jackson Su anterior éxito
fue el 4lbum Thriller de 1982 y «con Bad se Dbuscaba

revolucionar aun mas la figura de Jackson.

Video Comercial Lanzamiento Bad 1987:

https://www.youtube.com/watch?v=Nim47c6BBT4

Una de esas estrategias, fue llevar a cabo la gira promocional
del 4&lbum homénimo. Siendo la primera gira en solitario de

Jackson, por lo que se decidid apostar a lo grande.

Por lo tanto, habia dos tareas: buscar a los patrocinadores de

la gira y anunciar la fecha de comienzo de los conciertos.
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Un afio antes, en 1986. Michael Jackson y Pepsi 1llegan a un
acuerdo de patrocinio por alrededor de 10 millones de ddblares,
la marca de refrescos financidé y se convirtid en el principal
patrocinador del Bad World Tour hasta 1989, extendiendo las

relaciones que llevaban desde 1984.

Frank Dileo, manager de Michael Jackson; anuncia el 29 de
junio de 1987 el comienzo de la gira de conciertos para Bad.
La gira inicia su primera etapa en paises como Japdn vy

Australia

Christopher Currell, misico compositor vy encargado de los
sintetizadores de la gira menciondé “E1 29 de junio de 1987,

recuerdo haber regresado de la casa de Michael a tiempo para

ver las noticias de 1las 11:00. De repente, aparecid el
anuncio: "iMichael Jackson anuncia que la gira mundial
comenzard el 12 de septiembre de 1987 en Japdn!" ;He estado

trabajando para Michael durante méds de un afio y medio casi
todos los dias y me entero de la gira en las noticias de las

11:00! ;Guau!”

La etapa australiano- Jjaponesa de la gira sirvidé como una pre-
etapa de lo que serian los conciertos al afo siguiente. E1
setlist de canciones se mantuvo en su mayoria parecido al de
su ultima gira anterior (El1 Victory Tour de 1984 con 1los
Jacksons), a excepcidén de las canciones I Just Can't Stop

Loving You y Bad.

Ahora, nos inclinamos a la realizacidén de lo que conlleva una
gira de conciertos, esta posee una linea de objetivos a lograr
para que tanto artistas como patrocinadores ganen, a raiz de

esto, entra el factor publicitario.

29



(Se agregan durante las narraciones en off y algunas partes de
las entrevistas videos y fotos de los conciertos, llegadas a
ciudades, comercial de &lbum, entre otros). Esto se realizaré
con el fin de complementar y enriquecer narrativamente el

documental) .

PREGUNTA 1. ENTREVISTA: CARLOS CARMONA

- ¢Cuédles son los principales objetivos de wuna gira de

conciertos en términos de publicidad y marketing?

Carlos nos argumenta los principales objetivos de una gira de

conciertos en publicidad y marketing.

PREGUNTA 2. ENTREVISTA: DANIEL CERVANTES

- ¢En qgqué medida 1la -estrategia comercial publicitaria
contribuye al éxito de una gira?, en este caso el Bad

World Tour.

Daniel desarrolla la medicién en la que la estrategia
comercial publicitaria influye en un desarrollo de gira de

conciertos.

NARRADOR EN OFF: Continuando con la linea de los tours, la
etapa Jjaponesa obtuvo buenos resultados para ser el primer
destino de la gira. Ciudades como Tokio, Nishinomiya, Osaka y
Yokohama fueron testigos de las primeras catorce fechas de los

conciertos. Estableciendo un récord de asistencias masivas.

En esta etapa, comenzamos a ver en accidédn masiva la parte de

patrocinio y publicidad. Pepsi empieza con la produccidédn de

una serie de comerciales. La historia se llama “The Chase” vy
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nos muestra a Jackson intentando escapar de los periodistas,

mientras que al mismo tiempo da un concierto.

Dichos comerciales se dividieron en cuatro partes, usando una
versién modificada de la cancién “Bad”. Posteriormente, se
realizaron 3 comerciales més, uno de ellos con una versiodn

modificada de la cancidén “Price of Fame”.

Si bien Pepsi fue el patrocinador ©principal del tour,
existieron patrocinadores dependiendo de 1los lugares y las
fechas de presentacidén. Un ejemplo de estos son empresas como
Nippon Television, Konica, NTT y TDK Audio y Video gquienes se
encargaron del patrocinio y cobertura en los conciertos de

Japdn.

Después arranca la etapa australiana de la gira, dando cinco
conciertos en las ciudades de Sydney, Melbourne y Brisbane del

pais oceanico.

Al momento de la realizacidén de los conciertos, la industria
de la publicidad estaba dominada por los medios tradicionales:
la radio, la prensa y por supuesto; la televisién. Sumado a
esto, agencias de publicidad como BBDO (manejadora de Pepsi en

ese tiempo) toman un papel importante.

(Se agregan durante las narraciones en off y algunas partes de
las entrevistas videos y fotos de los conciertos, llegadas a
ciudades, comercial de &lbum, entre otros). Esto se realizaré
con el fin de complementar vy enriquecer narrativamente el

documental) .

PREGUNTA 2. ENTREVISTA: CARLOS CARMONA.
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- :;Cobmo se distribuye el presupuesto entre los canales de

difusidén y estrategias?

Carlos vuelve a aparecer y nos comenta la distribucidén que

existe entre los canales de difusidén y estrategias.

PREGUNTA 2. ENTREVISTA: HEIZELL MORALES

- ¢Qué herramientas se utilizaradn para realizar el

seguimiento de la campafia?

Heizell explica las herramientas que se usan para realizar el

seguimiento de una campafia publicitaria.

NARRADOR EN OFF

Llega 1988 y con eso la segunda etapa de la gira. Estados
Unidos es el destino. Un total de 29 fechas repartidas en
ciudades como Kansas, New York, Houston, Atlanta, Chicago vy

Dallas.

Lugares emblemdticos como el Madison Square Garden de Nueva
York vieron en accién el nuevo setlist de canciones. Jackson y
su equipo hacen modificaciones a dicho setlist «con méas
canciones del &lbum Bad. Ademéds, de cambios de vestuario que

hizo lucir a Jackson y su equipo més rockeros.

Las emisoras de radio tomaron un papel importante en 1la
difusién de la gira norteamericana. Estaciones como Power96,
MAJIC 108 FM y Z 95.5 WCZY FM sirvieron como presentadores de

la gira.

Empresas y medios como The Detroit News, Venture. Inc, Subway

y Tenneco también aparecieron en pautas comerciales 'y
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presencias en los tickets de los conciertos en algunas

ciudades para el tour.

La campafia de marketing vy comunicaciones de los artistas
implica gque estas se tengan que desarrollar de la mano, con
otras actividades diferentes de los artistas en cuestidn. Por

lo tanto, es de suma importancia destacar cdédmo se desarrollan.

(Se agregan durante las narraciones en off y algunas partes de
las entrevistas videos y fotos de los conciertos, llegadas a
ciudades, comercial de &album, entre otros). Esto se realizaré
con el fin de complementar y enriquecer narrativamente el

documental) .

PREGUNTA 1. ENTREVISTA: DANIEL CERVANTES

- (;Como se integra la campafia de marketing de la gira con

otras actividades de marketing de un artista?

Daniel vuelve a aparecer y nos cuenta cémo se integra la
campafia de marketing de un artista con otras actividades de
marketing del mismo.

MUESTRA. COMERCIALES DE LA GIRA DE MICHAEL JACKSON ERA BAD
1987-1989

Comercial para Espafia: https://www.youtube.com/watch?v=VR-
x0L7380K0
Comercial para (USA) Inglaterra:

https://www.youtube.com/watch?v=eScPVhierog

Comercial para Francia:

https://www.youtube.com/watch?v=8 MjuABRgVo

PREGUNTA 4. ENTREVISTA: DANIEL CERVANTES
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- :Qué papel Jjugd Michael Jackson en el desarrollo de la

estrategia comercial del Bad World Tour?

Daniel nos detalla la importancia que jugd el papel de Michael

Jackson en el desarrollo de la estrategia comercial del tour.

Escena Video: https://www.youtube.com/watch?v=uSVisubKrQc

decidir

PREGUNTA 3. ENTREVISTA: DANIEL CERVANTES

- :Qué papel juega la innovacidén tecnoldgica en una gira de
conciertos? situando que esta gira fue a finales de 1la

década de los 80s.

Daniel nos cuenta qué papel juega la innovacidn tecnoldgica en
las giras de conciertos. Situdndose en el contexto de la

década de los 80s.

NARRADOR EN OFF

Llega la etapa europea de la gira y el momento de climax se
hace notar. El1 tour europeo comienza en Italia. Después
recorre Austria, Paises Bajos, Bélgica, Suecia, Suiza,

Alemania, Francia, Reino Unido, Irlanda y finalmente Espafia.

Siendo los conciertos celebrados en Roma, Liverpool y Londres
como los mas exitosos y recordados. Especificamente, el
concierto del 16 de julio de 1988 en Wembley, Londres (Reino
Unido) del cual asistieron personalidades como la princesa
Diana y el entonces principe Carlos de Gales. Posteriormente,
se lanzaria en formato DVD el concierto de esa fecha en el afio

2012.
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Las cadenas de radio RTL France y RMC se encargaron del
patrocinio para las fechas francesas en Paris, Niza vy

Montpellier.

Mientras gque en las fechas de 1la Alemania Occidental como
Manich, la compafila nacional de ferrocarriles Deutsche
Bundesbahn figura como sponsor. Por otra parte, la empresa de
caramelos Chupa Chups sirvid como presentador del concierto en

Barcelona, Espafa.

Radio Capital 194 95.8 FM aparecid como patrocinante en 1los
tickets para la fecha de la ciudad de Milton Keynes, Reino

Unido.

Los conciertos del Bad Tour europeo se destacaron por la
innovacién del escenario, vestuarios y la sincronizacidédn entre

Jackson y su banda.

Ejemplo de dicho éxito es el logrdé de 1la cifra de siete
conciertos agotados en el estadio de Wembley durante su paso
por Reino Unido. Se calculd aproximadamente la cifra total de
504 mil espectadores. Conciertos correspondientes al 14,

15,16,22-23 de julio y 26 y 27 de agosto.

Ademds, destacar el concierto del 11 de septiembre de 1988 en
la ciudad de Liverpool que logrdé concentrar a 125 mil personas
en el Hipddromo de Aintree. Convirtiéndose en el concierto més

grande celebrado en dicho recinto.
(Se agregan durante las narraciones en off y algunas partes de

las entrevistas videos y fotos de los conciertos, llegadas a

ciudades, comercial de &lbum, entre otros). Esto se realizaré
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con el fin de complementar vy enriquecer narrativamente el

documental) .

PREGUNTA 3. ENTREVISTA: HEIZELL MORALES

- :Qué métricas se utilizaradn para medir el éxito de 1la

campafia para los conciertos?

Heizell nos comenta sobre las métricas que usan para medir el

éxito de la campafia de los conciertos.

NARRADOR EN OFF

Llega el mes de septiembre de 1988 y comienza la tercera vy
final etapa del Bad World Tour. Comienza el recorrido
nuevamente por Estados Unidos, haciendo conciertos en ciudades

como Pittsburgh, Cleveland y la capital Washington.

Posteriormente, Jackson y su equipo realizan nueves fechas en
el Domo de Tokio, Japdén. Regresando a Los Angeles en enero de

1989 cumpliendo con unos Ultimos cinco conciertos.

(Se agregan durante las narraciones en off y algunas partes de
las entrevistas videos y fotos de los conciertos, llegadas a
ciudades, comercial de &lbum, entre otros). Esto se realizaré
con el fin de complementar vy enriquecer narrativamente el

documental) .

PREGUNTA 3. ENTREVISTA: CARLOS CARMONA

- ¢Cobmo es la reparticidén de ganancias entre los artistas,

agencias creativas y productoras de eventos?
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Carlos concluye explicando la reparticidén de ganancias entre

artistas, agencias creativas y productoras de eventos o

conciertos.

NARRADOR EN OFF. CONCLUSION

E1l Bad World Tour alcanzdé la cifra de 4.4 millones de fans y
$125 millones de ddélares en la recaudacidédn total de la gira.
Por otra parte,

la gira obtuvo dos Guinness World Records: por

convertirse en la gira mas taquillera de la historia (hasta

ese momento) y la gira con la mayor asistencia de publico.

El legado artistico, la innovacidédn en 1los escenarios, el
cambio de estilo, la alianza con Pepsi, entre otras cosas.
Todo esto engloba al impacto publicitario.
(Finaliza el documental con una narracién en off y
complementando con videos de conciertos, datos, cifras,
récords, entre otros). Sigue y termina con Michael Jackson -
Man in The Mirror (1988-1989) .
https://www.youtube.com/watch?v=zwtPk gT7Pg
2. MANUAL DE PRODUCCION
e 2.1. PLAN DE RODAJE
ENTREVI | HORA HORA TECNICO | TALENT ITOCACI
INICIO FIN (MENDE | (ENTREV T T

Z, ISTADOS

NOGUER ()

A)
Heizell 01:00 03:00 Llegada a | Llegada PDVSA EXT
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Morales. | p.m. p.m. la dela La
2 de locacion. | entrevista | Estancia,
marzo de Reunién da. Altamira,
2024. de Lectura Caracas.
equipo, de
Preparaci | preguntas
on audio |.
y video. Ensayo
Inicio de |de
las respuesta
grabacion | s. Inicio
es. de
grabacion
dela
entrevista
de Heizell
Morales.
Carlos 11:30 02:00 Llegada a | Llegada a | Plaza EXT
Carmona. [ a.m. p.m. la la Central
12 de locacion. | locacion. | (campus)
marzo de Desayuno | Almuerzo de la
2024. de los del . .
realizador | entrevista Universid
es del do. ad
document | Lectura Monteavil
al. de a, Boleita
Reunion | preguntas | Norte,
de : Caracas.
equipo, Ensayo
organizac | de
ion de respuesta
preguntas | s. Inicio
y equipos | de
audiovisu | grabacion
ales de la
entrevista
de Carlos
Carmona.
Daniel 06:15 08:00 Creacion [ Entrada Videoconf | INT
Cervante |p.m. p.m. del del erencia
s. 11 de enlace entrevista | por la
mayo de web para |doala plataform
2024. la reuniéon a ZOOM.
videoconf | virtual.
erencia Lectura
por de
Zoom. preguntas
Preparaci | . Ensayo
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o6n audio |de

y video. respuesta

Comienzo | s.

de Inicio de

reunion las

virtual por | grabacion

Zoom. es dela
entrevista
a Daniel
Cervante
S.

e 2.2. INFORME DE LOCACIONES

El presente informe de locaciones busca dar especificaciones y mostrar los
lugares que sirvieron para la grabacién del documental. En este caso, los
realizadores del proyecto escogieron lugares que fueran armonicos, espontaneos y
cotidianos. No fue necesario realizar modificaciones o cambios a los lugares de

grabacion

A continuacion, se muestran los lugares donde se realizaron las entrevistas de

forma presencial y virtual:

e Plaza Central (Campus) de la Universidad Monteavila, Boleita Norte,

Caracas. Entrevista a Carlos Carmona.
% W L
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e PDVSA La Estancia, Altamira, Caracas. Entrevista a Heizell Morales.
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Online (Zoom). Entrevista a Daniel Cervantes.
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Daniel Cervantes

e 2.3. PRESUPUESTO

El presupuesto se basé como moneda al Délar Estadounidense ($) motivado a la
constante devaluacién de nuestra moneda de curso legal, el Bolivar (Bs),

dificultando la definicion de cifras monetarias que se mantengan en el tiempo.

A continuaciéon se expresa una tabla referencial del presupuesto del proyecto,
tomando en consideracion los costos de teléfonos, computadoras, camaras,

microfonos, tripodes, comidas, traslados, equipos, entre otros.

PRESUPUESTO TOTAL
Item Precio Unitario TOTAL
Laptop HP $500
Laptop Lenovo G470 $360

Laptop HP Notebook 14 $420

Iphone 11 (2 teléfonos- $650
uso de camara)

Redmi 10A (edicién de $120
texto).
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Microfonos Balita 7RYMS | $60

Disco duro externo $50
Seagate 1TB

Tripode $30
Rebotador de luz $30
Transporte $20
Agua-Refrigerios $10
TOTAL $2250 $2250

Es importante aclarar que los costos reflejados son costos referenciales en caso
de haber alquilado equipos audiovisuales o contado con traslados ejecutivos a las
locaciones en las que se grabé. En su mayoria, tanto los realizadores del

documental como los entrevistados venian desayunados o almorzados.

Los autores del presente documental se encargaron del manejo de equipos y la
edicién de video, ya que se contaba con los mismos, por lo que no se requirid

alquilar o pedir prestado equipos y asi se abarataron costos.

e 2.4.INFORME DE EQUIPOS

El presente informe muestra los equipos, tanto los modelos como sus
especificaciones técnicas.

Para la grabacién del documental, se usaron los siguientes equipos:

Grabacion y edicion de audios y videos (entrevistas).
e iPhone 11

Procesador: Apple 13 Bionic.

Pantalla: LCD Multi-Touch de 6.1 pulgadas.
Resolucién: 1792 x 828 pixeles.

RAM: 4 GB.

Memoria: 128 GB.

Camara: Dual, 12 MP+12MP.

Bateria: 3046 mAh.
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Sistema operativo: iOS 17.
Color: Negro.

e iPhone 11

Procesador: Apple Bionic 13.

Pantalla: LCD Multi-Touch de 6.1 pulgadas.
Resolucién: 1792 x 828 pixeles.

RAM: 4 GB.

Memoria: 64 GB.

Camara: Dual, 12 MP+12MP.

Bateria: 3046 mAh.

Sistema operativo: iOS 17.

Color: Blanco.

e Redmi 10A
Procesador: Helio G25.
Pantalla: HD+ 6.5 Pulgadas
Resolucioén: 720 x 1600 pixeles.
RAM: 3 GB.
Memoria: 64 GB.
Camara: 5 MP (Frontal), 13MP (Trasera).
Bateria: 5000 mAh.
Sistema Operativo: MIUI 12.5.14.
Color: Azul.

e Micréfonos inalambricos
Marca: 7/RYMS
Cantidad: 2 micréfonos.
Dispositivos compatibles. iPhone.

® Disco duro externo
Marca: Seagate
Cantidad: Un disco.
Almacenamiento: 1 TB.
Color: Negro.

e Tripodes
Cantidad: 1 tripode.

o Rebotador de luz.

Cantidad: 1 rebotador tamafo estandar (dorado, blanco, negro, gris, trasparente
blanco.
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e 2.5.LISTADO DE EQUIPOS Y RECURSOS

Para la investigacion, desarrollo, creacién, almacenamiento, ediciéon y exportacion
de los videos:

e Laptop HP
RAM: 8 GB.
Tarjeta grafica: Intel.
Sistema operativo: 64 bits.
Version: Windows 10.

e Laptop Lenovo G470
RAM: 8 GB
Tarjeta grafica: Intel Core 15.
Sistema operativo: 64 bits.
Version: Windows 10.

e Laptop HP Notebook 14
RAM: 4 GB.
Tarjeta grafica: Intel
Sistema operativo: 32 bits.
Versién: Windows 10.

e Software de edicion:

Adobe Premiere.
Wondershare Filmora.

3. MANUAL DE POSTPRODUCCION

e 3.1. FLUJO DE TRABAJO
El flujo de trabajo para el documental se comenzé con la subida de los archivos

(grabacion de entrevistas, material de archivo, videos e imagenes) a la plataforma

de alojamiento y sincronizacion de archivos online Google Drive.
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Posteriormente, se continu6 con la seleccidn y visualizacion de las entrevistas
realizadas, para su posterior edicién y arreglo en programas como Adobe Premiere

y Wondershare Filmora.

Como realizadores del proyecto, sabemos del alto nivel de organizacion y
preparacion que implica coordinar las entrevistas con los entrevistados. Por lo tanto,
se decidié grabar y recolectar la mayor cantidad de tiempo posible. Al disponer de
una gran cantidad de contenido de cada entrevista, se abren las posibilidades de

realizar un documental mas completo.

En total, se contabilizé alrededor de 16 minutos de material crudo audiovisual a
los entrevistados. Esto requirié de un modus de trabajo detallado y especifico, en la
cual fue necesario planificar una reunidon entre los realizadores del documental.
Durante la jornada; se comenzd con el proceso exhaustivo de edicion y cortes del
mismo, con el fin de que encajen y se mezclen con el material de archivo
(fotografias, videos, comerciales, entrevistas, etc) y las aportaciones historicas y

estadisticas que narran los realizadores del proyecto.

Se concluyé en realizar dos etapas en el proceso de edicion: la primera en el
programa Adobe Premiere para la importacién, orden de videos, recorte,
emparejamiento con material de archivo, colocacion de inserts, colocacion de textos

y créditos.

La segunda etapa fue llevada a cabo en el programa Wondershare Filmora,
realizando colocacion de fotos y videos durante las narraciones en off, colocacion
de musica de fondo, ajustes de sonido, colocacion de textos y exportacion de la
pieza audiovisual. Después de tener el video exportado, se guardo el archivo en un
disco duro externo y se subié también en la plataforma de alojamiento y

sincronizacion de archivos online Google Drive.

Posteriormente, se coordiné una presentacion del documental con el profesor

tutor para la evaluacién y correcciones del mismo.
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Después de dichos arreglos y correcciones, se subid el documental en formato
MP4 a la plataforma de videos Youtube y se envio el enlace al profesor tutor para su

evaluacion final.

e 3.2. INFORME DE CORRECCION DE COLOR

Se buscd mantener la esencia natural y popular de las grabaciones a los
entrevistados. Por lo tanto, se decidi6 mantener el estado puro de dichas
grabaciones en cuanto a correccidn de color se refiere. Es decir, no se aplicé

ajustes de iluminacion, color o temperatura.

¢ 3.3. INFORME DE MUSICALIZACION

La musica escogida para acompafar al documental, const6 de sonidos
instrumentales. Dichos sonidos expresan la sensacién de epicidad, consolidacion,

pasion y elegancia.

Se enfocd en que la musicalizacion escogida fuera relacionada con la trama del
documental. La musicalizacion fue la ultima etapa de la postproduccién, esto debido

a que se buscé despertar emociones en los espectadores que fueran a ver la pieza.

Los sonidos presentes para acompanar de fondo en el trabajo documental fueron

descargados de la plataforma Youtube y fueron las siguientes:

- Musica de Fondo Epica, Musica para videos.

- Dream Theme Epic Emotional Cinematic Piano by ANNOTHES No Copyright.
- Musica épica 6 héroes espaciales No Copyright.

- MUSICA EPICA SIN copyright gratis 7.
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No obstante, en algunas partes del documental se pudo insertar fragmentos de
algunas canciones de Michael Jackson. Tales como Bad, Dirty Diana y She’s out of

my life.

e 3.4. PROPUESTA DE IMAGEN GRAFICA Y DE ANIMACION

La propuesta grafica del documental esta inspirada en un disefio popular,

vanguardista y sencillo que haga alusion a la pieza audiovisual.

En cuanto a las tipografias, se decidié usar las siguientes: Bowlby One SC,
Roboto-bold y Arial Black. En cuanto a la introduccién de imagenes fotograficas al
documental, se decidié una introduccion clasica de la imagen, es decir, entrada y

salida instantanea.

e 3.5. PIEZA AUDIOVISUAL
Se adjunta los vinculos directos al documental, tanto en YouTube como Drive.

Vinculo Youtube: https://www.youtube.com/watch?v=Imil6F19-v0

Drive:
https://drive.google.com/drive/folders/1KDcG8IIQB4j2D hivHOBz98EDX5c6751?usp

=sharing

CONCLUSIONES

El presente documental, de modalidad expositiva; di6 la oportunidad de investigar
y resaltar la importancia del tema final, en este caso, el Bad World Tour de 1987-
1989. Los realizadores del documental se destacaron por su analisis exhaustivo,

busqueda de informacion precisa y produccion minuciosa del trabajo final.

El apoyo, interés y voluntad por parte de los entrevistados, facilité la realizaciéon

del documental. Se buscoé que los entrevistados se expresaran con soltura y
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confianza referente a las respuestas. Es decir, que fueran ellos mismos al momento

de las grabaciones.

La investigacién precisa y detallada fue importante para la correcta seleccion de
preguntas para los entrevistados. La comunicacion y entendimiento entre

realizadores y entrevistados fue fundamental para obtener un buen resultado.

El objetivo del presente proyecto fue destacar el impacto a nivel publicitario que
tuvo dicha gira de conciertos. Ademas, dar a conocer las estrategias de publicidad,

acuerdos, etapas de la gira, como transcurre y las cifras-récords que logro.

RECOMENDACIONES

A lo largo de la elaboracion del proyecto final de carrera, los realizadores
lograron observar y anotar futuras sugerencias para la elaboracion de este tipo de

proyectos audiovisuales.

En cuanto a la coordinacion y logistica de busqueda de entrevistados, se sugiere
para siguientes proyectos mejorar el proceso de busqueda de personas a entrevistar
y direccionar hacia un solo enfoque. Dicho enfoque debe estar definido vy

argumentado.

Referente a la coordinacién de las locaciones a grabar, se recomienda visitar y
conocer con dias de anticipacion la locacion. Esto con el fin de determinar la
composicién, planos fotograficos y cantidad de personas transcurriendo en la

locacion.
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Respecto a la parte de postproduccion, los realizadores del proyecto
recomiendan llevar un cronograma sobre el proceso de edicion, como ordenar y
enumerar por nombre de entrevistado y fecha los archivos de grabacién para evitar

demoras en el proceso.
Finalmente, los realizadores del proyecto recomiendan para futuros proyectos,
mantener un orden y sincronizacion en cuanto a la elaboracion del proyecto. Es

decir; establecer constantes reuniones y mantenerse comunicativos mutuamente del

desarrollo de la pieza audiovisual.
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ANEXOS

PERMISO DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN, VOZ Y DERECHOS DE EXPLOTACION

Proyecto Final de Carrera
Impacto publicitario: Documental sobre la gira Bad Worid Tour 1987-1989 (Michael Jackson)

El ciudadano BE.LZ&“M& mayor de edad, con C.| 25 53?30‘@ y domicilio en Caracas,

Venezuela.
AUTORIZA

A los estudiantes de la Universidad Monteavila (UMA), German Méndez y Renzo Noguera,
para que se lleve a cabo:

1: . El registro fotogréfico y/o audiovisual (captura y fijacién) de su imagen y voz, por cualquier
medio técnico o soporte (fotografico, sonoro, audiovisual, etc.), y el tratamiento, el
procesamiento de estas imagenes, grabaciones de audio y video hechas con ocasién de su
intervencion en el acto de la entrevista organizado y celebrado en el marco de las actividades
propias para el proyecto final de carrera de los estudiantes, para su divulgacién y concreta
preservacion.

Tambien, la utilizacion de su nombre y apellidos, y cualquier otro dato de caracter personal
que haya solicitado la Universidad Monteévila a estos efectos. *

2. La reproduccién, distribucion, comunicacién publica y visualizacién de las grabaciones y
fotografias mencionadas,’ o partes de estas, seran observadas y obtenidas por los jurados,
tutores y personas presentes tanto para la evolucién de dicho proyecto como para la

presentacién final del proyecto y su publicacién en redes sociales 0 medios digitales sin fines
comerciales.

3. La franscripcién del contenido de las grabaciones y fotografias antes mencionadas
(reproduccion, distribucion, comunicacion publica y transformacién), incluyendo la edicion en
soporte papel y/o digital, sonoro ¢ visual, seran utilizadas para cualquier actividad o finalidad
docente, de difusion propia de la Universidad Monteavila; si ningn fin comercial.

A estos efectos, el firmante autoriza expresamente a la Universidad Monteavila y a los
estudiantes en las que participa a otorgar en su nombre este permiso. La licencia se concede
para todo el plazo de proteccion de |a obra y de las grabaciones y fotografias, y se otorga sin
ningun tipo de contraprestacion econdmica.

Caracas, 2 de marzo de 2024

Nombre y apellidos: “Q\Zd\ /f\"‘gﬁ\j MO(Q\%%dN"yu

Firma:

i) 0 M 7
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PERMISO DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN, VOZ Y DERECHOS DE EXPLOTACION

Proyecto Final de Carrera :
Impacto publicitario: Documental sobre la gira Bad World Tour 1987-1989 (Michael Jackson)

El cludadano Q’Qbs (Em_,vv\Smayor de edad, con CI PEACYUTY) y domicilio en Caracas,

Venezuela.
AUTORIZA

A los estudiantes de la Universidad Monteavila (UMA), German Méndez y Rénzo Noguera,
para que se lleve a cabo;

A El registro fotografico y/o audiovisual (captura y fijacién) de su imagen y voz, por cualquier
medio técnico o soporte (fotografico, sonoro, audiovisual, etc.), y el tratamiento, el procesamiento
de estas imégenes, grabaciones de audio y video hechas con ocasién de su intervencion en el
acto de la entrevista organizado y celebrado en el marco de las actividades propias para el
proyecto final de carrera de los estudiantes, para su divulgacion y concreta preservacion.

También, la utiiizacién de su nombre y apsilides, v cualquiar otro dato de cardcter personal que
haya solicitado la Universidad Monteavila a estos efectos.

2 La reproduccion, distribucion, comunicacién publica y visualizacion de las grabaciones y
fotografias mencionadas, o partes de estas, seran observadas y obtenidas por los jurados, tutores
y personas presentes tanto para la evolucién de dicho proyecto como para la presentacién final
del proyecto y su publicacién en redes sociales o medios digitales sin fines comerciales.

<5 La transcripcion del contenido de las grabaciones y fotografias antes mencionadas
(reproduccién, distribucién, comunicacion ptiblica y transformacion), incluyendo la edicién en
soporte papel y/o digital, sonoro o visual, seran utilizadas para cualquier actividad o finalidad
docente, de difusién propia de la Universidad Montedvila; si ningtin fin comercial.

A estos efectos, el firmante autoriza expresamente a la Universidad’ Monteavila y a los
estudiantes en las que parficipa a otorgar en su nombre este pemiso. La licencia se concede para
todo el plazo de proteccién de la obra y de las grabaciones y fotografias, y se otorga sin ningtin
tipo de contraprestacion econémica.

Caracas, 12 de marzo de 2024

Nombre y apellidos: CO/Z (QS CO/Z ROV
- (JoelétnT,
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PERMISO DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN, VOZ Y DERECHOS DE EXPLOTACION

Proyecto Final de Carrera
Impacto publicitario: Documental sobre la gira Bad World Tour 1987-1989 (Michael Jackson)

El ciudadano Daniel Cervantes, mayor de edad, con C.I 30.407.635 y domicilio en Caracas, Venezuela.

AUTORIZA

A los estudiantes de la Universidad Monteavila (UMA), German Méndez y Renzo Noguera,
para que se lleve a cabo:

El registro fotografico y/o audiovisual (captura y fijacion) de su imagen y voz, por cualquier medio
técnico o soporte (fotografico, sonoro, audiovisual, etc.), y el tratamiento, el procesamiento de estas
imagenes, grabaciones de audio y video hechas con ocasion de su intervencion en el acto de la
entrevista organizado y celebrado en el marco de las actividades propias para el proyecto final de
carrera de los estudiantes, para su divulgacion y concreta preservacion.

También, la utilizacién de su nombre y apellidos, y cualquier otro dato de caracter personal que haya
solicitado la Universidad Monteavila a estos efectos.

La reproduccion, distribucion, comunicacidon publica y visualizacion de las grabaciones y
fotografias mencionadas, o partes de estas, seran observadas y obtenidas por los jurados, tutores y
personas presentes tanto para la evolucion de dicho proyecto como para la presentacion final del
proyecto y su publicacion en redes sociales o medios digitales sin fines comerciales.

La transcripcion del contenido de las grabaciones y fotografias antes mencionadas (reproduccion,

distribucién, comunicacién publica y transformacion), incluyendo la edicién en soporte papel y/o digital,
sonoro o visual, seran utilizadas para cualquier actividad o finalidad docente, de difusién propia de la
Universidad Monteavila; si ningun fin comercial.
A estos efectos, el firmante autoriza expresamente a la Universidad Monteavila y a los
estudiantes en las que participa a otorgar en su nombre este permiso. La licencia se concede para
todo el plazo de proteccién de la obra y de las grabaciones y fotografias, y se otorga sin ningun tipo de
contraprestacion econdmica.

Caracas, 11 de mayo de 2024

Nombre y apellidos: Daniel Cervantes

Firma:

A
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MILTON KEYNES  MILTOM KEYHES  MILTON KEYMES MILTON KEYNES BOWL

EOWL BOWL BOWL

BCC PROUDLY PRESENT

£16.50 £16.50 £16.50

MICHAEL  MICHAEL  MICHAEL
JACKSON  JACKSON  JACKSON

10-9-88 10-9-88 10-9-88

PLUS SUPPORT

Pres =N
I'EE I RADNG 454
) o I ) o
™ =~ a1 o
ey = 2 7]
2 2 2 2
7 = = SATURDAY SEPTEMBER 101988 2
GATES OPEN AT 12.00 PM W STARTS 6.00 PM)
ISSUED SUBJECT TO CONDITIONS ON AEVER. )
ABSOLUTELY WO M.CDNOL WEL nt ALLOWLD INTG u! HOWL
nowrr m m "I- ”~e
 BOOK 5TUD BOX OFFICE TOBEGIVENU®  TO DE RETAINED TlCKETSE"G 50 :

CN° 0028732
393 090888

ACCES: 2 PORTA: 79 PREU: 5.000
BOQGUES: 340 341 342 343 344

L FUNDACIO
= CAIXA DE CATALUNYA
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VENDA EXCLUSVA DE LOCALITATS A 0% CAXA DE CATALUNY:

todocoleccion
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Frank DiLeo Presents

ErieArtWorks

sem 20, 27 28
Pitisburgh, CIVIC Anl':‘lm-

Tickets available at Gate 1 Civic Arena, All Choice Locations
including Kaufmanns, Gimbels and the Record Qutiet Stores or 3
Charge Tickets, Visa/Mastercard at !

wu.cou:s

VENDH DXL O (AN A
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Z\enture FERE]
March 12-13, 1988
The Arena o St. Louis §

o Blocx Q2

LIVEIN CONCERT + GUEST
Miinchen - Olympiastadion
Freitag, 8. Juli 1988
EintaB: 1700Uhe - Beginna: 20,00 Uhe

Frelkarte CBS

T INNENRAUM
DG QU SamaGan «

(....] MARGEL AvRaM  Deutsche
MAMA CONCERTS Bundesbahn
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LIVE IN CONCERT + GUEST

=y ZERD PAODUCTIONS ~
(= [

LUNDI 27 JUIN 1988 | 20H
Ouverture des portes 17H

3 PARIS
PARC DES PRINCES 88
No 026419 165 Frs
{Location en sus)
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PO0 PROVOLY PRESENT

MIGHAEL JACKSOH

SUNDAY 11 SEPTEMBER 19!
TERIECT TD LCANCE)
‘DOORS OPEN AT 4.30 PM.
< PHIAED SLRICT R CONINTISAS O FANLRSC
ABSHUSTELY SO ALCCHIOL WILL IR ALLOWED 410 )
SITE ALANAGE NY ARMSORIET WU AN IERME EN

-~-

_ TO.NF AETAINED

BOC PROUDLY. PRESENT

MICHAEL JACK:

PLUS SUPRORT

SATURDAY AUGUST 27 1981
ISVRIECT 1O LICENGE;
DOORS OPEN AT 5.30 PM &3

TR0 SURLECT 70 CONDTTIONG 0N BEVERSE 5-.‘\5;;

Yo ar ARTANED TICK 47
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fa

N5y | #9 MICHAEL
22" 5 JACKSON

LOS ANGELES 1989
FINAL NIGHTY

MEMORIAL SPORTS ARENA, LOS ANGELES, CA, USA
ZTTH JANUARY 1589

66



67



2
N
b3
X
v
>
NG
N,
43
3
o Ri

v MW L VIZ 0y

68



69



70






72



73



News

WAY







......
lllllll
------

‘ll.'if.l
YL
LAY
AARRY
LA _
|

.......

07 L

NIPPON TV

NTT

76



