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RESUMEN

La siguiente investigacion lleva por titulo “Clasico del Futbol Magazine” revista digital,
el cual tiene como objetivo principal la creacion de una revista digital dedicada en gran
parte al futbol venezolano, a la actualidad de los futbolistas de nuestro pais que hacen
vida en las diferentes ligas del extranjero, la actuacién de todas las categorias de la
seleccion venezolana de futbol (La Vinotinto) y contenido del dia a dia de los
principales torneos de los paises pertenecientes a la Confederacion Sudamericana de
Futbol (CONMEBOL). Se quiere realizar un producto de calidad para captar el publico
sequidor del futbol venezolano avido de un nuevo y fresco formato (revista digital).
Para la consecucion de este trabajo se realizd una investigacion tomando en cuenta las
carencias y necesidades comunicacionales del sitio web de noticias sobre el fatbol
venezolano llamado Cléasico del Futbol (www.clasicodelfutbol.net) para la posterior
planificacion, disefio y finalizacion del producto. La publicacion del primer nimero de
CDF Magazine representa un proyecto que ayudard al crecimiento del mencionado
medio a mediano y largo plazo.

Linea de trabajo:

Palabras clave: Revista digital, fatbol, Internet, Periodismo Digital, Internet, Medio
Digital, Clasico del Futbol.

Nomenclatura UNESCO: (6308) Comunicaciones Sociales



INDICE

) ; pp.
CARTA DE ACEPTACION DE ASESORIA iii
DEDICATORIA iv
AGRADECIMIENTOS \Y
RESUMEN Vi
INDICE GENERAL vii
INDICE DE TABLAS X
INDICE DE GRAFICOS Xi
INTRODUCCION
CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1 Planteamiento del Problema 15
1.2 Objetivo General 18
1.3 Objetivos Especificos 18
1.4 Justificacion e Importancia 19
1.5 Alcance y Delimitacién 21
CAPITULO I
MARCO TEORICO
2.1 Antecedentes de la Investigacion 22
2.2 Bases Teoricas 26
2.2.1 Periodismo 26
2.2.2 Géneros Periodisticos 27
2.2.2.1 Noticia 27
2.2.2.2 Entrevista 28
2.2.2.3 Articulo de Opinién 28
2.2.3 Periodismo Deportivo 29
2.2.4 Periodismo Digital 29
2.2.5 Elementos del Periodismo Digital 31
2.2.5.1 Multimedialidad 31
2.2.5.2 Hipertextualidad 32
2.2.5.3 Interactividad 32
2.2.6 Revistas Digitales 33
2.2.6.1 Caracteristicas de las revisas digitales 34
2.2.6.2 Historia de las revistas digitales 36
2.3 Bases Legales 37
2.4 Definicion de Términos Basicos 39
2.5 Aspectos Eticos 40

vii



CAPITULO Il ]
MARCO METODOLOGICO
3.1 Marco Metodoldgico

3.2 Tipo de Investigacion

3.3 Disefio de la investigacion
3.4 Poblacion y Muestra
3.4.1 Poblacion

3.4.2 Muestra

3.4.3 Muestreo Opinatico

3.5 Técnicas y Herramientas de Recoleccion de Datos
3.6 Operacionalizacion de Variables

3.7 Aspectos Administrativos
3.7.1 Recursos
3.8 Cronograma de actividades

CAPITULO IV
MARCO CONTEXTUAL
4.1 ;Qué es Clasico del Futbol?

4.2 Origen del nombre Clésico del Futbol Magazine

4.3 La marca Clasico del Futbol

4.4 Monetizacion y rentabilidad

4.5 Target de Consumo de Clésico del Futbol Magazine

4.6 Cléasico del Futbol desde Adentro: Entrevista a Albin Aristiguieta

CAPITULOV
DESARROLLO DE LA PROPUESTA
5.1 Desarrollo de la Propuesta

5.2 Aspecto Conceptual

5.3 Plataforma de Publicacion Digital

5.3.1 ISSUU

5.4 Tipografia

5.5 Contenido

5.6 Ejemplo de navegacion de la revista Clasico del Futbol Magazine
CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
Conclusiones

viii

pp.

41
41
43
45
45
45
46

47
49

52
52
53

54
54
55
57
57
58

61
71
77
77
82
82
83

84



Recomendaciones

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ANEXOS

pp.
86

87
93



Tabla N°
1

co N o o b W DN

INDICE DE TABLAS

Nombre de la Tabla
Crecimiento de usuario de Internet en el mundo 2000 - 2015
Crecimiento de internautas de Clasico del Futbol (2016)
Operacionalizacion de Variables 1
Operacionalizacion de Variables 2
Presupuesto de Recursos
Cronograma de Actividades
Evaluacion de Medios

Tipos de Contenidos

Redes Sociales

Pp.

19
50
51
52
53
62
68

70



Grafico N°
1A
1B
2.A
2.B
3.A
3.B

4
5

6.A

6.B

INDICE DE GRAFICOS

Nombre del Gréafico
Sexo (Barras)
Sexo (Anillo)
Rango de Edad (Barras)
Rango de Edad (Anillos)
¢ Te gustan las revistas digitales deportivas? (Barras)
¢ Te gustan las revistas digitales deportivas? (Anillo)
¢Conoces alguna revista digital de fatbol en Venezuela? (Barras)
¢ Qué tipo de contenido te gustaria en una revista digital de fatbol
venezolano? (Barras)
¢ Te gustaria recibir gratis mensualmente un nimero de una revista
dedicada al futbol venezolano? (Barras)
¢ Te gustaria recibir gratis mensualmente un nimero de una revista
dedicada al futbol venezolano? (Anillo)
¢ Por cuales redes sociales te gustaria recibir informacion sobre

futbol venezolano? (Barras)

Xi

PP.
64

64
65
65
66
66
67
68

69

69

70



INTRODUCCION

En el afio 1998 el futbol en la Republica de Venezuela se empezd a gestar un
cambio luego de que la Federacion Venezolana de Fuatbol (F.V.F.) anunciara la
contratacion como director técnico de la seleccion mayor (Vinotinto) de Jos¢ Omar “El
Pato” Pastoriza, ex jugador y leyenda del Club Atlético Independiente (Argentina). En
ese momento el balompié criollo estaba tomando otro rumbo debido a las ideas
innovadoras de Pastoriza. Luego, con la llegada del médico traumatélogo y ex futbolista
Richard Alfred de Mayela Pdez Monzon al banquillo de la seleccion, se generd un
nuevo abanico de posibilidades de crecimiento futbolistico profesional. Venezuela
entraba en una era de cambios positivos. A la par del buen crecimiento de la seleccién
“Vinotinto”, el Caracas Futbol Club seguia cosechando éxitos tanto en Venezuela como
en el extranjero gracias a sus excelentes actuaciones en la Copa Libertadores de
América. EI mismo afio de la llegada de P4ez Monzén a la seleccion, “El Rojo” ganaba
su quinta estrella nada mas y nada menos que contra su acérrimo rival en el Clasico del

Futbol del pais, el Deportivo Tachira en Pueblo Nuevo.

A partir de ese momento historico por el que atravesaba el futbol venezolano, los
fanaticos, hinchas (“persona que pertenece a la aficion de un equipo deportivo y lo
sigue con pasion y entusiasmo” — Word Reference), seguidores o simplemente amantes
de la disciplina, sentian la necesidad de obtener mas informacién acerca del torneo
local, de los equipos que lo componian en ese entonces, de la seleccidn, de la actualidad
del balompié de estas latitudes. Historicamente, desde la creacion de la Liga
Venezolana de Béisbol Profesional (LVBP), los medios de comunicacion del pais
fueron dejando poco espacio en sus paginas y en sus emisiones televisivas para el
“Deporte Rey” en el ambito nacional. La “Vinotinto” seguia despertando un futbol que
muchos sabia estaba aletargado. El Caracas FC seguia ganando titulos y creciendo como
organizacion. Crecia tambien la curiosidad de muchas personas en todo el territorio
nacional a los que les gustaba el futbol pero no prestaba atencion al balompié

venezolano.
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Los medios nacionales y regionales no lograban satisfacer la necesidad de
informacidn acerca del fatbol venezolano. Afos después de la adquisicion de Blogger
por parte de Google empiezan a proliferar en Venezuela Blogs creados por entusiastas
de la comunicacion sobre el futbol nacional, dedicados a colocar informacion actual de
la liga venezolana y sobre la “Vinotinto”. La idea de Clésico del Futbol (CDF) se
materializa y sale al plano digital mediante la mencionada plataforma (Blog) antes de
ser reinventada como sitio web. También aparecen los conocidos foros donde los
hinchas manifestaban sus opiniones, compartian experiencias y puntos de vista. Entre
los afios 2005 y 2006 el mundo de la tecnologia ve por primera vez las dos redes
sociales mas importantes hasta el momento, Facebook y Twitter. El fanatico venezolano
veia en estas redes sociales un nuevo espacio para expresarse y compartir pensamientos.
Del mismo modo los medios de comunicacion deportivos se daban cuenta del potencial
y penetracion de las RR.SS en la opinién publica, en especial en el plano futbolistico.
La economia de Venezuela seguia cayendo afio tras afio, el bolivar perdia su valor dia
tras dia, pero aun asi era relativamente sencillo adquirir un dominio web y servicios de
hosting u hospedaje de datos. Es asi como nacen diversos sitios web dedicados al futbol
venezolano. ElI mundo web se apoderaba de la mencionada disciplina en el pais. Entre
los sitios web y las redes sociales el balompié criollo ganaba el terreno perdido en los

medios de comunicacion convencionales.

Cléasico del Fatbol ya contaba son su sitio web y también con la respectiva
presencia en redes sociales (Twitter, Facebook, Instagram, Google Plus, Pinterest y
Tumblr). Con el crecimiento sostenido en visitas de internautas al sitio web, en Clasico
del Futbol se evaluaban nuevas propuestas para trabajar y presentar la informacién. En
Venezuela no se cuenta con revistas digitales deportivas, es por eso que se decidio

elaborar un producto de calidad en dicho formato digital.
A través de la revista digital “Clasico del Futbol Magazine” el autor quiere

expandir el mercado de CDF ademés de sentar un precedente con la elaboracion de la

mencionada revista al ser la primera de su tipo en el pais.
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Este trabajo especial de grado cuenta con un planteamiento de la investigacion
(Capitulo 1) donde se expone la necesidad de crear una revista digital sobre futbol
debido a la carencia de este formato en el pais. En el marco tedrico (Capitulo II) se
exponen los antecedentes de la investigacion en cuestion. Un marco metodoldgico
(Capitulo I11) donde se detalla el tipo y disefio de la investigacion, poblacion y muestra,
técnicas y herramientas de recoleccién de datos y aspectos administrativos. En el
Capitulo 1V se presente el marco organizacional donde se expone la descripcion de la
organizacion o mercado potencial inherente a la investigacion. En el Capitulo V:
Presentacion y Andlisis de Datos / Propuesta se presentan un analisis de la informacion
recopilada y posterior andlisis e interpretacion de los resultados. Para finalizar en el

Capitulo VI se encuentran las Conclusiones y Recomendaciones.
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CAPITULO I
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Planteamiento del Problema

El Internet se ha convertido en un medio de comunicacion de amplio alcance,
facil acceso y de bajo costo. En estos Ultimos afios, la importancia del Internet ha
sido més que evidente por el impacto de este a la hora de facilitar la comunicacion
y a su vez los medios se han visto fortalecidos desde su creacion. Es tal vez el
medio de transmision de informacidn con el crecimiento mas importante hasta el
momento. Segun el Internet World Stats (2015) desde el afio 2000 hasta el 2015 la
penetracion del internet ha crecido un 827% en todo el mundo, como se observa
en la siguiente tabla:

Tabla 1

Crecimiento de usuario de Internet en el mundo 2000 - 2015

Porcentaje del

Personas con acceso L
crecimiento 2000 -

Personas con acceso al ~
al Internet en el afio

Regiodn

Internet en el afio 2000 2015 2815
)

Africa 4.514.400 327.145.889 7147%
Asia 141.304.000 1.611.048.215 1309%
Europa 105.096.093 603.147.280 475%
Medio Este 3.284.200 123.172.132 3650%
Norte América 108.096.800 313.867.363 190%
Centro América 3.217.400 77.076.335 2296%
El Caribe 559.419 17.655.462 3056%
América del Sur 14.292.100 244.519.566 1611%
Oceania 7.620.480 27.200.530 257%
Total 360.985.492 3.345.832.772 827%

Fuente: Internet World Stats (IWS)
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En la tabla 1 se observa como por ejemplo en América del Sur, que es el
area geografica que mas interesa para esta investigacion, que el crecimiento de
usuarios de la web fue abismal en 15 afios (2000 - 2015), esto significa que el
internet se ha convertido en una plataforma que es necesario atender desde el
punto de vista informativo. La facilidad al momento de compartir informacion
por este via y de tener acceso a contenidos ha sido un punto neuralgico para que
en base a esta tecnologia se desarrollen plataformas que ayuden ain mas en la

evolucion de los medios comunicacion.

La evolucion de la tecnologia en los medios de comunicacion ha sido
determinante para el crecimiento de los mismos, gracias a esto no puede ponerse
en duda que dicha comunion resulta beneficiosa tanto para los comunicadores,
sociales, quienes tienen ahora a su disposicion herramientas que facilitan su
trabajo, como para los que dia a dia siguen las informaciones que dichos medios
divulgan, teniendo la posibilidad de acceso a méas informacién y de mejor calidad,

de manera oportuna y veraz.

Clasico del Futbol (www.clasicodelfutbol.net) es un sitio web de noticias
sobre fltbol, que hace especial énfasis en el balompié venezolano, en concreto a
su seleccion nacional (La Vinotinto) y a los futbolistas criollos que juegan en ligas
extranjeras. La misién de dicho medio de comunicacion es posicionarse entre los
primeros portales web mas visitados de Venezuela, haciendo uso de distintas
herramientas comunicacionales desarrollando planes estratégicos para alcanzar

dicha metas.

Dentro de las posibilidades de ampliacién del alcance de la pagina esta la
creacion de una revista digital que persigue penetrar dicho mercado en Venezuela
ya que hoy no existen publicaciones de este tipo dedicadas al deporte,
especificamente al fatbol. La facilidad para su creacion, reduccion de costos y
capacidad de integrarse con diversos canales de comunicacion hacen de la revista

digital el formato indicado para la apuesta de Clasico del Futbol en este campo.
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Una estrategia es dar la oportunidad de que el lector se convierta en
distribuidor del producto, recomendandolo. Un aspecto positivo a tener en cuenta

es el gran namero de lectores en el pais.

Segln la encuesta del comportamiento lector, acceso al libro y la lectura
en Venezuela, realizada por el Ministerio de la Cultura en el afio 2012, el 82,5%
de los encuestados indicé leer algun tipo de publicacién (p. 7). De igual forma el
40,9% de los encuestados indicaron que leian contenido de Internet o material
digital (p. 8). Estos datos evidencian un creciente interés de la poblacion
venezolana por la lectura en la web, lo que significa que existe un interesante

grupo de lectores entre los cuales puede haber seguidores del fatbol.

En la revision preliminar realizada para la presente investigacion se determind
que actualmente en Venezuela existen muchos sitios web deportivos, pero
ninguno de ellos cuenta con una revista digital dedicada al fatbol. Tomando en
cuenta este aspecto es necesario plantear las siguientes interrogantes: ¢cuales
serian las caracteristicas de una revista digital dedicada al publico que sigue el
fatbol venezolano? ;Qué beneficios le generara a Clasico del Futbol el disefio de
dicha revista? ¢Cudles serian los contenidos apropiados a desarrollar en una

revista digital para el sitio web CDF?
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1.2 Objetivo general

Satisfacer las necesidades de informacion de los usuarios del sitio web
Clésico del Futbol (®) mediante la creacion de la revista digital Clasico del Futbol

Magazine, para la profundizacion en los contenidos.

1.3 Objetivos especificos

¢ Diagnosticar las necesidades de informacion de los usuarios del sito web
Clésico del Futbol, mediante la realizacion de una encuesta, para la
determinacion de los contenidos de la revista.

e Analizar propuestas similares en la web para la definicion de contenidos y
aspectos tecnoldgicos de la revista Clasico del Futbol Magazine.

o Definir la estructura de los contenidos de la revista, para el disefio de la
propuesta.

e Determinar las caracteristicas tecnoldgicas requeridas para la publicacion
de la revista en el sitio web www.clasicodelfutbol.net / .com.ve.

e Desarrollar los contenidos periodisticos de para definicion del proyecto
Clasico del Futbol Magazine.

18



1.4 Justificacion e importancia

El periodismo deportivo en nuestro pais, al igual que en otras latitudes, ha
podido beneficiarse del desarrollo las distintas herramientas 2.0 que existen
actualmente en la web, asi como aplicaciones para dispositivos moviles, redes
sociales, entre otras. El creciente nivel del futbol criollo tanto en lo referido a los
equipos como también de selecciones, ha generado mas interés entre sus
seguidores, avidos de informacion sobre el dia a dia de la mencionada disciplina
deportiva, aspecto que se observa en las visitas al sitio web de Clasico del futbol
(CDF) en el primer semestre del presente afio 2016, representada en la siguiente

tabla.

Tabla 2
Crecimiento de internautas de Clasico del Futbol (2016)

Mes Numero de Visitantes Promed_io <_3Ie visitas
Mensuales diarias

Enero 72071 2325
Febrero 89564 3198

Marzo 171699 5538

Abril 134504 4483

Mayo 162167 5231

Junio 187325 6042

Fuente: Webalizer — Cpanel (2016).

Un elemento a destacar es que hasta el momento no existe una revista
digital especializada en balompié venezolano, aunque si se registran varias
internacionales como FourFourTwo (http://www.fourfourtwo.com/), la cual segln
el servicio proveedor de datos estadisticos de internet, Alexa, se ubica en el puesto
namero 13.126 del ranking global del mencionado servicio. La revista World
Soccer fundada en el afio 1960 cuenta con una version digital y es una de las
revistas de futbol mas leidas en el mundo. Segun el ranking global mundial de

Alexa se ubica en el puesto numero 289.146 en visitas.
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La creacion de una revista digital dedicada al ambito futbolistico
beneficiaria en primer lugar al lector porque este tendria acceso a un material de
calidad, dedicado al tema en cuestion, el cual se publicaria cada 30 dias y estaria
disponible en el sitio web de CDF y via correo electronico (Newsletter). En
segundo lugar el mencionado medio digital colocando en su web site un producto
que daria un mayor alcance a sus publicaciones, mas visitas a su sitio web
(descarga de la revista), ademas de traducirse en un ahorro considerable para el
portal web tomando en cuenta los costos operativos y de distribucion que implica

la realizacion de una revista fisica.

Es destacable la importancia académica que representa la realizacion de la
presente revista digital Clasico del Fatbol Magazine. Hasta la presente fecha la
Universidad Montedvila solo cuenta con un trabajo de grado a nivel de
especializacion referente a revistas digitales. Esta investigacion es una referencia
ideal para futuros trabajos de especializacion relacionados con revistas digitales
deportivas, lo que se traduciria en un importante crecimiento en el interés por

trabajos periodisticos de este tipo y a su vez en el desarrollo del citado campo.

Segun Travieso (2003) “las publicaciones electrénicas representan un salto
revolucionario respecto de las publicaciones impresas. Las publicaciones
electronicas son ante todo publicaciones soportadas en medios electrénicos” (p.
2). Travieso expone la importancia del salto evolutivo que representa en lo
tecnoldgico las publicaciones digitales. Las universidades en Venezuela,
especificamente las que imparten la carrera de comunicacion social, deberian
incentivar al desarrollo de las revistas deportivas digitales, para que los medios de
comunicacion puedan contar en mediano y largo plazo con profesionales capaces

de elaborar material del mencionado formato de alta calidad.
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1.5 Alcances y delimitacion

Con el presente trabajo de grado el autor persigui6 ofrecer al publico nuevas
alternativas de informacion de la marca Clasico del Futbol ® materializando la
revista Clasico del Futbol Magazine, la cual esta dirigida al publico interesado en
la actualidad del fatbol venezolano y de los jugadores criollos en el exterior. El
formato y disefio de Clasico del Futbol Magazine son atractivos para el publico
que sigue al fatbol venezolano y facilita su lectura gracias al manejo de varias

plataformas (multiplataforma).

Desde el punto de vista académico este trabajo de grado se centra en la
elaboracion de contenidos digitales que representan las principales caracteristicas
del periodismo 2.0, como lo es la multmedialidad, la hipertextualidad y la
intercatividad. EI contenido de esta revista estd orientado a la publicacién de
trabajos de opinion y también datos estadisticos en base a investigaciones
realizadas en torno a la liga nacional de futbol, los cuales son inéditos porque no

seran publicados en el sitio web de Cléasico del Futbol.

El alto costo de disefio de la revista es la principal limitacion en torno a la
elaboracion de esta revista. El elevado precio de disefio por edicion, la inversion
particular por falta de ingresos por publicidad del sitio web, aunado a la critica
situacion economica del pais, es una de las complicaciones en el proceso de
elaboracion. Poca mano de obra para la realizacion de Cléasico del Futbol
Magazine. La revista Clasico del Futbol Magazine fue elaborada en su totalidad
por un redactor, dos columnistas y un disefiador. Otra limitacion a la hora de
trabajar en la revista fue la planificacion y el manejo del tiempo para la
produccion. Debido a las pocas personas involucradas en la creacion del primer

numero de esta revista el factor tiempo fue otra complicacion.
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CAPITULO 11
MARCO TEORICO

El marco tedrico referencial de una investigacion, también Illamado por diversos
autores revision literaria, “Es un proceso y es un producto. Un proceso de inmersion en
el conocimiento existente y disponible que puede estar vinculado con nuestro
planteamiento del problema, y un producto que a su vez es parte de un producto mayor,

el reporte de investigacion” (Yedigis y Winbach 2005, p. 45).

A continuacion se describe el marco teorico referencial que da sustento a la

investigacion del presente trabajo de grado.

2.1 Antecedentes de la Investigacion

Segun Briones (1996) en la publicacion titulada Metodologia de la investigacion
Cuantitativa en las ciencias sociales “estd formado por el conjunto de conocimientos
que otros estudios ya han logrado sobre el tema o el problema de investigacion
propuesto por el investigador. Son referencias directas a resultados obtenidos dentro de

una misma area de indagacion” (p. 34)

Millan (2006) indica en su publicacion titulada Las Revistas Electrdnicas en la
Era Digital: Razén y Palabra que “la evolucién en las formas de comunicacion ha
estado determinada por elementos objetivos que influyeron tanto en la comunicacién
interpersonal como en la social. Las tecnologias de la comunicacién, las formas de
distribucion y los soportes, han marcado a lo largo de la historia la evolucion, el
desarrollo y las capacidades que han tenido los medios. Las férmulas electrénicas son
una revolucion sin precedentes, si hasta ahora el papel era el Talén de Aquiles de los

medios impresos. La era digital viene a marcar una superacién de esa limitacion basica”
(p. 38).
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Este articulo es un aporte para esta investigacion desde el punto de vista
evolutivo con respecto al salto del papel a lo digital. Los beneficios que ofrecen las
plataformas digitales en cuanto a reduccion de gastos de produccion, difusion y sobre
todo las técnicas que se emplean el periodismo digital actual, contemplan un importante

aspecto en torno al desarrollo este trabajo.

Montes (2012) en su trabajo titulado Disefio de la revista digital 11 amigos,
publicacion desarrollada en aplicacién para dispositivos iPad, trabajo especial de
grado presentado para optar al titulo de Especialista en Periodismo Digital desarroll6
una investigacion en pro de concretar el disefio de una revista digital para los
dispositivos tipo tableta de la mencionada marca. El autor disefi6 una estructura de
contenidos para dicha revista segin unos lineamientos editoriales y a su vez apegandose

a las caracteristicas del dispositivo.

En esta investigacion se ahondd en el desarrollo de una aplicacion que mostrara
la publicacion de una revista nacional pero también con proyeccion internacional
dedicada a los deportes. Esto ayuda a la presente investigacion debido a que Montes
plantea una serie de pardmetros necesarios a tener en cuenta sobre el disefio y la

redaccioén en dicho formato.

Rojas (2015) en el trabajo titulado “Nuevos horizontes del periodismo deportivo
espafol: primeras revistas para moviles y tabletas en los diarios Marca y Sport”,
concluy6 que “el estudio de estas primeras revistas para dispositivos moviles en medios
deportivos tradicionales en Espafia pone de manifiesto que estos soportes no solo se
comportan como verdaderos laboratorios de innovacion para sus respectivas empresas
al explorar nuevas férmulas expresivas, sino que ademas abren nuevos horizontes
para el periodismo deportivo en su conjunto, de forma que este llegue a ser mas plural y
participativo y evolucione dando un mayor protagonismo al lector en la interaccion, en

la opinion y también en la generacion de contenidos” (p. 72).
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Este andlisis en particular sirvio para resaltar la importancia de estos formatos
de publicacion digitales en especial para el periodismo deportivo, en el cual se observa
que las informaciones son estan orientadas a la inmediatez de los acontecimientos, sino

mas al anélisis y a las nuevas formas de presentar a los protagonistas.

Albalad (2015) en su articulo titulado Slow journalism para una nueva
audiencia digital. El caso de Longform.org, centra su estudio de una aplicaciéon para
dispositivos moviles llamada Longform.org, el cual funciona como un recopilador de
piezas de largo formato, el cual abarca la busqueda de trabajos enmarcados en lo que se
conoce como “Slow Journalism” (periodismo lento). Albalad comenta que el uso de los
smartphones o teléfonos inteligentes como soporte de lectura “crece inexorablemente

hasta en el consumo de textos de largo aliento” (p. 24).

El trabajo se relaciona con esta investigacion debido al uso de una plataforma
especial para presentar las publicaciones en cuestion (Longform), en este caso ISSUU
para la presente investigacion. También se vincula en el tratamiento de publicaciones
que habitualmente no se manejan en el sitio web de Clasico del Futbol

(wwwe.clasicoelfutbol.net), como es el caso de extensos articulos de opinién.

Prieto y Farias (2009) en la publicacion titulada Ciberperiodismo en el estado
Zulia: Hacia las nuevas competencias profesionales afirman que “el ciberperiodista
que labora en cibermedios zulianos sabe editar péaginas web con enlaces o
hipervinculos, es decir, conoce el valor agregado que genera a sus trabajos el
hipertexto. Igualmente, opera bajo la l6gica de la planificacion y organizacién de la
informacion, aspecto funda- mental para alcanzar la eficacia comunicativa que evita

que el usuario-lector se pierda en el transito de contenidos no lineales” (p. 161).

Esta publicacion sirvié para hacer referencia a los beneficios del uso de las
herramientas empleadas en el periodismo digital, en este caso Clasico del Futbol,
mediante la creacion de trabajos de calidad que satisfagan las necesidades de
informacidn de los usuarios del sitio web Clasico del Futbol y al mismo tiempo (revista

digital) haciendo uso de la hipertextualidad, interactividad y la multimedialidad.
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Calderin y Rojano (2007) en su articulo La documentacion digital y el
Ciberperiodismo comentan que “la digitalizacion de la informacidn para garantizar su
preservacion y la difusion de nuevos contenidos en formato electronico, a partir del
auge de Internet como medio de comunicacion ha ampliado las posibilidades de
documentacién en distintas areas, pero particularmente la periodistica” (p. 2).

En el mencionado articulo esbozan una serie de aspectos sobre la documentacién
y publicacion en torno al ciberperiodismo, como el valor de las fuentes electrénicas, la
importancia de la ampliacion de uso de internet para el acceso a nuevos recursos y el
desarrollo del ciberperiodista en torno al uso de nuevas herramientas. Tomando en
cuenta lo antes expuesto, dicho articulo se relaciona con el presente trabajo porque la
marca Clasico del Fatbol, a través de la realizacion de una revista digital, busca abrir
nuevas oportunidades, tanto para el lector con un formato fresco y actual, como para los
periodistas que colaboran en dicho sitio, al desarrollar habilidades necesarias para

internarse y ganar experiencia en el campo del ciberperiodismo.

Jordar (2010) en el articulo que lleva por titulo La era digital: nuevos medios,
nuevos usuarios y nuevos profesionales explica lo siguiente:

Los nuevos medios diluyen las barreras divisorias de los soportes y los
formatos de contenidos constituyendo nuevas realidades mediaticas que
solo tienen sentido en un entorno digital. Los medios y los profesionales
deben procurar cubrir todas las necesidades asi como el abanico de
posibles contenidos. Frente al nuevo perfil de usuario mas activo, surge
inevitablemente el de un nuevo profesional adaptado a los nuevos medios
y a las demandas de los nuevos usuarios. (p. 6).

El articulo en cuestion se relaciona a esta investigacion puesto a que en base a la
elaboracion de una revista digital hay una serie de intereses comunes que concatenan la
actividad del periodista y al lector que, con el surgir de nuevas tecnologias que hacen
mas agradable y atractivo, obligan a periodista en cierta medida a manejar estas
herramientas para poder crear nuevos contenidos en base a las exigencias de los

usuarios.
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Estos contenidos han servido como base fundamental para el desarrollo de los
antecedentes necesarios para la construccion del presente capitulo. Dichos contenidos
afianzan la importancia ciberperiodismo y las publicaciones digitales como nuevos
contenidos de interés para el lector y en base a ellos, el constante desarrollo necesario
para mantener un trabajo de calidad que siga atrayendo al lector.

La necesidad de satisfacer al publico internauta, en este caso de Clasico del
Futbol, a través del desarrollo de nuevos formatos, en este caso una revista digital, el
crecimiento profesional de los periodistas que colaboran en el mencionado medio van

de la mano en funcion de la consecucion de los objetivos de esta investigacion.

2.2 Bases Teoricas

2.2.1 Periodismo

Rodriguez (2004) define el periodismo de la siguiente manera:

Es la captacion y tratamiento escrito, oral, visual o gréafico de la
informacién en cualquiera de sus formas y variedades. Es la forma de
comunicacion por excelencia de las organizaciones sociales. Su
importancia consiste en que contribuye al rapido desarrollo de las ideas.
Alejandro Mir6 Quesada G. destaca que el periodismo ha sido el mas
importante instrumento para reformar la sociedad. “Es justo reconocer
que antes del periodismo se habian efectuado en el mundo importantes
reformas; pero es asimismo indiscutible que s6lo después de la evolucién
de éste se producen los grandes cambios sociales” (p. 1).

Es una de las profesiones mas importantes para la sociedad porque ayuda a
través de él a informar de distintos hechos, orientar, entretener y educar a los integrantes
de dicha comunidad. El valor que recibe el mundo es alto puesto a que mediante la
indagacion, estudio, analisis y posterior comunicacion de determinados sucesos, la
poblacién puede estar informada, entender los hechos noticiosos y emitir opiniones en
base a ellos, todo dentro del derecho de informar y estar informado (libertad de

expresion).
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2.2.2 Géneros Periodisticos

Sanchez (2009) expresa lo siguiente sobre los géneros periodisticos:

El desarrollo del periodismo, asi como la diversidad de las necesidades
culturales e informativas de nuestra sociedad, hacen que en la actualidad
el periodismo presente diversos géneros, es decir, diversas formas de
expresion, cada una de ellas con caracteristicas comunes y con
particularidades propias (p. 1).

Los géneros periodisticos se clasifican en géneros de informacion, como lo son
la noticia, el reportaje y la entrevista informativa. Por otro lado estan los géneros de
opinidn los cuales son el editorial, el articulo de opinién y las vifietas. Por ultimo se

encuentran los hibridos, que son la crénica y la columna.

Para la revista digital Clasico del Futbol Magazine se emplearon la noticia, la

entrevista y el articulo de opinién. Dichos géneros seran definidos a continuacion.

2.2.2.1 Noticia

De acuerdo con Marin (1986) “La noticia es la difusion publica de un
acontecimiento de interés social; es la propalacion de un hecho hasta antes desconocido.

La noticia es la materia prima del periodismo; es un escrito veraz, oportuno, objetivo”

(p. 73).
Es el género mas importante del periodismo. Es fundamental que el periodista

relate de la manera mas objetiva y veraz los acontecimientos para transmitir el relato al

lector, televidente, radioescucha o internauta.
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2.2.2.2 Entrevista

Marin (1986) explica lo siguiente sobre la entrevista:

Se llama asi a la conversacién con propositos de difusién que sostienen
un periodista y un entrevistado, un periodistas y varios entrevistados o
entre varios entrevistados, o entre varios periodistas y uno 0 mas
entrevistados. A través del didlogo se recogen noticias, datos, opiniones,
comentarios, interpretaciones, juicios de interés social (p. 65).

Dentro del periodismo deportivo, la entrevista juega un rol de gran importancia
al dar a conocer la actualidad y opinién de los protagonistas en cuestion (deportistas,
cuerpos técnicos y directivos). A traves de este género, la opinidn publica tiene acceso
al por qué de muchas situaciones en torno al panorama deportivo y a sus actores.

2.2.2.3 Articulo de Opinidn
Sanchez (2009) comenta sobre el articulo de opinion:

Su finalidad es similar a la del Editorial, pero el articulo lleva siempre
una firma asociada al periédico y generalmente de gran prestigio, aunque
sus opiniones no tienen por qué coincidir plenamente con las del
periodico. En la actualidad se le Ilama usualmente "columna”. Por lo
general, existen “columnistas” especializados en diversos (p. 3).

Los articulos de opinion se han convertido en uno de los géneros més utilizados
dentro del periodismo deportivo. El periodista analiza una serie se situaciones que el
lector no conoce o a simple vista no puede entender. Mediante este tipo de articulos se
generan diversas opiniones sobre determinados hechos o actores del mundo deportivo,
dandole la oportunidad al lector de poder generar una opinion basada en la informacién

recibida.
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2.2.3 Periodismo Deportivo

Esta forma de periodismo ha ganado terreno con el pasar de los afios desde sus
inicios gracias a la popularidad de los principales deportes més jugados alrededor del
mundo. Fuatbol, baloncesto, beisbol, disciplinas que despiertan pasiones en diversas
latitudes, hacen del periodismo deportivo un oficio atractivo, tanto para los seguidores

como para los estudiantes de periodismo o comunicacion social.

En Venezuela el periodismo deportivo ha ido creciendo en los ultimos afios,
desde la aparicién de la Liga Venezolana de Béisbol Profesional (LVBP) en el afio
1945, y también gracias al crecimiento sostenido del fatbol en nuestro pais. EIl primer
registro de un articulo deportivo en la prensa venezolana data del afio 1895 en el diario
El Pregonero, segun Castellano y Rubicco (1988) “La nota se titulaba Baseball y decia
lo siguiente: Ayer tuvimos ocasion de ver el plano levantado para construir tribunas y
gradas bajo toldo para el publico. Nos parece buena idea y creemos que producira

excelentes resultados”.

Aunque para algunos periodistas deportivos venezolanos la mencionada corta
publicacién no puede ser catalogada como periodismo deportivo, para otros en cambio
representa la primera publicacion relacionada con deportes de todo el pais.

2.2.4 Periodismo Digital

Gracias al desarrollo de nuevas tecnologias el periodismo tradicional evoluciona
para darle paso al nacimiento de una nueva forma de informar. La tecnologia crece y
mejora dia tras dia a pasos agigantados para saciar la necesidad de informacion.
Informacion con un nuevo contraste gracias al mundo tecnolégico que permita al lector
sentirse atraido por nuevos formatos haciendo de la web para el periodismo un espacio

heterogéneo entre lo nuevo y lo tradicional.
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Actualmente existe un dilema sobre la supervivencia del periodismo tradicional
en un mundo que cada vez mas se va inclinando hacia el periodismo digital, ya sea por
ahorro en costos de produccion que supone trabajar en la World Wide Web (WWW),
dejando de lado las costosas imprentas, gastos de reparticion, entre otros; opcidn
tomada por muchos grandes medios en todo el mundo. Pero por otro lado se debe tener
en cuenta que el periodismo digital nace en el seno del periodismo tradicional y hasta

cierto punto ambos se retroalimentan.

Edo Bol6s (2001) expone lo siguiente:

"El elemento basico de todo sistema de trabajo es el enlace o, mejor, el
conjunto de enlaces. Todos deben de estar integrados en una secuencia
I6gica y accesible, jerarquizada o basada en la asociacion de ideas, que
invite a completar el recorrido previamente estructurado por el periodista
con todas las facetas que se conocen hasta ese momento del
acontecimiento relatado™ (p. 91).

Esta es una de las caracteristicas que mas llama la atencion dentro del
periodismo digital. Como lo expone Edo Bolos (2001), los enlaces ayudan al lector a
poder entender una determinada historia haciendo un recorrido por distintos pasajes con
informacion diversa, inherente a la publicacion. Esta es una de las facilidades del

aspecto digital, que ayuda a enlazar informaciones mediante la hipertextualidad.

Al principio periodistas y medios tenian dudas sobre el salto a lo digital debido
a que al principio no existian herramientas con el nivel de desarrollo con el que
contamos actualmente. ;Podria el usuario adaptarse a este tipo de periodismo? Por otro
lado, para el periodista era un proceso un poco mas facil y con menos dudas ya que este
avance significaba una facilidad a la hora de ejercer las labores, los medios entendieron
rapidamente lo ventajoso que era esta nueva préctica por la velocidad a la hora de
publicar, posibilidad de editar, agregar elementos como audios y videos; un elemento

que cambiaria para siempre la manera de hacer periodismo, la multimedialidad.
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El avance era evidente, el lector no solo podia tener acceso a medios nacionales,
también podia obtener informacion de medios internacionales a través de los principales
portales web de noticias. Con esto también se beneficiaban los medios y los
comunicadores, al formarse alianzas entre medios convencionales que de a poco se iban

integrando al mundo digital.

El periodista entendia lo importante del periodismo digital con cada
caracteristica del mismo, con cada avance y desarrollo de herramientas que hacian mas
facil el presentar la informacién investigada y estructurada para que el lector pudiera
tener acceso a ella.

2.2.5 Elementos del Periodismo Digital

2.2.5.1 Multimedialidad

Segln Abadal y Guallar (2010) “La multimedialidad se entiende en el contexto
de la prensa digital como la utilizacion conjunta de las formas bésicas de informacion,
es decir, texto, sonido, imagen fija y animada, en un mismo entorno, y de manera

yuxtapuesta o integrada” (p. 42).

Contenido como videos, fotos, textos enriquecidos (hipertexto) y audios dan
vida a esta caracteristica dentro del periodismo digital. El periodista hace uso de estos
recursos dandole la oportunidad al internauta de explorar e interactuar con dichos

elementos dentro de las publicaciones.
Dependiendo de las necesidades de cada lector, la percepcion de la informacién

puede variar, por ejemplo, el internauta visualiza la historia de una manera diferente

gracias a dicha caracteristica.
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2.2.5.2 Hipertextualidad

Segin Costa (2012) la hipertextualidad “es la caracteristica derivada del
periodismo digital basada en la utilizacion de enlaces o hipervinculos para relacionar los

contenidos y permitir acceder a un mensaje mas rico y complejo”.

El periodismo tradicional se caracteriza por poseer una estructura lineal en sus
textos, mientras que en el digital la hipertextualidad le ha dado la posibilidad de contar
con un esquema que facilita la manera diferente de organizar la informacién. Esto da al
usuario la libertad de poder indagar a su gusto a través de una serie de enlaces que lo

hacen navegar en un entorno informativo digital de gran magnitud.

El hipertexto enriquece las publicaciones, enlazando historias, dando la
oportunidad que el lector pueda acceder a un amplio contenido y a su vez captando su
atencion mediante una vasta cantidad de material, ganando su interés, algo que se

traduce en ganancia para cualquier medio.

2.2.5.3 Interactividad

La interactividad se refiere a las posibilidades que tiene el lector o
usuario de actuacion sobre los contenidos del medio. El lector puede
seleccionar ciertas informaciones, noticias, pero a la vez hace un camino
de lectura, accede a otros documentos, noticias ya publicadas, etc., e
interactuar con otros lectores, con la redaccion el periddico o con
periodistas. Esta interactividad como ya hemos dicho se refleja a través
de foros, cartas de lectores, chats, encuestas, entrevistas en linea, etc., y
ofrece grandes posibilidades de gestion y acceso a la informacion.
(Katholische Universitat Eichstétt-Ingolstadt. KU. 2013, P. 10)

Dentro de las publicaciones digitales el internauta tiene la ventaja de
poder explorar a su gusto a través de un contenido rico en caracteristicas que
hacen de la lectura una actividad mas agradable y entretenida. Por ejemplo, un

texto bien estructurado acompafiado con una infografia interactiva hara que el

lector se interese méas por la publicacion, ademas de poder indagar por material
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relacionado con dicha informacion. El internauta tiene la posibilidad de navegar

e interactla dentro del contenido.

2.2.6 Revistas Digitales

“Las revistas digitales son publicaciones periddicas que tienen un sentido
tradicional con elementos electronicos, las cuales no deben ser identificadas con las
publicaciones ordinarias pos su condicion de documento digital” (Merlo y Martin,
2003).

Estas revistas deben ser confundidas con blog o con un sitio web, como suele
suceder por parte de lectores asiduos a los contenidos digitales, porque las mismas
cuentan con caracteristicas particulares que las diferencian, a pesar de que estas se
encuentran publicadas en la web y de que también cuentan con algunos pocos elementos
similares a las revistas en fisico. Estas requieren de un tipo de disefio especifico y de

una programacion, la cual se lleva a cabo mediante el uso de uno o varios softwares.

Es importante tener un concepto claro sobre lo que es una revista. Segun el
Diccionario de la Real Academia Espafiola, RAE (2014) “las revistas son publicacion

periodica con textos e imagenes sobre varias materias, o sobre una especialmente”.

Segin Merlo y Martin (2003) actualmente se puede afirmar que todas las
condiciones necesarias para la expansion de las revistas electrénicas se cumplen de
manera holgada. Se han desarrollado tecnologias especificas, los usuarios prefieren su

uso y a su vez cuentan con cierto nivel de preparacion para ello.

Los lectores revisan de manera detenida las revistas las cuales son consideradas
medios de comunicacion y por lo general suelen dedicarle méas tiempo en comparacion
con otros tipos de publicaciones. El contenido debe ser lo mas adecuado posible y que
cuente con una estructuracion en su disefio, con una redaccion adecuada, teniendo en

cuenta todos los detalles (King 2001).
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Un requisito indispensable en la produccion de este formato es que las mismas
deben contar con un numero de ISSN, que por sus siglas significa: International
Standard Serial Number, lo que vendria siendo en espafiol: un ndmero internacional
normalizado de publicaciones seriadas, para poder tener un control que sirva para
identificar cada edicion y asi evitar posibles errores al colocar la informacion
bibliografica que corresponda, facilitando el trabajo en las bibliotecas al momento de

clasificar algun namero o coleccion.

2.2.6.1 Caracteristicas de las revisas digitales

En la presente era digital nos encontramos con una gran gama de facilidades a la
hora de realizar publicaciones digitales, tanto para los periodistas, productor y medios
como para el consumidor final. EI manejo de la informacion, el facil y econdmico
acceso, hasta el manejo del tema ecoldgico juegan un papel dentro de las mas notables
caracteristicas cuando a revistas digitales nos referimos. Segin Martin y Merlo (2003)

estos doce aspectos son los mas relevantes de dichas publicaciones.

Facilidad de acceso: Estas publicaciones son de facil consulta, permitiendo al
publico tener acceso a ellas en cualquier parte, con o sin conexion a internet, para este
segundo escenario hay un elemento muy util que sirve para guardar dichas

publicaciones y asi poder leerlas cuando se desee.

Ventajas en el almacenamiento: El espacio que ocupan en un servidor resulta una
ventaja en comparacion al espacio empleado en una biblioteca, hemeroteca o un simple
depdsito. Las consultas son una facil operacion basada en la arquitectura conocida como
“cliente / servidor” en la que el primero solo necesita las credenciales necesarias

otorgadas al momento de concretar una suscripcion.
Actualizacion inmediata: El lector tiene acceso de forma inmediata a la informacién

actualizada en contraste con las publicaciones convencionales las cuales manejan un

tiempo de edicion, produccién y publicacion; esto supone un intervalo considerable.

34



Aunque las publicaciones digitales requieren también un proceso que lleva un

determinado tiempo, este es mucho menor al del formato mencionado anteriormente.

Ampliacion de la difusion: Estas revistas pueden estar disponibles en cualquier parte
del mundo, independientemente de haber sido publicadas en un determinado pais
(siempre y cuando ese pais no cuente con una ley que promueva algun tipo de censura).

Los buscadores web facilitan la busqueda y acceso a estas publicaciones.

Abaratamiento de los costes: El proceso de produccién de una revista digital (disefio
digital, produccidn, edicion y posterior publicacion) resulta mas econdémico si lo
comparamos con el proceso de una revista fisica. Ademas se suprime el costo de
distribucion por ser una publicacién cargada a la web, por ende no necesita ningun tipo

de intermediarios (empresas de distribucion).

Diversidad de formatos: No solo podran estar disponibles mediante acceso a un
explorador web, sino también mediante el uso de dispositivos mdviles, tales como
teléfonos y tabletas. Del mismo modo el usuario puede descargar el archivo y asi leerlo

en el momento que lo necesite

Posibilidades de la consulta: Los motores de blsqueda facilitan el trabajo a la hora
de realizar una consulta. Es menester de la marca o medio (sitio web) facilitar un panel
de busqueda con elementos como numero, fecha, titulo, entre otros, para poder ayudar
al lector a encontrar lo que requiere sobre una publicacién. A su vez, los buscadores de

internet se alimentan de esta informacion ayudando en dicho proceso

Independencia de los documentos: En la actualidad, en el caso de muchas revistas
digitales (gratuitas o0 pagas), no es necesario contar con una suscripcion para poder tener
acceso a su contenido. Existen muchos servicios que permiten la blsqueda, acceso y
recopilacion de un material, el que el lector necesite, sin necesidad de tener que

descargar o revisar toda la publicacion
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Multiplicidad de recursos informativos: Los contenidos incluidos en estas
publicaciones son usados como fuente de informacidn, en bases de datos bibliograficas

que sirven para tener acceso a los articulos de la misma.

Servicios de difusion: Estas revistar tienen una particularidad a la hora de tener
acceso a informacion de ultima momento, esta es el permitir al lector poder configurar
alertas que lo mantengan al dia con dichas informaciones. Las hemerotecas y bibliotecas
no necesitan tener un control de los numeros recibidos de esas revistas puesto a que
dicho proceso es automatico y el mismo genera un informe con todo lo necesario a

saber sobre estas publicaciones, facilitando la labor de los trabadores de estos centros.

Fomento de la cooperacion: La retroalimentacidn entre periodista y lector se facilita
en este formato debido a que en la mayoria de los casos a cada articulo se le coloca al
final informacion relacionada con el autor. Esto facilita la comunicacién con el lector,

que a su vez da impresiones y puntos de vista sobre los trabajos publicados.

2.2.6.2 Historia de las revistas digitales

La primera edicion de un magazine digital surgio en el mes de noviembre del
afio 1985 bajo el nombre de “Phrack INC”, publicacion dedicada a la comunidad de
hackers (piratas informaticos) orientada a la seguridad informética. Esta “Ezine”
(Online Magazine) fue objeto de numerosas denuncias y fue vinculada durante mucho

tiempo con varios casos de fraude electronico y de telecomunicaciones.

Para el afio 1994 la compafiia estadounidense Alpha Media Group lanza al
mercado la primera revista digital en formato de CD-Rom Illamada “Blender”.
Posteriormente para el 2009 la mencionada compafiia deja de circular esta revista y
decide incursionar en el plano de las publicaciones digitales en linea apostando por la
conocida revista Maxim, la cual estd presente en el mercado tanto en el formato

tradicional como en el digital.
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Segun de Pablos (2001), “las revistas electronicas surgen desde el momento en el
que se utiliza cualquier medio "electrénico™ para su edicion. Esta es una corta resefia

cronoldgica del inicio de las publicaciones digitales:

e 1976: EI New Jersey Institute of Technology publica en linea “Chimo”, el cual
fue el primer modelo de revista digital para la época.

e 1987: New Horizons in Adult Education se convierte en la primera revista en ser
distribuida de manera gratuita a través de correo electrénico. La misma fue
editada por el proyecto Syracuse University Kellogg.

e 1990: La revista Postmodern Culture empieza a distribuirse por la red, al igual
que News Horizons in Adult Education, esta también se distribuia a través de e-
mail. Fue editada por edita por la Johns Hopkins University Press.

e Parael afio 1992 se publica el Online Journal of Current Clinical Trials (OCLC),
la primera revista electrénica con texto y graficos distribuida bajo la modalidad
de suscripcion.

e 1993 nace el Journal Storage Project (http://www.jstor.org), proyecto enfocado
en cambiar de formato las revistas fisicas al formato, para facilitar el acceso a las

misma y a su vez abaratar costos de produccion.

2.3 Bases Legales

Villafranca (2002) indica que “las bases legales no son mas que las leyes que

sustentan de forma legal el desarrollo del proyecto” (p.25).

Constitucion de la Republica de Venezuela

Acrticulo 28. Toda persona tiene el derecho de acceder a la informacién y a los
datos que sobre si misma o sobre sus bienes consten en registros oficiales o privados,
con las excepciones que establezca la ley, asi como de conocer el uso que se haga de los

mismos y su finalidad, y de solicitar ante el tribunal competente la actualizacion, la
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rectificacion o la destruccion de aquellos, si fuesen erroneos o afectasen ilegitimamente
sus derechos. Igualmente, podra acceder a documentos de cualquier naturaleza que
contengan informacion cuyo conocimiento sea de interés para comunidades o grupos de
personas. Queda a salvo el secreto de las fuentes de informacion periodistica y de otras
profesiones que determine la ley.

Articulo 58. La comunicacion es libre y plural y comporta los deberes y
responsabilidades que indique la ley. Toda persona tiene derecho a la informacién
oportuna, veraz e imparcial, sin censura, de acuerdo con los principios de esta
Constitucidn, asi como a la réplica y rectificacién cuando se vea afectada directamente
por informaciones inexactas o agraviantes. Los nifios, nifias y adolescentes tienen

derecho a recibir informacion adecuada para su desarrollo integral.

Los citados articulos de la constitucion venezolana permiten determinar la
importancia del derecho que tienen los ciudadanos a la comunicacion e informacion

oportuna y veraz.

Ley del Ejercicio del Periodismo

Capitulo |
De la profesién

Articulo 3.- Son funciones propias del periodista en el ejercicio de su profesién la
bdsqueda, la preparacion y la redaccion de noticias; la edicién grafica, la ilustracion
fotografica, la realizacion de la entrevista periodistica, reportajes y demas trabajos
periodisticos, asi como su coordinacion en los medios de comunicacién social impresos,
radiofénicos y audiovisuales, agencias informativas, secciones u oficinas de prensa o
informacién de empresas o instituciones publicas o privadas. Los periodistas que
ejerzan en medios radiofonicos y audiovisuales estan autorizados para efectuar las

locuciones propias o vinculadas con la actividad profesional.
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Articulo 4.- Todos los ciudadanos nacionales o extranjeros pueden expresarse
libremente a través de los medios de comunicacion social, sin mas limitaciones que las

establecidas por la Constitucion y las leyes.

Articulo 8.- El secreto profesional es derecho y responsabilidad del periodista. Ningn
periodista esta obligado a revelar la fuente informativa de hechos de los que haya tenido
conocimiento en el ejercicio de su profesion.

Articulo 9.- Toda tergiversacion o ausencia de veracidad en la informacion debe ser
rectificada oportuna e eficientemente. El periodista estara obligado a rectificar y la
empresa debera dar cabida a tal rectificacion o a la aclaratoria que formule el afectado.

2.4 Definicion de Términos Basicos

Sitio web: Espacio en internet donde se hospedan una serie de paginas con informacion,
las cuales estan programadas con lenguaje de marcas de hipertexto, accesibles desde la
World Wide Web (WWW).

Multimedia: Sistema que cuenta con diversos medios variados: sonoros, animados,
textuales, graficos y audiovisuales.

Hipertexto: Texto contentivo de enlaces direccionados a otros textos o documentos.
Interactivo: Cualidad que permite la interaccion entre una persona y las caracteristicas
de un determinado sistema.

Internauta: Usuario que navega por internet.

Hiperenlace: Caracteristica informatica capaz de enlazar un elemento con otro. Vinculo
que sirve para acceder desde una palabra o frase a otra informacion, material, pagina o
sitio web.

Revista Digital: Publicacion disefiada con caracteristicas como la multimedialidad,
hipertextualidad e interactividad, la cual es accesible desde la web o dispositivos

electronicos.
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2.5 Aspectos Eticos

Cadigo de Etica del Periodista Venezolano

Articulo 8. El periodista no debera deformar, falsear, alterar, tergiversar o elaborar
material informativo impreso, audiovisual o digital, cuya divulgacion o publicacién
resulte denigrante o humillante para la condicion humana.

Paragrafo unico: Es condenable el uso de técnicas amarillistas como deformaciones del

periodismo que afectan el derecho del pueblo a ser correctamente informado.

El trabajar con informacion falsa es destruir la esencia del periodismo. En el
plano deportivo se manejan estos parametros legales, respetando siempre los principios

del ejercicio de la profesion para poder ofrecer informacion de calidad.

Articulo 14. EIl periodista propiciara y estimulara el acceso a los medios de
comunicacion social de opiniones de los mas diversos sectores, sin discriminacién
alguna de sexo, religion, clase social o ideologias; se preocupara fundamentalmente
porque los sectores desposeidos de la poblacion, logren la mas justa y pronta

reivindicacion de sus peticiones y causas.
Clasico del Futbol fomenta la participacion de los lectores e internautas gracias a

sus opiniones sobre distintos temas tratados tanto en las publicaciones del sitio web
como en su revista digital (Clasico del Futbol Magazine).
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CAPITULO I11
MARCO METODOLOGICO

3.1 Marco Metodologico

Balestrini (2006) define el marco metodologico “como la instancia referida a los
métodos, las diversas reglas, registros, técnicas y protocolos con los cuales una teoria y

su método calculan las magnitudes de lo real” (p. 125).

Dentro del marco metodoldgico se plasman datos sobre la investigaciéon y su
clasificacion, los cuales son analizados para lograr la consecucion de los objetivos
misma. En esta parta del trabajo especial de grado se describen también las técnicas y
métodos mediante los cuales se pudo recabar informacion necesaria para el desarrollo

de la investigacion.

3.2 Tipo de Investigacion

El tipo de investigacion es la manera que establece el investigador para
continuar con el planteamiento y desarrollo del proyecto previo. El autor busca disefiar
y publicar una revista que capte un nuevo publico y expanda el mercado de la marca
Clasico del Futbol. Esta investigacion es de caracter exploratoria, dado a que como
investigador no estudiara un tema con poca informacién (revistas digitales) a nivel de

especializacion.

De acuerdo con Palella y Martins (2012) “se concreta exclusivamente en la
recopilacion de informacion en diversas fuentes. Indaga sobre un tema en documentos -
escritos u orales-; uno de los ejemplos mas tipicos de este tipo de investigacion son las

obras de historia.” (p. 90).
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Con este trabajo se quiere dar respuesta a la necesidad de informacién mediante
la creacidn de una revista digital y a su vez incursionar en un nuevo campo de trabajo
para los colaboradores del medio Clasico del Futbol (www.clasicodelfutbol.net /
com.ve). Por consiguiente el tipo de investigacion usado es el de investigacion
documental, ya que se consultan diversas fuentes como textos, documentos y una
poblacién representada en una encuesta realizada con fines de indagar sobre el tema de

las revistas digitales en el pais.

En el Manual de Trabajos de Grado, de Especializacion y Maestrias y Tesis
Doctorales de la Universidad Pedagdgica Experimental Libertador UPEL (2014), define

la investigacion documenta como:

El estudio de problemas con el propoésito de ampliar y profundizar el
conocimiento de su naturaleza, con apoyo, principalmente, en trabajos
previos, informacion y datos divulgados por medios impresos,
audiovisuales o electronicos. La originalidad del estudio se refleja en el
enfoque, criterios, conceptualizaciones, reflexiones, conclusiones,
recomendaciones y, en general, en el pensamiento del autor (p. 20).

Gracias a la investigacion se pudo determinar que en Venezuela no se cuenta con
una revista digital dedicada al fatbol venezolano, que ofreciera informacion sobre un
tema que ha crecido en importancia entre los amantes del balompié en los Gltimos
veinte afios. Mediante la realizacion de una encuesta se observo que el cien por ciento
de los encuestados no conocia de la existencia de una revista digital dedicada al
mencionado tema. Esto ayud6 a plasmar dicha carencia en el presente trabajo para el

posterior desarrollo de la investigacion.
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3.3 Disefio de la investigacion

Segun Sabino (2000), “El disefio de investigacion es la estrategia general que
adopta el investigador para responder al problema planteado” (p. 41). En base a esto, el
autor considera que el disefio de investigacion implica el andlisis de los problemas con
la finalidad de describir, interpretar o entender la naturaleza del mismo, para

posteriormente explicar sus causas y efectos.

Sabino (2000) indica que:

La investigacion puede hacerse para satisfacer muy diferentes
necesidades, inquietudes o intereses. Puede ocurrir que nuestros estudios
se encaminen directamente a conocer los aspectos que nos permitiran
resolver mejor una situacion concreta, a la busqueda de los elementos
necesarios para poder actuar luego en un sentido especifico. En otros
casos la investigacion se justifica simplemente por la necesidad de
esclarecer algin problema que resulta de interés dentro del mundo
cientifico, por mas que se vislumbren aplicaciones directas para sus
resultados (p. 42).

Un medio de comunicacion siempre esta en busqueda de innovar para ofrecer un
buen contenido a sus lectores. En el caso de un sitio web sucede de la misma manera,
pero con una obligacion mayor puesto a que el factor tecnoldgico siempre cambiante
ofrece facilidades para que esto se concrete. En Clasico del Futbol la prioridad es hacer
llegar al internauta contenido de interés, usando herramientas para la materializacién de

lo planteado.

Tamayo (2007) explica que “cuando los datos se recogen directamente de la
realidad, por lo cual se denomina primarios, su valor radica en que permiten cerciorarse
de las verdaderas condiciones en que se han obtenido los datos” (p. 110). A través de las
respuestas obtenidas por los usuarios que respondieron la encuesta realizada, se pudo
tener conocimiento sobre la realidad de una muestra de la poblacion, en este caso los
lectores e internautas de Clasico del Futbol y sus preferencias sobre la posibilidad de

tener a disipacion una revista digital sobre el futbol venezolano.
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En este caso el disefio, elaboracidn y posterior publicacion de una revista digital
responde a la necesidad que existe en el mercado venezolano, especificamente en el que
esta orientado al futbol venezolano y a la seleccidn nacional (Vinotinto). Ademas, el uso
de herramientas para la realizacion de una revista digital supone el aprendizaje de
conocimientos para su uso, esto es un plus para todo el equipo de Clasico del Futbol

relacionado en el armado y composicion de la revista digital CDF Magazine.

Sampieri (2010) define la investigacion no experimental como:

La investigacion que se realiza sin manipular deliberadamente variables.
Es decir, se trata de estudios donde no hacemos variar en forma
intencional las variables independientes para ver su efecto sobre otras
variables. Lo que hacemos en la investigacion no experimental es
observar fendmenos tal como se dan en su contexto natural, para
posteriormente analizarlos (p. 149).

En base a lo antes expuesto por Sampieri (2010), el disefio de investigacion
usado en este trabajo es el no experimental, ya que no se hizo modificaron ni cambiaron
de manera intencional ninguna de las variables. De acuerdo a la necesidad planteada de
realizar una revista digital, se procedi6 a revisar y detallar los resultados de la encuesta
efectuada, ademas de visitar diversos sitios web de medios de comunicacion extranjeros
con importante trayectoria, dedicados al futbol, para observar aspectos como disefio,

redaccion y herramientas digitales, que sirvieran para el desarrollo de la investigacion.
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3.4 Poblacién y Muestra

3.4.1 Poblacion

Segln Parra (2003) la poblacion “es el conjunto integrado por todas las

mediciones u observaciones del universo de interés en la investigacion” (p. 15).

El autor consideré que la poblacion de esta investigacion es todo aquel
internauta del sitio web de Clasico del Futbol interesado en las noticias del fatbol
nacional, sudamericano, selecciones venezolanas de futbol y el dia a dia de los
jugadores, a los cuales les interesa la produccion de una revista digital dedicada al

mencionado campo periodistico.

3.4.2 Muestra

Para Parra (2003) la muestra es “una parte de la poblacion, obtenida con el
proposito de investigar propiedades que posee la poblacion” (p. 16). La muestra es solo
un fragmento de toda la poblacion estudiada, concretamente en el caso de esta
investigacion: una determinad cantidad de lectores e internautas de Clasico del Futbol

(www.clasicodelfutbol.net / .com.ve).

Spiegel (1991) explica que:

Al recoger datos relativos a las caracteristicas de un grupo de individuos
u objetos, sean alturas, pesos de estudiantes de una universidad o tuercas
defectuosas producidas en una fabrica, suele ser imposible o nada
practico observar todo el grupo, en especial si es muy grande. En vez de
examinar el grupo entero, llamado poblacion o universo, se examina una
pequefia parte del grupo, Ilamada muestra (p. 1).
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La muestra de la encuesta realizada para esta investigacion es de 45 personas,
internautas y lectores del sitio web de Clasico del Futbol a los cuales se les realizé una
serie de preguntas relacionadas con sus datos, preferencias sobre el contenido que

podria contener una revista digital de futbol

Spiegel (1991) explica que “si una muestra es representativa de una poblacion,
es posible inferir importantes conclusiones sobre la poblacién a partir del andlisis de la
muestra”. La muestra tomada de la poblacion representada por internautas de Clasico
del Futbol arrojé resultados que sirvieron para conocer los gustos y preferencias de los
mismos con relacion a la publicacion de un nuevo formato, en este caso, la revista

digital Clasico del Fatbol Magazone.

3.4.3 Muestreo Opinético

Segln Parra (2003), el muestro opinatico o intencional “se caracteriza por un
esfuerzo deliberado de obtener muestras representativas mediante la inclusion en la

muestra de grupos supuestamente tipicos” (p. 25).

La presente investigacion utilizo este tipo de muestreo (opinatico o intencional),
puesto a que se decidio realizar la encuesta en base a un sector de los seguidores del
fatbol venezolano, los cuales a su vez son internautas de Clasico del Futbol

(www.clasicodelfutbol.net / .com.ve).
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3.5 Técnicas y Herramientas de Recoleccion de Datos

Como instrumentos de recoleccién el autor dispuso de distintas fuentes
bibliograficas, digitales: sitios web, revistas, articulos y publicaciones digitales; asi
como también el uso de la entrevista personal a un periodista deportivo y uno de los
coordinadores de Clasico del Futbol (www.clasicodelfutbol.net / .com.ve) de periodistas
deportivos y lectores para la ampliacién de la informacion relacionada con la
preferencia de contenidos que el publico prefiere, para elaborar una estructura de

redaccion y manejo de contenidos acorde con la revista que se quiere publicar.

Segun Sabino (2000), “La entrevista, desde el punto de vista del método, es una
forma especifica de interaccion social que tiene por objeto recolectar datos para una

investigacion” (p. 96).

Lo mencionado anteriormente sirve para las técnicas de recoleccion que
comprenden la busqueda de informacion principalmente sitios web de medios de
comunicacion dedicados al futbol, trabajos de grado, revistas digitales, asi como
también la realizacion de entrevistas a personas o fuentes vivas, la obtencion de las

imagenes y el material de archivo.

Otros instrumentos usados por el autor para el desarrollo de la mencionada
investigacion fueron de contenido y observacion, como la revision de libros, folletos,
fuentes electrdnicas sobre la las revistas digitales deportivas en varios paises del mundo
y también sobre disefio y redaccion para este formato.

Segln Sampieri (2006) el cuestionario “Tal vez el instrumento mas utilizado
para recolectar los datos es el cuestionario. Un cuestionario consiste en un conjunto de
preguntas respecto de una o mas variables a medir. Debe ser congruente con el

planteamiento del problema e hipétesis” (p. 217).
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Para la estructuracion de los elementos de la revista asi como su contenido se
desarroll6 una encuesta. La encuesta se realizé a través de un cuestionario publicado en

la web a través desde inicios del mes de octubre del 2016.

Se revisaron y analizaron los antecedentes investigados para luego estructurar la
investigacion en base a las fuentes bibliograficas elegidas para la mencionada
investigacion. Se estructurd un plan de trabajo en torno a las actividades planteadas para
la recoleccion de informacion sobre las revistas digitales, tomando en cuenta el tiempo
estimado para coordinar la investigacion y el proceso de produccion de la mencionada
publicacion digital.

Sabino (2000) sefiala:

“Finalizadas las tareas de recoleccion el investigador quedard en posesion de un
cierto nimero de datos, a partir de los cuales sera posible sacar las conclusiones
generales que apunten a esclarecer el problema formulado en los inicios del
trabajo. Pero esa masa de datos, por si sola, no nos dira en principio nada, no nos
permitira alcanzar ninguna conclusion si, previamente, no ejercemos sobre ella
una serie de actividades tendientes a organizarla, a poner orden en todo ese
multiforme conjunto. Estas acciones son las que integran el llamado
procesamiento de los datos”. (p. 129).

Posteriormente el autor procedié a obtener los datos necesarios para ordenarlos,
estudiarlos y seguidamente mostrar de manera clara y precisa los aspectos mas
resaltantes de la investigacion. Gracias a esto todos los objetivos que se plantearon para

Ilevar a cabo el presente trabajo se cumplieron en su totalidad.
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3.6 Operacionalizacion de Variables

Para sistematizar la informacion recopilada y definir las variables, se realizo el

siguiente cuadro de operacionalizacion.
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Tabla 3 | Operacionalizacion de Variables 1

Definicion  Definicion Tecnica
Objetivos Especificos Variables : Indicadores recoleccion de Fuentes
Conceptual  Operacional
datos
Distribucion . . www.fourfourtwo.com
Mapa de Visita a sitios
de las Orden del i . www.worldsoccer.com
Estructura de . . navegacion sobre  web de medios o
. secciones material . ) www.insidesoccermag
- contenidos ) el material a dedicados al .
Definir la estructura de los de la publicado : . azine.ca
) : N publicar futbol
contenidos de la revista, para publicacion
el disefio de la propuesta. - .. www.fourfourtwo.com
prop Esla . Mapa de Visita a sitios
- L Preparacion y - . www.worldsoccer.com
Disefio de la  descripcion S navegacion sobre  web de medios o
elaboracién . ) Www.insidesoccermag
propuesta  detallada de el material a dedicados al .
del proyecto X . azine.ca
la propuesta publicar futbol
Aspectos que
los usuarios de
Diagnosticar las Necesidades Menester de  Clasico del Conocimiento sobre Internautas de
necesidades de de contenido Futbol sitios web dedicados Encuesta www.clasicodelfutbol.
informacion de los informaciéon  informativo  requieran para al fatbol futbol net
usuarios del sitio web de mantenerse
Clasico del Futbol, informados.
mediante la realizacion de Material
una encuesta, para la informativo Conocimiento
o . . o Internautas de
determinacion de los Contenidos / Material que sobre sitios web .
. . . s ) . . . Encuesta www.clasicodelfutbol.
contenidos de la revista de larevista publicitario serapublicado dedicados al futbol net
presente en futbol / redaccion
una revista

Fuente: Realizado por el Autor del TEG
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Tabla 4 | Operacionalizacion de Variables 2

Objetivos . Definicion Definicion . -
e Variables ; Indicadores  recoleccion de Fuentes
Especificos Conceptual  Operacional
Analizar propuestas Revision
similares en a web eleccion d)(/a Visita a sitios www.fourfourtwo.com
para la definicion de . Estudio de las . L . ' '
contenidos y Analizar distintas las mejores Def|n|_c:|on de web Qe medios wv_vw_.worldsoccer.co_m
propuestas alternativas secciones dedicados al ~ www.insidesoccermagazine.ca
aspectos propuestas entre las
tecnoldgicos de la ropuestas
revista Clasico del prop
Futbol Magazine.
Desarrollar L Progreso en
Redaccién del g )
los material la fase de Material Internautas de
contenidos o creacion de redactado www.clasicodelfutbol.net
Lo periodistico .
Desarrollar los periodisticos material
contenidos
periodisticos de para
definicion del Determinacion Disefio de Visita a sitios www.fourfourtwo.com
proyecto Clasico del  Definicion del olan de Descripcion revista / web de medios www.worldsoccer.com
Futbol Magazine. del proyecto trgbajo del proyecto contenido dedicados al  www.insidesoccermagazine.ca
informativo

Fuente: Realizado por el Autor del TEG
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3.7 Aspectos Administrativos

3.7.1 Recursos

Para la realizacion de este trabajo fue necesaria la participacion del grupo de
colaboradores Clasico del Futbol (www.clasicodelfutbol.net / .com.ve), la cual estad
compuesta por tres redactores y dos fotografos. Se adquirié una resma de papel bond
tamano carta. Una carpeta blanca de tres aros. Se realizaron la impresion del trabajo en un
centro de impresiones y copiado. Igualmente fueron necesarios dos computadores, una
PC y una portatil, con conexion a internet.

Presupuesto de Recursos

Tabla 5
Recurso Costo (BsF)
Hojas 4.000,00
Impresiones 5.800.00
Carpeta 3.000,00
Disefio de Revista 40.000,00
TOTAL 52.800,00

Fuente: Informacion Propia
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3.8 Cronograma de actividades

Tala 6
Actividades Agosto Septiembre Octubre Noviembre
Semanas 12 [3]a]1]2] 3| 4 1 |2 3| 4 1] 2 ]3] 4
Capitulo |

Busqueda de Informacion

Redaccién del Planteamiento del Problema

Formulacion de Objetivos
(General y Especificos)

Redaccidn de la Introduccion

Revision del Capitulo |

Capitulo 11

Investigacion Antecedentes para la
Investigacion

Definicion de Bases Tedricas

Eleccion de Bases Legales y Aspectos
Eticos

Revision del Capitulo |1

Capitulo 111

Tipo de Investigacion / Disefio de la
Investigacion

Poblacion y Muestra

Técnicas y Herramientas de Recoleccion de
Datos

Redaccion del Marco Organizacional

Revision del Capitulo 111

Capitulo IV

Redaccion del Marco Organizacional

Diserio de Revista Digital

Revision del Capitulo 1V

Capitulo V

Redaccion de Propuesta

Redaccidn de Conclusion

Entrega de Trabajo especial de Grado
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CAPITULO IV
MARCO CONTEXTUAL

4.1 ; Qué es Clasico del Futbol?

Clasico del Fatbol (CDF) es un sitio web de noticias sobre el futbol venezolano,
sudamericano y de la actuacion de los jugadores venezolanos en el balompié extranjero. La
creacion del concepto data del afio 2009. Al principio las publicaciones se realizaban en el formato
blog a través de la plataforma Blogger (Google) para posteriormente crear un nuevo portal con

hospedaje web propio, el cual ha sido redisefiado en varias ocasiones.

Clasico del Futbol se nace con la intencion de posicionarse como el sitio de noticias
dedicadas al fatbol venezolano mas visitado en el pais, para ello, durante los ultimos 5 afios han
crecido a nivel estructural incorporando colaboradores y pasantes: estudiantes de comunicacion
social, periodistas y columnistas. En la actualidad CDF mantiene su objetivo principal, compitiendo
en un mercado saturado de sitios web dedicados al mismo tema pero que la mayoria no contintan
debido a problemas ocasionados por el tema de la economia del pais (precios de web hosting,
dominios, mantenimiento y disefio), como también por el simple hecho de desistir de continuar con

dichos proyectos por otros motivos.

4.2 Origen del nombre Cléasico del Futbol Magazine

El en mundo del fatbol, el término “Clasico del Futbol” es usado para identificar el partido
de mayor trascendencia en una determinada liga o campeonato entre paises (selecciones
nacionales). Es el sello que ostenta el cotejo mas importante entre dos equipos o combinados
nacionales, como por ejemplo en Argentina el Boca Juniors Vs River Plate, en Turquia el
Fenerbahge Spor Kuliibli Vs Galatasaray Spor Kulubi, en Espafia el Real Madrid Club de Futbol
Vs Futbol Club Barcelona, por nombrar solo algunos partidos. Dicho término gan6 importancia en
todo el mundo por su constante uso por los periodistas que cubren la fuente, aunque la Real

Academia Espafiola (RAE) no asocie oficialmente el mencionado término al ambito futbolistico.
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Es por eso que se decidi6 colocarle como nombre Clasico del Futbol
(www.clasicodelfutbol.ne y .com.ve) al referido medio, con la intencidn de que se le asocie desde
sus inicios como una marca referente en el periodismo futbolistico del pais. De igual forma se le
colocé Clasico del Futbol Magazine al proyecto para que sea plenamente identificado con el

concepto acufiado por el sitio web en cuestion.

4.3 La marca Clasico del Futbol

Clasico del Futbol (CDF) es un sitio web venezolano de noticias sobre fatbol nacional,
sudamericano, selecciones nacionales de la Confederacion Sudamericana de Futbol
(CONMEBOL), jugadores venezolanos en ligas extranjeras, entra otras noticias del balompié.

Fue creada en el mes de octubre del afio 2009 y cuenta actualmente con casi siete afios en la

red cubriendo las principales noticias del balompié venezolano.

Segun Ned Snell (1999) “un sitio web es el conjunto de paginas web que se conectan para
crear un unico documento compuesto de varias paginas”. Una estrategia efectiva de esta marca
(CDF) para la expansion de sus negocios es la creacion de una revista digital la cual captara la
atencion de un nuevo publico asiduo a leer contenidos en este formato y a su vez se estaria

explorando un mercado.

La tecnologia abre paso a un mundo muy amplio de posibilidades en el ambito
comunicacional. Esta se fortalece dia a dia gracias al avance en investigaciones que ayudan a la
creacion y desarrollo de dispositivos eléctricos, los cuales facilitan las labores del ser humano.

Actualmente la tendencia a usar dispositivos mdviles crece a pasos agigantados.

Los dispositivos mas usados para las actividades en torno a la comunicacion son:
Computadores personales (PC o Portatiles) y tecnologia mavil (teléfonos celulares y tabletas). Con
la evolucion de estos artefactos y la alta preferencia de los consumidores en el mercado de lo
tecnolégico le han abierto la puerta ain mas a las publicaciones digitales, haciendo que las
impresas tengan que reinventarse para no perder terreno en un plano tan competitivo como el

comunicacional.
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Las publicaciones impresas generan un gran consumo de papel en todo el mundo, por lo que
la tala indiscriminada y deforestacion de grandes extensiones de bosques en busca de materia prima
se convirtié en un problema ecoldgico para muchas naciones. Segun la Food and Agriculture
Organization (FAO — en esparfiol: Organizacién de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura) “desde 1990 se han perdido unas 129 millones de hectareas de bosques —una superficie
casi equivalente a la de Sudafrica-, de acuerdo con el estudio sobre los bosques més completo de la
FAO hasta la fecha, la Evaluacion de los recursos forestales mundiales 2015 (FRA)”.

Uno de los grandes beneficios de las revistas digitales es el aspecto ecoldgico, esto se
traduce en una importante reduccion en la inversion para la produccion por no necesitar materia
prima por no ser una publicacion en fisico. Las revistas digitales tienen un importante plus y es que
son cien por ciento ecoldgicas y los medios que apuestan por este formato estan contribuyendo a

evitar la tala de arboles para la creacién de tintas y papel.

Los anunciantes también se benefician por este formato gracias a la interactividad y el
dinamismo de la publicidad, por lo que resulta ser una atractiva cualidad que atrae la atencion del
lector. Las revistas digitales permiten al anunciante decidir cual es el mejor espacio publicitario a

elegir, como en las publicaciones fisicas (periodicos).
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4.4 Monetizacion y rentabilidad

Segiin Marquez (2010) “un modelo de negocio es una herramienta conceptual que, mediante
un conjunto de elementos y sus relaciones, permite expresar la I6gica mediante la cual una
compafiia intenta ganar dinero generando y ofreciendo valor a uno o varios segmentos de clientes,
la arquitectura de la firma, su red de aliados para crear, mercadear y entregar este valor, y el capital

relacional para generar fuentes de ingresos rentables y sostenibles”.

Clésico del Futbol Magazine es una publicacién de distribucién gratuita lo cual facilita el
acceso del publico a su contenido. Puede generar ingresos mediante a los anuncios publicitarios
ubicados en la revista mediante la diagramacion planificada para cada nimero. Los anunciantes
encontrardn en CDF Magazine un producto de calidad orientado a un publico inclinado hacia la

informacion del balompié venezolano en el cual puedan publicar.

Para la realizacion primer nimero de Clasico del Futbol Magazine se contrat6 a una
empresa de disefio llamada RD Design, la cual fue la encargada de preparar y elaborar el esquema
de disefio de acuerdo con las exigencias de los integrantes de Clasico del Futbol
(www.clasicodelfutbol.net | .com.ve). El costo por la produccion de la revista ronda los 58.000,00

bolivares fuertes segun el presupuesto realizado por la mencionada empresa venezolana de disefio.

4.5 Target de Consumo de Clasico del Futbol Magazine

La revista esta dirigida a las personas de todos los estratos y de ambos sexos, con edades
comprendidas entre 14 y 50 afios avidos de informacion sobre la actualidad del balompié nacional y
del panorama de las principales ligas sudamericanas. Esta publicacion es de distribucion gratuita,

esto facilita que cualquier persona pueda obtener dicha revista.
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4.6 Clasico del Futbol desde Adentro: Entrevista a Albin Aristiguieta

Cléasico del Futbol nace de la idea del periodista venezolano Fernando Rodriguez quien
previamente fue el creador de la idea de un sitio web dedicado al béisbol venezolano con el nombre
de Los Eternos Rivales en el afio 2008. Al poco tiempo deja dicho proyecto y se centra en la
creacion de un portal sobre futbol venezolano con el mencionado de Clasico del Fatbol. Con el
transcurso de las semanas el proyecto fe masificandose mientras los involucrados iban ganando

cada vez més experiencia en el panorama digital: publicaciones web y redes sociales.

Al pasar unos meses, el fundador y creador de Clasico del Futbol (www.clasicodelfutbol.net
/ .com.ve) fue incorporando talentos al equipo de colaboradores y pasantes universitarios de la
carrera de comunicacion social, uno de ellos fue el periodista y reportero grafico Albin Daniel
Aristiguieta, que luego de unas semanas de ingresar al staff CDF empez6 a ejercer labores de
coordinador.

¢ Como nace el concepto de Clasico del Futbol?

ADA: “CDF se cred, en principio, para darle cobertura a la actualidad de los dos equipos
protagonistas del clasico nacional, es decir, el partido mas importante de pais. Estos equipos son el
Caracas Futbol Club y el Deportivo Tachira Futbol Club. Pero luego el fundador decidi6 que seria

mejor darle cobertura a todo el futbol nacional y a la seleccion “Vinotinto™.

¢, Cémo fueron los inicios de Clasico del Futbol?

ADA: “En lineas generales fue un buen inicio, pero como sucede en la mayoria de los medios
independientes se presentan una serie de inconvenientes que complican y comprometen el
crecimiento y el desarrollo de dicho medio. Lo interesante es que hemos sabido como solucionar
estos inconvenientes, cuando muchos no teniamos ningun tipo de experiencia trabajando en un
medio digital. Ha sido bastante provechoso para todos los que han colaborado con este medio.
Primero trabajando con el formato de blog (Blogger) para después de un tiempo contar con un sitio

web propio con mejor disefio”.
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¢ Planificaron proyectos a corto, mediano y largo plazo?

ADA: “Si, fue la prioridad desde el principio. No por ser un medio independiente, el cual naci6 por
el aporte e inversion econdémica de una sola persona, podiamos cometer el error de manejarlo como
una especie de hobby, como ha pasado con la mayoria de los medios digitales dedicados al fatbol
en este pais. Todo lo contrario, siempre tuvimos claro qué queriamos hacer y como podiamos tratar
de conseguirlo. A corto plazo nos trazamos metas como planificar como ibamos a redactar y a
manejar las publicaciones en redes sociales. A mediano plazo la creacién de un manual de estilo
propio, aun estamos disefiandolo. Y a largo plazo ser el medio referente del futbol venezolano. Es

una tarea ardua pero tenemos confianza en lo que hacemos”.

¢ Como manejan el aspecto del staff de colaboradores?

ADA: “En un principio fuimos agregando colaboradores mediante una publicacion en la web
donde solicitabamos redactores y columnistas. Desde un principio dejamos claro a los interesados
que estarian en el proyecto en calidad de colaboradores, sin percibir salario o beneficios
monetarios. Ahora agregamos pasantes de la carrera de Comunicacion Social para que puedan
hacer sus practicas profesionales con nosotros. Ha sido una buena iniciativa ya que los pasantes se
benefician al poder hacer sus practicas en Clasico del Futbol y al ganar experiencia en el medio

digital. Es una relacion ganar-ganar.

¢Por qué una Revista Digital?

ADA: “Fue idea del fundador. Nos reunimos para determinar qué opcion seria mejor para darle un
nuevo producto a lector, ya que estabamos teniendo buen resultado con algunas columnas de
opinion y también con los trabajos estadisticos. Entonces el propuso el desarrollo de una aplicacién
para dispositivos Android o una revista digital. Estuvimos pensando cual seria la mejor opcion por
unas semanas. Decidimos que fuera una revista digital por algunos motivos que ya habiamos
discutido. Uno de ellos es el costo de producciéon y mantenimiento, mucho mas bajo en relacion al
de una aplicacion para celulares ya que para este se tendria que pagar a un programador en
Android, la diferencia de costos era significativa. Otra razon fue la posibilidad de convertirnos en el
primer medio web venezolano dedicado al futbol criollo en contar con una revista digital. Nos

decidimos por la revista digital, considerandola la mejor opcion”.
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“Aun somos un medio que no generamos ganancias por diversos temas. Pero dentro de la
planificacién a mediano plazo tenemos contemplado la venta de espacios publicitarios. De hecho,
tenemos una diagramacion web listas con espacios para vender. Y a largo plazo queremos armar
una plantilla de periodistas contratados con todos los beneficios laborales. Lo méas probable es que
primero podamos percibir ingresos por venta de publicidad de la revista Clasico del Futbol
Magazine, antes que el sitio web, ya que tenemos un interesante proyecto en torno a esta

publicacion”.

Para redactar en la web hay que tener ciertos conocimientos teniendo en cuenta que es muy
diferente el tipo de redaccion en los medios impresos. ¢Han adquirido experiencia sobre cémo

escribir en la web?

ADA: “La mayoria de los que empezamos en Clasico del Fatbol teniamos muy poca experiencia.
Algunos colaboradores no tenian ningun tipo de experiencia al respecto. Pero siempre hemos tenido
como prioridad la formacion y actualizacion en conocimientos de redaccion. Hemos realizado
cursos con algunos colaboradores, tanto presenciales como a través de la web. Lo primordial es
poder formarnos para poder ofrecer un buen contenido, como meta el mejor de todos en el pais

relacionado con el futbol venezolano”.

¢ Qué tienen planeado para el futuro de Cléasico del Fatbol?

ADA: “CDF apunta a buenas cosas. Actualmente, por la dificil situacion del pais, se nos ha hecho
dificil poder contar con ciertos equipos que teniamos planteado comprar, como teléfonos
inteligentes, computadores portatiles y cdmaras para los corresponsales en el interior. Hasta hace
dos afios tuvimos contemplado comprar cinco teléfonos, dos computadoras y una camara mas,
actualmente contamos con dos cadmaras profesionales las cuales solo usamos en Caracas. Pero
luego de las terribles devaluaciones derivadas de un gobierno corrupto, no pudimos comprar los
dolares con el dinero con el que contabamos. Tuvimos que replantearnos muchas cosas para poder
seguir adelante con el proyecto sin que se viese afectado. De hecho, en los Gltimos dos meses
hemos contado con menos pasantes. Aun asi tenemos planeado seguir adelante con la revista,
trabajar una edicion por mes y si tenemos una buena respuesta por parte de los lectores
continuaremos con otros proyectos, como la aplicacion oficial de Clasico del Futbol para
dispositivos Android y también un centro de resultado en vivo y estadisticas para nuestro sitio

web”,
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CAPITULO V
DESARROLLO DE LA PROPUESTA

5.1 Desarrollo de la Propuesta

El mundo del periodismo dedicado al futbol estd en constante crecimiento y
desarrollo gracias al uso de la tecnologia. Herramientas que ayudan al comunicador a
hacer mas facil su trabajo a la hora de querer plasmar un nuevo disefio, una nueva forma
de publicacién, todo con el fin de atraer al lector y hacer que cada vez mas se interese

por los contenidos de determinado medio digital.

Uno de los medios observados para esta investigacion es Four Four Two. Este
medio fue fundado en Inglaterra en el afio 1994, el cual empezd con una revista en
fisico de publicacion semanal. Posteriormente comenzaron en la web a través de su sitio
oficial (www.fourfourtwo.com). Gracias a su tradicion y a la buena aceptacién de su
publicacién en fisico, empezaron a digitalizar su revista para ofrecerla a los internautas

ingleses y también para paises del extranjero.

Otro de los medios que se tomaron en cuesta para la realizacion de la revista
digital Clasico del Futbol Magazine es World Soccer (www.worldsoccer.com). Fue
fundado en el afio 1960 en Inglaterra. Es una de las revistas de fatbol con maés
aceptacién en el mercado inglés. En el 2005 empiezan a ofrecer su revista en formato
digital. A partir de ese mismo afio, gracias a la importante cantidad de lectores con los
que cuentan, tanto en la edicion impresa como en la edicion digital, organizaron la
entrega de sus propios premios a los mejores futbolistas de la English Premiere League

(Liga Inglesa), llamados World Soccer Awards.
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Inside Soccer es una revista digital publicada en Canada para todo el mundo. En
comparacion a Four Four Two y World Soccer, Inside Soccer es una publicacion
modesta, tomando en cuenta el arraigo y pocos seguidores del fatbol en la nacion
canadiense. Pero aun asi no deja de ser una propuesta interesante gracias a su disefio y

calidad de contenido. Para esta investigacion se tomo en cuenta la revista Inside Soccer.

Tabla 7

Evaluacion de Medios

Caracteristica

Four Four Two

World Soccer

Inside Soccer

Periodicidad

Mensual

Mensual

Mensual

Interaccion

e Navegacion horizontal

eAcceso a lista de
paginas
eCompartir revista en

redes sociales

Navegacién horizontal
Acceso a lista de

paginas

Navegacioén horizontal
Acceso a lista de

péginas

Multimedialidad

Acceso a contenido

multimedia

Acceso a contenido

multimedia

No cuenta con acceso a

contenido multimedia

Hipertextualidad

Zonas del texto con
hiperenlaces. Para
acceder a otros

contenidos

Zonas del texto con
hiperenlaces. Para
acceder a otros

contenidos

Zonas del texto con
hiperenlaces. Para
acceder a otros

contenidos

Fuente: www.fourfourtwo.com / www.worldsoccer.com / www.insidesoccermagazine.ca

Se

realiz6 una encuesta entre

los

internautas de Clasico del

Fatbol

(www.clasicodelfutbol.net / .com.ve), el cual cuenta con una muestra de 45 personas.
Estas respondieron siete preguntas cerradas, cinco de ellas con la posibilidad de escoger

una opcion, y dos con multiples opciones de respuestas. Las preguntas fueron las

siguientes:
e Sexo
e Edad:
o Del5a25
o De26a35
o De36a45
o Masde 45
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¢ Te gustan las revistas digitales deportivas?

o Si

o No
¢Conoces alguna revista digital de fatbol en Venezuela?

o Si

o No
¢Qué tipo de contenidos te gustaria ver en una revista digital de fdtbol
venezolano?

o Fotogréfico

o Estadisticas

o Entrevistas

o Opinion
¢ Te gustaria recibir gratis mensualmente un nimero de una revista dedicada al
fatbol venezolano?

o Si

o No

¢Por cuales redes sociales te gustaria recibir informacién sobre futbol
venezolano?
o Twitter
o Facebook
o Instagram
o Google+
o Tumblr
o Pinterest
o Vkontakte
o YouTube
o DailyMotion
o WhatsApp
o Snapchat
o Flickr
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Grafico 1.A

Sexo
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Fuente: Encuesta de Clasico del Futbol

Grafico 1.B
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Grafico 2.A
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Rango de Edad
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Grafico 2.B
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Gréfico 3.A

¢Te gustan las revistas digitales deportivas?
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Fuente: Encuesta de Clasico del Futbol

Grafico 3.B

¢Te gustan las revistas digitales deportivas?
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Fuente: Encuesta de Clasico del Futbol
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Gréafico 4

é¢Conoces alguna revista digital de futbol en Venezuela?
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Fuente: Encuesta de Clasico del Futbol
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Gréafico 5

éQueé tipo de contenidos te gustaria ver en una revista

digital de futbol venezolano?

28,2 28 28
28

27,8

27,6

27,4

27,2 27
27

26,8

26,6

26,4 ce . .
Fotografico Estadisticas Entrevistas

M Seriesl 27 28 28

Fuente: Encuesta de Clasico del Futbol

Tabla 8
Tipos de Contenidos

28

Opinion
28

Fotografico Estadisticas Entrevistas

Opinion

27 28 28

28

Fuente: Encuesta de Clésico del Futbol
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Gréfico 6.A

¢ Te gustaria recibir gratis mensualmente un numero de
una revista dedicada al futbol venezolano?
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Fuente: Encuesta de Clasico del Futbol

Gréfico 6.B

éTe gustaria recibir gratis mensualmente un nimero de
una revista dedicada al futbol venezolano?
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Grafico 7

éPor cuales redes sociales te gustaria recibir informacion
sobre futbol venezolano?
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Fuente: Encuesta de Clasico del Futbol
Tabla 9
Redes Sociales
Daily
Twitter ~ Facebook Instagram  Google+ Tumblr  Pinterest VK  Youtube Moti WhatsApp  Snapchat  Flickr
otion
34 26 24 4 8 2 0 19 5 15 11 3

Fuente: Encuesta de Clasico del Futbol

Gracias a los resultados de esta encuesta se pudo conocer las preferencias de una
muestra de la poblacion que conforman los internautas de Cléasico del Futbol
(www.clasicodelfutbol.net / .com.ve), identificando las necesidades de informacion
requerida por los visitantes del mencionado medio. Del mismo modo, el estudio de los
resultados ayudé a definir cual seria el mejor contenido a estructurar para publicar en la

revista asi como cudl serian las mejores vias para compartir dicha publicacion.
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5.2 Aspecto Conceptual

El logotipo de Cléasico del Futbol Magazine fue disefiado en base al logo del sitio
web, para conservar la identidad de la marca CDF. Para su elaboracion se usaron los
mismos parametros de disefio, fuente, color, dimensiones. Se ajustd el nombre “Clasico

del Futbol” para contrastarlo con la palabra Magazine.
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Logo de Clasico del Futbol - Sitio Web
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En la plataforma de publicaciones para revistas digitales ISSUU, existen una
serie de herramientas disponibles para los lectores, las cuales ayudan a la navegacion
por la publicacion y también para compartir el material a traves de las redes sociales y

correo electronico.

SSuUuU EXPLORE~ PUBLISH

4+ save 0 LIKE (™ SHARE

Clasico del Fiatbol Magzine

Published on Jan 7, 2017

En ISSUU se puede navegar por la revista a través del campo inferior con las iméagenes en miniatura
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iSSUU EXPLORE~ PUBLISH

EH v ®

DS ARRIETA
) ) 7O AL CARAC,
hitps://issuu.com/clasic COPY | joLcLuB

+ save 0 LIKE ™ SHARE

Clasico del Fitbol Magzine

Published on Jan 7, 2017

Herramientas de salvado, informacion y para compartir la publicacién en ISSUU

En la barra de navegacion se observan cuatro caracteristicas disponibles para los
lectores. La primera es Info, con la cual se puede obtener informacion sobre la
publicacién. El botdn Save da la opcion de salvar las publicaciones que el lector quiera
guardar en su cuenta. A su vez se pueden indicar cuales revistas le gustan a los usuarios
con Like. Y con Share se despliega una caja con botones direccionados a varias redes
sociales (Facebook, Twitter, Pinterest) y también correo electronico, con los cuales se
puedes compartir las publicaciones. También en este cuadro se puede copiar el enlace

directo a la revista digital para que pueda ser compartida a través de cualquier via.

La navegacion dentro de la publicacion digital en ISSUU es realmente sencillo y
resulta ser una experiencia agradable para el lector, debido a que el sistema le ofrece
distintas opciones para hacerlo. Interactuando con las flechas que se ubican a los lados
de la revistas y con el puntero del cursor tomando las esquinas de la revistas, se pueden

pasar las paginas.
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EXPLORE ~ PUBLISH

o

+ save O LIKE % SHARE

Clasico del Fitbol Magzine

Published on Jan 7. 2017

El usuario puede acceder a la revista Clasico del Futbol Magazine por varias
vias: Directamente desde el enlace generado por ISSUU, el cual puede ser compartido
por redes sociales, correo electronico y aplicaciones de comunicacion (chat). A su vez
se puede buscar cualquier publicacién escribiendo el nombre de la misma en el

buscador que se encuentra en la parte superior.
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iSSUU EXPLORE~  PUBLISH £ Clasico det Fatbo @

Publicaiions Stacks Fublishers

Fiflers w
ADVERTISEMENT
Clasico del Fuatbo!
)sicologia (12ma ed ) Magzine
morris & maisto Clisica del Filba ) ) ) COMPORTAMIENTO
La Biblioteca Digital Primere edic e Clasica del DEL
Fithol Magazine CONSUMIDOR
: pif MARKETING ’

Fundamentos de

Marketing

Version para Latinpamerica

Cemnartamianta dal

ISSUU también cuenta con la posibilidad de crear hiperenlaces en el texto para
direccionar hacia otro contenido (video y audio), aumentando la experiencia de
interaccion del usuario. Otra caracteristica que estd a disposicion del lector es la
posibilidad de descargar la revista que esté disponible para ello; dicha caracteristica
puede ser habilitada o deshabilitada por el medio que publica.
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5.3 Plataforma de Publicacién Digital

5.3.1 ISSUU

La ISSUU es un servicio en linea para publicaciones digitales como revistas,
libros y diversos tipos de documentos. Esta plataforma fue creada en Copenhagen,
Dinamarca en el afio 2006 por Michael Hansen, Ruben Bjerg Hansen, Mikkel Jensen y
Martin Ferro-Thomsen. En la actualidad cuenta con méas de veintiun millones de

publicaciones digitales hospedados en sus servidores.

Este sistema trabaja alojando las publicaciones en sus servidores, las cuales son
cargadas a través de cualquier explorador web mediante de un sencillo proceso, para
luego mostrarlas en diversas ubicaciones como el sitio web oficial de ISSUU, desde las
aplicaciones oficiales para dispositivos mdviles o cualquier sitio web donde se haya
insertado el codigo HTML que genere el panel de administrador de la mencionada web

de publicaciones digitales.

Tiene tres planes: Basic, Premium y Optimum, los cuales se adaptan a las
necesidades del usuario. El plan “Basic” (Basico - ESp), esta es gratuita y cuenta con las

siguientes caracteristicas:

. Cargar y compartir contenido

. Embeber el codigo HTML de la publicacién en cualquier sitio web

. Publicaciones ilimitadas

. Visualizacion en dispositivos con sistemas iOS (productos Appel) y Android

mediante la aplicacién oficial de ISSUU
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Las versiones “Premium” y “Optimum” son versiones pagas, el importe mensual
por cada una es de 35 y 269 dolares ($) respectivamente. La diferencia entre cada plan
son las distintas caracteristicas y beneficios que ofrecen, como: caracteristicas del plan
bésico (Basic), colaboracion en linea (disefio), libre de publicidad (anuncios colocados
por ISSUU), estadisticas avanzadas, lector autonomo, lector de marca, controles
compartidos, 5 colaboradores, ilimitadas llamadas a la APl y cantidad ilimitada de

colaboradores en linea y revision y aprobacion de disefios.

A su vez cuenta con una aplicacién oficial para sistemas Android y otra para iOS
(productos Apple), lo que representa un plus en cuanto a lectura de las publicaciones y

mayor difusion de las mismas.

Las caracteristicas de 1ISSUU son ideales para la publicar Clasico del Futbol
Magazine. Esta plataforma es una potente herramienta 2.0 que facilita la publicacion,
promocion y difusion de la revista. La relacion costo / calidad de sus servicios han
hecho de esta plataforma una de las mas usadas en todo el mundo para las publicaciones

digitales.

Para usar los servicios de ISSUU el usuario o medio de comunicacién debe

registrarse y abrir una cuenta. El portal actualmente solo cuenta con el idioma inglés.

©issuu

Create your account
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Una vez registrado, el usuario debe ingresar su correo y contrasefia elegida a la
hora de crear la cuenta, para poder ingresar al sistema de ISSUU y asi poder empezar a

preparar el material a publicar.
©issuu

See you on the other side

¢ Je]in

Ya dentro de la cuenta el usuario debe ir a la parte superior derecha del sitio y
hacer click al botdén de Upload (cargar), aparecerd una ventana para poder cargar los
archivos de nuestra revista, los cuales pueden ser en los siguientes formatos: PDF, PNG
y JPEG. Al terminar de cargar los archivos aparecera un cuadro del lado izquierdo de la
pantalla el cual estd compuesto de unos campos donde se debe colocar informacion
correspondiente a la revista a publicar: nombre y descripcién de la publicacion, fecha de
carga, opcion de permitir vista previa, permitir la descarga de la revista y el boton de
publicar ahora. También cuenta con la opcion de permitirle al usuario colocar una fecha
posterior de publicacién, una vez cargado el material.
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5.4 Tipografia

La tipografia empleada para realizar esta revista consta de tres fuentes. Bebas
Neue Regularm tamafio 61,1 pt. y Big Noodle Titling regular de 35,8 pt para los titulos.

Mientras que para el cuerpo del texto se usé la fuente Myriad Pro regular 12 pt.

5.5 Contenido

La division de los contenidos para el numero cero (0) de la revista Clésico del

Futbol Magazine esta compuesta de la siguiente manera:

e Editorial

e Zamora FC es campe6n absoluto de la Temporada 2016
e Noel Sanvicente regresa al Caracas FC.

e Los vestigios de la detencion de rafael esquivel.

e Santiago Sachi Escobar toma el banquillo Aurinegro.

e Fredys Arrieta llego6 al Caracas Futbol Club.

Enlace a la Publicacidn

https://issuu.com/clasicodelfutbol/docs/cdf _magazine 0
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5.6 Ejemplo de navegacién de la revista Clasico del Futbol Magazine
(Vertical)
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CAPITULO VI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

El mundo del periodismo se encuentra actualmente en un momento sumamente
especial gracias a la tecnologia. El desarrollo de diversas tecnologias orientadas a la
comunicacion, han hecho que muchos periodistas se adapten a los nuevos cambios
presentes en esta profesion. Hasta hace algunos afios, solo los medios de comunicacion
con un fuerte poder econdmico eran los Unicos en poder elaborar contenidos en fisico, los

cuales representan un gran costo operativo.

Hoy en dia cualquier persona, sea 0 no periodista, puede tener acceso a un servicio
de hospedaje web, a la sencilla y econémica compra de un dominio, bien sea .com o net,
a un gestor gratuito de contenidos y hasta disefios sin costos para construir un sitio web.
De igual forma, la tecnologia afio tras afio sigue subiendo escalones y cada vez hace de
labores que hasta hace poco tiempo eran dificiles de realizar, las mas sencillas de llevar a
cabo, como lo es poder realizar publicaciones web. Esto para el periodista resulta
particularmente genial, ya que les quita de encima unas cuantas obligaciones que antes
eran fundamentales en el oficio, edicion; ya se cuentan con miles de herramientas que
ayudan a resolver esta tarea, programacion en algun lenguaje para poder publicar, entre
otras actividades.

Internet en poco tiempo se convirtié en una gran revolucién tecnolégica y hasta
nuestros dias retumba el eco del poder comunicacional que dia a dia ayuda a expandirse
a través de la World Wide Web. Es por eso que el uso de las nuevas tecnologias ganan
gran terreno a pesar de que la mayoria del mundo no tiene acceso a ellas. No por esto
dejan de ser importantes, todo lo contrario, los periodistas de la nueva era 2.0 le damos la
importancia que merece y mediantes nuestro trabajo diario nos encargamos de que el

lector interprete esta importancia, asi no lo comentemos directamente en una publicacion.
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El modelo de negocios de los medios de comunicacion actual ha estado expuesto
a constantes cambios gracias a la era del periodismo 2.0. El poder de adaptacion de estos
se evidencia en el desarrollo y evolucion de los contenido realizados. Tanto el peridista
como el medio viven una busqueda sin fin de la perfeccion, para sobresalir en el mercado,
para ganar cada vez mas aceptacion del publico. Las tecnologias siguen cambiando a la

humanidad y al periodismo.

Clésico del Futbol Magazine es una revista dirigida al pablico lector venezolano
que sigue al fatbol de su pais. En Venezuela existen diversos medios, tanto impresos
como digitales, que cubren el fatbol venezolano. En el campo de los medios impresos no
existe en el pais uno centrado y dedicado al fatbol, mientras que el plano digital existen
varios sitios web, algunos con publicaciones constantes y actualizadas. Muchos otros no
cuentan con informacion oportuna ni actualizaciones. Por otro lado, el publico lector de
Venezuela no contaba con una revistas digital dedicada al futbol nacional, area en donde
Clasico del Futbol (www.clasicodelfutbol.net / .com.ve) quiere afianzarse con un

producto de 6ptima calidad.

En el corto mercado venezolano de revistas digitales tampoco se evidencia la
presencia de un producto enfocado al balompié criollo. Es por esto que Clasico del Futbol
busca ser el medio pionero al elaborar un magazine sobre el fatbol de Venezuela,
ofreciendo contenido de calidad y de facil acceso a través de su sitio web mediante el uso
de plataformas digitales. Este magazine se perfila como un ambicioso proyecto con miras
a crecer y a establecerse en el mercado venezolano, apostando a poder penetrar otros

mercados en paises sudamericanos como: Colombia, Brasil, Ecuador y Argentina.

Clasico del Futbol Magazine representa un gran avance para un medio de
comunicacion independiente, el cual esta en constante crecimiento. La consecucion de
esta investigacion es un gigante paso adelante, no solo para el autor de este trabajo, sino
para un grupo de periodistas y colaboradores que creen en la produccion nacional de este
tipo de contenidos, asi como también para todos aquellos internautas que estuvieron

esperando la publicacion de una revista digital sobre le futbol venezolano.
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Recomendaciones

El tener conocimientos previos sobre periodismo 2.0 y el uso de sus herramientas
es realmente importante. Actualmente el periodista cuenta con la posibilidad de formarse
en distintas areas de forma gratuita y desde la comodidad de su casa, gracias a que a través
de estas herramientas, como YouTube, Dailymotion, Vimeo, el comunicador tiene acceso

a una vasta gama de tutoriales y cursos dedicados al periodismo 2.0.

No hay que dejar de lado el aspecto de la investigacidn por darle mas importancia
a lo estéticos. El periodista debe darle el valor correspondiente a ambos, sin una buena
investigacion es imposible realizar un trabajo de calidad, asi se cuenten con las mejores

herramientas posibles, gratuitas o pagas.

La comunicacion diaria con el grupo de trabajo involucrado en la realizacion de
una publicacién digital, en este caso una revista digital, es altamente neuralgico. Poder
definir mediante reuniones de 20 minutos al dia se traduce en un avance constante en el
desarrollo de un proyecto. Gracias a la bondad del mundo 2.0, existen herramientas que
acortan las distancias y evitan que un grupo determinado pierda el contacto por el factor
tiempo o lejania.

Se recomienda hacerle seguimiento a todas las fases del proyecto de publicacion
de una revista digital, desde el principio, hasta ya publicada. Es importante revisar el
impacto del contenido en el lector. La plataforma utilizada para la realizacion de Clasico
del Fatbol Magazine, ISSUU, cuenta con una herramienta para poder observar la
aceptacién de una determinada publicacion, datos precisos como la cantidad de vistas, la
cantidad de descargas, las veces que ha sido compartido la publicacién y la cantidad de
Likes (me gustas).

Es fundamental el poder contar con una planificacién 6ptima del tiempo para
poder cumplir con los plazos establecidos para realizar publicaciones digitales. Esto es
realmente importante porque la periodicidad no puede verse alterada por retrasos
producto de una falta de planificacion. El periodista debe programar el tiempo,

distribuirlo y usarlo en su favor.
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ANEXOS

Disefio de Clasico del Futbol Magazine

Enlace a la Publicacion: https://issuu.com/clasicodelfutbol/docs/cdf _magazine_0
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Ld era digital ha marcado un nueve tiempo para el periodismo venezolano. La proliferacion de
sitios web sobre fltbol en la Gltima década en Venezuela deja claro que el creciente interés sobre este deporte, en

un pais donde el béishol tiene mas seguidores, no es mera casualidad. £l periodista deportivo venezolano, en
especial el dedicado al fithal venezolano, ha crecido profesionalmente en los Gltimos 20 afios, en parte
gracias a dichos factores. También se ha evidenciado un gran aumento en la camidad de estudiantes
de la carrera de Comunicacion Social en Venezuela, Una gran parte de ellos se ha interesado en el
periodismo deportivo, especificamente en el futbalistico, gracias al interés que ha surgido por
esta disciplina departiva, por el crecimiento de la mismay las conquistas logradas tanto en
el dmbito de seleccién nacional (Vinotinto) comao de clubes. Los medios se han
preocupado por ofrecer matenal de calidad a sus televidentes, radicescuchas y
lectores, con el propésito de ganar cada vez mas audiencia. Clasico del Fatbol forma
parte del crecimiento mencionado anteriormente, al igual que varios medios
digitales los cuales cubren |a fuente del balompié criollo. Como medio digital nuestro
objetivo es ofrecer a los internautas el mejor contenido para logear posicionarnes como
el portal web sobre fatbol venezolano de mayor preferencia en el pais. La idea de crear una
revista digital se baso en expandirnos come medio digital mediante |a incursion en este tipo de
formaros. Clasico del Firbol crece al crear Clasico del Furbol Magazine, una revista digital de calidad
para el internauta que desea informacion sobre el fathol venezolano, la cual estard disponible en la web
con una nueva edicion por mes, Disfruten de esta edicion cero de Clasico del Fatbal Magazine,

Fernando Rodriguez
CED Clasico del Futbol

WWW

4 cuisicooeL ruTBoL Enero
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iZamora FC es campedn

absoluto de la Temporada 016!

Zamora Fatbol Club se consagré monarca del fatbol
profesional venezolano tras vencer (1-2) al Zulia FC en el estadio |osé
Encarnacion ‘Pachencho’ Romero de Maracaibo. Los Goles de Richard
Blanco y César Martinez encaminaron la remantada de |a Furia Llanera
que con un contundente 4-2 en el global celebré el titulo absoluto en
tierras zulianas.

En solo dos minutos de juego el blanquinegro acecho la zona petrolera:
tras una recuperacion de Yomer Gonzalez por la banda derecha, el dorsal
‘7' la cedid a Yeferson Soteldo, el juvenil disparé directo al travesano pero
el rebore le quedé a Richard Blanco que cabeced nuevamente al larguero.

Mas tarde la escuadra local buscd sorprender mediante un remate de
media distancia de Junior Moreno que pasé sin peligro por el arco resguar-
dado por Carlos Salazar; ;cgundamcme probaron con un riro de esquina
de Jefferson Savarino directo a los pies de Jests Gonzdlez que sacd una
chilena, pero mejor estuvo la actuacion del meta llanero que mantuvo el
cero ensuvalla,

Sabre la fraccién 17" el conjunto barinés tivo una desatencién en linea
defensiva, la misma fue aprovechada por Sergio Unrein quien se avivo y
—con un disparo cruzado- batie a Salazar. La reaccion zamorana llego
rapidamente: en un contragolpe Soteldo por poco logra la igualdad, pero
Edixson Gonzalez la mandé al tiro de esquina. En el dltimo suspiro del
primer tiempo 'El Avioncito” tuvo el empate a sus pies pero el atacante no
pudo controlar la esférica ante la salida del guardameta negriazul.

iLA ESTRELLA ES {FX[{INEGRA!

La segunda mitad mostré a una Furia Llanera can ansias de anotar y, tras
una jugada colectiva, el ebjetivo de vulnerar la zaga local se cumplié al 50°
por lazona izquierda Sebastidn Contreras colgb un pase que fue repelido
por la defensa marabina, el rebore le quedé a Luis Vargas quien —de

cabeza- la cedid a Blanco que golped fortisimo encajando asi el tanto del
empate

Una equivocacion del arquere local le permitié a los barineses celebrar su
segundo tanto en el ‘Pachencho’ paravoltear el marcador a su favor: César
Marrinez recibié una habilitacién y sin titubear el dorsal “13” liquidé a
Gonzédlez que buscod embolsar la esférica, pero esta se le cold y se incrustd
en el fondo de sus redes.

En el 72' |efferson Savarine ejecutd un riro libre directa al marco
blanquinegro; sin embargo Salazar se valio de sus reflejos para evitar el
tanto zuliano. Maés tarde, el juez principal Juan Soto sentencié pena
maxima para los dirigidos por César Marcado, pero en la ejecucién de
Savarino Salazar se lucid acertando |a direccidn del tiro del juvenil

Finalmente, con el marcador global de 4-2, Zamora FC se coroné campedn
absoluto de la Temporada 2016 en suelo marabino, bordando asi la
tercera estrella para el equipo barinés

FIC ECNICA -

Zulla FC (1): Edixson Gonzdlez, Daniel Rivillo, Giovanny Romero, Henry
Plazas (Kenny Romero 74°), Sandro Notaroberto, Henry Palomino (Miguel
Celis 659, Junior M Jefferson Savarino, Josmar Zamb (César
Gomez 81, Jestis Gonzdlez, Sergio Unrein. DT: César Marcano.

Suplentes sin jugar: Junior Marcano, Kerwis Chirinos, Luis Ruiz, Carlos
Moreno.

Zamora FC (2): Carlos Salazar, Ynmer Gonzdlez, Edwin Peraza, Yordan
Osorio, Luls Ovalle, José Pinto (Sebastidn Contreras 467, Luis Vargas,
Yeferson Soteldo, Pedro Ramirez (Oscar Herndindez 817), César Martinez
(Ange! Faria 68), Richard Blanco. DT: Francesco Stifano.

Suplentes sin jugar: Luis Curiel, René Flores, Eduardo Sosa, Erickson
Gallardo.

Goles: Sergio Unrein 17 (ZUL); Richard Blanco 50; César Martinez 59' (ZAM).

d Kenny R 87, Junlor Moreno 89 (ZUL); Ynmer
Gonzdlez 57; Luis Vargas 63, Richard Blanco 78' (ZAM).
Expulsadas: Na hubo.
Arbitro: Juan Sota (VAR).

Estadio: José Encamnacidn Pachencho’ Romero, Maracaibo (ZUL).
Global: Zulia FC 2-4 Zamora FC.
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NOEL SANVIC
REGRESA AL
CARACASFC

La mafiana de este jueves primero de diciembre la junta meta es fortalecer todas las categorias menores dela institucion. Bl tiempo
directiva del Caracas Fatbol anuncié oficialmente, en rueda de prensa de contrato de Sanvicente con el club es por los proximos dos aios, sin
celebrada en Cocodrilos Sports Park, al profesor Noel Sanvicente como embargo esperamos que esto sea por mucho tiempo mas”, manifests.
Direcror Técnico de la Primera Divisién y Director de Categarias Menares
de la institucion mas ganadora del faibol profesional venezolano Romin Hernandez, Gerente de Mercadeo de Grupo Vargas, dio-a conacer

los objetivos planteados por la erganizacion y el imonel de 51 aiios de

Sanvicente, quien es el técnico con mas titulos absolutos — siete —en la edad, "Esto es un proyecto a largo plazo, buscamos la formacion de los
méxima categoria criolla, regresa al combinado en el que se retird como jugadores y poder potenciar la cantera del Caracas Fitbol Club. Ef profesor
jugador, en el que dio sus primeros pasos como entrenador y en el que Sanvicente es la persona ideal para lo que queremos como institucién:
vivio sus mejores momentos en el banquillo, alcanzando cinco estrellas y desarrollar nuestros ralentos juveniles, En nombre de la Junta Directiva de

una Copa Venezuela Grupo Vargas le doy la bienvenida a Noel”, expreso.

El Gerente General Ricardo Padrén fue el encargado de presentar al Porsu parte, el adiestrador mds laureado del balompié venezolana dio sus

nacido en San Félix, estado Bolivar, ante los medios de comunicacion. “Le primeras palabras en su retorna a los rojos del Avila. "Han pasada seis
damos la bienvenida a Noel Sanvicente como nuevo Director Técnico y anos y el carino en la institucion es el mismo, estoy feliz de volver acd
Director de Caregorfas Menares del Caracas Farbol Club. Nuestros Caracas es |a institucion de la que mas jugaderes han salido al extranjero,

proyectos coincidieron con lo que queria Noel, esto facilitd tado y nuestra buscaremos seguir esto y en la Primera Division solo se trabaja para ganar
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Llego a la institucién mds ganadora del pais con la mera de seguir
realzando este nombre, apoyar entodo. Desde el lunes empezare-
mos el trabajo, veremos a cada uno de los jugadores del clu
argumentd

Ademads, el guayanés reveld lo que lo motiva a acepiar la propues-
ta presentada por la escuadra capitalina. “Me sedujo la firmeza

que tiene esta institucion, saben lo que quieren, me dan tranquili-

dad y estamos en sintonia. Creo que la plantilla que tenemos en
este momento es buena, trabajaremos en base a ella. Analizare-
mos bien al momento de realizar los fichajes, buscaremos los

jugadores que rindan en la cancha", manifesto.

Asimismo, &l mandamas expreso parte de sus planes con el Rojo
"Hay que hacer una inversion en los enwrenadares jovenes, no
:Ulo ll’ ddf(’l"ﬂé prlorldad a lUt lU_E.ldC”C': Nuestras ln[orpord-
ciones seran muchachos jovenes, que puedan salir del pais, es lo
qll(‘ ql)F((‘rﬂ S, PO"qll(‘ [Ddﬂ lo qll(‘ hagamos Aqll[ va a ser pOf el
bien de esta institucion. Quiero que todos los jugadores sientan
que son importantes, desde la Sub-12 hasta los de Primera
Division Vengo a mejorar y potenciar todo lo que ha realizado este
club en su historia, El fandtico de este equipo se acostumbro a
ganar, trabajaremos para eso y le doy gracias a la gran fanaticada
('l' nuestro ('lll“‘)(h (llll' nos r|lll)\‘t'|| como ﬁll'nllln' |)|'rll sin vialen-
cia’, concluyé Noel Sanvicente, quien ha dingido 274 desafios
con el cambinade avileno, acumulando 149 victonias, 81 empates
y 44 derroras
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Incluso, cada eleccion pareciaser un saludo a la bande-

ra debido a que ganaba co

amplio margen cuando

tenia contrincante

En algunas ocasiones, la anica plancha era la suya. Y con

tanto poder y tempo que tuvo, no existen grandes estruc-

turas en Venezuela vy organizativamente

balompié

rentado deja mucho que desear

Entonces, de un dia para otro, perdia todo el poder que teniay

balompié nacio quedaba sin el cabecilla que tenia
F ] q

desde hace casitres décadas. Por estatutos, en un caso de ausen-

cia del presidente, debia asumir el vicepresidente, en este caso

L =4
Laureano Gonzalez, de forma interina hasta las proximas
elecciones, que se hardn en marzo de 2017
Para dicho proceso, votan |os 20 equipos de primera division y las 24
asociaciones estadales, quienes también anunciaron que apoyaran a
Gonzilez y con Jesus Berarnidelli, Director de Finanzas, como segundo

I mando. Ya ahi rienen la maye

intendares, el ex

aaseguraday lo

seleccionador de Venezuela Richard Pdez y el periodista y ex — futbolista

Rafael Esquivel, ex— presidente de

de Fitbol, ya conoce la fecha en que se realizard su juicio en Nueva York, La

ederacién Venezolana
Qeracionverics Tony Carrasce la tienen comphicada

jueza del distrito de Brooklin, Pamela Chen, de

bre de 2017

zno el proximo 6 de noviem-

utori-

ro, antes de las elecciones presidenciales, se elegiran a las nuevas
ymo el dia de inicio

dades de las asociacione

radales y por alli pasa la clave de Piez y Carr

co. De no cambiar la situacion drasticamente (que puedan ser sustitui

El nativo de Tenerife fue detenido en Suiza el pasado 27 de mayo por el FBI

menos el 50% de las asociaciones), sera dificil ver a d

tintas personas dentro
por un presunte caso de corrupcion, junto & otros 9 altos funcionar

de la FVF y por ende, seguirian los mismos que acompaniaron a Esquivel por

Unos meses mas tarde, el pasado 23 de septiembre de

)15, se aprobé o nioe aro0s

su extradicion al pais de las barras y las estrellas

El fatbol venezolano requiere de ideas frescas e innovaderas que puedar
Hasta el momento de su detencion, Esquivel habia sido el mandamas mejorarle definitivamente. No obstante, las n

evas caras deben trabajar una
del balompié rentado y en la sede de la FVF nose moviaun alfilersin o000 0 0 diferente. De ser contraric seguird siendo lo mismo

decir, tenia mucho poder dentro del ente,

que €l lo decidiera. Es
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SANTIAGO

“SAGHI”

- ~ ESCOBAR TOMA EL
BANQUILLO AURINEGRO

San Cristdbal 08 de diciembre de 2016, (Prensa Deportivo Tachira).- Jorge Silva

sidente de la insttucion aurinegra, pres

pre 16 of

1almente al cuerpo tecnico que asunird el mando del

Deportivo Tachira F.C. para la temporada 2017, ademds de las primeras cuatro incorporaciones al plantel

Silva oficializd la llegada del estratega neogranadino Santiago “Sachi” Escobar y su equipo de trabajo, integrado por

Wiston Cifuentes, asistente técnico, el segundo colaborador es Giovanny Pérez, Manuel Sanhouse para entrenador de

arqueros y Juan Angel Soto como preparador fisico

£scobar dijo estar complacido por su llegada al Tachira, “estoy muy contento, para mi es un honor pertenecer a un equipo grande como

este”, anadio la importancia del club dentro del circuito criollo y continental donde ha tenido destacadas participaciones

'El jugador venezalano ha progresado mucho en el Ambito profesional, nuve grandes experiencias con varios que han triunfado en mi pais
entre ellos Jorge ‘Zurdo’ Rojas y Layneker Zafra

El oriundo de Colombia se muestra convencido de las altas posibilidades que tiene el elenco amarillo y negro en las competencias nacionales
y en la tase previa de Copa Libertadores y resalra, “d

bemos tener ambicion, visualizar un buen furure inmediaro en cuanto a resultados y

logros

En el marco de la conferencia también destaca el regreso de |os tachirenses Daniel Benitez, Layneker Zafra, juan Carlos Mora y el arribo del
oriental [hon Chancellor

coma las primeros refuerzos que desde mafana viernes inician su preparacién en San Cristobal

9 cuisico beL FuTBOL Enero

101



Fredys Arrieta
LLEGO AL CARACAS
FUTBOL CLUB

LJ junta directiva del Caracas Fiitbol
Club anuncia la contratacion del arullero colom-
biano Fredys Arrieta, quien defendera la elastica
futbol
profesional venezolano hasta diciembre del
2017

del conjunte  Endecacampeén  del

Elnacido en Barranquilla, procedente de Deport-
ive La Guaira, elenco en el que convirtié 6 anota-
ciones en el afio 2016 — 4 enel tomeao local, 1 en
la Copa Venezuela y 1 en la Copa Sudamericana
—, llega al elenco
ofensiva, pues es una pieza que puede colaborar
ranto con habiliraciones como con goles.

avileio para blindar la

Fredys se mostro feliz por vestir la casaca del
Rojo. “Estoy agradecido y contento por la
oportunidad que me estd brindando la junta
directiva del club y el profesor “Chita” (Noel
Sanvicente). Vestire la camiseta de un equipo
grande, histérico en el pais y en el continente,
con 11 estrellas en su escudo, ganador, experi-
llH'HlnH‘(l Yy vengo a J‘l()l[-" mucho “dhnl’l) y
experiencia para lograr las metas trazadas”,
acoto,

El neagranadino, quien disputé 32 encuentros
en el ultimo afo en su antigua escuadra, reveld
como le llego la oportunidad de pertenecer al
conjunto de la Cota 905, “Mi| agente me habla
del Caracas y me pregunté que si queria jugar
aca y no dudé en aceprar la propuesta, porque

jugaré en un equipo que siempre estd peleando
los primeros lugares en el campecnato, titulos,
participa ano tras ano en copas Illle'llduulldlk‘b‘\
en el que no existe otro objetivo planteado que
mantenernos en lo mas alte”, indico

Para el ariete, de 31 aiios de edad, es un plus
competir en el plano continental, que conoce ala
perfeccién. “"Llevo tres aios seguidos jugando
copas internacionales en equipas venezolanos,
me ha ido muy bien en lo individual y también
en lo calectivo, haciendo g0l€< en la Sudameri-
cana y colaborando para pasar de fase. Espera-
mos que en el 2017, con el favor de Dios, nos
vaya muy bien

en el plano internacional, para asi hacer historia
en el Caracas Fatbol Club y en el firbol de
Venezuela”, acotd

Fredys, quien consumié 2330 minutos en el
2016, aproveché de mandarle un mensaje a la

tanaticada del cuadro mas ganador de Venezue-

la. “A todos les digo que esperen lo mejar de
mi, vengo a aportar goles, pases de gol, buen
futbol y por sobre todas las cosas, a pelear
cosas impartantes, eso me mofiva. Tengo
toda la confianza que acd me ird bien en lo
individual y en lo grupal; asi que espero
verlos apoyando al equipo como lo hacen
en cada partido, sea donde sea”, cerré

Arrieta, quien se convierte en la cuarra

alia del Caracas Fatbol Club para la

proxima Qd"lpdl.hL
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NOMBRES Y APELLIDOS:

Fredys Enrique Arrieta Fontalvo

LUGARY FECHA DE NACIMIENTO:

Barranquilla, Colombia, 20 de agosto de

1985

POSICION: Atacante

ESTATURA: 170cm

PESO: 72Kg

ULTIMO EQUIPO: Deportive La Guaira
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