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1. RESUMEN

Como bien indica el titulo, este proyecto busca explorar las posibilidades
existentes a la hora de transportar el contenido de una cancién a una pieza audiovisual
(en este caso, un videoclip). Este proyecto incluye y desarrolla todas las fases
presentes en una produccion audiovisual, desde la investigacion y estructuracion del
concepto hasta los documentos y requerimientos necesarios para cumplir con un

rodaje.

“X vida’: como trasladar y conectar lo sonoro con lo visual” representa un
camino a ser seguido para la elaboracion de un video musical, naciendo en la
conceptualizaciéon y finalizando, valga la redundancia, con el producto audiovisual

terminado.



2. PRESENTACION DEL PROYECTO

Cabrelles Sagredo, M. (s. f.) resalta que la musica, al dar paso a las emociones
para florecer, representa una buena herramienta a la hora de mejorar nuestro
conocimiento tanto propio como de los demas, ya que el escuchar una obra musical
desarrollamos la capacidad de identificar, etiquetar y regular nuestras emociones, asi
como las de los demas, compaginando sus expresiones con nuestra percepcion y
viceversa. El autor considera que este concepto puede extenderse al acompafamiento
visual que se crea especificamente con el fin de acompafar, profundizar y expandir la
expresion del mensaje y los sentimientos que se busca transmitir con la cancién. El
simple proceso de creacion y conceptualizacion de un videoclip como acompafiamiento
audiovisual para una cancion puede resultar fascinante, ya que complementa ese
conocimiento del mundo interior tanto propio (como autor) como de otros (como

espectador) que se menciona anteriormente.

El proyecto propuesto radica en la elaboracidn y produccién de un videoclip
musical correspondiente a una cancion creada por el autor del mismo. De este modo
se pretende, como expresa el enunciado, explorar la conexion y el movimiento entre
los sentidos de la vista y la audicion, asi como la capacidad para transmitir de forma
estética y fisica (por medio de luces, colores, planos y los elementos técnicos
adecuados) todos los sentimientos, emociones, sensaciones y mensajes arraigados a

la cancion.

El motivo principal para llevar a cabo este proyecto fue evaluar las herramientas
con las que cuenta un proyecto musical a la hora de llevar su historia y contenido a una
pantalla, asi como crear el acompafamiento visual perfecto para establecer un

universo creativo capaz de captar la atencién del espectador hasta el final.

En pocas palabras, la idea de este proyecto es explorar las posibilidades
existentes a la hora de trasladar el contenido de una cancion (lo sonoro) a una pantalla

por medio de un videoclip (lo visual).

Todo aspecto del videoclip estara cuidado al maximo para que sea coherente



con lo que la cancion pretende transmitir, buscando que cada detalle tenga una razén

de ser que conecte con el universo en el que existe la misma.

Con este proyecto se busca dar con una manera creativa y efectiva de contar
una historia, ademas de crear una atmdsfera que tenga sentido para con la cancién y
su contenido. A su vez, se espera que el proyecto pueda servir de inspiracion para
aquellos estudiantes que vengan después y duden de si cuentan con los recursos
necesarios para crear contenido audiovisual; al fin y al cabo, todo este proyecto esta
encarado por una sola persona, que se encargara de gestionar, liderar y gerenciar toda
la produccion del mismo y los pasos que ello conlleva, desde contactar y contratar al
equipo hasta idear cada pieza del rompecabezas que sera el universo creativo dentro

del cual se desenvuelva el producto.

‘La cuestion del significado de la musica no puede desvincularse de la
interaccion de ésta con la emotividad de la naturaleza humana, es decir, la respuesta
emocional frente a un estimulo musical estd estrechamente vinculada con el
significado que cada individuo le otorga” (Hargreaves, D. J., 1986). Este proyecto
busca trasladar este planteamiento a lo audiovisual, ya que, como bien sucede con la
musica, el autor considera que ningun producto de cualquier rama del arte (cine,
pintura, television o, en este caso, un video musical) puede desconectarse de la
emocionalidad del humano; toda creacidén artistica debe buscar la transmision y
expresion de un sentimiento y/o emocién especifico, asi como conectarse con el

mismo.



3. BASES TEORICAS
3.1. PLANTEAMIENTO NARRATIVO

‘Los videos musicales son narraciones audiovisuales realizadas para la
promocién de canciones, los cuales les otorgan unidad e independencia. En el video
musical, la imagen y la musica tienen la misma importancia, y eso obliga a buscar
férmulas para conseguir su mejor combinacion y asi establecer una relacion de
armonia entre ellas” (Sanchez, G. M., 2005). Partiendo de esta base, la decision de
realizar un videoclip fue tomada con la finalidad de expandir la magnitud de x vida
-léase por vida-, una cancion escrita y compuesta por el autor para el desarrollo de
este proyecto, creando asi una pieza artistica mas redonda (por llamarlo de alguna
manera) y con mas peso a nivel de producto, asi como otorgar una sensacion de

individualidad mientras que se optimiza la futura promocién y distribucién de la misma.

Sedefio-Valdellés, A. (2007) clasifica al videoclip, desde un punto de vista
narrativo, en tres tipos: narrativo, descriptivo y narrativo-descriptivo. El video musical
narrativo es aquel que desarrolla una microhistoria mas alla de simplemente servir
como acompanamiento a la cancion que representa; basicamente, se trata de una
pieza audiovisual que desarrolla una narrativa que va mas alla -pero no de manera
excluyente- del contenido lirico de la cancion. El video musical descriptivo no lleva a
cabo un basamento narrativo, sino que recurre a la expresion por medio de cédigos
visuales y estéticos, buscando transmitir el mensaje deseado a través de colores,
escenografia, realizacién, movimientos, entre muchos otros elementos. Finalmente, el
video musical descriptivo-narrativo es una mezcla de los dos anteriores, desarrollando
una historia que contar que trascienda del contenido lirico de la cancion a la vez que se

busca transmitir la misma por medio del apartado estético mencionado anteriormente.

En este caso, la pieza audiovisual de acompafamiento para x vida fue
construida bajo la clasificacién de video musical descriptivo, ya que se recurre a
coédigos visuales para la progresion narrativa de la pieza, en lugar de contar una

historia de manera mas directa y/o explicita. En este caso, considerando que se trata



de una cancion romantica que habla desde un punto de vista idilico sobre la
comodidad profunda que representa el amor, la intencion fue, desde un principio, crear
una atmodsfera intima, relajante y que en ningin momento produjese un estado de
alerta o prevencion en el espectador. Se buscé transmitir una sensacion de confianza

comoda y ciega, generando asi un espacio seguro para quien vea el videoclip.

A nivel narrativo, el videoclip de x vida no cuenta con un desarrollo narrativo
particular; no se presenta ni resuelve ningun conflicto, ni se ve un crecimiento en el
personaje/el sentimiento que expresa, ni nada por el estilo. Por ello, podria decirse que
la narracion de este videoclip se lleva a cabo a través del apartado estético del mismo,
enfocandose en transmitir sensaciones a través de lo visual, teniendo en cuenta la
coherencia con lo sonoro (la cancion), que resulta necesaria para cumplir con este

objetivo.
3.1.1. REFERENCIAS NARRATIVAS

La primera referencia a nivel narrativo que se adopto6 para la elaboraciéon de este
proyecto fue el videoclip de Sonar, cancion creada por Eva b. Este videoclip responde
a la clasificacion de videoclip descriptivo, buscando transmitir un mensaje a través de
los planos, los colores y las luces. No obstante, en este videoclip lo visual se vuelve
relativamente secundario para que el espectador pueda concentrarse mas en el
apartado lirico de la cancion, por lo que la artista y su equipo decidieron recurrir a un
ambiente bastante minimalista y sencillo. Si bien esto podria dar pie a que se
argumente que este videoclip fue producido con el unico objetivo de facilitar la
promocion de esta cancion, la realidad es que el mismo buscé, en efecto, transmitir un
mensaje, simplemente optd por dar un acompafnamiento visual reducido que pudiera
dar mas protagonismo a la letra de la cancidn y lo que esta busca transmitir de manera

directa.
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Fotogramas del videoclip de Sonar, por Eva b

Otro de los videoclips utilizados como referencia narrativa fue el de Crash,
cancion de Zahara. Si bien el mismo podria considerarse radicalmente opuesto a x
vida debido a su agresividad, la cantidad de elementos que abordan la pantalla y la
hiperactividad a la que buscan atinar tanto la cancién como el videoclip, el mismo
también entra en la categoria descriptiva, otorgandole un acompafiamiento visual a la
cancién que, si bien ni profundiza ni expande la profundidad narrativa de la misma,
busca transmitir el mensaje y el sentimiento con el que la misma fue compuesta y
producida por medio de lo visual; la agresividad que prima en esta pieza se logra a
través de la paleta de colores y la saturacion de los mismos, asi como las luces
parpadeantes, los movimientos bruscos y la cantidad de cortes (asi como la ubicacion
de los mismos en el videoclip). Este fue el primer videoclip que ayudoé a idear todo el
concepto tras este PFC, asi como fue el que introdujo al autor a las definiciones de

Sederio-Valdellds y, con ellas, al concepto de video musical descriptivo.
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Fotogramas del videoclip de Crash, por Zahara

El videoclip realizado para no cambies tu andar, cancion de la cantautora y
artista plastica Alba Reche, que también responde a la categoria de videoclip
descriptivo, busca transmitir por medio de sus elementos una sensacion de calidez
similar a la que se aspira con x vida; al ser una cancién sobre la familia y amigas de la
artista y su relacion con ellas, tuvo el objetivo de crear una atmésfera de cercania,
seguridad y confort que se asemejara al que siente ella con las personas de las que
habla en la cancion (y que aparecen en el videoclip también). Si bien es cierto que, a
nivel estético, dista mucho de la intencion de x vida (al igual que el resto de referencias

narrativas), es, quiza, la que mas se asemeja a las emociones que se busca transmitir.
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Fotogramas del videoclip de no cambies tu andar, por Alba Reche

La ultima de las referencias narrativas utilizadas para este proyecto fue el
videoclip de la cancion Mariposas, de la cantautora Bely Basarte. Nuevamente, es una
pieza que dista de la intencion estética de x vida, sin embargo, fue fundamental a la
hora de plantear como se deseaba contar la historia de la misma. Si bien este videoclip
cuenta con dos personajes Y, de cierto modo, atisba a contar una pequefia historia de
manera muy, muy sutil, es un videoclip donde el mensaje principal es el amor
romantico, la calidez y la cercania, conceptos presentes dentro de este proyecto
también. Curiosamente, la locacion para el rodaje de Mariposas fue una cabafa en
medio de un bosque en pleno invierno (por lo que algunos podrian argumentar que la
calidez no esta dentro del mensaje del videoclip), no obstante, al parecer del autor esto
solo sirve para reforzar el concepto del calor y la comodidad de una relacion llena de
amor y confianza, similar a la sensacion de estar sentado cerca de una chimenea en

invierno para combatir el frio presente en el ambiente.
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Fotogramas del videoclip de Mariposas, por Bely Basarte

Si bien estas cuatro obras distan mucho a nivel conceptual y estético entre si,
las cuatro comparten un elemento especifico, que es el mas fundamental a la hora de
verlas como referencias para este proyecto: todas acompafan a la cancion y
transmiten el mensaje y/o las emociones con las que se cred la misma, sin afadir
ningun elemento adicional a la historia de la misma. Es decir, todos los videoclips
mencionados en este apartado fueron creados con la funcion de dar un sentido
estético y visual a la sonoridad y las letras de cada cancidn, sin embargo, ningun
elemento presente en el video crea una narrativa distinta a la ofrecida por las
canciones. De este modo, como bien se ha mencionado en reiteradas ocasiones,
estamos ante videos musicales de indole descriptiva, razon por la cual fueron

seleccionados como referencias narrativas para la elaboracién del videoclip de x vida.

3.2. PLANTEAMIENTO ESTETICO

Body y Weibel (1987) definen al videoclip musical como “Una forma de arte
dinamico en la que lo visual y lo musical se combinan, a través de lo que se produce
una interaccién entre las dos partes. Con eso se logra un efecto Unico que seria
imposible sin la interaccion entre ambas partes. La forma ideal es la musica visual, es
una fascinante combinacién de disciplinas que se complementan mutuamente, esa

combinacion de formas, colores y musica crea ilimitadas posibilidades de expresion
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artistica”. Basicamente, este planteamiento demuestra que la elaboracién de un
videoclip para poder llevar a cabo la transmision del mensaje de una cancion de
manera oOptima es la decision correcta. Mas alld del ambito narrativo, el crear un
videoclip no solo trae consigo la responsabilidad y obligacién de establecer una
conexion estética y conceptual entre la pieza audiovisual y la cancion, sino que,
ademas, es esa misma responsabilidad la que le otorga a la cancion una mayor
cantidad de transmisidon de emociones para con los espectadores, una transmision
que, como bien mencionan Body y Weibel, no podria ser posible sin la conexién entre

ambas partes (lo sonoro y lo visual).

“El videoclip es un género audiovisual, un modo diferenciado de gestionar las
materias expresivas de la imagen y el sonido, con una intencionalidad global coherente
a través de un conjunto de recursos estables y uniformes de naturaleza tematica,
enunciativa y retérica” (Sedefio, A., 2007). Esta clasificacion del videoclip como un
género musical mas que un producto perteneciente a cualquier otro género otorga la
libertad y validacién para saber que el mismo resulta suficiente y eficaz como
acompafamiento visual para una pieza musical, en lugar de tener que recurrir a

productos mas largos y/o elaborados para cumplir con ese objetivo.

Partiendo de estas definiciones, se seleccion6 el videoclip como género
audiovisual para acompafar esta pieza porque, principalmente, el mismo le otorga un
espacio protagdnico a la cancion (especialmente al ser un videoclip descriptivo, como
ya sé explicd en el planteamiento narrativo). De este modo, se puede construir una
imagen visual que parta de la sonoridad y la letra de la cancion, ayudando a que la
misma crezca y creando, a su vez, un universo creativo y estético unico que tenga
coherencia para con el proyecto musical. Ademas, un punto positivo del videoclip como
género cinematografico es que abre puertas a la experimentacion y la mezcla entre
elementos de mas géneros, por lo que, mas que ser una definicion limitante, otorga
una mayor libertad tanto al artista como al equipo encargado de crear el apartado

visual, estético vy fisico.

P. Adams Sitney (1969) fue el primero en acufar el término estructuralismo para
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referirse a la corriente del cine que “resalta su configuracion formal y cualquier
contenido narrativo que tenga es minimo y subsidiario a su estructura”. Partiendo de
esta definicién, se decidié tomar al estructuralismo como corriente estética para el
videoclip de x vida, ya que, como bien se ha mencionado en diversas ocasiones, el
mismo no tiene un contenido narrativo complejo, limitandose a servir como pieza
audiovisual para acompanar una cancion y que, de este modo, la transmision del
mensaje sea mucho mas optima, centrandose mas en la estructura del videoclip y la
expresion del contenido lirico de la cancién mediante elementos visuales (movimientos,

planos, lenguaje corporal, colores, escenografia, entre otros).

Heller, E. (2004), define en su libro Psicologia del color al amarillo como el color
de la diversion, del optimismo y del entendimiento, al rosa como un color dulce,
delicado y cursi, al violeta como un color representativo de poder, al azul como el color
de la armonia, la simpatia y la fidelidad, al blanco como el color del bien y la inocencia
y al rojo como el color de todas las pasiones, razén por la cual estos seis colores
predominan en la paleta de colores presente durante todo el videoclip. EI amarillo, el
rosa y el violeta se van intercambiando en el fondo, representando la manera en que el
protagonista se ve rodeado de sentimientos de optimismo, delicadeza y poder (a través
del amor), mientras que el azul y el blanco se ven presentes en la ropa del
protagonista, sirviendo asi como una forma de exteriorizar los sentimientos que existen
en su interior: inocencia (al estar iniciando una relacidn amorosa y verla de forma
idilica), armonia y, sobre todo, fidelidad. El rojo, por su parte, esta presente en las
flores que cuelgan del techo y que, luego, rodean al protagonista y al discman en la
cama, con la finalidad de transmitir el dinamismo y la movilidad del amor tan pasional

que siente el protagonista (y que se puede ver en la letra de la cancion).

Segun Singler, C. (2019), “el collage es un procedimiento de confrontacion -
confrontacién de materias, perspectivas, lenguajes formales, técnicas y se puede
implementar en diferentes tipos de medios. Me parece adecuado hablar del principio
del collage general, tanto en poesia como en artes visuales”. Al ser el collage un

procedimiento de confrontacién en todo sentido, se tomé la decision de implementar
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una simulacion del mismo dentro del videoclip de x vida, utilizando recortes
geomeétricos de unas tomas sobrepuestos sobre otras. De este modo, el autor busco
dar mas dinamismo y capas al apartado visual de la pieza, sin sacrificar la sensacion

de confort y calma que debia primar.
3.2.1. REFERENCIAS ESTETICAS

La primera de las referencias artisticas utilizadas para este proyecto fue el
videoclip para la cancion Fango, de los artistas Irepelusa y Horus. El mismo sirvid
como inspiracion para la relacion de aspecto, intentando simular un video grabado en
Polaroid, ademas del uso y la saturacion de los colores y, a su vez, el efecto de collage
mediante la inclusion de recortes dentro del videoclip. Esta pieza cuenta con muchos
elementos similares a los buscados con el presente proyecto, como la sensacién de
calma, la atmdsfera tranquila y comoda, y un apartado visual y estético que no le reste

protagonismo a la cancién pero que tampoco sea tan sencillo como para parecer

innecesario.

Fotogramas del videoclip de Fango, por Irepelusa y Horus
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Posteriormente, el videoclip para Yours, de maye, presenta una propuesta
estética donde predominan los efectos visuales que hacen que todo parezca un suefio,
una fantasia, o, en general, algo alejado de la realidad, como si fuera muy bueno y
muy perfecto para ser cierto. Partiendo de esta base, esta pieza sirvio como inspiracion
para lograr transmitir la idealizacion del amor presente en la letra de esta cancion,
presentandolo como algo fantastico y, a su vez, con el protagonista sofando despierto

mientras canta sobre |la persona que le ha robado el corazon.

Asimismo, esta obra emplea una relacion de aspecto mas cuadrada que la
mayoria de videos musicales, que suelen estar grabados y editados en un formato
horizontal, elemento que fue empleado en el presente proyecto. De este modo, se
logr6 conectar con la emocionalidad de la canciéon y toda la atmodsfera de
enamoramiento que se pretendia transmitir. Todo esto complementado, a su vez, con
una iluminacion que otorga la sensacion de que lo que se esta observando forma parte

de un suefo, no de la realidad.

Fotogramas del videoclip de Yours, por maye
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La presencia de las flores, la saturacion de los colores, la ubicacion de los cortes
y, huevamente, la decision de incluir un efecto de collage, fueron inspiradas por el
videoclip de Roma, cancion de Bely Basarte. EI mismo, al igual que x vida, transmite
una sensacion de calidez y seguridad al estar hablando sobre el amor desde un punto
de vista idilico e irreal, lo cual se ve reflejado en la paleta de colores, la iluminacion y
demas elementos alli presentes (ademas de que ambos representan el inicio de una
relacion amorosa, por lo que hablan desde la inocencia). A su vez, este videoclip
también incorpora flores dentro de su escenografia, lo cual motivo e inspird la inclusion
de flores rojas en x vida para representar la pasion y la intensidad de aquel amor sobre

el que se esta cantando.

Otro elemento importante que fue inspirado por esta pieza fue la iluminacion fria
y el efecto subacuatico que existe en las tomas mas oscuras de x vida, recursos
utilizados para enaltecer aun mas la percepcion de que aquello que el espectador esta

viendo no es real.

Fotogramas del videoclip de Roma, por Bely Basarte
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Finalmente, la ultima de las referencias estéticas para x vida es el videoclip de
After The Storm, por Kali Uchis, Tyler, The Creator y Bootsy Collins. De esta pieza se
tomo6 como inspiracion la paleta de colores, que incluye tonos muy vivos y felices, asi
como la iluminacién fuerte y para nada natural y, en general, diversos elementos que
daban la sensaciéon de que nada de lo presente en el videoclip es real. Se tomo la
decisién de seguir una estética que transmitiese una sensacion similar porque, como
bien se menciond anteriormente, la cancién habla del amor desde la idealizacion, la
inocencia y la sensacion de perfeccion, lo cual implica que nada de lo que se esta

expresando en la misma es coherente con la realidad.

A pesar de lo ultimo, el videoclip de After The Storm busca transmitir, en la
mayoria de la pieza, emociones positivas y, segun palabras de Kali Uchis, la sensacion

de que todo estara bien, parte de lo que se busca transmitir también en x vida.

Fotogramas del videoclip de After The Storm, por Kali Uchis, Tyler, The Creator y Bootsy Collins
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4. MANUAL DE PRODUCCION

4.1. PREPRODUCCION

4.1.1. CRONOGRAMA

A continuacion se presenta el cronograma con los plazos establecidos para

llevar a cabo la produccion de este proyecto.

FEBRERO - MARZO 2022

Mes dedicado a la estructuracion,
conceptualizacion y preproduccion del proyecto,
buscando los equipos y localizaciones, creando
todo el imaginario, estableciendo moodboards,
buscando referencias y escribiendo los guiones
de cada videoclip para hacer que la produccion
sea lo mas amena posible.

MARZO - ABRIL 2022

Toda la fase de produccién; durante este periodo
se grabara y recolectara todo el material
necesario para la creacion de ambas piezas
audiovisuales. En caso de finalizar con la
produccion antes del tiempo estipulado, se dara
inicio a la postproduccion de manera inmediata.

ABRIL - MAYO 2022

Edicion y postproduccion con la asesoria del
tutor, quien recibird todo borrador y version de
ambas producciones para brindar la guia y
correcciones necesarias hasta que considere
que los objetivos han sido cumplidos. A su vez,
ambos videoclips seran visualizados en
compaiia del tutor tras haber sido finalizados
para evaluar si realmente ha culminado la
postproduccién o si hay algun otro detalle que
revisitar. Una vez se considere que la fase 3
(postproduccion) ha sido completada, el proyecto
podra darse por finalizado.
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JUNIO 2022 Presentacion del Proyecto Final de Carrera ante
las autoridades pertinentes de la Universidad
Monteavila.

4.1.2. SINOPSIS

Un joven enamorado, viviendo el inicio de una relacion muy intensa, canta y

baila por su cuarto mientras fantasea con la persona que ama.
4.1.3. IDEA, TEMAYY ARGUMENTO

La idea de este PFC surge de la composicion de x vida, una cancién creada por
el autor de este proyecto para identificar lo que, en ese momento, sentia, buscando las
palabras para expresarlo y que asi, de un modo u otro, cobrase sentido. Tras esto, el
hacer un videoclip para la misma resultdé algo automatico, sintiendo que era
absolutamente necesario para que la pieza musical cobrase sentido realmente y asi
hubiese una seguridad total de que el mensaje y las emociones tras aquellas letras

escritas hace unos meses quedaran perfectamente representadas.

Tanto la canciéon como el videoclip tratan el amor desde un punto de vista idilico,
representando el inicio de una relacion y el subidon de dopamina que este conlleva;
todo se ve con una perfeccion completamente subjetiva e inexistente, y se tiene
presente la idea de que, quiza, este sentimiento y esta relacidon duren para toda la vida.
Este producto no se encargara de responder si realmente sera para siempre o si sera
una decepcidon mas; en su lugar, el autor buscd la relajacion dentro de este
sentimiento, la capacidad de pensar en que, aunque algun dia pueda terminar, lo
importante es disfrutar ese sentimiento y a la persona que lo provoca al maximo

posible.
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4.1.4. PERSONAJES

e Daniel: Chico de 21 afos, delgado, tatuado, con cabello y ojos negros. Esta

enamorado por primera vez y lo unico que hace es pensar y fantasear al

respecto.

4.1.5. ESCALETA

A continuacién se presenta la escaleta del videoclip.

1 INT.
2 INT.
3 INT.
4 INT.
5 INT.
6 INT.

CASADE
DANIEL

CASA DE
DANIEL -
FONDO
AMARILLO

CASADE
DANIEL

CASA DE
DANIEL -
FONDO LILA

CASADE
DANIEL -
FONDO ROSA

CASADE
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DIA

DIA

DIA

DIA

DIA

DIA

Daniel abre el
discman, inserta
el disco de "x
vida"y
reproduce la
cancion.

Daniel canta
mirando a
camara con un
fondo amarillo y
flores guindando
del techo.

Daniel envia
una nota de voz

Daniel canta
mirando a
camara con un
fondo lila 'y
flores guindando
del techo.

Daniel canta
mirando a
camara con un
fondo rosa y
flores guindando
del techo.

Daniel canta y



7 INT.
8 INT.
9 INT.
10 INT.

4.1.6. GUION TECNICO

DANIEL -
CARPA DE
COLORES

CASADE
DANIEL -
CARPA DE
COLORES

CASADE
DANIEL -
COLCHON

CASA DE
DANIEL

CASADE
DANIEL

DIA

DIA

DIA

DIA

A continuacion se presenta el guion técnico del videoclip.

ENCUADRE /

Céamara en
1 1 P. DETALLE mano,
toma fija.
PRIMER N
1 PLANO Frontal fijo.

Daniel abre el discman,

introduce el disco y lo

cierra.

Daniel canta mirando a un

punto fijo.
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baila dentro de
una carpa de
colores sin luz
exterior.

Daniel canta y
baila dentro de
una carpa de
colores sin luz
exterior.

Daniel se
acuesta,
cambian las
luces, y canta
con los
audifonos
puestos.

Daniel envia
una nota de voz

Se detiene la
musica, Daniel
saca el disco de
"x vida" del
discman.

Intro
instrume
ntal de
"x vida".

No sé como
explicar

lo que me ha
sucedido,

Intro de
Por
Vida.



P Paneo

AMERICAN ~l2teral,
camara en
o)
mano.
PRIMERISIM

O PRIMER  Picado fijo.
PLANO

s L
PLANO
lento.
P. MEDIO Lateral fijo.
P. MEDIO -
P. DETALLE -
PRIMERISIM
O PRIMER -
PLANO
P. MEDIO -
P. .
AMERICAN  Cenital
Zoom in.
0
PRIMER
PLANO Lateral
P. GENERAL Cenital
PRIMER
PLANO Cenital

Daniel canta mirando a
camara.

Daniel canta mirando
hacia arriba, a un punto
fijo.

Daniel graba una nota de
voz con su teléfono.

Daniel, con una corona de

flores y en una carpa de
colores, canta.

Daniel se levanta de la
cama y entra a cuadro
moviéndose con la
musica.

Daniel juega con una flor

Daniel baila con
delicadeza.

Daniel incorpora
elementos del cuarto a su
baile.

Daniel canta acostado en
un colchén.

Daniel cierra los ojos y
deja de cantar

Daniel se mueve con
delicadeza en el colchon
mientras suefia.

Daniel abre los ojos y
canta viendo a camara
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pero contigo aca
ya no siento el
peligro.

nada de esto lo
planifiqué
pero ahora que te
he conocido,

"cofio, no sé que
me pasa, pero..."

lo dejaria todo solo
por estar contigo

por vida, por vida
quiero tenerte cerca
de por vida
por vida, por vida...

no sé como lo
habras logrado
ni siquiera si lo has
intentado

pero hace ya unos
meses
gue solo espero a
que tu llegues

hay quien dice que
nadie vive para
siempre

pero yo me siento
inmortal cada vez
que apareces

por vida, por vida
quiero tenerte cerca
de por vida
por vida, por vida.

por vida, por vida
quiero tenerte cerca
de por vida
por vida, por vida

Nota de
voz 1



"Berro, esto que te
voy a decir capaz

suene como burda

de estupido... yo sé

PRIMERISIM que quiza esto sea

Daniel graba una nota de Nota de

8 1 O PRIMER Lateral voz un suefo y ya esta, voz 2
PLANO | pero es que... ahora
que estas,
sinceramente
espero nunca
despertar"
9 1 P DETALLE i Daniel abre el discman y i i

saca el disco.

4.1.7. INFORME DE DISENO DE PRODUCCION
4.1.7.1. ESCENOGRAFIA

Para la escenografia se utilizaron tres telas de cuatro metros de largo cada una:
una de color amarillo, otra de color rosa y otra de color violeta, a fin de cumplir con los
parametros de psicologia del color explicados en el planteamiento estético y los
sentimientos que se busco evocar por medio de los mismos. Originalmente, se guindo
(con clavos) una tela en cada pared, sin embargo, debido a lo abierto y poco arménico
gue se veia el espacio, se termind optando por crear una especie de cabina/pasillo con
las tres telas organizadas de manera que el espacio se viera mas pequefio y, por ende,
mas intimo. Esta idea termind reemplazando a la carpa mencionada en el guién

técnico debido a la inviabilidad de la misma.

Ademas de esto, en todo momento hubo flores rojas colgando del techo, para
que el espacio no se viera tan vacio y, ademas, hubiese la posibilidad de que el
protagonista interactuara con las mismas mientras interpretaba la cancién. De este

modo, el videoclip contaria con un dinamismo mayor, haciéndolo mas interesante.

Finalmente, se puso un colchén en el piso con las telas encima a modo de
cobertura, sobre las cuales se acosto el protagonista rodeado de flores. Se procedié a

usar un solo foco con un filtro azul oscuro para oscurecer la escena, y, ademas, se
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utilizé un galén de agua con la linterna de un teléfono para poder jugar con efectos de

animacion y brindarle una atmosfera mas fantastica a las tomas.

También se dispuso de un discman, un CD con el titulo de la cancién y unos
audifonos, para dar la ilusion de que durante el videoclip es el protagonista quien esta
reproduciendo la cancidén desde el mencionado discman. Es por ello que el videoclip
abre con el protagonista cerrando un discman y cierra con él abriéndolo y sacando el

disco.
4.1.7.2. VESTUARIO

Para transmitir las emociones deseadas, el protagonista vistié un pantaldn
blanco, una camisa de encaje/tejida blanca y un blazer azul bebé, exteriorizando la
armonia y la inocencia explicadas en el planteamiento estético del proyecto. A su vez,
esta vestimenta se hallaba complementada por tres collares: uno de perlas normales,
otro de perlas azules y uno blanco con corazones, asi como un par de argollas
plateadas con forma de corazon. De este modo, se apunté a crear un outfit con la
menor cantidad de color posible para que contrastara con el fondo y la escenografia,
ademas, el mismo representa toda la pureza y delicadeza de los sentimientos del
protagonista, razon por la cual se emplearon colores tan claros como el blanco y el
azul bebé. De este modo se pudo comunicar el amor intenso e incondicional pero

armonioso e inocente al que se hace referencia a lo largo de la cancion.
4.1.7.3. ESTILISMO

Para el estilismo se decidié aplicar un maquillaje sencillo y natural en la piel,
contrastado por un trabajo de sombras mas llamativo y colorido en los ojos. Las lineas
curvas de la sombra de ojos representa el dinamismo presente en la relacién y la
imposibilidad de mantener la calma respecto al amor que se siente. A su vez, se utilizd
azul, blanco y rosa por las mismas razones que ya se han explicado antes: de este
modo, se exteriorizé la inocencia del blanco con la armonia y la fidelidad presentes en
el azul, con la diferencia de que esta vez no serian solo esos dos colores, sino también

rosa, por lo cursi que puede llegar a ser y la manera en que representa la intensidad de
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los sentimientos.

4.1.8. DESGLOSE DE PRODUCCION

HOJA DE DESGLOSE

Fecha: 30/5/2022
Titulo de la
Obra: X vida
., |Montecristo, 2da Qta. Esperanza,
Locacion: Set: .
transversal sala|Hoja de desglose: 1
Interior Exterior Dia
Noche Amanecer Atardecer
Actores Principales Dobles Extras de atmdsfera

DANIEL

Extras figurantes

Utileria Vehiculos/ Animales

FLORES (24), TELAS (3), COLCHON
(1), DISCMAN (1), CD (1),
AUDIFONOS (1)

Vestuario Magquillaje / Peinado Efectos de sonido
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CAMISA TEJIDA BLANCA, BLAZER
AZUL BEBE, PANTALON BLANCO,
COLLAR DE PERLAS, COLLAR DE
PERLAS AZULES, COLLAR DE
CORAZONES

CABELLO NATURAL, MAQUILLAJE
DE PIEL SENCILLO CON SOMBRA
AZULY ROSA EN LOS OJOS EN
FORMA DE ONDAS

SONIDO AMBIENTE PARA EL
INICIO, SONIDO DE BOTON,
NOTAS DE VOZ

4.2. PRODUCCION
4.2.1. PLAN DE RODAJE

A continuacion se presenta el plan de rodaje del videoclip, utilizado para

organizar el tiempo y las tareas y, de este modo, optimizar el tiempo de grabacion.

PLAN DE RODAJE

Videoclip: x vida
Daniel

Direccion: Contreras

Productor a |Andrés

cargo: Pompeyo
Montecristo
Transversal

Citacion: 2

Fecha: 28/05/2022

Hora

Escena

D/N

Descripciéon

ECHA Y DIiA DE RODAJE

Observaciones

Tiempo

9 am

Llamado
General.
Aplicacion de
vestuario/maquil
laje.
Retoques de
escenografia y

montaje de

1:30 h.
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luces.

10:30 am

Grabacion
tomas con
fondo amarillo

15 min.

10:45 am

Grabacion
tomas con
fondo lila

15 min.

11:00 am

Grabacion
tomas con
fondo rosa

15 min.

11:15 am

Cambio de
escenografia

Distribuir las telas en forma de
carpa.
Colgar los cuadros y mas
flores del techo.

45 min.

12:00 pm

Break para
almorzar

Pedir la comida con antelacion
para asegurar la puntualidad

1 h.

1:00 pm

Grabacioén de
escena 6 enla
carpa

Usair filtro.

30 min.

1:30 pm

Cambio de
escenografia

Subir el colchén con la sabana
ya puesta.
Desmontar las telas.

45 min.

2:15 pm

Grabacioén de
escena 8 en el
colchon.

15 min.

2:30 pm

Grabacion de
escenas 3y 9.

Notas de voz.

30 min.

3:00 pm

Grabacion

escenas de

apertura 'y
cierre.

15 min.

3:15 pm

Cierre y
limpieza del
espacio.

1 h.

4:15 pm

Fin de rodaje.
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4.2.2. INFORME DE EQUIPOS

A continuacion se presentan los equipos utilizados durante el rodaje del

videoclip.

LISTADO DE EQUIPOS

Canon EOS 60D

Lente Olympus 50mm

Lente Olympus 24mm

Dos (2) baterias Canon

Memoria de almacenamiento SanDisk de 32GB

Dos (2) focos de cuatro bombillos cada uno

4.2.3. HOJA DE LLAMADO

A continuacion se presenta la hoja de llamado utilizada para convocar al

personal el dia del rodaje.

HOJA DE LLAMADO
LOCACION ACCION

Qta. Esperanza, 2da
transversal de
Montecristo, Caracas,

Venezuela. Rodaje del videoclip de x vida.
PERSONAL TECNICO/ARTISTICO
NOMBRE CARGO
Director, productor, talento, estilista, director de arte,
Daniel Contreras disefador de produccién
Christian Mijares Camara, director de fotografia
Angel Arrieche Asistente de direccion, codirector de fotografia
Vaneza Mendoza Maquilladora
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Andrés Pompeyo

Productor de campo

Leonardo Altuve

Asistente de produccion

Stephanie Aponte

Asistente de produccion

Nicole Centeno

Asistente de produccion

4.2.4. PLANILLA DE SCRIPT

A continuacion se presenta la plantilla de script utilizada para asegurar la

continuidad durante el rodaje del videoclip.

PLANILLA DE SCRIPT

ESCENA TOMA NOTA OBSERVACIONES
1 1 Utilizar
1 Utilizar
2 2 Utilizar |Intercalar con el resto de fondos de colores
3 1 Utilizar
1 Utilizar |Intercalar con el resto de fondos de colores
2 Utilizar |Utilizar close-ups en los que no se ve la cara completa
4 3 Utilizar |Utilizar para recortes
1 Utilizar |Intercalar con el resto de fondos de colores
Intercalar con el resto de fondos de colores, utilizar
5 2 Utilizar [para recortes
6 1 Utilizar |Cortar la parte en la que se ve el set
1 Utilizar
2 Utilizar
7 3 Utilizar |Jugar con la colorizacion
8 1 Utilizar
9 1 Utilizar
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4.3. POSTPRODUCCION
4.3.1. FLUJO DE TRABAJO

Todo el metraje fue visionado y analizado al completo dos veces, prestando total
atencion y haciendo notas a mano al respecto a fin de poder filtrar y definir para qué
emplear cada toma antes de entrar al editor. Posteriormente, los planos fueron
identificados y ubicados en conformidad con el guién, para luego proceder a
experimentar, cortar y reubicar hasta que el montaje se sintiera correcto y que existiera

coherencia entre el ritmo del montaje y la cancion.
4.3.2. INFORME DE RECURSOS

A continuacion se presenta el listado de recursos utilizados para la

postproduccion y edicion del proyecto.

Laptop HP Elite Book i5 con 8gb de RAM
Adobe Premiere Pro CC17
Handbrake

4.3.3. PROPUESTA DE MUSICALIZACION

Si bien al principio del videoclip se empled ruido ambiental para dar un aspecto
mas natural a la pieza, lo cierto es que la totalidad de la misma gira en torno a x vida,
cancion escrita, compuesta e interpretada por el autor de este proyecto. La misma
cuenta con melodias sencillas y una base donde predominan el piano y sintetizadores,
sin utilizar percusion, para asi crear un ambiente de calma donde el espectador no se

vea acelerado por bombos ni sonidos fuertes.
4.3.4. INFORME DE CORRECCION DE COLOR

La imagen fue corregida en aspectos como el balance de blancos, exposicion,
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sombras, contraste y los negros y blancos. Posteriormente, se gener6 un efecto
dreamy glow a través de la incrustacion por luminancia, un enfoque gaussiano y

ajustes de opacidad.

Estéticamente, se aumentd la saturacion y disminuyé el contraste de los colores

y las luces para obtener una imagen lavada y no tan moderna.
4.3.5. INFORME DE IMAGEN GRAFICA Y ANIMACION

Los unicos elementos graficos utilizados en el videoclip fueron aquellos del
titulo, al principio, y los créditos, al final. El titulo fue incrustado con una tipografia cuya
estética recuerda a la década de los 2000’s, a fin de reforzar la imagen no tan moderna
mencionada anteriormente. Ademas, se utilizé un color perteneciente a la paleta de
todo el videoclip, buscando asi que el titulo no rompa con la armonia de la pieza ni

resulte incoherente para con el mismo.

En cuanto a los créditos, los mismos fueron incrustados de forma fija en la
pantalla al final del videoclip, con una tipografia sencilla cuya funcién fue simplemente
la de nombrar a las personas implicadas en la produccion tanto del proyecto

audiovisual como de la cancion.
4.3.6. PRESUPUESTOS

A continuacién, se presenta un cuadro comparativo entre los costos estimados y

los costos reales de la produccion del videoclip.

PRESUPUESTO
RECURSOS/PERSONAL COSTO ESTIMADO COSTO REAL
Camarografo $35 $30

Asistente de direccion $25 $0

Magquilladora $30 $20
Editor $50 $45
Asistentes de produccion $20 c/u $0
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Almuerzo para el personal $10 $10
Bombillos $5 c/u $2 clu
TOTAL $185 $107

4.3.7. RESULTADO

A continuacion se encuentra el enlace directo para ver el videoclip de x vida en
YouTube, plataforma de difusién audiovisual. EI mismo no ha sido publicado todavia,

por lo que solo se podra acceder por medio del enlace.

Link: https://youtu.be/-Wzgz8LjFc0
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5. CONCLUSIONES

Si bien este proyecto nacié con un enfoque mucho mas ambicioso (y, a ciencia
cierta, bastante inviable), lo cierto es que, aun habiendo tenido que reducir la magnitud
del mismo, los resultados fueron completamente excepcionales. Lo que empezd
sintiéndose como un camino sin rumbo ni destino termind siendo un proyecto cuyos
resultados superaron enormemente las expectativas, que ya eran bastante altas desde

un principio.

La mision y el objetivo de este proyecto radicaban, como bien se expresa al
principio de este informe, en crear el acompafiamiento visual perfecto para una cancion
(en este caso, x vida). No solo se logrd con creces, sino que, ademas, se descubrieron
un sinfin de posibilidades y de horizontes que, de no ser por la produccion de este

videoclip, probablemente nunca habrian sido descubiertas por el autor del mismo.

El darse a la labor de dirigir y gerenciar un proyecto de esta indole de manera
individual parecia practicamente imposible al principio, sirviendo esta idea como
agente desmotivador y generador de ansiedad cada vez que habia que pensar algo
siquiera minimamente referente al mismo. Sin embargo, no solo se demostré la
viabilidad y la posibilidad de tomar las riendas por cuenta propia por dificil que pueda
llegar a ser, sino que, ademas, se descubrid la importancia de delegar funciones,
organizar el tiempo y, quiza lo mas importante, contar con un equipo de confianza y
con el que haya buena afinidad. Ningun proyecto, especialmente artistico, saldra bien

si la relacion entre los implicados es mala y/o incomoda.

Ademas de todo esto, se descubrid la importancia de saber cuando dejar ir una
idea. Si bien es cierto que todo debe estructurarse previamente a la produccién, para

este proyecto resulté fundamental no casarse con ninguna idea, y aceptar que habria

36



casos en los que lo que se planificd desde un principio no es lo mas 6ptimo. Hay que
estar preparados para hacer los cambios necesarios a fin de salvaguardar la calidad
final del proyecto; sacrificar una idea no arruinara el proyecto, sacrificar el nivel del

resultado final si.

Adicional a esto ultimo, se aprendié sobre la importancia y la inevitabilidad de la
improvisaciéon. Si bien lo ideal seria seguir todos los planes establecidos desde un
principio, también es cierto que saber improvisar es indispensable para este tipo de
proyectos, tal como se descubrié con los cambios entre el guidn/escaleta y el producto
final. Saber resolver situaciones espontaneas y no estancarse en planes que no

resultan viables fue una parte importante de este proyecto.

Sin embargo, el aprendizaje mas importante de todos fue la confianza en las
ideas propias. Saber defender un proyecto es, quiza, la parte mas fundamental del
mismo, ya que representa el esqueleto de lo que, en un futuro, sera el resultado. Si el
autor no cree en su obra y/o sus propuestas, muy dificiimente estas vean resultados.
Las dudas son naturales y merecen un espacio, pero también resultd necesario para
este proyecto aprender a diferenciar entre dificultades genuinas e inseguridades

referentes a la pieza creada.
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6. RECOMENDACIONES

Para los estudiantes que se topen con este proyecto: sean ambiciosos, pero
realistas. Siempre esta bien apuntar a lo mas alto, pero también se debe identificar qué
se puede hacer y qué no con el tiempo y los recursos otorgados. Tengan en cuenta,
ademas, que este no sera el unico proyecto que llevaran a cabo a lo largo de su vida;
tengan paciencia, las oportunidades para emprender proyectos de una magnitud mayor

vendran en su momento si saben perseguirlas y trabajar por ellas.

A su vez, sepan que es de vital importancia aprender a delegar funciones y
pedir apoyo cuando es necesario. No hace falta lidiar con todo por cuenta propia, y
tanto su salud mental como las versiones futuras de ustedes lo agradeceran al ver el
resultado final. Ultimadamente, no desistan; no se casen con sus ideas y sepan
modificarlas cuando llegue el momento, pero no dejen de insistir hasta lograr sus

objetivos.

A la Universidad Monteavila, primeramente, se deben revisar y actualizar los
manuales. La realizacion de un proyecto de este estilo se dificulta cuando las pautas
no son claras, y, por lo que se pudo comprobar, el manual para proyectos
audiovisuales de ficcion esta desactualizado. A su vez, es fundamental ofrecer mas
materias (ya sean obligatorias o electivas) creativas y audiovisuales dentro del pénsum
de la carrera, asi como distribuirlas de manera equitativa a lo largo de la misma.
Resulta complicado llevar a cabo un proyecto final de carrera con conocimientos
recibidos al principio de esta. Aunado a esto, es de vital importancia contar con
profesores con un alto nivel de conocimientos, experiencia y, sobre todo, pedagogia y
vocacion, de lo contrario el estudiantado no solo no aprendera, sino que, ademas,

perdera cualquier interés hacia la materia.

También resulta necesario acotar la falta de equipos en la universidad; se
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recomienda, encarecidamente, buscar la forma de tener un inventario de equipos que
se puedan facilitar a los estudiantes, no solo para este tipo de proyectos sino, incluso,
para optimizar el aprendizaje y entendimiento durante las clases (por ejemplo, tener 10
camaras que poder facilitarle a una seccion de introduccion a la imagen de 50
estudiantes para que el profesor pueda explicar con una mayor profundidad el
funcionamiento de las mismas), asi como ambientar y adecuar de una manera mas
eficiente los espacios de la universidad para que, de este modo, se pueda contar con

mas estudios dedicados al apartado audiovisual dentro de la misma.

Asimismo, incluir mas materias relacionadas con la gerencia (tanto a nivel
audiovisual como en general) e impartir las mismas por medio de profesores
capacitados y, de nuevo, con un buen nivel de pedagogia. Durante la elaboracion de
este proyecto, la mayoria de contratiempos vinieron por la falta de conocimiento sobre
coémo se lidera, gestiona y gerencia un proyecto audiovisual, y lo ideal seria que, en la
medida de lo posible, el estudiante reciba estos conocimientos durante la carrera y no
a través del ensayo y error en una asignacion tan importante como el proyecto final de

carrera.

Finalmente (y, quiza, la recomendacion mas importante), otorgarle mas libertad
a los estudiantes a la hora de emprender proyectos a lo largo de toda la carrera. En
muchas ocasiones (especialmente en materias relacionadas a lo audiovisual), los
parametros establecidos por la universidad han limitado la creatividad y el potencial de
los estudiantes, haciéndolos incapaces de explorar todas sus habilidades y/o
posibilidades. Es fundamental, ademas, que todo proyecto a lo largo de la carrera sea
evaluado de manera objetiva, en funcion de su calidad y no por estar de acuerdo o en

desacuerdo con el contenido narrativo de los mismos.
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