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Resumen

El presente trabajo tiene como objetivo la creacién y produccion de un medio
comunicativo, el cual se desarrollard en modalidad de revista bimestral tanto en
formato fisico como digital, con un estudio estratégico de marketing, la cual
tendrd como tema principal la cultura flamenca que se encuentra hoy en dia en

la ciudad de Caracas.

El proyecto tiene como enfoque convertirse en una herramienta que brinde
aprendizaje sobre la cultura antes mencionada, siendo un espacio informativo
para todo aquel publico que actualmente posea un gusto hacia el flamenco.
Ademas, atraera a todos los que tenga deseos de participar y formar parte de un
arte, que a pesar de ser ajeno a las raices culturales venezolanas, hoy en dia

posee un publico nacional con gran interés sobre esta cultura espariola.

Principalmente se realizard una edicion piloto de la revista en formato
impreso, que incluira sus cinco respectivas secciones, que abarcaran temas
como: gastronomia, entrevistas, eventos, cultura y curiosidades, junto con la

parte publicitaria requerida.

Esta revista representa una gran oportunidad dado que observando la oferta
del mercado, se evidencia que actualmente no existen recursos literarios
facilmente accesibles que abarquen en sus contenidos la cultura flamenca y
mucho menos la manera en como esta cultura ha ido evolucionando en nuestro

pais Venezuela.



Presentacidn del proyecto

Se desea realizar una revista con frecuencia bimestral, en la cual se
involucren todas las herramientas que la carrera de Comunicacién Social ha
brindado. Fusionando dos é&reas opuestas y sumamente diferenciadas, la

primera la comunicacion y la segunda, el arte del flamenco.

El proyecto se presentard en forma impresa, cada dos meses, permitiendo
gue la obtencion de contenido sea mas extensa y completa. Ademas, se
presenta una oportunidad de suscripcion via web, que permitird con un pago al
mes, recibir la revista en frecuencia mensual con contenido extra. Obtener el
exito en esta modalidad requiere de un estudio estratégico de publicidad, el cual
constara de un plan de mercadeo digital para llamar la atencion de una audiencia

mas amplia y sin limitaciones.

En la produccién de una revista, el éxito depende de los detalles, se requiere
dar un seguimiento adecuado a multiples tareas de manera paralela, como lo es
la creacion de un contenido constante para poder adaptarse continuamente a las
situaciones. La planificacion estratégica es una habilidad importante a la hora de
la organizacidon de la revista, ya que el contenido puede proceder de fuentes
externas, debido a que los actores en el mundo del flamenco son bastante
limitados en nuestro entorno, por lo que se requiere planear con antelacién la
generacion de contenido. Adicionalmente, resulta fundamental la creatividad,
gue es un valor agregado, capaz de convertirse en el factor diferenciador para
gue la revista se convierta en un medio comunicativo que abra las puertas a todo

tipo de publico interesado en el flamenco.

Como se menciond anteriormente, “Olé Caracas” tendra como tema principal
el flamenco, que sera expuestos a través de varios segmentos como lo sera la
cobertura de eventos alusivos al tema, recetas de la gastronomia espafiola que
a sSu vez sera un espacio para reconocer a los nuevos emprendimientos
relacionados a dicha gastronomia, aprovechando la oportunidad de potenciar y
demostrar el talento nacional de nuestro pais. Adicionalmente, contara con

entrevistas de expertos en la materia, tanto profesores como bailaores, que



dardn sus puntos de vistas y declaraciones sobre sus experiencias con el baile.
También, en cada tomo se realizara una columna dedicada solamente a los
“palos flamencos™ (coreografias), en las cuales el propésito de estas sera
inculcar al lector sobre las diferencias entre cada uno y su procedencia. Habra
demostraciones fotograficas de diversos vestuarios y cada mes se tomara en
cuenta un elemento flamenco para darlo a conocer de forma detallada. Por
ultimo, existira una seccion dedicada a los datos curiosos del flamenco, que

incluird la definicion de conceptos de palabras claves del flamenco.

Este medio busca como objetivo introducir al publico en este tipo de cultura
gue por fenomenos de transculturizacion se ha convertido en un elemento comun
dentro de multiples academias de baile venezolanas, pero que a su vez posee
un reducido target de personas que se encuentran familiarizadas con el
verdadero sentido del mismo, desconociendo inclusive su origen. Asi mismo, se
desea que los lectores disfruten de una experiencia completa y puedan
sumergirse dentro de esta cultura. Al mismo tiempo de entretener cada mes, se
desea mantener al publico interesado mediante los medios digitales, colocando
contenido similar al que se presentara en la revista pero de un modo que

incentive a la interaccion.

1 palo flamenco: Los palos del flamenco son una forma de ordenar en subgrupos los cantes que este arte ofrece.
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Justificacion

El flamenco tuvo su origen en Andalucia, Espafia, pero ya ha invadido las
escuelas de danza venezolanas, siendo frecuente encontrar clases de esta
danza en muchas de ellas, inclusive algunas dedicadas exclusivamente a su
enseflanza. Sin embargo, dentro de estas academias lo primordial es educar a
sus alumnos con las técnicas mas adecuadas al momento de bailar y no ofrecen
la oportunidad de conocer la historia, el inicio, las figuras mas representativas,

asi como los trajes tipicos y las evoluciones que ha tenido el flamenco.

Por esto razon, se desea realizar una revista en donde se englobe todos los
elementos que hacen tan -caracteristico el estilo del flamenco. Estas
publicaciones bimestrales representan una oportunidad que por un lado abre el
panorama aun mas para aquellas personas que estén involucradas con la danza
o también les dé iniciativa a aquellas que no estan directamente relacionadas a
participar. Es la demostracion propia de que mas alla de un vestuario llamativo y
movimientos agiles de pies, hay una historia de fusiones y de porqués. Es la
manera ideal para dar a conocer el amor por un arte y generar un espacio

especial para que pueda ser disfrutado.

Se comprende que es un reto el tener el flamenco como tema principal porque
no existe un gran publico que se sienta identificado con él, pero al mismo tiempo
representa la oportunidad de atacar un nicho especifico de mercado y mostrar a
la audiencia interesada el gran valor de este arte y la satisfaccion de apreciarlo,
como también el hecho de que no existe en Venezuela una modalidad

periodistica que genere un contenido similar.



Motivacion

La motivacién de llevar a cabo este proyecto proviene de juntar dos pasiones

por parte de la autora, como lo es la comunicacion social con el arte del flamenco.

Esta motivacion deriva al momento de la duda. La autora, siendo bailarina del
flamenco, reconoce y se da cuenta de la falta de material bibliografico que existe
sobre el flamenco en la ciudad de Caracas. Con base a un estudio de mercadeo
gue se realizo, el cual consistid en la busqueda de libros y referencias en las
librerias méas reconocidas de la ciudad, como Tecni-Ciencias, Las Novedades e
incluso librerias independientes, se obtuvo como resultado la falta de material y
recursos escritos que su contenido sea sobre la historia y el origen flamenco.
Existe una ausencia de la parte teorica del arte, parte que la autora considera
indispensable conocer a la hora de la formacion de una bailaora.

Siendo el flamenco un arte espafiol que ha sufrido intervenciones a lo largo
del tiempo, las cuales dependen de la localidad geografica en que se encuentre
pero que de igual forma existe un publico venezolano que responde de manera
positiva hacia €él. La autora toma esto como iniciativa para crear un espacio
donde se pueda condensar todo lo que sucede en la ciudad con respecto a este
arte y buscar esparcir la informacion de manera entretenida. No obstante, es
notorio que el publico que no se encuentra involucrado directamente con una
academia desconoce, casi por completo, la comunidad de bailaores que existe
en la capital. Ademas de ignorar o pasar por desapercibidos eventos que vayan

ligados al flamenco.

Asi nace la motivacion de crear un espacio para una comunidad flamenca
gue efectivamente existe en nuestra ciudad de Caracas, pero que le falta
adentrarse mas a esta cultura y tener un espacio en el cual se le brinde la

oportunidad de compartir y obtener conocimientos.

Se desea que el fanatico al flamenco sea real y con fidelidad, que aprenda

gue al momento de observar a una bailaora en pleno tablao, sepa el porqué de
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sus pasos, afine el oido para identificar cual palo esta sonando y sea capaz de

involucrarse lo mas posible para su mayor disfrute.
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Objetivos

Para lograr las metas fijadas que se tienen con este proyecto en particular se
plantearon diversos objetivos que determinaron el éxito del mismo, ayudando a
planificar las actividades a desarrollar y plantear los pasos que se siguieron a lo
largo de la ejecucion. De acuerdo a su haturaleza estos objetivos, se clasificaron

en especificos y generales.

1. Objetivo General:

Crear un medio de comunicacion, en este caso una revista, cuyo
contenido principal esté relacionado al arte del flamenco. Teniendo como
propdsito convertirse en el primer cuerpo editorial establecido en el pais

gue abarque dicho tema.

2. Objetivos Especificos:

e Aumentar el publico interesado al flamenco, especificamente en la
ciudad de Caracas, ademas de fortalecerlo. Brindandoles una
especie de guia artistica que les provee informacion tanto cultural
como de entretenimiento.

e Establecer espacios de interaccion entre la comunidad flamenca
gue existe en la ciudad, para otorgar un sentido de pertenencia e
identidad.

e Enlazar de forma comunicacional dos culturas adversas.

e Realzar el movimiento artistico y cultural que existe en Venezuela.

e Ofrecer un espacio comunicativo y publicitario a los grandes
ponentes del flamenco en la ciudad, como también a todo aquel
gue esté involucrado con este arte.

e Informar a la audiencia y fomentar su participacién en actividades
alusivas al flamenco.

e Comunicar acontecimientos relevantes vinculados al flamenco que
se desarrollen en Caracas.

e Ser una herramienta de aprendizaje.
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Sustento Conceptual

1. Definicién de flamenco

El flamenco va mas all4 de un simple baile que combina una ejecucion de una
tabla de pies con destreza y movimientos de brazo que acompafian a un
soniquete? adornando el cuerpo del bailaor o bailaora para el deleite de un
publico. Es un arte proveniente de un punto geogréfico de Espafa, quienes sus
nativos junto a las tribus némadas que arribaron en esta region de Andalucia,
armonizan de forma casi perfecta los cantes gitanos. Dicha raza gitana,
intervenida por rasgos culturales provenientes de los arabes y judios, toma como
medio de expresion estos lamentos en forma de cante y musica, transmitiendo
sus vivencias diarias, las cuales para la época se encontraban rodeadas de un
entorno de pobreza, aislamiento, rechazo y dramatismo que como resultado

dieron vida a una cultura que se convirtié en identidad.

Son varias las definiciones que se encuentran por “flamenco”, pero en este
caso, la mas acertada con el proposito de la revista y la manera en que esta
develara la historia y evolucion del mismo, se la debemos a los autores José Blas
Vega y Manuel Rios Ruiz, dentro de su obra Diccionario Enciclopédico llustrado
del Flamenco (1988).

Esta sefiala que:

“Se considera que el cante, baile y toque de guitarra flamencos constituyen en
Su conjunto un arte, porque sus estilos, creados sobre bases filoséficas,
canciones, romances, andaluces han sobrepasado sus valores populares,
alcanzando una dimension musical superior, cuya interpretacion requiere
facultades artisticas especiales en todos los 6rdenes. Y aunque el flamenco,
cante y baile y toque, mantiene un sentido estético sumamente popular y propio
del pueblo andaluz, sus manifestaciones han cuajado en auténticas expresiones
artisticas totalmente diferenciadas de las folcléricas originarias, a través de las
composiciones andnimas y personales que lo han estructurado y evolucionado

artisticamente. Sin dejar de ser musica y lirica de raigambre popular, puede

2 Soniquete: La melodia que se obtiene al zapatear.
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decirse, segun opinién generalizada de la materia de sus estudiosos, que el
flamenco es un folklore elevado a arte, tanto por sus dificultades interpretativas

como por su concepcion y formas musicales”. (Vega & Ruiz, 1988)

En dicha cita se obtiene por consecuente que el flamenco aparece cuando el
folclore andaluz va perdiendo sus estandares cuando lo que al baile, cante y
toque de guitarra se refiere.

El flamenco, declarado Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad?,
segun la autora Cristina Cruces Roldan, “es un arte cultural a la que desde sus
inicios no se le ha otorgado una indagacién en sus raices y ha permanecido en
el tiempo como una simple “estimulaciéon”, partiendo del hecho que se
encuentran miles de hipotesis y suposiciones sobre sus ascendencias. Para la
autora de Mas alla de la musica, “el flamenco es un verdadero sistema musical,
un género artistico plenamente moderno con una historia documental y una
realizacion material e inmaterial privativas”, (Roldan, 2002), haciendo referencias

a todos los elementos que componen el flamenco aparte de su percusion.

Entre la diversidad de conceptos que existen, Manuel Rios Ruiz en su obra

El Gran Libro del Flamenco volumen | propone la siguiente definicion:

“Aplicase al conjunto y a cada una de las formas de expresion de una cultura
espafiola, genuina y arraigada de Andalucia, que se manifiesta principalmente
por una manera peculiar de cantar, bailar y tocar la guitarra, a la que se le
reconoce entidad de arte especifico; y por extension a la musica, influenciada
por sus valores estéticos y sus aires singulares, al ballet, al teatro, cine, artes
plasticas y literatura con inspiracion en sus temas, ambientes y artifices, a sus
intérpretes, incluso al talante humano de los mismos y de las personas que
gustan de su manifestaciobn, asi como a la vestimenta usada por sus

gjecutantes”. (Ruiz, 2002)

Dicha cita hace referencia a la etimologia en si de la palabra flamenco,

aplicada en el arte andaluz y por extension a todas las artes que se ven

3 patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad se refiere a las précticas, expresiones, saberes o
técnicas transmitidos por las comunidades de generacion en generacion.
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influenciadas, extendiéndose desde sus cantaores hasta la vestimenta que juega
un papel fundamental a la hora de ejecutar este arte.

2. Origen del flamenco

Ante la complejidad y diversidad que posee el flamenco, para obtener un juicio
propio sobre lo que este arte con lleva y poder comprenderlo en su totalidad es
de mera importancia conocer la historia de su evolucion desde sus origines hasta

nuestros dias.

El flamenco siendo un género musical multiple que integra la combinacion de
sentimientos que continla en evolucién, porque hasta hoy, sigue
enrigueciéndose con la mezcla de otras variedades musicales. Hablar de sus

origenes es hablar de la génesis del pueblo andaluz y de la emigracion gitana.

“La conexion del flamenco con el folclore andaluz y espafiol, con cantos y bailes
populares y tradicionales como el romance, el polo, la cafia...los fandangos, las
jotas, los jaleos, etc.”, (Gomez, 2002) asi se manifiesta Juan Vergillos en el libro

de su autoria Conocer el Flamenco, su estilo, su historia.

A partir del afio 1000 D.C, cuando en Espafia se producen hechos
trascendentales como la reconquista, la prohibicion de los cantaores arabes y
judios en las iglesias, musicalmente se va gestando la muasica clasica andaluza
desde una concepcion arabiga. Especificamente cuando hablamos de esta
fusidn entre culturas, nos referimos a una parte de la india representada por los
gitanos y la otra los arabes. La mutua existencia provocé semejanzas en su
vision sobre la vida y su realidad, la musica, sus cantos, la danza, su arte en
general. La cultura gitana provenia de un ambiente atroz, la comunidad gitana
se vio involucrada en injusticia y gobernada por el miedo, aunque no todo fue en
vano, ya que gracias a ese estilo de vida denigrante surgido el cante

“‘gitanoandaluz”.

Para el ultimo cuarto del siglo XVIIl ya se conocen a determinados estilos
flamencos que se adaptan a los gustos de cada intérprete. Para ese entonces el
pueblo andaluz se encuentra sumido en una pobreza victima del caciquismo y

es en ese ambiente cuando el flamenco cobra relevancia y se comienza a
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destacar como espectéaculo para un publico, iniciAndose y luciéndose gracias a
los grandes intérpretes y a nivel de baile. Para esta época el flamenco ya contaba
con la gama estilista fundamental que hoy lo conforma, gracias a la composicién
de sus ritmos mas populares nombrados por seguiriya, solea, tangos, fandangos,
cantes libres, cantifias y bulerias, entre otros como la rumba, que méas adelante
se integrard en la lista de los palos flamencos* destacandose por tener

influencias cubanas.

3. Contextualizacion del Flamenco en Caracas, Venezuela.

Se defini6 la ciudad de Caracas como el sitio de recoleccion de contenido
debido a que la misma se ha convertido en la casa por excelencia para los
bailaores y las academias de flamenco mas importantes del pais. Sin embargo,
se debe destacar que en dicho contexto existen las limitantes de documentacion
relevante acerca del arte flamenco. Por esto, se recurrié a realizar entrevistas

gue aporten la informacion suficiente para soportar el desarrollo de la revista.

Es bien sabido que en el pais desde el siglo XIX existia una gran aficion por
la tauromaquia, esto permitia el flujo de extranjeros provenientes de Espafia que
poco a poco se establecieron en el pais aportando su cultura dentro de las raices

venezolanas.

Siudy Quintero Colls, pionera del flamenco en Venezuela y directora de unas
de las academias mas reconocidas de la ciudad de Caracas sefiala lo siguiente:
“Mi padrastro, era el presidente de la Pefia taurina Hermanos Girén y tenia
relacién con los grandes aficionados a este arte, incluyendo los toreros. En ese
momento los tablaos comenzaron a llegar a Venezuela y se hacian grandes
fiestas folcloricas espafolas. Antonio Gades se convirti6 en uno de los mas
grandes del flamenco en Venezuela. Comenzé a darnos clases a mi y a todas
las grandes bailaoras que surgimos de esa época. Manuela Vargas también se
convirtié en una gran inspiracion cuando se presento en el Teatro Municipal. Fue
una época de oro del flamenco, aunque solo existia una sola escuela dedicada

al bolero y al flamenco, pero no existia el flamenco puro y gitano. Comencé mis

4 Se le otorga el nombre de Palos Flamencos a los diversos compases que ejerce el cante. (Sevillanas,
Fandangos, Alegrias, Guajiras, Romeras, etc)

16



estudios con clases privadas y poco a poco llegue a convertirme en la primera

bailaora venezolana de flamenco.”

Gracias a bailaoras como Siudy Quintero el flamenco logr6 esparcirse por los
escenarios de Venezuela, otorgandole valor y una virtud inigualable a cualquiera
gue fuera experto en este arte. Muchas bailaoras viajaron a Espafia para su
formacion como bailarinas con la intension de regresar a Venezuela para impartir
todo lo aprendido y contar con las 5 generaciones de bailaoras que hoy existen.
Una de ellas fue Tatiana Reyna, reconocida en los afios sesenta como figura
destacada en la época de oro del flamenco. Funda su escuela, de las que para
entonces tenia varias franquicias en Caracas y forma la agrupacion profesional
Compaiiia Flamenca Reyna. En la actualidad se cuenta con la presencia de
Goyo Reyna, hijo de Tatiana, quien se desenvuelve entre los muasicos mas
reconocidos en la ciudad por su gran destreza con la caja flamenca. Sin dejar a
mencionar a Diana Patricia, “La Macarena”, quien con su destreza y armonia
corporal logré conquistar al dio de espafoles, Los del Rio, quienes la
homenajearon con dicho renombre, haciéndola hoy en dia reconocida dentro del

mundo de la danza.

Desde el afio 2013 Siudy Garrido, hija de Siudy Quintero, se ha encargado
de internacionalizar el flamenco dejando el nombre de Venezuela en alto.
Demostrando que la técnica aprendida en el pais permite abrir las puertas

internacionalmente, desde grandes escenarios en Nueva York hasta Espafia.

Actualmente el flamenco en la ciudad sigue siendo un movimiento cultural
popular gracias al publico que sigue interesado en gozar de ver a un bailaor en
pleno tablao. Aunque de las doscientas academias que existian anteriormente
empezando los 2000, estén hoy en dia alrededor de 30 (solo en Caracas). Estas
cuentan con un aproximado de entre 200 y 300 alumnas, que buscan anualmente
presentarse en los teatros de la ciudad para demostrar la fortaleza y dedicacion

gue conlleva ser un bailarin.
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4. Revista

4.1 Definicién

De acuerdo al Diccionario de Comunicacién Social, de Olga Dragnic (2003) se
puede entender como revista a la publicacion periddica, pero de frecuencia no
diaria, edita por cuadernos o pliegos que pueden ir unidos o no y que
normalmente tiene una vistosa presentacion, especialmente en su portada. Los
contenidos de las revistas pueden ser muy variados desde informaciones
generales de la actualidad, tendencias, o también especificas abordando un solo

tema en particular.

Las caracteristicas que se observan a simple vista de una revista, resumen
una definicidbn en comun entre diversos autores, teniendo un concepto en general
el cual segun Patricia Marcano en su trabajo ¢Como hacer una revista en
Venezuela? (2007) refiere que “ (...) las revistas son un medio impreso que
aborda temas diversos, a veces sobre un area especifica (moda, politica,
econdmica, cultura), con una profundidad mayor a la desarrollada en un
periddico y con una periodicidad mas distanciada pues no circulan diariamente.
Ademas, presentan la informacién en un formato distinto: el papel es de diversas
calidades, el tamafio es mejor que un tabloide y la distribucion de la informacion

no es tan rigida como la de los periédicos.” (Marcano, 2007)

En la historia venezolana, se tiene que la primera revista fue el “Cojo
llustrado” que tuvo su primera edicidon en el afio 1892 y se mantuvo en circulacion
hasta 1915. Sin embargo, dado que no se tiene ni la documentacién ni
investigaciones significativas sobre el tema, no se puede asegurar que antes de
esta fecha no se emitirian revistas. De acuerdo a Enrique Castellén (1986)
sefiala que en el afio 1809, Andrés Bello anuncié un proyecto para crear una
revista llamada “El Lucero” sin embargo, esta solo tuvo una entrega piloto. Esta
pretendia abordar los temas de la moral civil, las ciencias utiles, la historia natural
de Venezuela, la fisica, la medicina, la quimica, la botanica, poesia, lengua,

teatro y otros.
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La Gaceta de Caracas (1808-1821) es un referente primordial sobre la imprenta
en el pais. Publicacion creada principalmente para difundir las noticias e ideas
favorables a la monarquia espafiola, la cual tenia un formato mas inclinado hacia

los estereotipos de un periddico.

Se escogi6 realizar este tipo de medio de comunicacién como proyecto por
diversas razones, una de ellas es poder fomentar la lectura en formatos impreso,
teniendo en cuenta que actualmente el area digital se esta sobreponiendo sobre
la manera en que las comunidades se relacionan y por convertirse en una
manera mas rapida y eficaz de obtener informacion. Ademas de que el receptor
toma una posicion activa por contar con la posibilidad de elegir o seleccionar lo

gue desea ver y cuando.

4.2Tipos y estilos

Las revistas pueden clasificar en seis categorias, de acuerdo a diferentes
factores como son su periodicidad, tematica, circulacion, orientacion, tendencias

en el contenido y su presentacion.

Se hacen incontables los temas que pueden contener una revista. Estos
pueden partir desde un punto cultual y social o sobre una marca o proyecto que
desee estar presente en distintas modalidades de presentacion. Para Castejon,
profesor de la Universidad Central de Venezuela, estas publicaciones pueden
dividirse en dos tipos segun su tematica: Revistas de informacién general y
Revistas especializadas. Estas Ultimas pueden ser: politicas, femeninas,
culturales, deportivas, de espectaculo, cientificas, de sucesos, literarias, hipicas,

etc.

Las revistas de informacion general presentan a sus lectores un panorama
sobre los hechos o sucesos acontecidos durante la semana anterior a su
publicacién. Sin embargo, en Venezuela la imprenta ha disminuido por los altos
costos que conlleva la impresion, haciendo que la temporalidad de las revistas
existen sean de caracter mensual. Para Olé Caracas la imprenta no resulta una

desventaja, ya que al ser la primera revista de flamenco presentada en la ciudad
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brinda las oportunidades publicitarias a marcas, gracias a la publicidad es un
proyecto rentable hoy en dia.

Segun su periodicidad también se clasifican las revistas. Es la frecuencia de
circulacion de cada edicion. Puede ser desde semanas, quincenal hasta
bimestral, como lo es en el caso de Olé Caracas o anual. Castejon también

agrega que las revistas pueden carecer de tiempos determinados de publicacién.

Este medio puede comercializarse en todo el pais, en el exterior o dentro de
una region o cuidad especifica. Castejon las clasifica en: Internacionales,
Nacionales, Regionales y Locales. Olé Caracas entraria en la clasificacion de
locales, ya que como su nombre lo explica, su distribucion e incluso el contenido

se trabaja dentro de la localidad de Caracas unicamente.

Para Marcano (2007) las revistas se clasifican segun su tendencia de
contenido en: Informativas, interpretativas, de opinién, técnicas, de orientacion y
mixtas Agrega que a pesar de todas las revistas en sus diversos contrastes y
contenidos son de caracter informativas, existen algunas excepciones.

El término interpretativo hace referencias aquellas revistas que dediquen un
contenido que vaya mas alla de responder las cinco W (qué, quién, como,

cuando, donde y por qué), un contenido que contextualice la informacion.

“Se podria inferir que las revistas consideradas ‘de orientacion’ serian
aqguellas con pretensiones de influir en cierto grupo de la poblacién, crear entre
ellos una matriz de opinion a través de su contenido, distinguirlos entre otros

sectores de la sociedad.” (Marcano, 2007)

Dentro de la investigacion de Castejon, por dltimo, desglosa las
caracteristicas de las revistas segun su presentacion, refiriéendose a su aspecto
grafico. Presenta las revistas gréficas o ilustradas, donde el elemento mas
resaltante son las imagenes. Las de texto, son el caso contrario, predomina la
informacion y las balanceadas serian aquellas conformadas por imagenes y

textos bajo una composicion.
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La autora de este proyecto considera primordial comparar las ventajas
existentes entre el formato en papel y lo digital. Segun el informe del
Observatorio de Opinion Pudblica del Instituto de Ciencias Sociales de la
Fundacion UADE en Espafia presentado en el articulo dentro de la revista

Ingenieria Eléctrica se observa una coexistencia de lo digital y la imprenta.

iQué desventajas encuentras en |a lectura en {Qué ventajas encuentras en la lecturade la ;Qué desventajas encuentras en la lectura de la
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Figura 1: Estadistica de encuesta sobre los habitos de lectura de los jévenes.
Fuente: (Ménendez, 2018)

El estudio demuestra que existe una costumbre al papel y su ventaja es poder

evadir la saturacion de publicidad que se encuentra en el formato digital.

Como conclusion, ambos formatos poseen beneficios y de esta forma para
complementar el formato fisico de Olé Caracas, se abre un espacio dentro de las
redes sociales para la creacion de un perfil que permita llegar a la mayor cantidad
de publico posible. Migrar de una plataforma a otra no necesariamente debe de
bajar el nivel de las publicaciones. Otro factor relevante es la comparaciéon entre
ambos formatos en cuestion monetaria. Siendo Olé Caracas una revista gratuita,
toma ventaja sobre la descarga de contenido via web, ya que la descarga de

contenido pago es muy escaza.

La razén principal por trabajar bajo este formato fue porque se considera que
es la mejor manera de poder condensar y presentar toda la informacion que se

obtiene actualmente del flamenco. Se entiende y se conoce que todos los
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entrevistados poseen un lugar dentro de las plataformas digitales, desde una
pagina web hasta perfiles personales en Instagram. Por ende, unir toda esta
informacion en otra plataforma digital careceria de sentido ya que seria repetir el
contenido de los autores en otro perfil. Debido a esto, para aportar interactividad
y ser un producto reconocido por ser novedoso, crear una revista en formato
impreso es la mejor opcion, ya que aporta ademas una temporalidad mas larga
al contenido al contrario que en lo digital, ya que el flujo de informacion es tan
constante que puede ser opacada por nuevo contenido.

5. Entrevista:

Segun el libro Manual de géneros periodisticos (Velasquez, 2005) se dividen en:

Tipos de entrevista para prensa:

e Entrevista Informativa: Busca que el entrevistado suministre
informacion sobre un tema o hecho especifico en el cual es experto o
del cual ha sido protagonista directo.

e Entrevista de personalidad: A través de ella se busca descubrir
aspectos poco conocidos del entrevistado, como sus gustos, aficiones
u opiniones respecto a diversos temas.

En prensa existen dos tipos de formato de este tipo de entrevista:

- El perfil: En la cual no solo incluyen testimonios del
entrevistado sino de personas allegadas a él que dan una
vision mas completa sobre su personalidad.

- La entrevista de formula establecida: Se vale de un
cuestionario tipo test psicolégico para conocer detalles

escondidos.

Sin mencionar los diversos tipos de entrevista segun sea el medio, por

ejemplo radio o television.

“Una misma entrevista puede tener caracteristicas de varias de las tipologias

anteriormente mencionadas” (Velasquez, 2005),
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6. Publicidad:

La publicidad son anuncios acerca de un determinado producto o servicio,
cuya finalidad es la de promocionar. La publicidad es una forma efectiva de
vender su marca acompafiado de un disefio grafico. (Reyes, 2016)

pagina complata roba pagina media pagina honzontal media pagina vertical

1/4 pagina horizontal 1/4 pagina vertical 1/8 pagina horizontal 1/8 pagina vertical

Figura 2: Formatos publicitarios
Fuente: (Reyes, 2016)

En la figura anterior se demuestran los diversos tipos de formatos publicitarios

gue se utilizan dentro de una revista.

7. Instagram

Instagram, es una red social lanzada al mercado en el afio 2010, considerada
gracias a su gran comunidad existente de una cantidad de hasta mas de 1000
millones de usuarios alrededor del mundo, de acuerdo al portal Marketing For
Commerce (2019) siendo la plataforma mas importante en la actualidad tanto

para marcas como para consumidores.

“Entre las diferentes redes sociales, Instagram ha visto fortalecida su
popularidad de manera especial, por su caracter meramente visual. Se trata de
una aplicacion a la que se ha atribuido como valor principal la capacidad de

e

interaccion entre marca y usuario a través de la fotografia”. (Romero, 2015)
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Es una aplicacion a la que se ha atribuido como valor principal la capacidad
de interaccion entre marca y usuario a través de la fotografia. La aplicacion
facilita la construccién de un discurso participativo entre usuarios y marcas,
debido al elevado nivel de interaccion, incluso cuando ésta construccion es,
ademds de participada, autorizada o supervisada por la marca responsable.
(Romero, 2015)

Dicha aplicacion es considerada la mejor alternativa para el modo de proyecto
gue se esta llevando a cabo, debido a su facilidad y alcance que posee en
cuestion de publicidad. Es bastante agradable al usuario, ya que la publicidad no
es de caracter invasivo y segun su algoritmo determina en base a los criterios y

gustos de cada usuario las publicaciones que se mostraran en el “feed”.®

“Fomentar el engagement® con los clientes es una prioridad para 9 de cada 10
marcas”, segun recoge el informe “Brand Engagement” in the Participation

(2014), publicado por Google en colaboracion con “Ad Age”.

> Feed se refiere al flujo de contenido que se encuentra en las diversas redes sociales existentes hoy en
dia.

6 Engagement: Conjunto de estrategias que apelan a la emocidn del usuario con el objetivo de captar su
atencion, favorecer su interaccion con el producto y al mismo tiempo generar una experiencia positiva.
(Romero, 2015)
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Estrategia

Segun la RAE, la “estrategia” es un proceso que se establece de manera
regular y que a su vez asegura una éptima decision para realizar o conseguir los
objetivos deseados. Para Olé Caracas esto determina el plan de accién realizado
para concretar las metas y lograr el alcance deseado.

A continuacion, se desglosan los pasos llevados a cabo para la ejecucion
eficaz del proyecto para obtener el mayor de los éxitos y al mismo tiempo lograr

una buena relacién con los usuarios.

| etapa: Busqueday recoleccion de contenido.

Esta primera etapa es la mas fundamental de todo el proyecto, ya que para
elegir el contenido se debid¢ estudiar previamente lo que se queria mostrar y que
tanto interés podia despertar en el publico. En ese orden de ideas, se escogio la

cantidad de informacion prevista para cada seccidn y su estructura.

Elegir dentro de varias opciones, por ejemplo, en la gama de bailaores que hay
en nuestro pais, quienes serian los indicados para la primera edicion de Olé
Caracas, represento un reto, ya que cada uno aporta algo distinto al flamenco y
Su vision respecto a la evolucion de dicho arte en nuestra ciudad de Caracas es

muy diversa entre ellos.

Dentro de esta etapa se coordinaron las entrevistas para establecer pautas
concretas y atinar con el contenido que se quiere mostrar. Para realizar una
buena entrevista es necesario cumplir con una serie de pasos que deben

ejecutarse durante tres fases: antes, durante y después del encuentro.

Primero se definié que tipo de entrevista se deseaba realizar, las cuales son
una mezcla de informativa y de personalidad, ya que el objetivo que se determind
fue la busqueda de informacién, por parte de bailaores que ejercen el flamenco

en la ciudad, sobre que es para ellos el flamenco actualmente, sobre su historia
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y también obtener sus declaraciones sobre su vida personal y su desarrollé
profesional en dicho arte.

Dentro de este primer paso también se document6 sobre el tema a tratar, en
este caso las biografias de cada uno para sucesivamente realizar un guién y
definir las preguntas que permitirian descubrir nuevos aspectos sobre el tema

gue se tratara.

Durante la entrevista se realiz6 una conversacion previa para aclarar los
temas que se tratarian e incluso mencionar las preguntas y asi brindarle al
entrevistador la oportunidad de prepararse. El tomar apuntes claves también es
de mera importancia, pero en este caso, las entrevistas fueron grabadas, lo que

proporcion6 seguridad y tener una base para el ultimo proceso de redaccion.

Después del encuentro llega el proceso de editar y producir, el cual consta en
seleccionar las partes de la conversacion que hayan sido mas relevantes y
adecuadas con el objetivo propuesto. Luego la redaccion del texto fue la etapa
gue mas esfuerzo llevd, ya que no es una simple transcripcién de preguntas y
respuestas, sino un producto pensado en atraer a lectores que incluso es factible

gue no conozcan al homenajeado.

La redaccion de la entrevista se hizo con la técnica de pregunta y respuesta,
gue consta de una breve presentacion del personaje en uno o dos parrafos,
indicando su nombre y relacion con el tema general de la entrevista. Luego se
intercalan las preguntas del periodista y respuestas del personaje de la manera

mas literal posible.

Apartando las entrevistas, gran parte del contenido de la revista esta
conformado por articulos y columnas. Su proceso de redaccion consto en la

investigacion previa del tema a tratar y luego ajustarlo a las medidas de la revista.

La recoleccion de contenido fue un proceso riguroso, por la misma razén por
la cual se esta llevando este proyecto a cabo. En nuestra region, obtener

informacion sobre la cultura flamenca es limitado porgue no existen obras
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literarias que redacten al respecto y que sean de facil acceso. De esta manera,
la informacion que se obtuvo fue gracias a diversos maestros e inclusos bailaores
gue desde muy temprana edad han estados involucrados con el arte y conocen
a fondo la historia del mismo.

Por ultimo, en esta etapa también se trabajé con la publicidad que llevaria el
cuerpo de la revista. Se conversé con las academias para recibir por parte de
ellos un arte publicitario.

Il etapa: Creacion del formato impreso de Olé Caracas.

En esta segunda etapa, lo primordial fue la redaccion de los articulos y
entrevistas que irian plasmados una vez terminados en el formato impreso.
Creando una combinacion con imagenes especificas para poder crear una

atraccion visual llamativa y coherente.

Adicionalmente, se comenzé con el procedimiento de crear una marca en si,
buscando y analizando los colores que la representarian, ademas de la creacion
de un logo que tuviera coherencia con el nombre seleccionado, incluyendo el
formato exacto en el que esta sera presentada y todo el estudio que conlleva
poder posicionar la revista dentro del target pensado. Las caracteristicas fisicas
gue tendra también fueron pensadas, la portada y contraportada, los materiales
y sobre todo la publicidad que llevaria. Este ultimo punto se bas6 en crear
alianzas con los mismos entrevistados o en la busqueda de academias que
desearan contribuir en la primera edicion de Olé Caracas, esperando poder

seguir trabajando en equipo en un futuro.

Para lograr el Ultimo paso de la revista que seria el ensamblaje de todas las
partes que la conforman, se trabajo en conjunto con una disefiadora grafica,
guien realizaria los artes necesarios como portada, logo y aspectos gréficos.

Como también el disefio y la colocacion del contenido en el interior de la revista.

Para la creacion de un formato comunicativo, se realizé una investigacion del

tema, para atinar sobre el tono comunicacional que se debe de llevar al redactar
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entrevistas, para no llegar al punto de un exceso de informacién y que esta no
sea atractiva para el lector. Se realiz6 un borrador sobre el disefio de cada
pagina, su estructura para determinar el posicionamiento de la publicidad y la
cantidad de paginas que la conformarian.

Se inici6 la busqueda de presupuestos de impresion en diversos comercios
de la ciudad para obtener un panorama mas amplio de lo que podria llevar a

cabo el proyecto en un futuro.

lll etapa: Creacién y conceptualizacion del perfil en Instagram.

A continuacion se llevo a cabo la creacion del perfil de Olé Caracas
(@olecaracas) dentro de la plataforma de Instagram para dar comienzos a la
estrategia de mercadeo, la cual busca utilizar esta red para la promocion de la

revista y dar a conocer al producto.

Se desarrollaron las propuestas graficas, las cuales bajo un lineamiento
grafico se lograria crear un perfil armonioso que a su vez se diferenciaran las
cinco secciones que hay presentes en la revista. Esta etapa se utilizé para dar a
conocer al proyecto, para que el publico pudiera ir familiarizandose y al momento
de tener el formato impreso listo se obtuviera un publico interesado en el formato

impreso.

Mediante esta red, la revista lograria posicionarse de manera organica e
inorganica, ya que la red provee la opcion de realizar publicidad sobre el propio
perfil y publicaciones las veces que se requiera. Es el canal mediante la relacion
con los consumidores y seguidores de la revista se concreta; podran aportar sus
comentarios, interactuando de manera directa, ademas de poder recibir

sugerencias y obtener un “feedback”.

El contenido que se mostrara sera un “contenido espejo”, esto quiere decir
gue los mismos temas gue se trataran en el formato impreso, seran los mismos
gue se podran apreciar en el perfil. El contenido escrito sera un poco mas

reducido pero para contrarrestar se utilizara la opciéon de video, como por ejemplo
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en el caso de las entrevistas, estas seran publicadas en dicho formato, lo cual

las hard aun mas relevantes.

El perfil de Instagram estara activo durante todo el proceso de creacion del
formato impreso e incluso durante la creacion de las siguientes ediciones Olé
Caracas. Sera el medio mediante el cual, entre cada edicion, los usuarios podran
seguir obteniendo informacion sobre el flamenco, comentar sobre el contenido

incluyendo realizar peticiones sobre algun tema en especifico.

Para mantener activo dicho perfil se plante6 previamente una grilla de
contenido que permitiria visualizar con antelacion las publicaciones y aportaria
una planificacion. Se plasmo el mensaje que se queria transmitir, la fecha de
cada publicacion, las etiquetas que forman una parte fundamental al momento
de posicionarse dentro de esta red mas las propuestas de disefio grafico.
Teniendo como resultado una programacion mensual, que tiene como objetivo

fomentar el trafico de usuarios al perfil.

Las primeras tres publicaciones tuvieron como objetivo dar a conocer el tema
principal del proyecto, su propdsito y funcion. Estas permitieron presentar el logo
en manera de triada’. Seguidamente se quiso dar presentacion a las diversas
secciones que posee Olé Caracas, otorgandole un post a cada una, con un pie
de foto que la describiera en su totalidad. A cada seccién se le otorgo un color
en especifico, siendo el factor visual diferenciador entre ellas, ademas de
proporcionar la accion de identificar cada publicacién con su respectiva seccion.
Es por esto, que dentro de los lineamientos graficos del perfil, se decidié que
cada imagen o video, contara con un fondo o borde de color, que permitiera

enlazarlo de una manera inmediata con una seccion.

Para tener un orden visual, a pesar de la armonia de colores, las
publicaciones por seccién se realizarian en funcion de organizar el contenido en
triadas. Esto quiere decir que las publicaciones que abarquen un tema en

particular, por ejemplo la entrevista de una bailaora, se repartirian en tres

7 Se le denomina “Triada” a la estructura de orden que proporciona Instagram dentro de los perfiles. La
visualizacion de tres imagenes en forma horizontal.
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imagenes con un pie de foto distinto pero siendo alusivo al entrevistado. Asi
sucesivamente con cada entrevista, articulo o evento.

Ademas se agregan post con los artes publicitarios de los patrocinantes y unos
dedicados al “Diccionario Flamenco”, ya mencionado, que no es mas que dar a

conocer una palabra de la cultura y ensefiar su significado.

Se dedicé bastante tiempo en la creacion de este perfil, con la creacién de
“highlights” (destacados), plantillas para las historias, los “hashtags” (etiquetas)
la eleccién de una misma tipografia que pudiera trabajarse en simultaneo con
otras aplicaciones para no romper la estética e incluso en los” Brand Assets”®
gue se utilizaron para otorgar una personalidad a dicho perfil, ya que Instagram,
aparte de ser unared informativa, es un espacio de deleite visual que en conjunto
con todos los elementos anteriormente mencionados se logra crear la identidad

de una marca.

‘ & olecaracas
|

| 9 71
Publicacio.. Seguidores

Revista Digital Olé Caracas §

jo cultural entre el arte flamenco y la cludad
de Caracas

Ver traduccion

malenka.vogel y marihugf siguen esta cuenta

Siguiendo ~

M,
ENTREVIS.. PALADA

AR .. TACONEA.. PALOSFLA_ CURIOSID.

Figura 3: “Mockup”, maqueta o disefio previo del perfil en Instagram.

Fuente propia, 2020

8 Brand Assets: Son los consecuentes sighos o simbolos que facilitan al consumidor a reconocer e
identificar una marca o producto.
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e Grilla:
@0Olecaracas

FECHA CAPTION / PIE DE FOTO DISENO

10/01/2020 Un nuevo espacio de arte en nuestra
maravillosa ciudad de Caracas.

El flamenco en su maxima expresion,
te llevara a recorres nuevos caminos.

Entre la combinacion de pasion y baile,
te deleitaras por un recorrido lleno de
informacion para adentrarte al mundo
del arte del flamenco.

10/01/2020 Una fusion de culturas en un solo
lugar.

Entre cante, palmas, bailes y taconeos
nos abriremos espacio en una ciudad
rica en diversidad.

10/01/2020 Olé Caracas llega para ser el punto
medio de dos culturas que conviven
bajo un mismo cielo.

Gastronomia, historia, bailaores,
relatos, eventos, tablaos y mas
conforman este espacio.

Dedicado a todos los amantes del arte,
abrimos una nueva ventana para
compartir vivencias y abrirle paso en el
mundo al maravilloso flamenco.

20/01/2020 Taconeando por Caracas.

Empezamos con las presentaciones de
nuestras maravillosas secciones.

Taconeando por Caracas sera un
espacio para adentrarnos a los eventos Taconeando
que ocurran dentro de nuestra ciudad. S, R
Desde grandes espectaculos hasta
tablaos intimos.
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Seré& una guia turistica para todos
aquellos que disfruten de ver a grandes
bailaores en escena, que compartan la
emocién con aquellas alumnas en sus
muestras anuales académicas y que
bailen al compéas de una caja flamenca
y guitarra.

20/01/2020

Hablando con los pies.

Esta seccion va dedicada a nuestras
bailaoras mas imponentes de la
ciudad. Aquellas que el flamenco es su
estilo de vida y la pasion que las
mueve.

Conoceremos a profundidad sus
historias y nos daran su perspectiva de
la evolucion del flamenco en Caracas.

Hablando

con los pies

20/01/2020

Paladar flamenco.

Haremos una ruta gastronémica por los
rincones de comida espafiola en la
ciudad.

Te mostraremos los mejores
restaurantes para expandir tu paladar,
donde tendras combinaciones de
tablaos flamencos con exquisita cocina
espariola.

Paladar

flamenco

20/01/2020

Curiosidades Flamencas.

Esta seccion esta dedicada a
entretener con los secretos y mejores
datos del flamenco.

Una seccién mas generalizada en la
cual te daremos datos sobre grandes
cantaores, datos sobre academias en
la ciudad, sobre cursos y clases
abiertas.

Indagaremos mas sobre el origen del
flamenco y sus raices. Shows
internacionales y recomendaciones.

Curiosidades

flamencas
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22/01/2020

El flamenco va mas alla de un simple
baile.

Es una combinacién de diversos
elementos que se deben de tener en
cuenta al momento de adentrarse a su
mundo.

Es un estilo de vida que te hace
fusionar y conocer a fondo todas las
sensaciones, el amor, el odio, el dolor y
la felicidad. Tomas estos elementos y
los conviertes en pasion.

El que lo vive lo hace con toda
intensidad. Con esto resumimos, que
para ser flamenco se requiere del
sentir, se requiere de vivir, para que las
experiencias se conviertan en el motor
mas expresivo a la hora de bailar.

O

Flamenco

B caracas

22/01/2020

Palos flamencos y mas.

Les presentamos la ultima seccion de
nuestra revista, pero no la menos
importante.

Esta seccidn sera para rendirle
homenaje a diversos palos flamencos,
como las Alegrias, los Fandangos o las
Sevillanas. Hablaremos desde sus
raices y matices, hasta el sentimiento
gue producen al momento de bailarlos.
Sus compases Yy caracteristicas mas
resaltantes.

Ademas tendremos presente los
coloridos trajes tipicos flamencos,
desde la importancia que tiene su
creatividad hasta el proceso de su
confeccidon. Mencionaremos la
importancia que tiene el calzado
flamenco y sus diversos tipos de tacén,
como también los instrumentos
protagonistas de la musica flamenca,
como lo es la guitarra y otros.

Contaremos con una mini seccién
denominada “Diccionario flamenco”,
para dar a conocer el significado de

mas

‘Palos Flamencos
y
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diversos términos que encontramos
dentro de esta cultura tan excepcional.
Sin mas que agregar, jcomencemos
con esta ruta flamenca!

1/02/2020

Hablando con los pies.

Anali Alcantara: “Mi suefio era bailar en
el Teresa Carrefio, hoy puedo decir
gue lo logré, no una sino varias veces.
Ademés de montarme en grandes
escenarios alrededor del mundo.”
@analialcantara

Bailaora profesional de flamenco
perteneciente a la Compafia de Siudy
Garrido.

Alcantara describe sus vivencias desde
su primera presentacion de flamenco
en el Teresa Carrefio con 9 afios hasta
pertenecer a una de las compafiias
mas prestigiosas de flamenco,
brindandole la oportunidad de
presentarse en los grandes escenarios
alrededor del mundo.

Resalta que el flamenco le ha brindado
la oportunidad de rodearse de las
personas indicadas. Describe a este
arte como una pasion que junta todos
los sentimientos y que su principal
fortaleza es la disciplina que te obliga a
tener.

Su palo flamenco favorito son las
Alegrias y actualmente es profesora en
diversas academias en Espana.
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02/02/2020

Para Anali es todo un reto vivir en
Sevilla y que la compaiiia esté
establecida en Miami. “Es un reto
amoldarme a los ensayos, tengo que
estar viajando constantemente. A
veces tengo que aprenderme todo en
menos de un mes.”

Uno de sus ultimos retos fue participar
en el popular concurso “World of
Dance América” junto a Siudy Garrido,
guien la describe como una hermana.
A pesar de no haber terminado como
finalistas, dejaron una huella al
presentar un estilo fuera de lo comun.

“He notado que las bailaoras
venezolanas tienen un muy buen nivel,
siempre se destacan en cualquier lugar
y eso quiere decir que aqui las cosas
se estan haciendo muy bien.” Asi
describe Anali al flamenco en Caracas.
“Veo que hay dos mundos de flamenco
si comparamos Espafia con
Venezuela. En Venezuela tenemos
mas estructura al momento de ensefar
y dar clases. Existe una estructura de
primero pies, luego manos, marcaje y
por ultimo la coreografia. En Espafia
no existe ese orden, dependiendo del
nivel, lo que se ensefia de técnica es
muy poco, Por eso creo que tenemos
una ventaja en ese aspecto.”

05/02/2020

Diccionario Flamenco.

Jaleo.

El mas popular y conocidos por todos
es “Olé”. Es el jaleo por excelencia.

Su origen proviene de la expresion
arabe “allah”, que significa “Oh, Dios.”

El jaleo tiene como propdsito animar al
artista, incluso se jalean entre los
bailaores y cantaores.

Algunos Jaleos comunes son:
Vamonos, toma que toma, aire, arsa,
entre otros.

@
“JA1E0”

Peccaracas
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07/02/2020

Paladar Flamenco.

Otazu Wine Bar, ubicado en el C.C
Galeria Los Naranjos, encontramos un
espacio acogedor, que mas alla de
brindar una gastronomia exquisita y
una calidad en sus vinos, predomina la
cultura artistica en diversos ambitos.

Buscan fomentar el arte desde
actividades como charlas sobre el arte
moderno, encuentros que proponen la
combinacién de la poesiay las catas
de vinos. Abren sus puertas para el
desarrollo de obras teatrales,
mondlogos e incluso Stand Ups. Pero
dentro de todas estas expresiones
artisticas, resaltan los tablaos
flamencos, realizados dos veces al
mes.

Bailaores como La Polaca, La Perla, La
Cayetana, Gaby Alfonzo, Stefany
Vivas, John “El Nifio”, entre otros, se
destacan en Otazu ofreciendo un
tablao intimo, eventos que se hacen a
“casa llena” por su excelente
combinacién entre gastronomia y arte.

@otazuwinebar

08/02/2020

Su delicioso menu esta conformado por
las famosas tortillas espafiolas con una
salsa a base de chistorra.

Pimentones al ajillo, paté de morcilla,
pulpo a la gallega, empanadas de
espinaca y acelgas al curry, tabla de
guesos con el caracteristico jamon
serrano que no debe de faltar con la
compafia de sus diversos matices de
vino de diferentes uvas. Blanco
Chardonnay, Rosado Merlot, los Tinto
Premium Cuveé y el Reserva Clasico.

Otazu es un espacio de integracién
que busca motivar e incluir a las
bailaoras en proceso de aprendizaje
para darles oportunidad de
familiarizarse con los tablaos en vivos.
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Una propuesta imperdible para todos
los amantes de la buena cocina y el
arte del flamenco.

9/02/2020 Diccionario Flamenco

En otras palabras, efectivamente se le
i i 66, /)
denomina Tablao al escenario donde fﬁf’j?j’/:[’j@
se desarrolla un espectaculo flamenco. ~N
&scenario dedicado al arte flamenco

Se realiza sobre un suelo de madera y lambién el local especializado
para realzar el sonido del zapateo y se e las deroalraclones por parte
suele organizar con la colocacion de de los bailaores.
sillas alrededor de la tarima, de esta
manera los musicos acompafian al Yeccaracas
bailaor incluyendo a los palmeros y el <p e
cante.

10/02/2020 Palos flamencos y mas.

Calzados Triana desde la Candelaria,
Caracas, tacones elaborados a mano
gue llegan hasta los teatros de Nueva
York.

Existen diversos tipos de tacon, aunque
Calzados Triana trabaja con dos
modelos que los hacen unicos. El tacon
cubano, que tiene como caracteristica
un grosor y una altura distinta a al tacén
convencional. Y el tacon garrete, que es
muy parecido al tacon recto pero este
posee una curvatura que ofrece mayor
estabilidad, ademas de una estética
distinta.

Un tacon se diferencia por los
centimetros de altura y grosor. Varian
desde los 3cm hasta los 7cm. Un
bailarin debe de aprender qué tacon le
proporciona mejores ventajas. Debe de
tomar en cuenta el tacon, el material e
incluso el disefio que le favorezca.

La fama que actualmente predice la ha
obtenido gracias a la comunidad
flamenca que existe en la ciudad, una
popularidad que sin darse cuenta
encontré y que mantiene gracias a su
sencillez. Calzados Triana se proyecta
de manera fructuosa dentro del
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mercado actual, sin poseer una
competencia directa que se asemeje a
la calidad que ofrece.

11/02/2020

Gustavo Callt, de 67 afios de edad,
duefo de Calzados Triana, relata como
fueron sus inicios dentro de la industria
flamenca. Dedicandose a la confeccién
a mano de zapatos de flamenco, los
cuales hoy en dia son solicitados por
toda la comunidad flamenca, remonta
su pasién a la elaboracion de los
tacones hace veinte afos atras. Una
pasibn que aparece gracias a Su
hermana Nuvia, quien para ese
entonces se destacaba como bailaora y
alumna de Carlos Mezza, “El
Torbellino”.

Al ser bailaora, Nuvia, entiende la
importancia de tener un buen calzado
que proporcione equilibrio, un muy
sonido y comodidad. De esta manera, le
plantea a Gustavo que comience a
trabajar en una gama de tacones, los
cuales sin imaginarselo, los zapatos
elaborados en una remota quinta en La
Candelaria llegarian a bailar sobre las
tablas alrededor del mundo gracias a
los pies de grandes bailaoras
venezolanas.

La gran Siudy Quintero fue quien
mediante consejos, logré perfeccionar
los calzados Triana, convirtiéndose
ademas en la primera compradora de
los ejemplares calzados.
Sucesivamente, Tatiana Reyna también
tendria en sus manos, no solo uno sino
diez pares de zapatos confeccionados
por el Sr. Gustavo.

“Una cosa es lo bonito y otra cosa es la
calidad”, asi define Callt su calzado. “Mi
prioridad es poder brindar una buena
estabilidad. Que la bailaora al momento
de pararse y realizar su respectivo
marcaje demuestre seguridad en sus
pies. Ademas de brindar una plantilla
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que se moldee al pie y otorgue soporte”
agrego.

12/02/2020

Diccionario flamenco.

El zapateado, efectivamente proviene
de la accién de zapatear, pero en el
flamenco esta accibn posee una
estructura para crear armonias y
“soniquetes” que puedan incluirse
dentro del tempo de la musica.

O

O “ZAPATE

Consiste en una combinacion ritmica
de sonidos que se efecttian con la
punta y el tacén. Es el momento de
mayor intensidad que acomparia los

demds elementos de un tablao.

o caracas

13/02/2020

Taconeando por Caracas.

Una feria Sevillana llegé a Caracas el
pasado 9 de noviembre de 2019 de la
mano de Siudy Quintero y su
academia.

El cuerpo de alumnado de la academia

se presentd en la sala del Centro
Cultural BOD brindando un espectaculo
donde el publico fanatico por el
flamenco se deleitdé por el talento y la
destreza de este afamado y atractivo
arte, que combina lo clasico y lo
moderno de un baile ancestral, desde la
esencia de sus raices gitanas. Ademas
de disfrutar con la nueva comunidad de
bailaoras que actualmente se estan
formando para lograr ser grandes
profesionales dentro de este arte.

El espectdculo obtuvo un cierre
espectacular gracias a la participacion
especial de la cantautora, Soledad
Bravo, quien a los ocho compases de la
sevillana acompafo a ilustrar esta feria
andaluza.

-

9DE
NOVIEMBRE
Con

Aloma

Henriquez

Anfitriona . ny\
Mirna Sol Maldonado Belimar Rarnirez
Patricia Garcia

Balmas Inv. Especial

Soledad Bravo

Percusion

iMas de 40
artistas en escena!

14/02/2020

Por supuesto estuvieron presentes los
palos flamencos mas icénicos como lo
son las Sevillanas de Feria, ademas de
Fandangos, Guajiras, Romeras, Tientos
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y por parte de las bailaoras invitadas,
Belimar Ramirez, “La Cayetana”, se
destacé al compas de una Farruca,
mientras que Stefany Vivas impresion6
con unas Alegrias utilizando un mantén
de manila.

Bajo la direccion de Quintero,
reconocida bailaora, coreografa,
productora, directora y formadora de
larga trayectoria, se rindi6 homenaje a
todas las grandes figuras del arte
tablao. Las bailaoras estuvieron
acompafadas con las palmas de Mirna
Sol Maldonado y Patricia Garcia; y la
percusion de Roger Borges.

15/02/2020

Diccionario flamenco.

El duende es una expresion propia del
flamenco, y es dificil de aclarar porque
es un elemento intangible.

Cuando se dice que una artista “tiene el
duende”, lo que en realidad se expresa
es ese carisma que poseen los artistas
en cuestion de baile o cante.

Es una expresion que hace referencia al
arte que aflora de manera natural
durante una actuacion, es ese talento
innato que tienen algunas personas y
gue roza la perfeccion.

El poeta Garcia Lorca también investigd
sobre el “duende flamenco” y plasmé
sus conclusiones en Teoria y juego del
duende. En él explica lo siguiente:
“el duende es un poder y no un obrar,
es un luchar y no pensar. Yo he oido
decir a un viejo maestro guitarrista: ‘El
duende no estd en la garganta; el
duende sube por dentro desde la planta
de los pies.” Es decir, no es cuestion de
facultad, sino de verdadero estilo vivo;
es decir, de sangre; es decir, de
viejisima cultura, de creacién en acto.”

“DUENDE”

Es la expresion de la magia del flamenco.
Es un estado de gracia que experimentan las artistas
y. que contagia al ptblico que las contempla.
Un artista puede tener duende o no tener. Hay dias
en los que puedes tenerlo y otros ni que lo llamen
aparece.

ez caracas
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Por ello, conquistar el duende flamenco
es a lo que aspiran los artistas que se
dedican a esta arte.

16/02/2020

Curiosidades flamencas.

La primera curiosidad a presentar es la
biografia de unas de las cantaoras mas
resaltantes de las Ultimas épocas.

Argentina, presenta su sexto trabajo
discografico de estudio y lo dedica de
forma exclusiva a la Navidad.

Se titula “Su primera Navidad”.

Argentina muestra en el album su
participar y personal forma de entender
la Navidad. En este trabajo mezcla la
tradicion revisada bajo su personalidad
que lo hace fresco, con cantes
flamencos como la buleria tradicional,
los tangos, los fandangos de su tierra,
alegrias de Cadiz y también tanguillos o
nana, con nuevas composiciones en
ritmo flamenco como Es la Navidad,
ademds de una nueva version
de Blanca Navidad sorprendente.

17/02/2020

Argentina demuestra que no es soélo
cantaora de un disco, cosechando
enorme  éxito también en sus
actuaciones en directo y ante
escenarios tan importantes como
el Festival De Cajon y las Fiestas de la
Mercé en Barcelona, Bienal de Malaga
en Flamenco, Festival Flamenco Pa’'Tos
en Madrid o sus conciertos en Huelva,
Sevilla 0 Zaragoza.

El 24 de Abril recibe el VIII PREMIO
NACIONAL “FLAMENCO ACTIVO-
CIUDAD DE UBEDA”, un galardén muy
importante dentro del Flamenco que se
lo conceden al artista mas destacado de
los que han pasado por el AUDITORIO
DE UBEDA entre los afios 2006/2008.
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18/02/2020

Diccionario flamenco.

Cada secuencia de pasos forma un
soniquete, que como bien su definicién
explica, es la melodia que se forma
gracias a un conjunto de pasos que
deriva de intercalar plantas, puntas y
tacon.

O

Esila melodiaide un paso.
Sirve para aprendero)y paral distinguirlo
de otros pasos quie con g mishiad
ejeclicion tienen Unisonido diferente.

B caracas

19/02/2020

Diccionario flamenco.

La llamada consiste en la interpretacion
por parte del bailaor o bailaora de una
serie de movimientos especialmente
basados en zapateados. Se ejecuta con
la intencion de avisar a los otros
intérpretes, especialmente cantaor,
para inducir un cambio coreografico.
Hace de conector introductorio a la
siguiente  secuencia  coreografica,
normalmente, como preludio al cante.

Existen llamadas universales de cada
palo flamenco.

O
“UAMADA”

Jes CARACAS
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IV etapa: Definicibn de materiales.

En esta cuarta etapa, el enfoque estuvo dedicado a la parte estética de la
revista, en el formato impreso. Como su nombre la describe, fue un periodo que
se utilizo para determinar el material en el cual la revista sera presentada. Como
también el disefio que esta tendra en su interior y cémo la informacién sera

distribuida.

Dentro de los diversos tamarfios de revistas existentes, se escogio el que fuera
mas practico para este tipo de revista gratuita y con una cantidad de paginas
distintas a las tradicionales. Tomando en cuenta la parte de los costos, haciendo
un estudio en las diversos centros de copiados en la ciudad para optar por una

opcidén mas econdmica y rentable.

V etapa: Ensamblaje.

Como etapa final de la revista, se guardo la edicién en formato PDF, para
seguidamente continuar con el proceso de impresion, el cual fue realizado en un

centro de copiado dentro de la ciudad.

Posteriormente, se procedié con el montaje, que consistié en el doblaje de

cada hoja y el engrapado de las mismas.
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Propuesta

1. Aspecto editorial

Para comunicar un mensaje exitosamente de deben de evaluar con previo
estudio algunas técnicas, métodos o medios para lograr un entendimiento claro
y efectivo del mismo. Es un proceso de estudio primordial y minucioso, ya que
con un buen resultado, siendo el proyecto una revista, se podra medir la

receptividad del publico.

1.1 Diagramacion

Previamente al ensamblaje se optd por crear un disefio editorial, que
permitiera visualizar de una manera mas amplia y organizada lo que seria el

montaje de contenido dentro de las paginas de la revista.

En lo que respecta a la diagramacion de la revista, se presenta una estructura
equilibrada entre imagenes y textos, con el fin de causar un impacto agradable

hacia los lectores de Olé Caracas sin saturarlos de informacion.

l

[

il

X

X
XI=

Portada/Contraportada Péaginas de contenido Contenido/Publicidad

Figura 4: Ejemplo de la diagramacion de los estilos de pagina de Olé Caracas.

Fuente propia, 2020

En las siguientes diagramaciones presentadas, se pueden visualizar los tres
tipos de disefio de pagina que se utilizardn. Cada una de ellas se distingue por
desarrollar un modelo distinto segun sea el tipo de contenido correspondiente;
por ejemplo, el primer grafico posee caracteristicas diversas por ser el arte de la

portada y contraportada, las cuales se basan en ser disefios fotograficos sin
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mucha informacion redactada. En el segundo gréafico se observa la manera en
gue las mayorias de las paginas tendran el contenido organizado, una
combinacién entre imagenes, textos, titulos y mayor cantidad de escritos. Sin
embargo, este disefio ira variando en cada hoja especificamente en la posicidén
en que se colocaran las imagenes e informacion para mostrar diversidad y tener
la posibilidad de hacer un juego con los elementos que se poseen, pero sin
perder los lineamientos mostrados. Por ultimo, se realiz6 un boceto sobre las
paginas que se encargaran de llevar la publicidad correspondiente. A esta se le
otorgo una pagina completa, la cual brindara su espacio para colocar el arte
publicitario de cada una de las marcas.

La distribucion de los diversos elementos se utilizard& como guia para la
estructuracion de la revista en tres columnas gréaficas a modo de referencia para

la colocacion del contenido.
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1.2 Medidas

Para este tipo de revista especializada se tomaron en cuenta tres estilos de
paginas con distintas medidas para escoger una en definitiva, la cual siguiera el

lineamiento de las caracteristicas primordialmente pensadas.

Los tamafios que se tomaron en cuenta fueron los siguientes:

21,59 cm

2794 cm

Figura 5: Diferentes medidas que se tomaron en cuenta para el tamafio definitivo de la revista.
Fuente propia, 2020

En el disefio anterior se observan los tres lineamientos de medidas que fueron
presentados como opcion para el tamafio final de OIlé Caracas. Las
caracteristicas que los diferencian son por ser uno en posicién horizontal, vertical

0 cuadrado.

El tamafio que corresponde a la revista es: tamafo carta, es decir, 21,59cm de
ancho por 27,94cm de altura (a pagina cerrada) y 43,17cm de ancho (a pagina

abierta). Se escogieron estas medidas para que Olé Caracas sea una revista
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facil de manipular, ademas de que pueda diferenciarse de lo que es un triptico o
una revista tradicional que contiene mayor cantidad de paginas. A pesar de que
estas medidas no sean las convencionales para una revista, se escogieron para
gue la audiencia esté familiarizada con este tipo de formato, sea de su agrado y
proporcione unas buenas dimensiones que permita la integracion de imagenes

en diversos tamafos.

21,59 cm

27,84 ¢cm

Doble carta

Figura 6: Representacién del tamafio carta en formato de dos péaginas.
Fuente propia, 2020

1.3 Caracteres

Cada péagina contara con una cantidad de caracteres distinta, debido a que el
contenido que se desarrolla en cada una es distinto, por eso la informacién puede

ser mas o menos extensa.

Para no saturar la revista de pura informacion escrita y que a primera vista en
vez de invitar al lector adentrarse a la lectura, por todo lo contrario se sienta
saturado y pierda el interés en el contenido, se decidi6é optar por un minimo y un

maximo de caracteres.

El formato de entrevistas o reportajes contara con un aproximado de entre

3000 y 4000 caracteres, lo que equivale aproximadamente a una cantidad de
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700 palabras, mientras que los articulos se regirdn por un limite de unos 2000 y
3000 caracteres.

1.4 Tono Comunicacional

Dentro del argot flamenco existen términos que para aquellos que no estén
relacionados con el tema no sean comprendidos por los usuarios. Es por esto
que se define por utilizar un tono comunicacional sencillo, coloquial, coman y
coherente. Igualmente, por ser un arte que culturalmente posee términos que
necesariamente deben de utilizarse y que la revista lo que busca es que exista
una mayor compresion y conocimiento, se crea el espacio de “Diccionario
Flamenco”, que no es mas que el conjunto de términos propios del flamenco para

gue los usuarios puedan familiarizarse.

“Escribir con sencillez significa utilizar palabras de facil comprensién para los
lectores. Sin embargo, esta caracteristica es complemento de la precision. Esto
supone conocer bien las palabreas que usamos, pero ademas de la palabra

exacta, tenemos que emplear bien la frase, la oracién exacta.” (Velasquez, 2005)

Con base al fragmento anterior de Manual de géneros periodisticos la

sencillez es un factor clave para el éxito de los parrafos.
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2. Contenido

Como bien se ha mencionado a lo largo del proyecto, el contenido a
presentarse dentro del cuerpo del formado impreso de Olé Caracas, consiste en
la unién de articulos, reportajes, resefias y entrevistas que estén ligadas a la

cultura flamenca que existe en la ciudad capital de nuestro pais, Venezuela.

Una cultura artistica como lo es el flamenco, no solo se desenvuelve en
Caracas con tablaos o academias; la gastronomia y sus pioneros forman parte
de ella también haciéndola tan especial y con una popularidad resaltante. Debido
a esto el contenido a desarrollarse engloba todos estos aspectos que pueden
brindar un panorama mucho mas amplio de como se desenvuelve el flamenco

en una ciudad lejana a su lugar de nacimiento.

La revista esta complementada por cinco secciones, conformadas gracias a
declaraciones propias por parte de diversos entrevistados que aportaron sus

conocimientos para aportar calidad y valor al proyecto.

Las secciones que conforman Olé Caracas son las siguientes:

e Hablando con los pies

Esta es una seccion dedicada a resaltar a los grandes maestros, directores
de academias y bailaores con trayectoria que hoy en dia tienen la dicha de
desenvolverse en el flamenco, tomandolo como un estilo de vida y trabajo. Es un
espacio que sirve para dar a conocer el talento que actualmente existe y que
permite dar una vision amplia sobre lo que conlleva la vida de un bailarin
flamenco, desde como abrirse paso en este arte a como lograr obtener un publico

fiel a cada estilo.

Actualmente se cuenta con una gran cantidad de profesionales en el area, lo
cual dificulté en cierta parte la eleccion sobre quienes serian los cuatro invitados

para realizar las entrevistas. El factor determinante para escoger, surgi6é luego
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de haber realizado una investigacién previa de cada uno sobre su trayectoria y
gue entre ellos hubiera caracteristicas muy diferentes para que cada quien

aportara algo distinto.

“‘Hablando con los pies” esta presentada a lo largo de cinco paginas de la
revista, especificamente en las paginas que estan en la mitad, ya que son
aquellas que deben de llevar los temas mas relevantes, y efectivamente a las

entrevistas se le dio el mayor peso del contenido por poseer mayor informacion.

La seccion se compuso por la entrevista principal de la directora y primera
bailaora de Venezuela, Siudy Quintero. Quien abrio sus puertas de su academia,
Academia Siudy, ubicada en Altamira, Caracas, para realizar la entrevista sobre
su trayectoria como bailaora y desde hace 50 afios como directora de una de las

escuelas de baile mas prestigiosa del pais.

Ademas, la Academia abrié sus puertas a Olé Caracas para realizar otras
entrevistas como la de Anali Alcantara, bailaora venezolana que pertenece a la
Compaiiia de Siudy Quintero, quien reside actualmente en Sevilla, Espafia, pero
gracias a sus talleres que realiz6 en Venezuela en diciembre del 2019, se logro
llevar a cabo la entrevista que ofrecié un enriquecimiento sobre el desarrollo del

flamenco tanto en el pais como en Espania.

Se contd ademas con la presencia de Belimar Ramirez “La Cayetana”,
bailaora profesional y profesora dentro de la Academia Siudy. Ramirez ofrecié
una entrevista desde el punto de vista personal, sobre el sentimiento que florece

con el flamenco y agreg6 informacion sobre la estructura de un tablao.

Por dltimo, para romper con el hilo de las demas entrevistas, se contd con la
participacion de Jhon Molina “El Nifio”. El encuentro tuvo como tema principal la
participacion el sexo masculino dentro del flamenco, sus desafios e incluso sobre

la receptividad del publico hacia un bailarin.
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Todas las entrevistas poseen un punto en comudn que no es mas que obtener
de cada quien su vision sobre el desarrollo del flamenco en Caracas. Donde se
menciona, como este se ha ido adaptando a la cultura del venezolano, sobre la
factibilidad de vivir de la danza en un pais como Venezuela y sobre la evolucion
del flamenco.

e Paladar flamenco

Es una seccidn que escribe sobre la gastronomia espafiola, especificamente
sobre los sitios tendencia donde se puede disfrutar de la mejor comida

acompafada de un tablao flamenco en vivo.

Para saber cuéles sitios serian los ideales para presentarlos en Olé Caracas
se hizo un estudio de encuesta entre los bailaores entrevistados y profesores de
academias, el cual concluyé en que Otazu Wine Bar y el Restaurante La Huerta

serian locaciones ideales para el objetivo de esta seccion.

Otazu Wine Bar es una locacion ideal para esta seccion, ya que ofrece todo
los aspectos culturales relacionados al flamenco. Es un Wine Bar, como su
nombre lo explica, teniendo como producto principal a vinos provenientes de las
bodegas en Pamplona, Espafia. Estos vinos son acompafiados por una
gastronomia caracterizada en tapas espafiolas, que no es mas que la comida
tipica de Espafa, pais de procedencia del flamenco. Ademas, es un espacio
sumamente cultural que resalta el flamenco con sus tablaos en vivo de la mano
de grandes bailaores. Cuentan incluso con una propuesta para ser de Otazu un
lugar de integracion de alumnas de flamenco, que aprovechen los tablaos para

desenvolverse y llenarse de experiencias.

Como segundo restaurante, se opt6 por trabajar en conjunto con Restaurante
La Huerta por su trayectoria de treinta afios y popularidad dentro de la
gastronomia del pais. Un restaurante sumamente conocido por su menu de
comida espafiola que sigue atrayendo a cantidades de comensales. A pesar de

no contar con tablaos en vivo o presentaciones, su carta es mucho mas extensa
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gue Otazu, esto permitié obtener perspectivas distintas de cada restaurante,

teniendo un contenido mas amplio sobre la gastronomia espafiola en Venezuela.

Taconeando por Caracas

Es un espacio mas informativo que consiste en resefias sobre eventos
gue se llevaron a cabo durante los ultimos meses ligados al flamenco o

de lo contrario, eventos proximos a realizarse.

Los eventos destacados fueron Flamenco de Ayer y Hoy realizado en
el 2019 por la Academia Siudy como muestra anual de su alumnado,
Tablao Otazu e incluso se menciona un evento indispensable dentro de la
historia del flamenco, que aungue no se realice en Caracas, es importante

destacarlo por ser la cuna de esta cultura, La Feria de Sevilla.

Palos Flamencos y mas.

Dentro de esta seccion se desarrolla la teoria del baile flamenco, sus
origenes, historia y estructura. Como tema principal se dan conocer tres
de los palos flamencos mas populares y conocidos como lo son las
Sevillanas, las Alegrias y Guaijiras. El objetivo es lograr que los lectores

expandan sus conocimientos y deseen conocer mas.

También incluye reportajes sobre trabajadores en el area como lo son
Gustavo Calt, duefio de Calzados Triana, especialidades en tacones de

flamenco y disefiadoras de vestuarios.
Se desarroll6 un espacio dentro de esta seccion denominado

“Diccionario Flamenco”, para dar a conocer la terminologia de palabras

particulares utilizadas en el mundo flamenco.
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e Curiosidades flamencas

Como su nombre lo describe es una seccién para dar a conocer datos
curiosos para atraer a los usuarios a saber sobre las peculiaridades del arte
flamenco. Como por ejemplo, ¢Por qué se llama flamenco?, las obras teatrales
mas famosas del flamenco y sus festivales mas iconicos alrededor del mundo.

También se daran a conocer a grandes cantautores de la muasica flamenca.

Esta serd la seccién que brindard espacio para llevar informacion a los
usuarios sobre las academias existentes en la ciudad, como ademas de los
talleres o clases magistrales que se vayan a realizar para invitar a su

participacion.

3. Aspectos graficos

3.1 Portada

El criterio para el disefio de la portada esta basado en un concepto que
fusionalo que es lo caracteristico del flamenco, sin llegar a lo que es comun, con
lo minimalista, para obtener como resultado una portada atractiva pero delicada

a la misma vez.

Principalmente, la cabecera, que no es mas que el elemento identificativo
sobre lo que se diferencia una revista de otra, puesto que es el lugar
representativo para colocar el nombre de la misma, que a su vez se le asocia
como el logo, elemento grafico que destaca en la parte superior de la portada.
De esta manera se coloco el logo perteneciente a Olé Caracas, el cual esta
compuesto por un elemento representativo de la ciudad de Caracas, que es el
relieve del cerro El Avila y con un abanico que acompafia la palabra OIé,
elemento que forma parte de la cultura flamenca por estar presente en varios

palos al momento de ser bailados.

Se tom6 como elemento protagonico unos zapatos de flamenco, por ser la

prenda primordial del baile, ya que estos otorgan la posibilidad del taconeo que

53



caracteriza dicho arte. El calzado que se muestra es Illamativo incluso por su
color rojo y sus lunares blancos que representa el vestuario flamenco. Con este
disefio se le rinde homenaje al elemento cultural mas conocido mundialmente
referente del flamenco. Ademas, se interviene la imagen para reflejar una

especie de podio que permite realzar el calzado desde una perspectiva teatral.

Para la contraportada, se optd por un complemento de vestuario flamenco
gue es utilizado, principalmente, por las bailaoras como lo es el mantén de
manila. En este caso en color rojo, que representa lo clasico y elegante de una
mujer. Se le agreg6 un cédigo de barras caracteristico de una revista.

Se trabajo con base en la paleta de colores seleccionada para Olé Caracas
(mostrada en los siguientes puntos) para no crear una distorsion y obtener una
armonia visual. Se utilizaron elementos fotograficos reales con la intervencion de
disefios. Tanto la portada como contraportada de la revista hacen uso de un
elemento fotografico real, en este caso los zapatos y el manton, ambos
adaptados a un fondo sdlido de color negro con elementos que permiten darle

significado e importancia con su complemento.

Con respecto a los titulares secundarios que se visualizan, se opt6 por utilizar
un maximo de dos para no sobrecargar la portada de informacion y dejarle el
total protagonismo al calzado. Incluso, alejandose de lo convencional, el criterio
para la redaccion de dichos titulos, fue no hacer referencia muy destacada sobre
las entrevistas o articulos existentes que se encuentra en el interior de la revista,

sino redactar frases alusivas al contenido global que esta abarca.

“Conoce la fusiéon de dos culturas en una sola ciudad.”

“Eventos, gastronomia, bailaores y mucho mas.”
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Portada

G2 CARNGAS

¥1177717]]

GASTRONOMIA

y mucho mds

Figura 6: Disefio de portada
Fuente propia 2020
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Contraportada

Universidad
Montedvila

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
e Informacién. PFC.
590 ¥

1234(]|12345
Editorial: Malenka F. Vogel Diaz-Granados

)0 2 CARA(
Primera Edicion 2020. Caracas, Venezuela. d@‘/ C\ IL\,(_

Figura 7: Disefio de contraportada
Fuente propia 2020
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3.2 Formato

Actualmente los medios impresos se enfrentan a un periodo de transicién, en
donde la tecnologia con su avance diario ha influido en su produccion y los
formatos digitales se han convertido en la obtencién de informacién mas eficaz

y rapida.

Aunque hoy en dia la forma tradicional de lectura ha disminuido por las
amplias opciones de leer en formato digital, segun el Departamento de
Investigacion Merca2.0 en su “Estudio revistas” revela que, pese a las
innovaciones tecnoldgicas, tanto hombres como mujeres optan por leer en forma
impresa. Dicho analisis revela que sélo el 10.5 por ciento de los hombres y el 8.8
por ciento de mujeres encuestadas consumen el formato digital. Sin embargo,
dentro de las 545 respuestas, existe un alto porcentaje de lectores que se

debaten entre los dos formatos.

Andrés Barrios, CEO de Nubleer, plataforma mexicana con un modelo similar
a los servicios de “Netflix” o “Spotify” que permite el acceso a una variedad de
revistas del pais, opina que ambos formatos son parte de la misma industria

editorial, complementandose entre si para un avance e integracion en un futuro.®

Considerando que el formato es el tamafio del area que se tiene para realizar
una composicion entre texto e imagenes, para disefiar y tomando en cuenta las
opiniones expuestas anteriormente y el hecho de que en la ciudad de Caracas
existe un déficit de contenido bibliografico sobre la cultura flamenca, ademas de
la ausencia de un espacio que informe Unicamente la forma como ese arte se
desarrolla en la ciudad, fue la razén por la cual se opté por presentar a Olé
Caracas en impreso con una frecuencia bimestral, que permita contar con un
periodo de tiempo un tanto extenso para obtener la mayor cantidad de contenido
posible y que sea de calidad. Pero, aunque es de mera importancia atacar al
target desde varios medios, en el area digital contamos con la plataforma de
Instagram que representa tanto el papel fundamental para la publicidad de la

revista, como una vista previa del contenido en otro formato.

° https://www.merca20.com/formato-digital-impreso-en-la-lectura-revistas/
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3.3 Tipografia

Latipografia al igual que el juego de colores, posee una gran importancia para
la estética del proyecto. Ademas de otorgarle personalidad, es el primer
encuentro visual que se tiene con el lector, la primera impresion, es por esto que
bajo un estudio previo, que contdé con la revision de diversas revistas, se

determinaron cuales serian las tipografias a utilizar.

Las escrituras que desglosan el contenido de la revista se distinguen por ser
un total de tres tipografias. Esta estrategia se llevd a cabo para diferenciar los
titulos de los subtitulos, y estos del resto del contenido. La cantidad de contenido
escrito en cada pagina, la personalidad que se quiere mostrar, invitar al lector a
concentrarse, fueron aspectos que se tomaron en cuenta para finalmente
escoger el tipo de letra adecuada. Sin dejar a un lado, la importancia de escoger
una tipografia que funcione de igual manera tanto para la parte digital como la
parte impresa en texto, es por esto que para no perder la estética y la relacion
gue poseen ambos formatos de la revista, se decidio trabajar bajo los mismos

lineamientos, incluyendo mismas tipografias como mismos colores.

El color de la tipografia varia entre el rojo y negro segun sea el caso. El primer
color mencionado se utiliza para resaltar los titulos, mientras que el segundo se
le otorga a los escritos mas largos para una mejor lectura. El interior de toda la
revista tendra como color base el blanco, de manera que con los colores de las

letras no interfiera al momento de leer y sea mas agradable.
Varias de las tipografias son las mismas pero sus caracteristicas cambian

dependiendo de su funcién (la posicion dentro de la revista), asi como también

las distintas familias tipograficas (Regular, Italica, negrita) que correspondan.
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A continuacion, las tipografias utilizadas en las diferentes areas de la revista

son:
® Revista:
LatO ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
: abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
Light 1234567890 $%&/()=2:2*"_:;.,
|_ 3 to ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
gt abcdefghijkImniopgrstuvwxyz
Italic 1234567890!"$%8&/()=2:"*"_:;.,
|_ a t O ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Bold abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
o 1234567890!"-$%&/()=2:2*"_:;.,
Wter ABCDEFGHYKIMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqratuvwryz
1234567890!" -$%&|()=2;"*" _:;.,
GOLDONI  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
e Ellogo:

eo-v-f/ ABTOCTFIGHE FH-LMNNOPLRS T UV WX GS

abc (/«’ €9 4 ij B0 i o ps Ceer W)y
@-ow;a& 12346678901 8%&[()=0¢"""_

GOLDONI  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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e En Instagram:

tO‘thEI' ABCDEFGHYKIMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniopqrastuvwxyz
1234567890!" -$%&[()=2;"*"_z;.,

Lato ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890!"$%&/()=2:*"_

3.4 Titulos

Para los titulos que aparezcan en la revista se complementaran dos

tipografias para destacar citas textuales o frases célebres.

Goldoni, es una letra elegante y legible, trae armonia respecto a la imagen
gue se presenta en el logo y es comun en las revistas tradicionales. Puede

aportar elegancia, originalidad y legibilidad a Olé Caracas.

La tipografia anteriormente nombrada estara combinada con Lobster, un tipo
de letra mas robusto pero que la autora consideré adecuada por ser de estilo

cursiva.

3.5 Textos

Se escogio la tipografia de Latos por ser una letra fina, que incluso en sus
diversas presentaciones (negrita o cursiva) es agradable visualmente para una

buena lectura.

3.6 Colores

Aunque el flamenco (representa un festival, una fiesta espafiola) y se distinga
por sus coloridos trajes, se optdé por colores que universalmente se ven
relacionados con el flamenco. Se utilizaron tres colores, los cuales se considera
gue son los mas predominantes dentro de este arte y que a su vez, con la

combinacion de estos, se crea un significado visual reconocible.
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Los colores que se utilizaron para el disefio del logotipo, asi como también
para el contenido gréafico de la revista, son los siguientes:

Rojo: Es el color que predomina dentro de la cultura flamenca, ya que se le
considera el color de la pasion. Pasion que se involucra en este arte, ya que es
la principal caracteristica que esta presente al momento de bailar. Ademas,
desde el punto de vista de marketing, el rojo, es un color muy atractivo, ya que
significa poder y ademas ayuda atraer la atraccién del publico y que esta quede
fijada.

De igual forma, al ser un color sumamente llamativo, decidimos no utilizarlo
en gran cantidad dentro del logo, para no llegar a ser invasivos y producir en

cambio una incomodidad visual.

Neqgro: El color negro esta asociado a diversos aspectos dentro de la
sociedad, de los cuales encontramos la sensualidad y la elegancia. Es por esto
gue lo hemos escogido como el color predominante dentro del logo, ya que le

otorga una identidad fuerte, llamativa a la misma vez, ademas de poder.

Dentro del ambito de mercadeo, el negro representa seriedad, aportando asi

una imagen que a primera vista tenga un impacto visual.

Blanco: El blanco representa simplicidad, pureza y verdad. Es un color que
va ligado en especial con nuestro target, un publico compuesto mayormente por
mujeres, las cuales buscan frescura y se ven atraidas por imagenes visuales
gue poseen colores tenues y femeninos. El blanco representa esa pureza de la
mujer y dentro del flamenco es un color que predomina, caracteristicamente en

los lunares que llevan popularmente los trajes flamencos.
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Estos son los colores en sus diversas presentaciones con su codificacion
correspondiente?:

#BCI33B #EV1338

C: S00° W:3¥ef A CRa° Ki\of C:0Mo° W:350° A* M0o® Kido?

B 188 €13 B3 B:S3¢ €13 B0

£000000 #MEMENE H$EEEEEE

C: 1008° W: 10040 A 10088 K:1008° C200° W30 AP336° KiS1e® C0s® W0 A0 KO0
B:000 €:00 B:00 B 4S5\ G4SN B SA B- S22 G522 B SPR

La creacion de logo se llevd a cabo bajo distintos conceptos que se
plantearon, todos con la finalidad de poder integrar lo que es el flamenco con la
ciudad de Caracas, tal cual a lo que el nombre refiere. A continuacion, se anexa

el logo en sus distintas presentaciones:

e Positivo (fondo blanco):

Beccarroas

e Negativo (fondo negro):

)0 CARACAS

10 Se clasifican de la siguiente manera: Digital (RGB y Hexadecimal) + Impreso (CMYK) + cédigo en
plataformas digitales.
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e Formato para redes sociales (Avatar):

CARACGAS GARACA

3.7 Columnas

Desde el término de columnas en el area del disefio la revista se trabajara con
base a tres columnas, con el fin de establecer una guia para una correcta

distribucion de acuerdo a la alineacién vertical de los elementos.

columnas

v v v v v v V
A A A A A

calles

Figura 8: Ejemplo de divisiones entre 3 o0 4 columnas.

Fuente www.tiposformales.com
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La distribucidén que se presenta anteriormente en la figura, permite obtener un
orden visual y de jerarquizacion del contenido entre tres y cuatro columnas. La
cantidad de columnas permite es un elemento organizador, ya que permite poder
disponer de un espacio de forma ordenada y sisteméatica. Para Olé Caracas la
cantidad de tres columnas es la cantidad idénea para la reparticién del contenido
por las caracteristicas y medidas de cada pagina. Ademas, de que dicha cantidad
influye en la legibilidad de la revista y determinan pautas para el disefiador para

la colacién de la informacion.

3.8 Aspecto exterior

Lo principal que se debe de tomar en cuenta en términos del aspecto exterior
es con cuantas paginas contara la revista. Olé Caracas, como es una revista no
convencional, posee una cantidad de 20 paginas, incluyendo aquellas que solo

poseen arte publicitario, como también la portada y contraportada.

El aspecto exterior esta conformado por todas las partes que se presentan en

el siguiente grafico:

contraportada . .
datos referenciales °°’T‘ rapqrtada
interior
cabecera _
titular

imagen de la portada
titulares secundarios

codigo de barras

Figura 9: Partes que componen el exterior de una revista.
Fuente (Reyes, 2016)

La portada y contraportada de Olé Caracas esta impresa en un papel Glasé
de 200gr con un acabado brillante. El interior de ambas partes, es decir, la
retiracion de la contraportada y retiracion de la portada son planas, quiere decir

gue no posee un grafico o un arte, es completamente neutra de color blanco.
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Posee un codigo de barras ficticio por ser una edicion piloto y no estar

involucrada directamente dentro del mercado venezolano.

Su encuadernacion consiste en colocar una tapa suave empastada, la cual
carece de lomo pero deja espacio para unificar las paginas mediante una tripa

gue puede ser cocida, pegada o engrapada.

3.9 Materiales

El material mas adecuado, de acuerdo a las imprentas y disefiadores graficos
para las revistas o proyectos relacionados es Papel Glasé de 150 gr. Es un papel
facil de manipular, satinado, delgado y comiunmente usado en las revistas o en
la publicidad grafica. Es un material liviano, en este caso, que permite que la

revista no sea gruesa y se destaque por ser fina de grosor.

Para la portada y contraportada se utilizdé el papel Glasé brillante con un
gramaje de 200gr para aportar mas resistencia. Fue impresa en su totalidad a
color para resaltar todos sus colores tanto en la portada como en las imagenes

gue la componen.

La revista carecera de un lomo debido a que son pocas paginas y segun los
expertos en el area a partir de 48 paginas en adelante es que puede crearse uno.

Por esta misma razoén, la revista estara engrapada a un costado.

3.10 Ubicacién de la publicidad

Para Olé Caracas la publicidad estara presente en dos modalidades: pagina

completa y media pagina horizontal.

Seran 4 péaginas que contaran con una publicidad en su totalidad, las cuales
en su mayoria son las impares, aunque con algunas en excepcion. Esto se debe
gracias a que en la imprenta las paginas impares poseen un mayor valor

publicitario.
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Los artes publicitarios que se utlizaron provienen de academias,
especificamente por Academia Siudy, también por parte de Calzados Triana y

Otazu Wine Barr.

3.11 Criterio de imagenes

“Existen dos maneras de tratar una imagen: de manera semantica literal y de
manera metaférica o semiolégica. Aunque una imagen en si ya representa un
lenguaje y nos relata una historia, su utilizacion en los medios impresos es
diferente. (...) para otro tipo de impresos como una revista o un folleto, puede
existir un proceso creativo donde se planifique la foto, se trabaja el concepto y
se manipulan los elementos fotograficos para obtener un resultado determinado.
(-...)- (Ghinaglia, 2009 )

Las imagenes que conforman la revista y que acomparfian en este caso las
entrevistas y articulos, son primordiales para reforzar el contenido, para atraer el
lector a que se interese mas por el tema. Estas proceden de diversas fuentes.
La gran mayoria fueron tomadas por la misma autora de dicho proyecto, tomadas
en el mismo momento de las entrevistas y las otras provienen por aporte de los

mismos entrevistados.

Se busco resaltar los colores en cada una para demostrar que Olé Caracas
es sinonimo de alegria, ademas de atraer la mirada del publico primero a las
imagenes y que estas capten la atencion para que el lector pueda involucrarse

en la lectura.

La cantidad de imagenes por pagina dependié de la informacién escrita que
la acompafiara. En la seccién de entrevistas mayormente se opté por una
cantidad de entre dos a tres fotos de los entrevistados y en los demas articulos
se abstuvo a elegir entre una o dos fotos segun fuera la distribucion del

contenido, siempre buscando evadir el exceso de informacion.
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Las caracteristicas que asemejan a todas las imagenes que conforman Olé

Caracas son:

e Iméagenes a color.

e Algunas fueron editadas en “Photoshoop” para mejorar su contraste.

e Fueron captadas por un teléfono movil.

e Setomo en cuenta contar con una buena composicion, enfoque, encuadre
y profundidad.

e Las imagenes referentes a los eventos provienen de diversas fuentes, ya
gue son acontecimientos que se llevaron a cabo anteriormente a la
ejecuciéon de este proyecto, por lo tanto varias de las imagenes tienen

como autores a diversos fotografos profesionales.
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Planificacion estratégica
1. Resumen ejecutivo

Olé Caracas es una revista presentada en formato impreso que tiene como

apoyo una red social que juntos se complementan para llevar el proyecto a cabo.

Su contenido va dirigido en su totalidad al tema del arte del flamenco y tiene
como misién poder entretener e informar a un publico que se sienta identificado
con este arte y tenga deseo de conocer un poco mas sobre él, asi como también

aprender sobre su desarrollo y actual estado dentro de la ciudad de Caracas.

La revista engloba cinco secciones, las cuales van desde la gastronomia
espafola hasta biografias de bailaoras que hoy en dia se encuentran en la

ciudad para seguir demostrando su arte.

Es un medio creado para todo publico sin restricciones, buscando también la
manera de invitar a cada vez mas personas a involucrarse en este arte tan

completo como lo es el flamenco.

2. ldentificacion del proyecto

El proyecto a presentar basa sus caracteristicas en el desarrollo y creacion
de un disefio de medio comunicacional, especificamente una revista en fisico del
arte del flamenco, la cual tiene como enfoque dentro del area de la ciudad de

Caracas.

Bajo esta produccion se engloban diversos elementos dentro de su ejecucion,
como la creaciébn de un contenido constante para poder adaptarse
continuamente a las situaciones. Dentro de este contenido, se incluye la parte
de busqueda del mismo, su redaccién y su estudio para lograr optar por la mayor
atencion posible de un publico. Tener una planificacién estratégica que tenga
como desenlace un buen posicionamiento dentro del mercado y entre la

competencia, es un estudio fundamental a la hora de materializar el proyecto.
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Llevarlo a cabo incluye ademas, enlazar alianzas comunicativas con los posibles

patrocinantes que se vean involucrados.

La revista Olé Caracas busca ser una innovacion dentro del mundo del arte y
dentro del mundo digital, ofreciendo un proyecto con nuevas caracteristicas
dirigido hacia un publico segmentado. Tomando en cuenta la posibilidad de

integrar ain mas publico a este concepto.

3. Identificacion del target

El principal destinatario a quien la revista va dirigida es a aquella comunidad
gue se encuentre relacionada con la danza flamenca y todo lo que este arte
conlleva, De esta manera se les otorga a estos lectores una nueva posibilidad
de aprendizaje sobre esta cultura. Es un acercamiento a todas las personas que
se encuentren actualmente bajo el aprendizaje de dicha disciplina, como en las
academias de la ciudad, también para los profesionales en el area, los
disefiadores, los comerciantes de las vestimentas, entre otros. Es también un
espacio medio digital que se enfoca en un nicho de mercado especifico, pero
gue a su vez maneja un aspecto amplio para el rango de edades de los usuarios,
es decir, las edades comprendidas a quien se direcciona el contenido es sin
limites. Asi mismo esta modalidad permitira obtener un feedback directo con el

lector, que ayude a generar contenido continuo que sea de su interés.

Ademas, indirectamente como “sub target” se quiere alcanzar un publico que
no posea relacion directa con el flamenco mas alla de un interés superficial o
conocimiento general y puedan dar sus primeros pasos en la disciplina a través

de la revista.
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4. Mercados y competencias

Entiendo que se necesita un estudio estratégico que engloba diversas areas
como lo son precisamente evaluar la situacion actual en el que se vive, su
contexto y ambiente competitivo, asi como tener claro los principales actores del
mercado para de esta manera proporcionar la informacion necesaria que se

necesite para llevar las acciones a cabo que garanticen el éxito del producto.

En primer lugar, resulta complejo estimar el tamafio del mercado venezolano,
debido a que la cantidad de revistas que han surgido en el pais desde el afio
2000 no se encuentran inventariadas en documentos faciles de ubicar y no se
tienen estadisticas sobre las transacciones y el volumen de compras de las
mismas. Sin embargo, sigue existiendo la comercializacion de revistas donde los
principales actores son el Bloque de armas con revistas como “Meridiano
Magazine” y “Gaceta Hipica”. La Cadena Capriles con “Sabor y Sazon” y el

Grupo Editorial Producto, con las diferentes ediciones de “Producto”, “Dinero” y
“Petroleo”. (Marcano, 2007)

Adicionalmente, a pesar de que las tendencias globales indican que los
usuarios utilizan y consumen cada vez mas medios digitales, la situacion en
Venezuela es algo distinta, con base al estudio realizado por la plataforma web
“Hootsuite” se ha tenido una disminucion del 1,6% en el total de usuarios activos
en internet comparando los afios 2018 contra el 2017, asi mismo, las conexiones
moviles se redujeron en 554.000 personas, aproximadamente un 2% al
comparar dichos periodos. Los problemas en el servicio de internet y los riesgos
conocidos de utilizar equipos electronicos en areas publicas abren la puerta para
gue los medios fisicos sigan teniendo un rol significativo en el pais, a pesar de

los altos costos que se requieran para su produccion.

En cuanto al tema especifico del proyecto, la revista Olé Caracas tendra lugar
de desarrollo en Caracas, es por eso que el estudio de mercado se reduce a una
zona geografica especifica. Actualmente se permite una alta participacién, por el
hecho de ser un proyecto que hasta el momento no posee competencia directa.
Este nicho de mercado involucra a todos los participantes en las diferentes

actividades econdmicas asociadas al arte del flamenco. Por ejemplo. Comercios
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de distribucion de zapatos de flamenco, modistas o disefiadoras de vestuario,

academias, entre otros.

Por otro lado el proyecto no esté libre de la competencia indirecta pudiendo
ser esta los otros medios digitales informativos y de entretenimiento. Aunque no
se dirijan bajo el mismo concepto, se entrelazan por ser el mismo
formato. Siendo este la principal fuente de riesgo de la revista, ya que los
usuarios podrian elegir otro tipo de contenido a pesar que les resulte mas

atractivo sobre el arte flamenco.
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5. Ventajas competitivas y oportunidades en el mercado

En la ciudad de Caracas existe un publico que actualmente se ve involucrado
con la danza flamenca. Algunos de forma directa y otros de forma indirecta, pero
existe una comunidad que se le debe de otorgar un espacio de informacion, un
lugar dénde se pueda debatir y eso es Olé Caracas. Existen mas de 20
academias dedicadas exclusivamente al arte flamenco, las cuales serian el
primer objetivo de captacion y que gracias a este factor diferenciador que posee
la revista ayudaria a que se distribuya con mayor facilidad.

Las ventajas competitivas y oportunidades de Olé Caracas se detallan en la
siguiente lista:

La escasez de medios comunicativos que tengan como tema unico y
principal el arte del flamenco. Es un producto singular y sin competitividad
directa en el mercado. Inexistente bibliografia que se tiene en Venezuela
sobre dicho arte.

o Factor diferenciador por tener un contenido uUnico y la posibilidad de
ofrecer a los involucrados en el arte como lo son profesores, musicos,
bailaores una oportunidad de mostrar su trabajo, que facilitara la
generacion de contenido.

e Crea un nuevo nicho de mercado, otorgandole una identidad a un publico
en especifico. Se genera una nueva comunidad.

« Al tener como estructuras, cinco secciones diferentes, se da la
oportunidad para cualquier tipo de negocio. Emprendimientos, marcas,
empresas y restaurantes que posean caracteristicas enlazadas al
flamenco. Se fortalece el “networking”

e« Se tiene la oportunidad de solidificar alianzas a largo plazo con

inversionistas.

También es importante destacar que de acuerdo a (Marcano, 2007) las
revistas que apuestan a la especializacion en un tema, han logrado mantenerse
por mas tiempo en el mercado y distribuirse en mayor proporcién, como es el
caso de las revistas hipicas que en el afio 2007 se convirtieron en las de mayor

circulacién del pais.
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6. Analisis DOFA

A continuacion se realizara el estudio con base al andlisis DOFA, abordando
los puntos mas importantes para llevar a cabo el proyecto, en este caso la
creacion de la revista Digital y fisica Olé Caracas. De esta manera saber las
debilidades, oportunidades, fortalezas, y amenazas claves inherentes al

proyecto y su elaboracion.

La revista se presenta en dos modalidades, tanto en fisico como digital, una
de las debilidades que pueden causar riesgo a un largo plazo se presenta en la
modalidad impresa; debido a la creciente tendencia de los usuarios por los
medios digitales, donde la informacion es mas accesible, obteniéndose mas
cantidad en menos tiempo. Por esta razdn, la revista en formato fisico tiene la

posibilidad de ir perdiendo publico por el simple hecho de no ser digital.

Otra debilidad importante son los costos actuales de mantener la imprenta
mensual de la revista puede. No existe una estabilidad continua que brinde todas
las oportunidades y seguridad de poder llevar a cabo la revista en modalidad
fisica cada mes. Es decir, la revista se ve sujeta tanto a los cambios econémicos

como en términos de materiales que pueda brindar el mercado cada mes.

Cuando desglosamos las fortalezas del proyecto, la principal es que el contenido
es disruptivo no se esta generando actualmente un contenido de nivel para el
arte del Flamenco. La competencia nacional es baja. Efectivamente, si hay una
gran existencia de perfiles que contienen informacién sobre la danza flamenca
pero tienen como enfoque la parte territorial de Espafia.

La fortaleza se encuentra en que existe gran cantidad de campo de donde se
puede obtener contenido, ya que no existe una revista similar dentro de la

ciudad.

Al ser una revista presentada en formato impreso con el apoyo del area digital,
se obtiene la oportunidad de poder crear una relacion mas directa con los
lectores, brindando un espacio para recibir comentarios sobre el proyecto. Se

obtiene un “feedback” de manera concisa.
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Ademas de poseer un target en especifico, el cual engloba a un publico que
de manera directa esté relacionada con el flamenco, la revista puede convertirse
en un “‘método de aprendizaje” para aquellos lectores que no posean el
conocimiento suficiente sobre este arte, pero de alguna forma u otra se sientan
atraidos. Lo que facilita la identificacion de los usuarios con el producto. Asi
mismo, no existe limite de edades y se le puede ofrecer la revista a cualquier tipo

de publico una recopilacion de informacion sobre el flamenco.

Otra fortaleza importante es que el espacio digital permitira formar
comunidades en linea, para conectar a las personas que cumplen diferentes
roles, pero igualmente apasionadas por el flamenco, como por ejemplo

profesores con estudiantes

Como oportunidades al trabajar bajo un topico fuera de lo comudn dentro de la
sociedad caraqueiia, se puede obtener exclusividad al momento de crear
alianzas. Es decir, la revista Olé Caracas se convierte en la Unica alternativa,

para los emprendimientos que estén vinculados.

Otra oportunidad es la aparicion de nuevos espacios para promocionar el
proyecto. Nuevos medios y nuevas redes sociales donde el contenido también

pueda ser mostrado.

Por dltimo, dentro de las amenazas se consideran claves las siguientes:
Introduccion al mercado de nuevos competidores dedicados a generar un
contenido similar. Situacion pais, que conlleve a costos de impresion muy
elevados y haga que el proyecto no sea rentable. Otra amenaza importante es
las dificultades de conseguir informacién relevante en la materia, como por
ejemplo el agotamiento de las fuentes de informacidén para alimentar la revista,

la informacion es muy limitada y depende de la generacién de factores externos.
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7. Estrategias de distribucion

Se tendran una serie de diversos canales de difusidn. Si nos referimos a la
revista impresa, para que llegue en manos de un publico, principalmente se
deben de crear alianzas con instituciones que brinden el apoyo para que puedan
recibir una cantidad estimada del producto y de esta manera comenzar con su
distribucién. La revista sera distribuida de manera bimestral y por la prueba piloto
se dispondran para su reparticion 50 ejemplares.

Estos canales podemos dividirlos en primarios y secundarios. Los primarios
son aquellos que tendran un contacto mas accesible en llegar a nuestro target
principal, quienes serian las academias de danza que se encuentren en la ciudad
de Caracas. Como también las tiendas que ofrezcan productos vinculados al
flamenco, como zapatos, vestidos, etc. Como secundarios, evaluamos la
posibilidad de tener como distribuidor a quioscos y otros establecimientos como

librerias y hoteles.

Se realizaran estrategias para estar presentes en diversos eventos, show o
espectaculos que se realicen bajo la linea del flamenco, donde podamos tener

la oportunidad de distribucion.

Se contara con el apoyo de las academias de flamenco ubicadas en la ciudad.
Asi como también los restaurantes que brinden al publico tablaos y se hayan
visto relacionados dentro del contenido. Abrirdn las puertas de sus locaciones
para que sea un punto de reparticion de la revista, invitando asi a su alumnado
y profesoras a hacer eco sobre el proyecto. De esta manera, en principios, se
contard con la promocién boca-a-boca. Se realizaran estrategias para estar
presentes en diversos eventos, show o espectaculos que se realicen bajo la linea

del flamenco, donde exista tener la oportunidad de distribucion.

También se ofrece como estrategia un método de obtencién de la revista una
suscripcién que ofrece contenido exclusivo. Esta modalidad tendria un costo de
$3 que incluiria el envio en digital de Olé Caracas mensualmente. Esta

modalidad brinda beneficios al consumidor, ya que en comparaciéon al formato
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impreso, estaria recibiendo el producto cada mes en vez de cada dos meses, asi

como también incluye cierto contenido diferente entre ambos.

Para atraer la atraccién de un publico a este modo, se incluirdn descuentos
para los siguientes servicios y productos: talleres, clases magistrales, calzado

flamenco, ropa de ensayo, inscripcion en diversas academias y eventos.

8. Publicidad y promocién

El gran sustento de la revista Olé Caracas proviene de la parte publicitaria.
La revista en ambos formatos, contard en cada edicion con una cantidad de
publicidad, la cual sustenta al proyecto en su realizacion. Esta publicidad
provendra de cualquier tipo de marca o producto que se pueda ver relacionada

con el contenido de la revista.

Gran peso de la publicidad del proyecto estara en manos de la parte digital.
En este caso sera mediante la red social Instagram, con nuestro perfil de
@olecaracas. Ademas de ser la plataforma que se utiliza para llevar a cabo la
parte digital de la revista, nos brinda oportunidades de promover de manera mas
eficaz y rapida la publicidad de la misma. Obteniendo “feedbacks” de forma mas
directa y ofreciendo un campo extenso de posibilidades de tener una interacciéon

mas proxima con nuestros lectores.

Para complementar la informacion que se plasma dentro del formato impreso,
se considerd relevante poseer una plataforma digital que sea de agrado para una
comunidad lo suficientemente extensa, para que el contenido pueda tener mayor

alcance de usuarios y la atraccién del publico sea mas efectiva.

Gracias a Instagram, podemos aprovechar de manera mas practica a
nuestros aliados y participantes. Ejerciendo asi una publicidad beneficiaria para
ambos. Trabajaremos en conjunto bajo el redireccionamiento entre perfiles,
asociandonos a concursos que puedan llevarse a cabo dentro de la red,

fomentando asi mas visitas a nuestra pagina.
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Se buscara un buen posicionamiento de la marca dentro de la red, mediante
el uso de diversas herramientas. Dependiendo del crecimiento a inicios del
proyecto, se definira cuél de las opciones atraerd mayor alcance de seguidores,
buscando tener un posicionamiento SEO o SEM?!!. Evaluando las posibilidades
de obtener ADS en la plataforma de Google que redireccione a nuestro perfil de
Instagram para la ganancia seguidores. Se utilizaran ademas etiquetas o
“keywords” (palabras claves) como por ejemplo #flamencoencaracas, que
permitan que el perfil pueda ser encontrado con mayor facilidad.

Para lograr el éxito con este perfil en las redes sociales, se trabaj6é con base
a un marketing de contenido, el cual no es mas que trabajar en funcién a un
contenido relevante, entretenido o interesante, generado por una marca para
crear audiencia y conectar con ella. Lo primordial es crear una fidelidad por parte
de los seguidores, esto se consigue por ser un perfil que trabaje con bases como
la inclusién, tener una buena predisposicion de atender a la audiencia, otorgarle
valor y prestigio al contenido, en términos generales buscar una reputacion

memorable.

Una de las metas que se tiene con qué Olé Caracas esté presente en una red
como Instagram, es hacer que el contenido sea compartido, generar la difusion
y tener visibilidad en todas las areas posibles. Esto se logra siguiendo unos
pasos especificos que empiezan por hacer un analisis de la situacion actual que
rodea al proyecto, luego se establecen objetivos que permitan visualizar los fines
a alcanzar, tomar en cuenta a la audiencia y paralelamente ir estudiandola.
Finalmente ejecutar las acciones necesarias y especificamente en este caso,
mensualmente realizar un estudio de métricas, un reporte, que permita obtener
resultados sobre el crecimiento de la marca y demuestre si las estrategias estan

funcionando.

11 SEQ: La busqueda de resultados orgdnicamente.
SEM: Obtener mayor visibilidad mediante campafias de anuncios de pago.
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Fuera de las redes sociales, la publicidad se manejara de forma organica,
mediante la difusién radial. Contando con nuestra propia propaganda y

ejerciendo una campafa publicitaria completa.

9. Modelo de negocio

La revista centra su enfoque en el sector periodistico, de comunicacion y ocio
cultural. Su modelo de negocio se encuentra basado en los ingresos obtenidos
gracias a la publicidad. Dicha publicidad se obtendra por parte de marcas o
productos que se encuentren en el mercado que estén relacionados de manera

directa o indirecta con el tema principal de la revista.

Una serie de instituciones como las academias o en su defecto, bailaores
independientes, financiaran nuestros gastos a cambio de realizar actividades en

conjunto y de publicitarse en los espacios de la revista.

Al ser un producto que no va a estar ligado a una compra y venta, su nivel de
adquisicion no posee limites. Este modelo es funcional para que cualquier
persona tenga el poder y la oportunidad de obtener su edicion de manera

gratuita, esto sin perder la credibilidad de que ofrecemos algo de calidad.

Uno de los propositos es que la revista funcione como una guia, donde los
lectores puedan satisfacer sus inquietudes culturales sobre el flamenco y que a

su vez puedan disfrutar de una informacion que amplie sus conocimientos.

En la parte digital, existen de igual cantidad los espacios publicitarios y se

usara la misma publicidad que se vaya a incluir en el formato impreso.

El modelo de negocio que se lleva a cabo tiene como objetivo poder atraer la
mayor cantidad de publico posible. Utilizando asi dos estrategias como lo son la
promocién digital y lo impreso, para fusionarlas de manera que puedan trabajar
en conjunto para obtener como resultado una gran comunidad que esté bajo el

paraguas de nuestros lineamientos.
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10.Filosofia de gestion

Misiéon

Olé Caracas es un medio comunicacional, ejecutado en formato impreso con
un respaldo en el area digital para el desarrollo publicitario. Su tema principal es
abarcar el arte del flamenco, desde sus raices e historia como su rol dentro de
la cultura venezolana. Esta dirigido a todo tipo de publico que tenga interés por
este arte y desee estar involucrado en las actividades relacionadas que se lleven
a cabo en la ciudad de Caracas, invitAndolos en pertenecer a una colectividad
gue se sienta identificada y tenga representacion dentro del ambito cultural del

pais. Ademas de ser el primer insumo informativo sobre el flamenco gratuito.

Vision

La vision de Olé Caracas es brindar un nuevo espacio de interaccién a una
comunidad que va ligada al arte. Convertirse en un medio de comunicacion que
ademas de crear contenido e informacion que aporte valor hacia el publico
interesado, se establezca una relacion constante con los seguidores, a través de
la interaccidon. Ser un espacio que busque impulsar el flamenco en la ciudad a
través de su historia y sus diversos matices que ha adoptado gracias a su

adaptacion en Venezuela.

Valores

Para la ejecucion de un proyecto en el cual se encuentra bastante gente
involucrada, se deben de tomar en cuenta ciertos valores que se deben de tener

presente en todo momento.

Principalmente Olé Caracas estd creada con base a la calidad, entendida
como la busqueda de la excelencia, tanto en el contenido de las publicaciones
como en el propio desarrollo profesional. Es un valor que se toma como punto
de comparacion con la competencia existente y con el éxito que se desea

obtener con la revista. La calidad esta presente desde la tarea mas sencilla hasta
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la de mayor rigurosidad. Ademas de ser un factor indispensable cuando de la
relacion con el entrevistador y busqueda de contenido se trata.

La integridad y transparencia es el valor mediante el cual el contenido se ve
reflejado. Dicho contenido debe de estar ligado a la credibilidad, como también

a la veracidad.

Por ultimo, el compromiso es el valor que guiara el proceso a su ejecucion.
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11.0rganigrama

El organigrama esta compuesto por las siguientes areas y roles que garantizan
el correcto funcionamiento de la empresa y que Olé Caracas pueda publicarse

correctamente en los tiempos establecidos.
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Presupuesto

La estructura de costos para la produccion de 50 revistas esta compuesta de

las siguientes partidas:

Concepto Monto 50 unidades (En USD $)
Encuadernacion e impresion 1.079,50
Gastos por publicidad en Instagram (advertising) 30,00
Gastos por sueldo disefiadora 50,00
Total 1.159,5
Total (Costo unitario por revista) 23,19

Estas 50 unidades corresponden a la prueba piloto del proyecto. Es

importante destacar, primero que los gastos por publicidad y sueldo de la

disefiadora son fijos y no dependen de la cantidad de revistas a distribuir,

segundo a mayor numero de impresiones se puede negociar un mejor trato con

el centro de copiado. Todo en pro de obtener a futuro un costo unitario mas bajo.
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Conclusiones

Se cumplio el objetivo general del proyecto, al llevar cabo el formato impreso
de la revista Olé Caracas. Siendo el aspecto mas determinante y critico para la
construccién del contenido, las entrevistas, ya que se dependia del tiempo y
disposicién de los invitados. Por esta razon, contar con una planificacion efectiva,
fue la clave para la consecucion de las metas establecidas. Esto deja una
enseflanza muy valiosa con el respecto al tema de las relaciones laborales y

como aprovechar el “networking”.

Asi mismo, otro reto importante de este trabajo fue la falta de material
bibliografico sobre el tema, al dia de hoy, no se cuenta con grandes cantidades
de este tipo de contenido, tanto en Caracas como en el resto del pais. Sin
embargo, a pesar de las dificultades que esto conllevaba, abri6 las puertas para

gue la revista Olé Caracas se convierta en la pionera de este movimiento.

El factor diferenciador de la revista la hace atractiva en el mercado, no existe
competencia directa en el contexto caraquefo, debido a que es la Unica revista
gue atiende los temas de la cultura flamenca desde todas sus aristas. Esto
representa una oportunidad para hacer sostenible el proyecto a largo plazo,
sumado también a que se trata de un contenido especifico hacia un nicho del
mercado, que facilita a los interesados sentirse identificados y convertirse en
verdaderos fanaticos, lo que permitira tener tasas de retencion de los clientes

altas al compararse con otros tipos de contenidos mas masivos.

Mas alla de una revista, Olé Caracas es el punto de encuentro del mundo del
flamenco en Caracas, conectando bailaoras con academias, profesoras con
estudiantes, musicos con coordinadores de eventos y presentaciones, todos

unidos bajo una misma pasion por este arte.

Se determind las dificultades que conlleva la imprenta y crear un medio fisico,
ya que actualmente con la creciente evolucién de la tecnologia, se ha llevado el
interés de las personas de leer en medios fisicos a formatos digitales.
Adicionalmente, los primeros acarrean unos costos adicionales bastante altos
comparados con los demas gastos incurridos en la produccion de la revista,

cémo los gastos en publicidad. Sin embargo, el formato impreso Olé Caracas se
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llevd a cabo para fomentar este tipo de lectura y conectar mas rapido con sus

usuarios, ya que los medios digitales tienen una mayor competencia.

84



Recomendaciones

A la Universidad Monteavila se le recomienda, que a pesar de las condiciones
actuales de contar con una cantidad minima de proyectos dedicados a la
modalidad de la creacién de una revista, como lo es Olé Caracas, es importante
gue durante el desarrollo de la carrera se puedan brindar mas herramientas y
conocimientos para este tipo de medio comunicativo. Se hace énfasis en impartir
los fundamentos de los géneros periodisticos, topico que es primordial e
indispensable para este proyecto, pero con respecto a la actividad practica existe
un déficit y no se ofrece suficiente campo que pueda brindar experiencia a los
estudiantes. Abordando este ultimo tema, debido a la rapida fluidez en que los
medios se renuevan y que eso conlleva a una actualizacién constante de las
ramas de la comunicacion, se deberia hacer mas énfasis en las actividades
practicas durante los afios de carrera. Fomentar la seguridad en los estudiantes
al momento en que se topen con la vida laboral se consigue con el estado

consecuente de enfrentarse a acciones que no estén en su zona de confort.

Siendo comunicacion social una carrera tan amplia que abarca diversos ambitos
en la sociedad, brinda la oportunidad a los estudiantes de poder elegir entre

distintas menciones. Sin embargo, la debilidad

La recomendacion mas importante para los estudiantes es buscar desarrollar sus
tesis sobre temas que verdaderamente los apasiona, esto facilitara el proceso
de elaboracién del proyecto y traera consigo un mayor compromiso, que se
evidenciara en la calidad de los trabajos. En ese orden de ideas, también se les
aconseja, a aquellos estudiantes que deseen elaborar un proyecto final de
carrera de esta modalidad, que es primordial previo a definir su tema principal y
contenido, realizar una investigacion para verificar si existe el material necesario

gue brinde las bases para poder realizarlo.
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Modelo de entrevista

Anali Alcantara, “La Pioja™: “Mi suefio era montarme en las tablas del teatro

Teresa Carrefio, hoy en dia puedo decir que lo logré, eso y mucho mas”.

La bailaora Anali Alcantara hace un parado de las tablas para venir a
reencontrarse con su familia en Venezuela y brindarnos esta grandiosa
entrevista, que nos lleva por un recorrido desde los grandes teatros de Nueva
York hasta las academias mas remotas de Espafa.

Formar parte de la compafiia de la gran bailaora venezolana Siudy Quintero es
para Anali un estilo de vida, aunque se le presente como un gran reto no estar
establecida en la ciudad de Miami, ciudad donde actualmente la compafia se

desenvuelve y ensayan para los grandes montajes.

¢Sientes que tus inicios en el mundo del flamenco iban a brindarte la
oportunidad de verte en donde estas ahora?

Comencé a los cinco afos en la Academia Siudy, dirigida por Siudy Garrido y
siendo Siudy Quintero maestra. Mis inicios fueron en el ballet, ya que mi madre
era profesora de ballet clasico y me llevo adentrarme en el mundo de la danza
desde muy pequenia.

Me dejaban en la academia una hora antes de mi clase y en ese momento
aprovechaba para ver las clases de flamenco que se estaban dictando, asi fue
como empecé a aprender sobre este baile tan pasional, observando. Insisti tanto
qgue me inscribieron en el flamenco que cuando cumpli los cinco afos, “Siudy
Mama” no tuvo otra opcidn que dejarme bailar. Estando yo por debajo del rango
permitido en la academia, solo a partir de los siete afios podias inscribirte en el
flamenco, pero yo lo deseaba tanto que me lo permitieron; y ahi fue cuando me
di cuenta que esto era lo que queria hacer por el resto de mi vida y que tenia que

tener a las personas correctas a mi alrededor.

Una vez estando en flamenco, ¢sentiste que desde un principio tenias lo
necesario para triunfar?

No sé si lo necesario, pero si las ganas. Para ese momento era lo que me
encantabay me llenaba como persona. Es mas, cuando empecé a bailar mi meta

era montarme en el Teatro Teresa Carrefio, eso era todo lo que yo queria en la
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vida. Ahora puedo sentarme y sacar la cuenta de la cantidad de teatros en los

gue he estado a nivel mundial, incluyendo el Teresa Carrefio.

¢Como fue esa primera vez de estar sobre el gran Teresa Carrefio?

Fue alos 8 afios. La academia estaba por presentar la obra “Tormento” y “Siudy
Mama” me ofrecié bailar una patada por bulerias. Me monte en la tarima sola,
sin nadie mas que los musicos y lo logré. Gracias a ella, ese fue el momento de

inflexion que dije: “Esto es lo que yo quiero hacer, yo quiero ser el flamenco.”

¢En gué momento ingresaste a la compafia?

Todo fue agarrando su lugar poco a poco. Primero me converti en profesora de
la academia cuando tenia 17 afos, eso lo consegui con dedicacion, yo no hacia
mas nada que verme bailar frente al espejo y con las ganas de querer mejorar.
Me dieron un curso, luego me los aumentaron a dos cursos, hasta que termine
casi con diez cursos multinivel. En ese momento en paralelo, ingrese a la
compafia de Siudy.

Comenzamos con los montajes aqui en Venezuela, como lo fue Entre Mundos y
a los 24, inmediatamente después de graduarme de la universidad, me voy para
Nueva York a presentar este montaje; montaje que tiene mi corazon por
completo, porque nos unié a todos como familia, aunque cada obra tiene algo en

especial.

¢, Qué sentiste en ese momento de pertenecer, para ese entonces, ala Gnica
compafia de flamenco venezolana que se presentaba en el exterior?

Yo no estaba consciente de lo que era o de lo que estaba viviendo en ese
momento. Claro, me lo disfrute como nunca, creci como bailaora y es una
experiencia inigualable. Pero ese era mi suefio, se estaba haciendo realidad y
yo solamente queria disfrutarlo, y asi hice.

Siudy Garrido es para mi una hermana, crecimos juntas en este arte, estar con
ella y ser ella quien me lleve de la mano por este recorrido, es que no puedo
pedir a alguien mejor. Es un orgullo que ella me haya escogido estar a su lado y
gue hasta el dia de hoy no me he alejado, incluso viviendo en Espafia. Siempre

buscamos la manera en que yo pueda estar presente.
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Estando en Espafia, ¢cOmo manejas el tiempo para estar con la compafia?
¢Fue un reto involucrarte en el flamenco empezando en un pais desde

cero?

Es un reto siempre amoldarme a los ensayos, tengo que viajar constantemente
a Miami cuando tenemos un show. Con Bailaora, que fue nuestra ultima
presentacion por el 2019, viaje y tuve que aprenderme todo en un mes. Pero es
lo que me encanta del flamenco, mas alla de la disciplina, es un arte que siempre
te pone a prueba y te presenta retos, a veces de mayor o menor magnitud pero
siempre estas aprueba.

Primero llegue a un pequefio pueblo en Granada, ahi comenceé a ver clases, para
ese entonces no estaba trabajando como profesora. Una vez que me mudé al
centro de Granada, estuve en una nueva academia y en ese momento empece
hacer suplencias a los cursos de las mas pequefitas y poco a poco me vi
involucrada otra vez dando clases. Seguidamente, al poco tiempo me mudé a
Sevilla, donde hoy por hoy doy clases particulares, trabajo en una academia y
es que siento que he tenido mucha suerte porque me he encontrado a la gente

gue tiene que ser en el camino.

¢,Cual es la cualidad que creas que deba de tener una bailaora?

Creo que una bailaora, una bailarina o cualquier profesional, debe de poseer
varias cosas pero lo que prevalece es la disciplina. La constancia, la dedicacién

y la pasion.

Porque para nosotros los artistas, que alguien nos llegue a comprender es dificil.
Tenemos una vida que no mucha gente encuentra afinidad. Y eso esta bien,
siempre he pensado que esta bien vivir una vida que los demas no entiendan,
todos somos distintos pero si hay que poner en una balanza las cosas, y
sobretodo estar dispuesto a sacrificar. Porque de repente lo que yo no veo como
sacrificio, las personas que estan a mi alrededor si. Porque me pierdo de muchos
momentos, tanto buenos y malos, he faltado a fiestas, bodas, velorios y demas
por el flamenco, porque lo escogi a él y eso no me pesa. Hasta hoy no me he
arrepentido de nada, porque es lo que me apasiona pero intento mantener el

equilibrio y eso solo lo logré con las personas correctas a mi lado, mi familia.
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En mi casa mas bien me apoyaban en no estudiar una carrera y dedicarme solo
al baile, pero fue mi decision propia en estudiar Comunicacion Social para tener

mi titulo aunque supiera en el fondo que no me iba a dedicar a eso a un 100%.
¢, Cuél crees que ha sido tu mayor reto hasta ahora?

Yo creo que mi mayor reto lo tuve este afio, cuando me presenté en Amor Brujo.
Me toco representar el papel de Lucia, el cual a principios no era el rol que me
habia tocado. Lo tenia otra compafiera de la compafiia y por una serie de
eventos el papel caydé en mis manos. Me tocd aprenderme el papel en una
semanay media. Capaz silo que hubiera tenido que hacer fuera solamente baile,
no hubiera sido un reto, pero era mas interpretativo que otra cosa. Ademas tenia
gue ponerme al nivel que Siudy, a pesar de que ella era la protagonista, mi papel
era la amante de su esposo. Me enfrenté a manipular una bata de cola
excesivamente pesada. Tampoco queria que me compararan con Nathalia, la
bailaora principal que iba a llevar ese papel, y dijeran que yo lo hacia mejor o
peor, queria demostrar que las dos podiamos llevarlo a cabo de maneras
distintas. Demostrar eso ante 17 mil personas y a mi misma fue un gran reto que

hoy puedo decir que supereé.
El palo flamenco que mas te gusta bailar

Depende mucho de mi humor. Yo soy bastante cambiante y de lo que esté
viviendo. Si un dia me encuentro mal, me encierro y monto una seguidilla. Pero
creo que el que tiene mi corazon son las alegrias, las amo. Para escuchar, me

gustan mucho los fandangos, porque son letras cortas que te cuentan mucho.

¢,Coémo crees que se ha desarrollado el flamenco en Caracas?

De lo que yo puedo observar desde afuera, ya que tengo cuatro afios que no
estoy en mi pais, siempre he notado que las bailaoras venezolanas tienen un
muy buen nivel, siempre se destacan en cualquier lugar y eso quiere decir que

aqui las cosas se estan haciendo muy bien.

Si creo que hace falta mas musicos, porque hay muchas bailaoras y bailarinas
pero siempre los mismos musicos. Creo que tener diversidad de donde escoger

daria la posibilidad de enriquecerse mas y aprender de distintas opciones.
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Entiendo que hay muchos que se han ido del pais y por eso quedan muy pocos,
pero es mi percepcion estando afuera.

Veo que hay dos mundos de flamenco si comparamos Espafia con Venezuela.
En Venezuela tenemos mas estructura al momento de ensefar y dar clases.
Existe una estructura de primero pies, luego manos, marcaje y por ultimo la
coreografia. En Espafia no existe ese orden, dependiendo del nivel, lo que se
ensefia de técnica es muy poco, por eso creo que tenemos una ventaja en ese

aspecto y tenemos el nivel que tenemos.

Modelo de articulo

Calzados Triana. Desde la Candelaria, Caracas, tacones cubanos elaborados a

mano que llegan hasta los teatros de Nueva York.

Gustavo Callt de 67 afos de edad, relata como fueron sus inicios dentro de la
industria flamenca. Dedicandose a la confeccion a mano de zapatos de

flamenco, los cuales hoy en dia son solicitados por toda la comunidad flamenca.

Actualmente conocidos como Calzados Triana, el Sr. Callt remonta su pasion a
la elaboracion de los tacones hace veinte afios atras. Una pasion que aparece
gracias a su hermana Nuvia, quien para ese entonces se destacaba como

bailaora y alumna de Carlos Mezza, “El Torbellino”.

Su profesion de zapatero lo mantuvo siempre en una situacion estable, hasta el
momento en que pierde su trabajo por situaciones ajenas a su voluntad. En ese
instante en el cual el reto de tener que reinventarse aparece, sin saberlo, Nuvia
se convertiria en el rol mas importante en cuanto al futuro de su hermano se

trataba.

Al ser bailaora, Nuvia, entiende la importancia de tener un buen calzado que
proporcione equilibrio, un muy sonido y comodidad. De esta manera, le plantea
a Gustavo que comience a trabajar en una gama de tacones, los cuales sin
imaginarselo, los zapatos elaborados en una remota quinta en La Candelaria
llegarian a bailar sobre las tablas alrededor del mundo gracias a los pies de

grandes bailaoras venezolanas.
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Con una buena maquinaria, ormas, distribuidores y costurera, tendria el equipo
completo para comenzar con la creacion de diversos modelos. Ademas de tener
un elemento, con el cual no contaba, que le agreg6 aun mas valor a sus disefios.
La gran Siudy Quintero fue quien mediante consejos, logré perfeccionar los
calzados Triana, convirtiéndose ademas en la primera compradora de los
ejemplares calzados. Sucesivamente, Tatiana Reyna también tendria en sus
manos, no solo uno sino diez pares de zapatos confeccionados por el Sr.

Gustavo.

“Una cosa es lo bonito y otra cosa es la calidad”, asi define Callt su calzado. “Mi
prioridad es poder brindar una buena estabilidad. Que la bailaora al momento de
pararse y realizar su respectivo marcaje demuestre seguridad en sus pies.

Ademas de brindar una plantilla que se moldee al pie y otorgue soporte” agrego.

Aclaré que dentro del proceso de elaboracion no todo es facil y sencillo, que en
cada zapato hay un reto distinto segun sea el modelo. Pero en general, colocar
las tachuelas en la parte inferior del calzado es un desafio. “Se debe de buscar
un sonido claro y conciso. Para lograrlo hay que ajustar los clavos de cierta forma
para que junto a la suela se pueda lograr escuchar un sonido limpio. Haciendo
asi que la bailaora, sin ejercer tanta fuerza al pisar, el zapato le proporcione un

sonido lo sumamente alto.” dijo.

No solo describi6 lo esencial de su calzado, sino describio a su perfeccion lo que
un buen zapatero deberia tener. “Busco corregir las imperfecciones, tomo en
cuenta cualquier detalle que tenga el pie de la bailaora y ajusto el zapato segun
sea el caso.” afirmd. Es asi como Calzados Triana proporciona un calzado de
calidad hecho a la medida, a un gusto personal y bajo caracteristicas definidas.

Desde la escogencia del color, material, disefio y sobre todo el tacon.

Existen diversos tipos de tacén, aunque Calzados Triana trabaja con dos
modelos que los hacen unicos. “El tacén cubano, que tiene como caracteristica
un grosor y una altura distinta a al tacon convencional. Y el tacdn garrete, que
es muy parecido al tacon recto pero este posee una curvatura que ofrece mayor

estabilidad, ademas de una estética distinta”, comentdé Gustavo.

Un tacén se diferencia por los centimetros de altura y grosor. Varian desde los

3cm hasta los 7cm. Un bailarin debe de aprender qué tacén le proporciona
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mejores ventajas. Debe de tomar en cuenta el tacdn, el material e incluso el
disefio que le favorezca. Gustavo describe al bailarin como “su propio disefiador

de calzado”.

Actualmente su competencia es practicamente nula. Gustavo considera que la
comunidad flamenca en el pais ha ido desapareciendo poco a poco, y es por
esto que su publico se reduce meramente a las alumnas de las diversas
academias que actualmente se encuentran en la ciudad. Aunque desde hace
dos afios las solicitudes de calzados aun aumentado, solicitudes que las hacen

para importar sus zapatos fuera del pais.

La fama que actualmente predice la ha obtenido gracias a la comunidad
flamenca que existe en la ciudad, una popularidad que sin darse cuenta encontré
y que mantiene gracias a su sencillez. Calzados Triana se proyecta de manera
fructuosa dentro del mercado actual, sin poseer una competencia directa que se

asemeje a la calidad que ofrece.

Modelo de resefa

Evento Flamenco de Ayer y Hoy

Una feria Sevillana llegé a Caracas el pasado 9 de noviembre de 2019 de la

mano de Siudy Quintero y su academia.

La produccién de “Flamenco de Ayer y Hoy”, Siudy Quintero, junto a sus
bailaoras y cuerpo de alumnado, se presentaron en la sala de Centro Cultural
BOD. Un espectaculo donde el publico fanatico por el flamenco se deleitd por el
talento y la destreza de este afamado y atractivo arte, que combina lo clasico y
lo moderno de un baile ancestral, desde la esencia de sus raices gitanas.
Ademas de disfrutar con la nueva comunidad de bailaoras que actualmente se

estan formando para lograr ser grandes profesionales dentro de este arte.

Bajo la direccion de Quintero, reconocida bailaora, coreégrafa, productora,
directora y formadora de larga trayectoria, se rindi6 homenaje a todas las
grandes figuras del arte tablao, presentando una combinacién de ritmos como:

sevillanas, fandangos, alegrias, tientos, guajiras, romeras, farrucas, y otros palos
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flamencos, que expresaron, a través de mas de 40 artistas en escena, la técnica

y estilo de manos y brazos de un baile admirado durante afios en nuestro pais.

Es por esto que “Flamenco de Ayer y Hoy”, tras el éxito de su primera edicién
llevada a cabo en junio del 2018, regreso renovado para demostrar una vez mas
el nivel de su academia. Un tablao que presenta lo clasico y lo moderno del arte
gitano a Caracas. Para Quintero: “el flamenco es ante todo un arte sinébnimo de
encanto, fantasia, belleza y fascinacion ilimitada. En él existe la pasion, el amor

y el dolor.”

El espectaculo tuvo un cierre espectacular gracias a la participacion especial de
la cantautora, Soledad Bravo, quien a los ocho compases de la sevillana
acompanod a ilustrar esta feria andaluza, junto a las palmas de Mirna Sol
Maldonado y Patricia Garcia; y la percusion de Roger Borges; y el elenco de la

academia.

Conto con la presencia de Aloma Henriquez, artista y declamadora del arte
flamenco, mientras que el publico se deleitdé con los solos y bailes de Flor
Rosales; Andreina Abdelnour; Belimar Ramirez, “La Cayetana”; y Stefany Vivas,
guienes proyectaron con su talento artistico la sensualidad, la pasion y el amor

de este virtuoso baile gitano.

Se tuvo la oportunidad de asistir a dos Unicas funciones programadas para las
11:30 de lamafianay 5:00 de la tarde, donde se dispuso a presentar en la funcion
matutina al elenco infantil de la academia, mientras que mas tarde estuvo

conformado por el elenco adulto.
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