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Resumen

Mientras avanza la tecnologia, evolucionan las formas de comunicacion. De esta manera, cientos
de personas han optado por utilizar su voz en plataformas digitales para transmitir informacion,
entretener y/o educar. Esto ha permitido que propuestas como los podcasts crecieran en el mundo

audiovisual, posicionandose cada vez con mas fuerza en Venezuela.

En este sentido, se propone una guia que permita a futuros lectores adentrarse en el mundo del
podcasting, ofreciendo las herramientas necesarias para desarrollar de forma efectiva y rentable
un podcast. EI manual se basara en la experiencia de las autoras de este texto como productoras y
locutoras del podcast “Del 1 al 10”, y en los conocimientos adquiridos durante los estudios de la

carrera de Comunicacion Social en la Universidad Monteavila.

El Manual de Podcast cubrird todos los aspectos que existen detrds del proceso de la
preproduccion, produccion y postproduccion de un podcast, el manual de “Del 1 al 10” brindara
desde la experiencia, una descripcion de los pasos practicos necesarios para que cualquier persona
desarrolle un podcast: desde identificar que tipo de contenido se compartird con los oyentes,
determinar la audiencia ideal, elegir la plataforma de podcasting adecuada, asi como el proceso

de edicién.

“Del 1 al 10” serd un podcast que buscard marcar el ejemplo de como desarrollar este medio
audiovisual de forma correcta, productiva y econémica, donde se hablara sobre temas de mayor
tendencia a nivel internacional y nacional de forma jocosa, proporcionando distintos puntos de

vistaa través de las discusiones elaboradas en el mismo.



CAPITULO I: Planteamiento del problema
Presentacion del proyecto

“Del 1 al 10” es un podcast que desarrolla los temas que son tendencia en moda, cine, politica,
economia, crecimiento personal, entre otros, ofreciendo distintos puntos de vista con la intencién
de hacer que el espectador se sienta identificado e incluso parte del programa. Durante cada
capitulo se clasifican del 1 al 10 las distintas opiniones y situaciones que ocurren dentro de cada

tema.

El manual de produccion del podcast “Del 1 al 10” es un proyecto de disefio de medios
audiovisuales para la creacion de 6 capitulos en los que se desarrollara una guia de la experiencia
y proceso de creacion del podcast, como manual para todo aquel que desee desarrollar una carrera

en esta area de la comunicacion digital.

El interés por los podcasts ha sido un interés continuo de este proyecto. El equipo completo seran
las productoras y presentadoras del podcast, utilizando como base los conocimientos
adquiridos en las materias de comunicacion audiovisual para el desarrollo y produccién de
programa; de mercadeo, para la elaboracion de la marca; de la teoria y practica de la radio y
television, para establecer las etapas de preproduccion, produccidn y postproduccion, que serviran
para poder llevar a cabo el proyecto; disefio grafico, por ofrecer criterios estéticos de edicién
y gestion de imagen para poder crear la identidad grafica del podcast; y géneros periodisticos,
por facilitarnos un juicio adecuado al momento de seleccionar las fuentes informativas

que ayudaran al desarrollo de la informacion presentada en el podcast.

Cada capitulo tiene una estructura en la que, como primer punto, se mencionan los detalles

informativos de la tendencia: su fecha de ocurrencia, los hechos relevantes y las opiniones mas



populares que existen en internet al respecto, y de ahi se clasifican del 1 al 10 en subtemas que
salen de estas grandes tendencias. Para poder cumplir con estos parametros, se hace una
investigacion a través de articulos en la web, documentacion, y posteriormente un analisis. En las

conversaciones se abarca todo ello y se difunde en las redes sociales.

Los episodios comenzardn con una narrativa emergente, luego una cortina musical y una
introduccion explicativa de lo que trata el podcast, dando entrada a los presentadores. Cada
capitulo tendra una duracién aproximada de 15 minutos y finaliza con la mencion de las redes

sociales.

Con la posesion de una cuenta en la plataforma de Anchor, que servira de hosting® para almacenar
todos los episodios, podemos difundirlos en diferentes plataformas digitales como Spotify y
YouTube. Acorde al contenido y la linea editorial de este podcast se cree apropiado que la
audiencia a tratar sean mujeres y hombres entre las edades de 18 a 27 afios. Sin embargo,
cabe destacar que su reproduccion no es limitativa, ya que mujeres y hombres que no

pertenezcan a ese rango etario entran también como potenciales suscriptores.
En este proyecto tenemos como objetivos especificos:

a. Promover una plataforma comunicacional informativa sobre temas actuales para jovenes e

identidades diversas dentro de un mundo digital lleno de opiniones.

b. Otorgar a distintas personas una guia con ejemplos para el desarrollo de este medio que permita

1 Un hosting es un servicio de alojamiento en linea el cual “te permite publicar un sitio o aplicacion web en

Internet. Cuando obtienes un hosting, basicamente alquilas un espacio en un servidor que almacena todos los
archivos y datos de tu sitio web para que funcione correctamente” (Gustavo, 2022).



adentrarse dentro del mundo del podcasting.

c. Realizar un podcast y un manual con el criterio de calidad de la Universidad Monteéavila en el

area.

d. Llevar a cabo un proyecto multidisciplinario en el que la realizacion del podcast y el manual

mismo, fungen como estrategia de medios, disefio gréafico, produccion de audio y video.

Justificacién

Actualmente el Podcast se ha convertido en una herramienta eficaz que atrae la atencién de una
gran cantidad de personas. En los dltimos 5 afios han surgido muchos nuevos espacios en los que
se difunden diversas tematicas con el propdsito de entretener y/o educar a través de este nuevo
formato sencillo, practico y eficaz. La intencion de este proyecto atiende un nicho de mercado
desatendido, ya que este medio de comunicacion y entretenimiento es novedoso en comparacion
con la radio y la television. Se realiza una guia con todas las especificaciones, recomendaciones

y herramientas necesarias para hacer un podcast exitoso con el propio programa.

En el estudio estadistico de Podcaster@s (2021), en la que se analizan las audiencias de podcast
en espafiol, se determin6 que “una de cada tres personas encuestadas que escuchan podcast también
produce en este formato”. Hecho que demuestra la viabilidad de hacer un podcast y en este caso

en particular la guia para quienes desean empezar un podcast, con la realizacion del mismo.

Del mismo modo, este proyecto sera clave en nuestros portafolios profesionales, apostando por un

emprendimiento en el area del entretenimiento.
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Para determinar su factibilidad y la necesidad de su realizacion, se elaboré un analisis FODA:

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

- Tenemos las herramientas y condiciones

necesarias para llevarlo a cabo.

-Contamos con el apoyo de un tutor y las

instalaciones de la universidad.

- Somos un grupo compenetrado Y

organizado.

- Contamos con la colaboracion de un

ingeniero de sonido.

- Somos un equipo con gran capacidad de

adaptacion.

- Poseemos criterio para seleccionar

informacioén veridica a través de internet.

- Todos los miembros de este PFC tienen
experiencia laboral en el manejo de redes

sociales.

- El proyecto puede llegar a servir de guia a
futuros estudiantes de la universidad, ya que
no existen gran cantidad de Proyectos Finales
de Carrera sobre la elaboracion de un manual

para Podcast.

- Existe un tendencia de 40% de crecimiento
de personas que escuchan podcasts en
espafiol en los dltimos dos afios y medio

segun (Podcaster@as, 2021)

- Segun la encuesta de Podcaster@s (2021)
se encontrd que desde el afio 2019 hay un
nimero mayor de mujeres (58%) que
empezaron a escuchar podcasts, lo que
representa una buena oportunidad para emitir
un  podcast de

mujeres  dirigido

principalmente a mujeres.
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DEBILIDADES

AMENAZAS

- El tiempo es reducido.

- Desconocimiento técnico a profundidad de
la tecnologia para la produccion de audio

(microfonos e interfaz).

- Es la primera vez que producimos un

Podcast.

- No sabemos cémo serd la recepcion del

publico de nuestro podcast.

- No tenemos una marca personal solidificada
a través de la cual podamos popularizar el

proyecto.

Abocados a la realizacion de este proyecto de forma efectiva, elaboramos un plan de accién

detallado de todo el proceso. A pesar del desconocimiento técnico de los aparatos tecnoldgicos de

audio para la produccion del programa, contamos con el apoyo del equipo técnico de Radio UMA,

quienes brindan su ayuda en el uso del estudio de grabacion que presta la universidad Monteavila

a sus alumnos.

Aunque ninguna de las creadoras del podcast sea una personalidad conocida en los medios para

publicitar el podcast, las 3 tenemos experiencia laboral en el manejo de redes sociales y creamos

una cuenta en Instagram que podemos popularizar y a través de la cual se publicitara el programa.

12



CAPITULO II: Marco teérico

Antecedentes

Para el Manual de Podcast del 1 al 10, se hizo una revision de diversos estudios y proyectos. Entre
las distintas fuentes de informacion que se analizaron, en primer lugar esta el estudio estadistico
de Vaccaro. M (2021), Un anélisis de los resultados de la Encuesta Pod 2021 ;C6mo escuchan
podcast las audiencias de habla hispana? Este examina en una vision general el comportamiento
del publico que escucha los podcast en espafiol; este estudio aporta varios datos que fueron
tomados en cuenta para este proyecto de grado, dando un panorama de como es la experiencia del

usuario, lo que se toma en consideracion y se aplica a la estrategia del podcast.

Las estudiantes Chacin Baquero y Fermin Facendo (2020), en su Proyecto Final de Carrera, Disefio
de medios audiovisuales para la creacion de un piloto de un podcast que promueva el cine
independiente norteamericano, hacen un analisis de varias peliculas basados en el proceso que
existe detras de elaborar un episodio piloto de Podcast. Este trabajo se relaciona con el presente
manual en el sentido de que proporcioné una forma de realizar la preproduccion de los episodios

del podcast.

Backman, M. K. (2020), Content marketing —How to design and co-create a podcast series, s una
tesis para la Universidad de Novia de Ciencias Aplicadas que resulté de gran ayuda. Esta presenta
tres casos de distintos podcasts donde se estudia el marketing de contenidos que existen en el

mundo del podcast.

Esta tesis tiene su enfoque principal en la fase de disefio de contenido para el medio, aunque

también presenta elementos de distribucion y produccidn para podcasts. Esta teoria de creacion de

13



contenidos funciona para entender a profundidad el disefio previo, la ideacion, visualizacion,

planificacion y pilotaje para un podcast.

Corey Ferreira (2020) en How to Start a Successful Podcast —For Under $100 desarrolla una guia
para comenzar un podcast de audio “in a budget”, es decir, con un presupuesto no mayor a 1008.
Este trabajo exhibe un horizonte de posibles gastos que pueda presentar la realizacion de un

podcast.

El libro de Ivan Tenorio (2008), Podcast: Manual del Podcaster, ha sido de gran utilidad para el
presente manual. El autor hace énfasis en dar a conocer todo lo necesario de cada tema, su origen,

elementos, y las estrategias que segun él son necesarias para llevar a cabo su desarrollo.

A continuacidn, se daran los conceptos basicos necesarios para la realizacion del proyecto:

Bases tedricas

Con el fin de proporcionar un soporte tedrico al proyecto que permita identificar los temas
generales a tratar se hizo una recopilacién de conceptos fundamentales para la comprension

completa del manual.

Podcast

Los podcasts son un material principalmente sonoro y digital, generalmente grabado en “formatos
mp3, 0gg, o wav, distribuido a través de Internet por tecnologia de sistemas de sindicacion RSS,

que puede ser reproducido en una computadora o en un dispositivo mévil” (cf. Ortega Barba,

2010, p. 16).
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Es importante destacar el concepto de podcast de Harris y Park (2008), quienes afiaden que estos
archivos de audio y, en algunas ocasiones, de video, “se pueden descargar a una computadora de
escritorio, iPod u otro reproductor multimedia portatil para reproducirlos mas tarde”. (p. ) Sin
embargo, es fundamental diferenciar que el podcast no es un simple archivo de audio, ya que el
modelo de alimentacion y forma de entrega es lo que diferencia al podcasting de cualquier
publicacion de archivos en la Web?. Con los podcasts existe la posibilidad de que los usuarios se
suscriban a la fuente de la que se descargan automaticamente los nuevos programas cuando estan
disponibles, de forma que los podcasts siempre se tienen a la mano y con disponibilidad inmediata
el contenido de su preferencia, pudiéndose escuchar en linea o descargdndolos en un dispositivo

para sintonizarlos, cudndo y donde quiera.
Podcasting

“El proceso de descarga de archivos de podcast, asi como el desarrollo de programas de podcast,

se conoce como podcasting”. (Baya, 2006)
Origen

El término podcasting se utilizé por primera vez el 12 de febrero de 2004 por el periodista Ben
Hammersley del diario britanico The Guardian. “La palabra naci6 de una mezcla de los términos
pod, una especie de contraccion de portable device, que significa reproductor portatil, y

broadcasting, que significa difusion”. (Gutiérrez Porlan y Rodriguez Cifuentes, 2010) Este articulo

2 Se designa como ‘web’ al sistema de gestion de informacion mas popular para la trasmision de datos a través de
internet. La web es el diminutivo de world wide web o www cuyas tecnologias para su funcionamiento son (HTML,
URL, HTTP)
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es una edicién digital titulada 'Audible Revolution' en el que se desarrolla la revolucion del audio

amateur.

Se recurre a lo familiar como punto de referencia y el podcast no escapa a las comparaciones,
donde se dibujan relaciones obvias con la radio. Con la llegada del Internet, como era de esperarse,
las posibilidades de difusion que brinda la red hicieron aparecer emisoras de radio que emitian su
programacion a través de la red. Esto dio paso a que nuevos contenidos, narrativas, lenguajes,
formas de expresion y estéticas se entremezclaran para generar una nueva industria y ecosistema

de la comunicacion integral en Internet conocida como Podcast.

Tenorio Santos (2008), recalca que el podcasting “es una de las distintas vias de desarrollo fruto
de la evolucion logica del lenguaje radiofénico, a la cual se suman nuevos conceptos a los ya

establecidos, obtenidos del resultado de la sinergia con los nuevos formatos”.

Si bien hay rasgos dentro de todos los podcasts que son radiogénicos, también se deben considerar
sus distinciones. Se sugiere que, como medio adaptable, la radio simplemente ha evolucionado y
el podcasting es su Ultima iteracion. Pero en este orden de ideas es posible que no apreciemos los

valores Unicos que tiene el podcast.

Ventajas

e Rompen las barreras virtuales.

e Se puede escuchar en el momento que se desee.

e Si se esta suscrito al podcast, llega una notificacion cada vez que existen nuevos

contenidos.

e Se posiciona al podcaster como una voz experta.
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e Facilita el networking®.
e Esun formato sencillo.
e Esecondmico de producir.
e AUn se puede posicionar de forma facil y sin demasiada competencia.
e Esta de moda.
Actualidad

De acuerdo a la data de Listen Notes (2022), un motor de busqueda de podcasts, existen 2.855.559
podcasts de los cuales 339.150 son en espafiol, y hay aproximadamente 134.899.661 episodios en

el mundo.

Segun afirma el informe Global Podcast Listener Forecast 2021-2025, realizado por eMarketer, se

estima que en 2022 habra mas de 320 millones de usuarios de podcasts en todo el mundo.
Produccion Audiovisual

“Es un proceso de creacion en el que se lleva a cabo, de manera estratégica, la combinacion de
diversos factores para cumplir con [unas] expectativas”. (Flores, 2021). Se trata del desarrollo de

productos audiovisuales de distinta indole, que tienen como objeto el audio y la imagen.
Manual de produccion Audiovisual

Segun los autores José Martinez Abadia y Federico Fernandez (2013), en su libro “Manual del

productor audiovisual”, definen este concepto como: “un trabajo complejo [de] planificacion para

8 “El networking es una actividad cuyo objetivo es ampliar la red de contactos profesionales. Asi, se generan
oportunidades de negocio y/o empleo” (Janire Carazo Alcalde, 2019)
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que en cada una de las etapas del proceso productivo se alcance el mejor rendimiento”.

Procesos de produccion:

1. Preproduccion

“Dentro de la preproduccion se incluye la preparacion del rodaje, que involucra una prevision de
pagos, contratacion del equipo técnico, locaciones, contratacion del equipo artistico, contratacion

de servicios de iluminacién y sonido, reuniones, pruebas y ensayos”. (Cabezon 1999)
2. Produccion

“La produccion o rodaje consiste en la filmacion del proyecto. El director, junto a los jefes de area,
se encarga de desarrollar la propuesta creativa. La tarea del productor implica una coordinacion
con el director para asegurar que su vision creativa pueda llevarse a cabo dentro de los limites de
tiempo y dinero establecidos. A su vez, el productor debe resolver los problemas e imprevistos que

surjan a lo largo de toda la produccion”. (Worthington, 2009)
3. Postproduccion

“La posproduccion se ejecuta una vez que la filmacion definitiva esta realizada. En esta etapa se
da inicio a la edicion, montaje y sonorizacion de lo filmado. El productor debe estar atento a
posibles inconvenientes, como la necesidad de rodar nuevamente o la utilizacion extrema de

material de archivo”. (Worthington, 2009)
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CAPITULO IlI: Estrategia y Cronograma
Estrategia

El objetivo principal de este proyecto de disefio de medios audiovisuales es la realizacion de los 6
primeros episodios del Podcast “Del 1 al 10”. La intencién es discutir distintos temas en tendencia

y a lo largo de cada episodio clasificar del 1 al 10 el impacto del tema de la semana.
Se divide la planificacion por fases:
e Creacion de correo electrénico, perfil de Instagram y canal de YouTube:

El correo electronico es necesario para poder registrarse en Anchor y publicar los episodios del
podcast en la plataforma Spotify. Se necesita la creacion de un perfil de Instagram donde se

promocionara el programay un canal en YouTube.

e Registro en Anchor

Anchor es una plataforma gratuita, de principiantes, para la creacion de podcasts que contiene
herramientas que permiten a los usuarios publicar podcasts en las plataformas de escucha y ofrece
datos precisos y métricas detalladas, certificadas por IAB 2.0 que ayudan a obtener mas

informacion sobre los oyentes de Spotify.

e Branding

El Branding engloba todo lo referente a la identidad del podcast: el logo que lo identifica, la paleta

de colores, material POP* y la imagen que se visualizara en los canales de publicacion. También

4 “E] material P.O.P. es “cualquier objeto o cosa que tenga un logo o emblema que represente una marca, empresa u
organizacion que requiera que un puablico determinado la conozca. P.O.P. son unas siglas en inglés que significan -
Point Of Purchase- es decir -Punto de Compra-". (Definicién de Material P.O.P., 2021)
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se desarrollard un branding auditivo que incluye los sonidos y la musica de la marca que actdan
como identificadores valiosos del podcast. Para la musica identificadora del podcast contamos con

la ayuda de un ingeniero de sonido.

A continuacién, se listan los elementos necesarios a contemplar para la creacion de los episodios

y posteriormente su posicionamiento:

e Microfonos Sennheiser mk4 que permitiran la grabacion de cada episodio en alta calidad, para

Ilamar la atencidn de la audiencia no solo por su contenido sino también por la calidad del audio.

e Estudio de grabacién: El audio del podcast originalmente debe ser grabado en una calidad
Optima, con los equipos adecuados y un ambiente apto. Se reservo el estudio de Radio UMA para

su produccion.

e Un titulo adecuado, estratégico, para cada episodio. Es importante que cada episodio tenga un
titulo llamativo, corto, facil de encontrar y que al mismo tiempo llame la atencion de la audiencia,

su objetivo es captar la mayor cantidad de visitas.

e Grabacion

Etapa de produccion en la que se dispone del espacio y los equipos para grabar las conversaciones

que forman cada episodio completo.

e Edicion

Este proceso tiene como objetivo consolidar todo el material de audio grabado previamente para
ser presentado a la audiencia. La edicion se basa en la seleccion y posteriormente unién de todos

los extractos grabados.
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e Publicacion y Promocién

Una vez que toda la produccion esta lista, es momento de publicar a través de las plataformas

deseadas, YouTube y Spotify en este caso. Y para su promocion se implementard una estrategia

de marketing y publicidad en la que se dara a conocer el podcast a través de Instagram. Para

posicionar el podcast se debe publicar contenido de manera frecuente, al tiempo que se genera una

interaccidn continua con la audiencia.

Cronograma

FECHA

ENERO

Lunes 10 al sabado 15

Analizar podcasts para entender su estructura:
- Se regalan dudas
- Escuela de Nada
- Atemporados

Lunes 17

Desarrollar la idea, categorias y subcategorias del
Podcast.

Martes 18 al viernes 21

Definicidn de temas para cada capitulo, su contenido
y sinopsis / definicion de palabras clave para el SEQ®
de Spotify y YouTube.

Lunes 24 a lunes 31

Elaboracion de branding y cuenta de correo
electronico.

FEBRERO

Miércoles 2 al sdbado 5

Definicion y creacion de cortinas, introduccion y
despedida.

Martes 8 al viernes 11

Elaboracion de guia de los primeros 3 capitulos

Lunes 14

Organizacion de repertorio de posibles aliados

5 SEO, acrénimo de Search Engine Optimization -en castellano optimizacion de motores de bsqueda-, son el
conjunto de acciones y técnicas que se emplean para mejorar el posicionamiento (la visibilidad) en buscadores de un

sitio web en Internet, dentro de los resultados organicos en los motores de bisqueda como, por ejemplo, Google o

Youtube. (EI Economista, 2021)
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comerciales para la elaboracion del material.

Martes 15 a viernes 18

Contacto y creacion de alianzas con patrocinadores.

Lunes 21 Grabacién de prueba Piloto
Martes 22 Edicion de Prueba Piloto
Lunes 28 Reunién Tutor via WhatsApp
MARZO
Lunes 7 Grabacién 2do capitulo
Martes 8 Edicidn 2do capitulo
Lunes 14 Grabacién 3er capitulo
Viernes 18 Edicion 3er capitulo
Lunes 21 Gestion de herramientas para alojamiento del
material en las distintas plataformas.
Martes 22 Inicio de camparia de intriga a traves de la

red social Instagram.

ABRIL

Lunes 04 al viernes 08

Elaboracién del trabajo escrito del manual para la

creacion del Podcast “Del 1 al 10”.

Lunes 11 Grabacion 4to capitulo
Martes 12 Edicion 4to capitulo
Lunes 18 Grabacion 5to capitulo
Martes 19 Edicion 5to capitulo
Lunes 25 Grabacion 6to capitulo
Martes 26 Edicion 6to capitulo
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MAYO

Todo el mes de mayo Redaccidn, revision y edicion del tomo del
Proyecto Final de Carrera.

Revision de la edicion de los capitulos
Publicacion de redes sociales y plataformas

“streaming®".

JUNIO

Viernes 10 Entrega del tomo

¢ “STREAMING” Tecnologia que permite ver y oir contenidos que se transmiten desde internet u otra red sin
tener que descargar previamente los datos al dispositivo desde el que se visualiza y oye el archivo. (Oxford
Languages)
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CAPITULO IV: Manual De Produccién (Memoria Historica)
PREPRODUCCION

Creacioén de la idea

La clave para la produccién de las ideas esta en la sencillez, la naturalidad y la facilidad en el
lenguaje con las que se presenta el contenido. Resulta facil caer en el error de estructurar mas de
un mensaje y no lograr el objetivo deseado con la audiencia. Lo que caracteriza a los Podcast es
gue son contenidos compactos, faciles de escuchar y de compartir. Decidimos por lo tanto tomar
como idea principal, para la generacién del contenido, la grabacion de conversaciones entre 3
amigas con distintos puntos de vista sobre los temas actuales, explicados con humor a modo de
chisme, cuento o anécdota, con tendencia nacional y/o internacional que abarcan moda, farandula,

ecologia, historia y/o musica.
Establecer metas

Es de suma importancia establecer metas claras al momento de poner en marcha cualquier tipo de
proyecto, principalmente porque estas permiten desarrollar las ideas que irdn tomando forma hasta

llegar al objetivo final. Las metas establecidas para el podcast “Del 1 al 10” son:

Promover una plataforma comunicacional para la educacion y/o el entretenimiento sobre

temas actuales.

e Desarrollar una buena presencia digital en las redes sociales para dar a conocer el podcast.

e Organizar los subtemas a tocar en cada episodio y realizar una investigacion sobre cada

uno para establecer un criterio de calidad.

e Grabar los podcasts con alta calidad de audio y video.
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e Llevar a cabo un proyecto multidisciplinario.

e Realizar una guia con ejemplos que permita adentrarse dentro del mundo del podcasting.

e Convertir este proyecto universitario en uno consolidado en el mundo laboral.

Publico meta

El publico meta es un “grupo de personas que tienen las caracteristicas generales de los individuos
que necesitan de un producto o servicio, [y] es importante saber quiénes son y cual es la mejor
manera de llegar a ellos, para lograrlo se debe analizar y segmentar quién se considere que esta

interesado en consumir o utilizar el producto”. (Euronova, s.f)

Es importante resaltar la definicion de Philip Kotler (2001) sobre el publico meta: “conjunto de
individuos que comparten necesidades o caracteristicas comunes que la empresa decide servir.

Estos individuos son por lo general los usuarios finales de un producto”-

Del 1 al 10 es un contenido hecho por mujeres, principalmente para mujeres, que entra en las
categorias de desarrollo personal, humor y entretenimiento. Para establecer el publico meta para
el podcast se realizé una segmentacion de la audiencia hacia dicho publico. Esto permite la

diferenciacion de la marca de forma solida y especifica para desarrollar presencia en el mercado.

Segmentacion demografica: En “Del 1 al 10” decidimos dirigirnos principalmente a mujeres con
edades comprendidas entre 18 a 27 afos, venezolanas, de clase media y media-alta, recién
graduadas de bachillerato, estudiantes universitarios e incluso profesionales ya graduadas. De
acuerdo al estudio estadistico de Podcasteros en 2021, se afirma que el 88% de los encuestados

(personas que escuchan podcasts) cuenta con estudios superiores completos, en su mayoria
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universitarios (73%) y en menor medida intermedios (15%).

La segmentacion demografica se basa en la suposicion de que los consumidores en el mismo grupo
demografico tendran gustos similares, sin embargo, esto no es necesariamente asi, y se hace de

forma referencial.

Segmentacion geografica: Requiere dividir el mercado en diferentes unidades geograficas como
paises, regiones, poblaciones, entre otras. Esto ayuda a visualizar en un &mbito general, la cantidad

de integrantes de un nicho y sus caracteristicas como integrantes de ese grupo.

“Del 1 al 10” esta dirigido a personas ubicadas principalmente en Venezuela, puesto que las
locutoras son todas venezolanas y esto facilita el entendimiento y la empatia de los oyentes. A
pesar de esto, hacer una segmentacion geografica detallada para el podcast puede resultar
limitativo porque personas que estan ubicados en cualquier parte del mundo pueden acceder al

mismo.

Segmentacion psicografica: Se caracteriza por estudiar el comportamiento, estilo de vida,
actitudes de los consumidores de un mercado especifico. Se debe conocer a quién se esta dirigiendo
el mensaje. Para esto, el significado de lo que se comunica tiene que hablar el mismo lenguaje del
publico objetivo. Es por esto que “Del 1 al 10” discute temas de actualidad dirigidos hacia personas
gue puedan ser creativas e introvertidas, que pasen tiempo en casa navegando en internet. Para

entender mas estas caracteristicas se desarrollaron tres buyer persona.
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Buyer persona

Segun Acumbamail SL (2022), se conoce como Buyer Persona a una representacion o arquetipo
de cliente ideal al que se dirige el marketing de un producto o servicio. Se trata de una

representacion ficticia de un cliente modelo, basado en la investigacion de los consumidores.

A ese personaje ficticio se le atribuyen cualidades demograficas como nombre, edad, sexo y
profesion. También cualidades psicolégicas como miedos, preocupaciones y motivaciones. La
creacion de un Buyer Persona tiende a ser un elemento fundamental que ayuda a generar contenido

especificamente pensado para atraer a la audiencia que responde a este arquetipo.

Buyer persona #1

Camila, 22 afios, estudiante de Estudios Liberales de la Universidad Metropolitana.

Camila es aficionada a la politica y el derecho, disfruta estar enterada de todos los acontecimientos
nacionales e internacionales y utiliza su tiempo libre para leer Twitter, escuchar musica y revisar
en Instagram las tendencias del mundo del entretenimiento. Camila tiene carro propio y siempre

escucha contenido variado de camino a la universidad o casa.

Buyer persona #2

Valentina, 27 afios, Licenciada en Comunicacion Social.

Valentina es apasionada por la moda, el estilo, las tendencias y todo aquello de lo que se esta
hablando en redes. Nunca pierde la oportunidad para descubrir nuevos programas y tener un nuevo

tema de conversacion con sus amigas.
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Valentina va al gimnasio todas las tardes y destina esas horas de su dia para despejar la mente

escuchando podcasts o programas de YouTube que la mantienen distraida e informada.
Buyer persona #3
Andrés, 18 afios, estudiante de 5to afio de bachillerato.

Andrés se caracteriza por ser muy sociable, disfruta de salidas con amigos y eventos de
entretenimiento. Andrés tiene muchos amigos y le encanta hablar con ellos y escucharlos. Disfruta
de una buena conversacién que provoque risas y chistes. Le gusta el contenido de farandula,
musica, arte y cine. La mama de Andrés lo lleva del colegio a su casa y aprovecha ese tiempo para
ir escuchando podcast que le hacen pasar rapido el tiempo, mientras se rie y debate internamente

los temas que se plantean.

Temas y formato

El proceso de creacion de ideas de lo que se quiere hablar en el podcast tiende a ser complejo ya
que busca llamar la atencion de la mayor cantidad de personas posibles. Por esa razon, lo esencial
es elegir un tema que apasione la produccién, que sea de facil manejo y que esté enfocado en la

relevancia y utilidad del publico meta.

Del 1 al 10 basara sus episodios en temas de todo tipo: farandula, entretenimiento, politica, cultura,
entre otros, actuales y en tendencia, que se desarrollaran en formato de “Charla”. Somos 3
locutoras, por lo que el podcast tiene una estructura conversacional de grupo, también conocido
como “Mesa redonda”, en el cual todo lo hablado gira en torno a la investigacion previa de cada

locutor y su opinidn al respecto.
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Segun la Encuesta Pod 2021

“Los podcasts de charla o mesa redonda donde varias personas conversan acerca de un tema son
los mas escuchados. La predileccion por el chatcast aumenta cuanto mas jovenes son las personas

encuestadas: representa mas del 70% entre los menores de 35 afios”.

(Vaccaro M., 2021)

Existen otros tipos de formato como:

e Individual

Consiste en la realizacion de un podcast de un solo locutor, donde se comparten ideas y
puntos de vista de un tema en especifico. Este formato suele ser el primer paso para
adentrarse en el mundo del Podcasting. En cuanto a produccion es uno de los formatos de
maés facil manejo ya que solo se necesita un microfono, un dispositivo o aplicacion de

grabacion, grabar y comenzar a hablar.

e Entrevista

La entrevista es el formato ideal para abordar un tema en especifico del cual el locutor no
tenga completo conocimiento. Es siempre buena idea apoyarse de un profesional que aporte
informacion veridica para ofrecer mayor dinamismo al programa. La entrevista puede ser

tanto presencial como en videollamada o a través de grabaciones de audio y/o video.

e Show Multi-Host
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Este formato se compone de 2 0 mas locutores, lo que da pie a que se den mas temas de

conversacion. Esta es una buena manera de agregar mayor interés sobre algo en especifico

y a la vez tener distintos puntos de vista.

Temas y planificacién de cada capitulo

La planificacion es clave. Se organizan los contenidos y se hace una segmentacion de los subtemas.

Lo ideal es hacerlo con cada uno de los episodios considerando las observaciones y parametros

del publico meta.

Piloto: ElI multiverso de los estafadores

SUBTEMAS:

o Experiencias

o Inventando a Anna

o [Estafador de Tinder

o Estafadores en WhatsApp

o [Estafas emocionales

Episodio 1: Nos graduamos... ;Ahora qué?

SUBTEMAS:

o Preocupaciones

o Metas
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o Ambiciones

Episodio 2: Musica: Los conciertos en Caracas

SUBTEMAS:

o Lasso

o Morat

o ¢Quién mas quiere que venga?

Episodio 3: Artistas que marcaron a una generacion

SUBTEMAS:

o Taylor Swift

o Justin Bieber

o Lady Gaga

o Artistas de la época de nuestros papas

Episodio 4: Tendencia: Marketing y Moda

SUBTEMAS:

o Balenciaga

o Qué opinamos

o ¢Esuna buena estrategia de Marketing?
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Episodio 5: Politica y economia: ¢Venezuela se arreglo?
SUBTEMAS:
o Una realidad abrumadora
o Estilo de vida: Contexto de cada persona
o Lugares nuevos en Caracas
o Sitios para visitar
Anexo G: Miniaturas para YouTube

Frecuencia

Para “Del 1 al 10” se decidio6 publicar un episodio semanal. Se realiz6 una planificacion en la etapa
de produccion con el objetivo de tener listos los 3 primeros episodios para luego editar y publicar

con tiempo.

Plataforma de publicacion

Al momento de crear un podcast es importante saber o tener una idea de cudl plataforma es la
adecuada para obtener el alcance y el feedback’ deseado por parte de la audiencia. En este caso,
se decidio optar por las plataformas Spotify y YouTube por 2 razones: En primer lugar, la

publicacién en Spotify se llevo a cabo a través de la aplicacion Anchor, ya que no requiere dinero

" “El feedback es un concepto que se refiere a la retroalimentacion que existe entre clientes y empresas, o los
propios trabajadores de una marca” (Rosario Peir6, 13 de noviembre, 2019)
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de los creadores para subir el programa en la plataforma. Como una empresa propiedad de Spotify,
Anchor es el comienzo de la relacidn entre los creadores y Spotify, que luego se puede monetizar
a través de anuncios. Siendo esta la aplicacion de podcast mas utilizada por las personas
encuestadas, la plataforma de distribucion sueca ha mantenido su liderazgo con fuerte presencia

en Latinoamérica y crecio un 50% respecto a la Encuesta Pod 2019.
Ver anexo |, J, K: Canal de YouTube, Miniaturas, Estadisticas

En segundo lugar, se encuentra YouTube, sitio web que permite crear contenido audiovisual facil
de compartir y monetizar y que a su vez aumenta el engagement® de las publicaciones en redes
sociales, lo cual es un beneficio para el proyecto pues significa una nueva fuente de ingreso y de
apertura hacia nuevos consumidores del podcast. Segin Encuesta Pod 2021, si el podcast esta
acompafiado de un video en vivo 0 una animacion hay mayor interés por el contenido, y es que a

casi un tercio de las personas encuestadas le interesa mirar ademas de escuchar.
Ver anexo L: Canal de Spotify

“Los y las oyentes que comenzaron a escuchar podcast en los Ultimos afios prefieren plataformas
que no son exclusivas del formato sino que ofrecen contenido diversificado como mdsica y piezas
audiovisuales. Los favoritos, Spotify y Youtube, duplican su incidencia entre los oyentes mas
recientes. Quienes empezaron a escuchar podcast hace mas tiempo utilizan en mayor proporcion

plataformas especificas de podcast”. (Vaccaro M., 2021)

8 Engagement es un término original del inglés que, en espafiol, se usa para determinar el compromiso que se
establece entre una marca y su audiencia en las distintas comunicaciones que producen entre si. (Erico Mafra, 2020)
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Locutores y productores

La ventaja de ser tu propio locutor y producir tu propio podcast es que permite a los oyentes sentir
realmente la personalidad, la pasion por el contenido y la forma en que este se presenta. Sin
embargo, conocerte a ti mismo, conocer tu personalidad y tu capacidad para presentar tu programa
de una manera extrovertida e inteligente es clave a la hora de decidir si debes 0 no ser el presentador
principal. Segun un informe de Westwood One (2021), los oyentes sintonizan porque resuenan
emocionalmente con la personalidad del presentador. Segln el mismo informe, esta conexion

emocional se convierte en una relacion leal basada en el humor y la confianza.

La decision de utilizar varios coanfitriones se debe pensar estratégicamente. Deben
complementarse las personalidades y, aun mas importante, las personas interesadas con los
conocedores del contenido del programa. En “Del 1 al 107, se analizaron cada una de las
personalidades y, gracias a los afios de conocimiento y por haber realizado trabajos previamente

en distintos proyectos, se considerd que las 3 personalidades se complementan entre si.

Es necesario tener una reunion de produccién al menos una vez por semana antes de la grabacién
del programa, lo que permitira discutir los temas del episodio que se grabara, asi como abordar las
Gltimas noticias que pueden haberse publicado ese dia sobre el tema. Con multiples anfitriones,
también es importante organizarse y establecer una linea de tiempo con los puntos de conversacion.
Estas herramientas aseguran que los anfitriones no solo estén preparados sino que también

informados, y asi se aumenta la credibilidad, la cuél es de suma importancia.

34



Guion

Se entiende como guidn al texto que sirve de ayuda para no desviar a los locutores del tema central,

la clave es no apegarse completamente a él sino simplemente dejar que la conversacion fluya de

acuerdo a los puntos claves de cada tema. El guion suele escribirse luego de completar la

planificacidn previa de los episodios y es el encargado de darle vida al podcast.

Guion Piloto: EI multiverso de los estafadores (Tinder, Inventando a Ana)

TIEMPO DIALOGO
NARRATIVA EMERGENTE: Karla
38 seg Hoy hablaremos sobre un tema controversial y que se encuentra en

tendencia, probablemente muchos lo hayan vivido, los estafadores. Pero
ustedes diran ¢ Qué estafadores? Desde Anna Delvey, el estafador de
Tinder, estafadores emocionales, hasta nuestra “amiga” Maria la del

WhatsApp, ese es el tema del dia de hoy en Del 1 al 10 podcast.

TAPA DE ENTRADA:

“3 amigas, infinidades de temas para hablar y un solo ranking del 1 al 10.
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20 seg

14 min

Sabemos que es imposible reunirte con tus amigas y no calificar
experiencias y nuevas tendencias. También sabemos que esas
conversaciones SIEMPRE terminan en debate porque de gustos y colores

esta lleno el mundo.

Del 1 al 10 es nuestro espacio en donde podemos opinar, aprender, reir e
interiorizar cualquier tema que se nos venga a la mente. Prometemos
hacerte sentir que estas sentado en la mesa con nosotras y que a este

ratico con Iri, Ana So y Karla le des un DIEZ”

DESARROLLO DEL TEMA: (Conversacion entre Ana So, Karla e Irina)

¢ Por qué este tema esta en tendencia?

Anna Delvey

Simon Leviev

WhatsApp

CONCLUSIONES

¢ Cuanto le damos a este tema Del 1 al 10?
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1 min

CIERRE

KARLA: Hasta aqui llego el capitulo de hoy, esperemos que les haya
gustado. Recuerden suscribirse en nuestro canal, también pueden

encontrarnos en Spotify y en Instagram como @dellall0podcast.

jHasta la proxima!

Guion episodio 1: Nos graduamos... ¢ Ahora qué?

TIEMPO DIALOGO
NARRATIVA EMERGENTE: Irina
Estamos en la época del afio en la que algunos ya se estan graduando, y
30 sabemos que hay personas que tienen el plan de vida hecho, otros que ni lo
seg

han pensado, y algunos que solo se dejaran llevar por el momento. Hoy
debatiremos sobre este tema que esta en la mesa de muchos, muchos se
podran sentir muy identificados, porque estamos en la etapa de “Nos

graduamos... /Y ahora qué?
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38 seg

14 min

3 amigas, infinidades de temas para hablar y un solo ranking del 1 al 10.

Sabemos que es imposible reunirte con tus amigas y no calificar
experiencias y nuevas tendencias. También sabemos que esas
conversaciones SIEMPRE terminan en debate porque de gustos y colores

esta lleno el mundo.

Del 1 al 10 es nuestro espacio en donde podemos opinar, aprender, reir e
interiorizar cualquier tema que se nos venga a la mente. Prometemos
hacerte sentir que estas sentado en la mesa con nosotras y que a este

ratito con Iri, Ana So y Karla le des un DIEZ”

DESARROLLO DEL TEMA: (Conversacion entre Ana So, Karla e Irina)

Preocupaciones

e Launiversidad es en gran medida una burbuja: EI mundo mas alla

es mucho mas amplio.

e Para los que estan afuera: no tengas miedo de regresar a casa

e Metas

e Ambiciones
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1 min

o lIrse del pais

o Seguir estudiando (una maestria, un postgrado)

o Continda tu educacion.

o Tomar un afio sabético.

o Encuentra una pasantia.

o Encuentre oportunidades de voluntariado.

o Encuentra trabajo de temporada.

o Ensefiar en el extranjero.

o Mudarse a un lugar nuevo.

o Empieza tu propio negocio.

CONCLUSIONES

¢Cuanto le damos a este tema Del 1 al 10?

CIERRE

IRINA: Hasta aqui llegd el capitulo de hoy, esperemos que les haya
gustado. Recuerden suscribirse en nuestro canal, también pueden

encontrarnos en Spotify y en Instagram como @dellall0podcast.
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jHasta la proxima!

Guion episodio 2: Politica y economia: ¢Venezuela se arregl6?

TIEMPO DIALOGO
NARRATIVA EMERGENTE: Karla
Definitivamente en Del 1 al 10 podcast nos gustan los temas un poco
controversiales porgque sabemos que este es nuestro espacio para debatir y
30 seg compartir ideas, como si estuvieras sentado en la mesa con nosotros, el

dia de hoy traemos un tema que probablemente ya lo has conversado, y

aqui escucharas nuestra opinion: ¢Venezuela se arreglg?

“3 amigas, infinidades de temas para hablar y un solo ranking del 1 al 10.

Sabemos que es imposible reunirte con tus amigas y no calificar
experiencias y nuevas tendencias. También sabemos que esas
conversaciones SIEMPRE terminan en debate porque de gustos y colores

esta lleno el mundo.

Del 1 al 10 es nuestro espacio en donde podemos opinar, aprender, reir e
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38 seg

14 min

1 min

interiorizar cualquier tema que se nos venga a la mente. Prometemos
hacerte sentir que estas sentado en la mesa con nosotras y que a este

ratico con Iri, Ana So y Karla le des un DIEZ”

DESARROLLO DEL TEMA: (Conversacion entre Ana So, Karla e Irina)

e | ugares nuevos en Caracas

e Contexto de cada persona

e FEstilo de vida

e Sitios para visitar

CONCLUSIONES

¢ Cuanto le damos a este tema Del 1 al 10?

CIERRE

KARLA: Hasta aqui llego el capitulo de hoy, esperemos que les haya
gustado. Recuerden suscribirse en nuestro canal, también pueden

encontrarnos en Spotify y en Instagram como @dellall0podcast.

jHasta la proxima!
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Guion episodio 3: Musica: Conciertos en Caracas

TIEMPO DIALOGO
NARRATIVA EMERGENTE: Ana Sofia
26 seg Volvieron los conciertos, pero la normalidad para mi no. Sin embargo, no
es mentira que para muchos venezolanos esto ha traido mucha alegria, asi
que hoy vamos a clasificar “Del 1 al 10 los conciertos en Caracas.
TAPA DE ENTRADA:
38 seg

“3 amigas, infinidades de temas para hablar y un solo ranking del 1 al 10.

Sabemos que es imposible reunirte con tus amigas y no calificar
experiencias y nuevas tendencias. También sabemos que esas
conversaciones SIEMPRE terminan en debate porque de gustos y colores

esta lleno el mundo.

Del 1 al 10 es nuestro espacio en donde podemos opinar, aprender, reir e
interiorizar cualquier tema que se nos venga a la mente. Prometemos
hacerte sentir que estas sentado en la mesa con nosotras y que a este

ratico con Iri, Ana So y Karla le des un DIEZ”
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14 min

1 min

e Lamusicay el arte, necesarios para las personas

e Lasso

e Morat

e ;Quién mas quiere que venga?

CONCLUSIONES

¢Cuanto le damos a este tema Del 1 al 10?

CIERRE

ANA: Hasta aqui llego el capitulo de hoy, esperemos que les haya
gustado. Recuerden suscribirse en nuestro canal, también pueden

encontrarnos en Spotify y en Instagram como @dellall0podcast.

jHasta la proximal
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Guion episodio 4: Tendencia y moda: Estrategias de Marketing fuera de lo coman.

TIEMPO

DIALOGO

15 seg

38 seg

NARRATIVA EMERGENTE: Ana Sofia

El dia de hoy optamos por el mundo de la moda y como hacen las
empresas para potenciar sus marcas en las redes sociales. Tenemos varios
ejemplos que son muy interesantes, si quieren saber un poco mas, sigan

atentos.

TAPA DE ENTRADA:

“3 amigas, infinidades de temas para hablar y un solo ranking del 1 al 10.

Sabemos que es imposible reunirte con tus amigas y no calificar
experiencias y nuevas tendencias. También sabemos que esas
conversaciones SIEMPRE terminan en debate porque de gustos y colores

esta lleno el mundo.

Del 1 al 10 es nuestro espacio en donde podemos opinar, aprender, reir e
interiorizar cualquier tema que se nos venga a la mente. Prometemos
hacerte sentir que estas sentado en la mesa con nosotras y que a este

ratico con lri, Ana So y Karla le des un DIEZ”
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14 min

1 min

{DESARROLLO DEL TEMA: (Conversacion entre Ana Sofia, Karla e

Irina)

e Zapatos Balenciaga (comienzos de mayo)

e Crocs con tacon Balenciaga

e El bolso de Balenciaga de $2,145 que se parece al de Ikea de $0.99

e Es una buena estrategia de Marketing?

CONCLUSIONES

¢ Cuanto le damos a este tema Del 1 al 10?

CIERRE

ANA: Hasta aqui llego6 el capitulo de hoy, esperemos que les haya
gustado. Recuerden suscribirse en nuestro canal, también pueden

encontrarnos en Spotify y en Instagram como @dellall0podcast.

jHasta la proxima!
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Guion episodio 5: Musica: Artistas que marcaron a una generacion

TIEMPO DIALOGO
15 seg NARRATIVA EMERGENTE: Ana Sofia
Hay artistas que marcaron a generaciones completas, que van pasando los
afos y las personas siguen hablando de ellos, hoy vamos a clasificar Del 1
al 10 a varios de ellos.
TAPA DE ENTRADA:
38 seg

“3 amigas, infinidades de temas para hablar y un solo ranking del 1 al 10.

Sabemos que es imposible reunirte con tus amigas y no calificar
experiencias y nuevas tendencias. También sabemos que esas
conversaciones SIEMPRE terminan en debate porque de gustos y colores

esta lleno el mundo.

Del 1 al 10 es nuestro espacio en donde podemos opinar, aprender, reir e
interiorizar cualquier tema que se nos venga a la mente. Prometemos
hacerte sentir que estas sentado en la mesa con nosotras y que a este

ratico con lri, Ana So y Karla le des un DIEZ”
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14 min

1 min

DESARROLLO DEL TEMA: (Conversacion entre Ana So, Karla e Irina)

e Taylor Swift

e Justin Bieber

e Lady Gaga

e Artistas de la época de nuestros papas

CONCLUSIONES

¢ Cuanto le damos a este tema Del 1 al 10?

CIERRE

ANA: Hasta aqui llegé el capitulo de hoy, esperemos que les haya gustado.
Recuerden suscribirse en nuestro canal, también pueden encontrarnos en

Spotify y en Instagram como @dellal10podcast.

jHasta la proximal
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Estructura

La estructura de un podcast se basa en la manera en que se distribuyen los contenidos a lo largo de
la duracion del programa, es la forma de segmentar y presentar los topicos a hablar. La estructura

se construye una vez que se tiene el guion listo ambos elementos se complementan entre si.

“La mayoria de las personas encuestadas prefiere episodios de entre 15 y 45 minutos. Y una de

cada tres escucha entre dos y tres episodios por semana”. (Vaccaro M., 2021)

Se tiene pensado hacer episodios con una duracion de 15 minutos.

Estructura

INICIO (1:30 MIN)

1. Narrativa emergente (Rapida introduccion del tema para enganchar al publico)

2. Tapa de inicio (Presentacion de los locutores)

DESARROLLO (12 MIN)

3. Primeros avisos e invitacion a la llamada de accion

4. Hablar sobre todos los puntos de la lista de control

DESPEDIDA (1 MIN)

5. Preparacién para el cierre
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6. Anuncio transitorio rapido para informar la conclusion del programa
7. Ultimos avisos e invitacion a la llamada de accion

8. Cierre

Elemento diferenciador

Cuando se habla de “Elemento diferenciador”, se hace referencia a ese elemento o caracteristica
que diferencia a este podcast de la competencia. En ese caso, se puede decir que el caracter

diferenciador de “Del 1 al 10” consta de multiples elementos como:

e Existe una fusion entre el ofrecimiento de informacion veridica y confiable y el

entretenimiento.

e La metodologia principal del podcast es establecer un “Ranking®” o valoracion del 1 al 10

sobre los temas y subtemas que vayan surgiendo en los episodios.

e No hay un guion establecido, solo una lista de tdpicos que van surgiendo a medida en que

empieza la conversacion.

e Esun podcast principalmente de opinidn, donde se respeta todo tipo de forma de

pensamiento, estilo de vida y personalidad.

e Se cuenta con un gran respaldo audiovisual y de disefio que le da vida al programa.

9 “RANKING” El ranking es un grupo de elementos que estan posicionados uno con respecto a otro, constituyendo
una lista que sigue un orden. El orden se establece en funcion de un criterio (o un conjunto de ellos) de evaluacion.
(Economipedia, 2022)
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Branding auditivo

El sonido y la musica pueden brindar significado a la marca y ofrecer conexiones emocionales.
Las marcas ahora deben tratar el sonido con el mismo cuidado y disciplina con el que tratan sus

estandares graficos y la construccién visual de su marca.

Porque al igual que lo gréfico, el sonido puede hacer gran parte del significado del contenido. Y
al igual que la estrategia de identidad visual empleada correctamente, el uso estratégico del sonido
puede desempefiar un papel fundamental en la diferenciacion positiva entre diferentes podcasts,

mejorando el recuerdo, creando preferencia y generando confianza.

Los estudios cognitivos descritos en el libro muestran que los sonidos relevantes y las sefiales
musicales pueden realmente influir en las personas en maneras que los especialistas en marketing

quieren.

Especialistas en marketing definen la marca de audio como los sonidos distintivos que pertenecen
a la marca, para el podcast “Del 1 al 10” se hizo un disefio inspirado en la musica Tech House,
producido por un estudiante de ingenieria de sonido. La pista desarrollada se implementara en
todas las plataformas de redes sociales, asi como en el programa, para que al escuchar la cancién

esta quede grabada como una identidad del podcast en la mente de las personas.

Al igual que la marca visual, los sonidos y la musica de la marca deben emplearse estratégicamente
en todo el experiencia, siempre que sea posible, convirtiéndose en un valioso identificador del

podcast.
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Para la tapa de entrada de cada episodio se unid pista musical desarrollada y un guion que da a
conocer de qué trata el podcast “Del 1 al 10”, este también se utilizo6 como trailer'® en las redes

sociales para generar intriga de lo que esta por venir.

Tapa de entrada del podcast:
“3 amigas, infinidades de temas para hablary un solo ranking del 1 al 10.

Sabemos que es imposible reunirte con tus amigas y no calificar experiencias y nuevas tendencias.
También sabemos que esas conversaciones SIEMPRE terminan en debate porque de gustos y

colores esta lleno el mundo.

Del 1 al 10 es nuestro espacio en donde podemos opinar, aprender, reir e interiorizar cualquier
tema que se nos venga a la mente. Prometemos hacerte sentir que estas sentado en la mesa con

nosotras y que a este ratito con Iri, Ana So y Karla le des un DIEZ”

Identidad Visual

La identidad visual se conoce como una serie de caracteristicas graficas que posee una marca, sea
personal, empresarial o de cualquier tipo, todas sus caracteristicas son las que la identifican y la
diferencian de las demaés. El objetivo de una identidad visual es proporcionar unidad, consistencia

y flexibilidad a cada uno de los medios en los que se presente el podcast. En este caso, la marca es

10 Término inglés que se relaciona con el medio audiovisual y es traducido como “avance” , indica una sinopsis o
resumen de una trama. En podcast el trailer es la carta de presentacion, donde se captura el mensaje del programa de
la forma més concisa posible.
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el Podcast “Del 1 al 10” y el objetivo principal de su identidad visual es hacerlo destacar entre los

demas podcasts con el fin de crear ese elemento diferenciador que la audiencia debe captar.

“En definitiva, la identidad visual es plasmar visualmente el concepto y cualidades de la marca”.

(Rivas, G., 2020)
Elementos:

Tomando en cuenta los objetivos del podcast, asi como el formato y la audiencia deseada, se

desarroll6 una identidad gréfica que refleja distintos factores:
e Entretenimiento
e Informacion
e Relajacion
o Logo

Como resultado se obtuvo un Imagotipo. Asi se le denomina a la composicion de imagen y texto
del nombre de la marca con una imagen o dibujo que los representa. De esta manera el icono puede

usarse separado del nombre en ciertas ocasiones.

Se puede ver la imagen o el icono de un micréfono junto con el nombre “Del 1 al 10” sobre un

fondo de color sélido.

o Tipografias

En cuanto a la tipografia se decidio optar por el tipo Sans-Serif sencillo —Cheddar Gothic

Rough— con el fin de facilitar su legibilidad y no quitarle la atencion al icono que lo acomparia.
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o Paleta de colores

Se eligio una paleta de colores variados con el objetivo de representar nuestra feminidad y darle
un caracter llamativo y divertido a su imagen. Creamos 4 variaciones de color. Guidndonos por

la psicologia del color, la paleta elegida es:
- Rojo coral: Pasion, energia
- Turquesa: Calma
- Rosado claro: Diversion, femenino, delicadeza
- Blanco: Sencillez
- Crema: Neutralidad
- Azul marino: Seriedad, profesionalismo

La identidad visual no sélo se utilizé en el logo del podcast, sino que ademaés fue lo principal

dentro de la estrategia de la red social, Instagram.
Ver anexo D: Manual de Corporativo

Presupuesto

A raiz de la inflacién que se vive en Venezuela y respondiendo al manejo de precios de los

proveedores, el presupuesto del podcast se manejé desde el inicio en dolares.

e Alquiler de luces: $20 diario (3 dias de grabacién) TOTAL $60

e Alquiler de un estudio de grabacion: $30 (3 dias de grabacion) TOTAL $90

e Publicidad paga de Instagram: $100
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e Utileria de decoracion: $70

Al iniciar el proceso de produccion, se desarrollo un presupuesto final que se encontrd
significativamente por debajo del presupuesto estimado, pues a traves de intercambios, patrocinios
y la ayuda del equipo técnico de Radio UMA logramos obtener casi todas las herramientas
necesarias sin ningun tipo de costo, lo que permitid direccionar recursos a otros detalles que antes

no habian sido contemplados, como la escenografia y los refrigerios para las pautas.

Ver Anexo A: Presupuesto Inicial

PRODUCCION

e [Equipos

Es importante destacar que para iniciar un proyecto de podcast no es necesario contar con un gran
equipo de grabacién, ni estudios especiales. Es factible empezar por lo méas simple, como un
teléfono inteligente con grabadora, audifonos, un software gratuito de grabacion y una
computadora con suficiente capacidad de almacenamiento, de por lo menos 8 GB de memoria

RAM.

En el caso de tener un IPhone, este dispositivo cuenta con los elementos necesarios para grabar un
podcast, pero hay que tomar en cuenta que la calidad del audio no es igual a la de otros equipos

maés sofisticados. EXxisten varias aplicaciones gratuitas que ayudan a mejorar la grabacién como:

® Ancla (iOSy Android)
e Parlante (i0OS y Android)

® Grabadora iRig (i0OS y Android)
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Es necesario saber que uno de los elementos mas importantes es la calidad del audio. Una falla en
el audio puede hacer que la audiencia pierda el interés en cuestion de segundos. Por lo tanto, en

el equipo que hay que hacer mayor énfasis son los micréfonos y audifonos.

Al escuchar algunos de los programas mejor calificados en Google Podcasts, como Radio
Ambulante, Relatos en inglés con Duolingo, Escuela de Nada, Despertando Podcast, todos suenan
bien grabados con un estandar consistente de calidad de audio: el didlogo es claro y sin

distracciones y la musica se usa apropiadamente cuando es necesario.

Para lograr un podcast con sonido de alta calidad se comienza con la grabacion y es importante
asegurarse de que el entorno en el que se graba esté lo mas controlado posible. De nada sirve tener
el mejor microfono y los invitados mas elocuentes si se esta grabando con una ventana abierta al

lado de una obra de construccion.

En el caso de no poseer un estudio especializado en grabacion, lo ideal es buscar una habitacion
con el menor ruido de fondo posible. Si al momento de colocarse los auriculares para grabar logra
escuchar ruidos de fondo como: los carros, personas en el fondo, ventiladores de computadoras y
refrigeradores, es recomendable apagar todos los elementos con un interruptor de apagado antes
de grabar. También es mejor elegir un entorno con materiales naturales que absorban el sonido,
cortinas, alfombras, sofas, etc. Una buena sala para grabar es un lugar en el que se pueda aplaudir
sin que se escuche el eco. Y si se escucha, se puede elegir otra habitacion o colocar algunos

materiales naturales que amortiglien el sonido a la habitacion.

Para la produccion del Podcast “Del 1 al 10” se decidié tomar el espacio de una oficina cerrada y
decorarlo con el objetivo de que pareciera un estudio de grabacién, ademas se hizo la compra de

tres micréfonos de la marca Trust MICO para PC Laptop con conector USB, para conectarlos a
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una sola computadora y empezar a grabar sin la ayuda extra de otra persona que se encargue solo
de la produccién. Posteriormente se cambid de decision, gracias a que se pudo obtener una mayor
ayuda por parte del estudio de radio de la Universidad Monteavila (Radio UMA), el cual cuenta
con micréfonos de condensador conocidos por el nombre Sennheiser MK4, dando asi una mejor

calidad y supervision del sonido para el producto final.

“El MK4 es altamente versatil para vocales, guitarras actsticas y pianos de cola, asi como para
cuerdas e instrumentos de aliento”, explicd (Sebastian Schmitz, 2011) . “Lo que es mas, en
numerosas pruebas de campo ha probado ser un excelente microfono para amplificadores de

guitarra, bateria y percusiones. Ademas es un micréfono discreto con sonido sobresaliente.”

Ver anexo By C: Estudio Inicial , Radio UMA.

Existen tres categorias de microfonos:

Micréfono

1. Micréfonos USB:

Se caracterizan por ser los mas econémicos y Utiles al momento de iniciar con un podcast,
su uso se basa en conectarlos al puerto USB de la computadora, abrir el software de
grabacién que se vaya a utilizar y comenzar a grabar sin dificultad alguna. La desventaja

de este equipo es que en comparacion con otros, la calidad del audio no es de las mejores.

2. Microéfonos dindmicos:

Son una excelente opcion para podcasts de 2 0 mas personas, ya que aislan el ruido de
fondo y no requieren retroalimentacion externa, es decir, no tiene que estar conectado a

otro dispositivo para poder utilizarlo. Es el mas utilizado por locutores de radio, musicos y
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podcasters. La Unica desventaja de este tipo de microfonos es que se debe mantener una
distancia muy corta entre la boca y el micréfono para de esa manera garantizar los niveles

de grabacion constantes.

3. Microéfonos de condensador:

Poseen excelente calidad de audio y sensibilidad, adecuados para espacios silenciosos
tratados con sonidos. Requieren de una alimentacion fantasma de 48 Voltios, también
conocida como “Alimentacion Phantom”. Segiin Aller. A, habla de que la Alimentacion
fantasma se trata de “Una forma de suministrar energia a los micréfonos a través de
distintas fuentes, como pueden ser mixers o mezcladores, preamplificadores de micréfono,
interfaces de audio o fuentes de alimentacién phantom. La alimentacion viaja desde la
fuente al microfono por el mismo cable que se envia la sefial de audio del micro. De este
modo, no hay un cable dedicado para suministrar energia al micréfono, sino que el
micréfono phantom recibe por el mismo cable audio y energia. Es por este motivo que se

le denomina «fantasma»”.

Si va a grabar en iphone no sienta que lo esta haciendo mal, el famoso artista Kanye West afirmo
durante una entrevista para la revista GQ que él ha grabado una parte importante de su Gltimo
album, JESUS IS KING, en un Iphone. A pesar de tener configuraciones de estudio en la mayoria
de sus espacios de trabajo, Kanye aprovecha la posibilidad de grabar ideas de canciones
rapidamente en su teléfono y promociona la calidad de su microéfono; “Simplemente rapeo en mi

iPhone. ElI mejor microfono del planeta”.
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Camaras

Cuando se habla de grabacion de material audiovisual, es fundamental tener los equipos adecuados

para obtener el mejor resultado visual y auditivo, se pueden utilizar equipos como:

Camara de fotografia digital con opcion de clips de video

Videocamaras (digitales y analdgicas)

Webcam

Teléfonos moviles

Para la grabacién del podcast “Del 1 al 10” se utiliz6 una camara Nikon D3100 Reflex Digital y
teléfonos moviles IPhone 12. La grabacion se Ilevo a cabo gracias a un tripode para tener total

estabilidad en el video.

lHluminacién

La iluminacién es uno de los elementos méas importantes al momento de grabar cualquier material
audiovisual. Este elemento juega el papel de ambientar el espacio en donde se realizara el podcast,
tomando en cuenta si es en un estudio de grabacion o en espacios abiertos, siempre es importante

contar con luz natural o artificial.

Para la iluminacion del podcast se utiliz6 un kit de luces fijas, el cual trae 2 bombillas fluorescentes
compactas en espiral de 110 W de bajo consumo, en total para ahorrar energia hasta un 80% y
tiempo de vida de aproximadamente 10.000 horas. Con temperatura de color de 6500 K,
proporcionando un buen ambiente fotogréfico y de video. (Yesker Softbox Photography Lighting

Kit)
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Grabacion

Consejos a modo de resumen:

AUDIO

Independientemente de si estd grabando un podcast con su iPhone o con un microfono, puede
mejorar drasticamente la calidad del audio optimizando algunas cosas simples sobre la técnica del

micréfono:

e Debe monitorear su podcast en tiempo real: Antes de empezar a grabar, cierre los 0jos y
escuche atentamente, piense qué desea grabar y trate de percibir los posibles ruidos que

quiera evitar.

e Experimente con la distancia entre su boca y el microfono: cada micréfono tiene su propio
punto dulce ligeramente diferente, una buena regla general es cerrar el pufio con la mano y
poner el pufio entre la boca y el microfono. Si hay algun ruido molesto inevitable trate de

poner el micro a 180 grados de él, para que afecte lo menos posible el resultado final.

e Evita grabar en un nivel de voz muy bajo, de forma que no se tenga que aumentar
drasticamente el audio en la posproduccion y se termine elevando el ruido de fondo (ruido
blanco no deseado) de su grabacion: puede grabar un fragmento corto y hablando tan alto
como cree que puede hablar durante su grabacion, reproduzca su grabacion de prueba y
haga los ajustes apropiados de su voz y la ubicacién del micr6fono, se recomienda usar
audifonos cerrados de alta calidad. Sin embargo, cualquier par de auriculares es mejor que

no monitorear su grabacién en absoluto.

59



e Asegurese de no golpear el soporte del micréfono o su micréfono, incluso los golpes mas

sutiles en el micr6fono pueden crear ruido.

e Al momento de grabar en exteriores se puede implementar el uso de cortavientos, esto

ayudara con la calidad del sonido.

e Evitar espacios con acusticas que generen efectos de eco.

VIDEO

e Elabore un buen guion.

e Compruebe los equipos antes de la grabacién (camaras, cables, baterias, cargadores, etc).

e Grabe distintos tipos de planos para que haya variedad para intercalarlos en la edicion.

e Para grabar un debate de un grupo, tome planos generales, primeros planos de quienes

escuchan y primeros planos de quienes hablan.

e Deja la camara grabando unos 5 segundos de mas antes de pararla. De esa manera se

asegura de que no se corten imagenes necesarias.

e Comprobar lo grabado frecuentemente.

POSTPRODUCCION

o Edicion de Audio

Una vez culminada la grabacion de los episodios se da inicio a la edicion, proceso en el que se
busca pulir, agregar o eliminar elementos, algin sonido extrafio o mejorar la calidad del audio y

para ello se necesita un Software o programa especializado en la edicion de audio. El Software
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mas recomendado y el que utilizamos para la edicion del Podcast “Del 1 al 10” es conocido como
Adobe Audition. Esta es una opcion paga ($20 al mes), adaptable para PC y Mac. Este programa
asegura calidad y potencia la grabacion y edicion, es la opcion ideal si su objetivo es lograr tener

un audio impecable.

De igual manera, existen otros programas excelentes y gratuitos como:

Audacity: “editor y grabador de audio multipista gratuito y facil de usar para Windows, macQOS:,

GNU/Linux y otros sistemas operativos”. (Pagina Oficial de Audacity)

GarageBand: “GarageBand convierte tu Mac en un gran estudio de musica: su completa
biblioteca de sonidos incluye instrumentos, opciones predefinidas para guitarra y voz, y una
increible seleccidn de bateristas y percusionistas. Con las funciones del Touch Bar en la MacBook
Pro y su disefio moderno e intuitivo, es muy facil aprender, tocar, grabar, crear y compartir tus
éxitos con el mundo. Ahora ya estas preparado para crear musica como un verdadero profesional”.

(Pagina oficial de GarageBand)

o Edicion de Video

La edicidn de video es un proceso que permite colocar todo el material grabado junto a imagenes,
gréficas, efectos digitales y cualquier otro material audiovisual con el fin de crear una composicion

en su totalidad. En este caso, dicha composicién es cada capitulo del podcast en si.

El programa utilizado para la edicion de video de los episodios de “Del 1 al 10” es Adobe Premier

Pro, un programa profesional con una interfaz avanzada y personalizable. Dicho programa es
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compatible con varios formatos de videos entre ellos: MP4, MPEG, MPE, MPG, MOV, FLV,

AVI, etc.

De igual manera existen mas opciones de programas de edicién, como:

e Movavi: Programa bésico para principiantes, de facil empleo, su funcién principal es
cortar y pegar, aunque cuenta con opciones basicas de titulos y efectos. Es una buena

opcion para adentrarse al mundo de la edicion de video.

e Filmora: Programa basico pero un poco mas avanzado al anterior, ya que cuenta con
funciones complementarias como: Variedad de efectos, ajustes preestablecidos, permite

grabar y agregar audio externo, entre otras opciones.

e Final Cut: Programa profesional, desarrollado por Macromedia y Apple. Funciona con
computadoras personales que cuenten con un sistema operativo Mac Os X, el cual permite
al usuario transferir los videos en un disco duro ya sea interno o externo y a su vez puede

ser editado, procesado y finalmente publicado a una gran variedad de formatos.

e Publicacion

Normalmente los podcasts son materiales donde lo que méas predomina es la voz, por lo que lo
visual entra en un segundo plano. No obstante, en este proyecto se decidio hacer tanto audio como
video. Publicado en YouTube, se podra escuchar y ver cada episodio; y en Spotify, aplicacion que
solo provee audio, es la opcion perfecta para escuchar un podcast y hacer otras actividades al

mismo tiempo.
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o YouTube

YouTube es una plataforma creada en el 2005 que permite a sus usuarios publicar contenidos
audiovisuales. Se caracteriza por poseer la facilidad de ver videos sin la necesidad de descargarlos
en la computadora. Se eligio esta plataforma con el fin de lograr un mayor alcance de
visualizaciones y también porque es una manera de hacer que la audiencia sienta mayor cercania
con las locutoras y el podcast. Segun la pagina oficial de Youtube, los pasos para publicar videos

por este medio son los siguientes:

e Crear el canal del Podcast con su nombre y especificaciones. De esta manera se facilita la

busqueda a los usuarios de su contenido y es el primer paso para impulsar su marca.

e Entrar a YouTube Studio.

e En la esquina superior derecha, hacer clic en ‘Crear’ y luego en ‘Subir video’.

e Elegir el archivo que se quiere subir, este debe ser tipo MP4.

e Hacer clic en ‘Editar’ y colocar los detalles del video: Titulo, descripcion del podcast,
etiquetas y palabras clave. Luego se procede a anadir la “miniatura” que se conoce como

la imagen que identifica el material en el buscador de YouTube.

e ‘Publicar’.

Descripcion de videos:

La descripcion de un video de YouTube es el texto debajo de los videos. Este ayuda a los
espectadores a encontrar el contenido, saber de qué trata el video y explicar por qué deberian verlo.

También YouTube rastrea las descripciones y usa esa informacion para clasificar los videos en
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los resultados de busqueda. Es por eso que cuando se hace bien la publicacion, las descripciones
de YouTube son detalladas y ayudan a mejorar el SEO del canal. La Academia de creadores de
YouTube afirma que "Las descripciones bien escritas con las palabras clave adecuadas pueden
aumentar las vistas y el tiempo de reproduccién porque ayudan a que su video aparezca en los

resultados de busqueda”.

El articulo web de Click Minded, 10 High-Converting YouTube Description Templates For More
Views, en espafiol como: 10 Plantillas de descripcion de videos en YouTube de para obtener mas

vistas, recomienda que:

Afiadir las palabras clave mas importantes

Decir a los espectadores de qué trata el video

Agregar enlaces a recursos Utiles y canales de redes sociales

Incluir una llamada a la accion

Utilizar YouTube Analytics para realizar un seguimiento del progreso

Para las descripciones de los videos de YouTube para el podcast "Del 1 al 10" se utilizaron las

siguientes descripciones:

Capitulo Piloto- El En Del 1 al 10 clasificamos al multiverso de estafadores !! &

multiverso de los sin duda alguna todos son horribles @ &) (Pero cuél es peor?

estafadores
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En este video vas a poder escuchar nuestras experiencias con

estafadores % desde los econdémicos (3 hasta los emocionales

@

Anna Delvey y Simon Leviev son un par de estafadores que
tuvieron su debut en las grandes pantallas @ & ¢Los

estafadores estan de moda o son tan populares que llegaron al

cine? &)

Esperamos que disfrutes este video & comenta abajo si alguna

vez te han estafado Z&

Nos vemos en nuestro proximos capitulos G

SE NUESTRO AMIGO:

@ Anadenos en Instagram:

https://instagram.com/del1al10podcast?igshid=Y mMyMTA2M?2

Y=

ler capitulo: Nos
graduamos... ¢ Y ahora

queé?

Estamos en la época del afio donde muchos nos estamos

graduando... < €

Hay personas con un plan de vida hecho
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https://instagram.com/del1al10podcast?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://instagram.com/del1al10podcast?igshid=YmMyMTA2M2Y=

Otras que saben exactamente lo que quieran pero

todavia no tienen un plan definido
Y personas que se dejaran llevar por el momento

i'Y ninguna esta mal!

En este episodio vas a poner conocer nuestras distintas

perspectivas ¥ y queremos que sepas que la incertidumbre no

tiene nada de malo G

Esperamos que disfrutes este video &3

Nos vemos en nuestro proximos capitulos G

SE NUESTRO AMIGO:

@ Anadenos en Instagram:

https://instagram.com/dellal10podcast?igshid=YmMyMTA2M2

Y=

% Esclchanos en Spotify:

https://open.spotify.com/show/6JwY oBkG6FwMsF9Fdbj2WB?

si=EEynPJt5TJWOMtr7jdgcKg
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https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TJW0Mtr7jdgcKg
https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TJW0Mtr7jdgcKg

2do capitulo: Los

conciertos en Caracas

iClasificamos Del 1 al 10 la llegada de los conciertos! &3

Sabemos la situacion de Venezuela no esta perfecta... pero que

emocion la llegada de artistas que nos deslumbran con su

masica g0 7
¢ Qué artista pagarias para verlo sin pensarlo?
SE NUESTRO AMIGO:

@ Afiadenos en Instagram:

https://instagram.com/dellal10podcast?igshid=Y mMyMTA2M?2

Y=
Esctichanos en Spotify:

https://open.spotify.com/show/6JwY oBkG6FwMsF9Fdbj2WB?

si=EEynPJt5TJWOMtr7jdocKg

3er capitulo: Artistas
gue marcaron a una

generacion

Hay artistas que pasan los afios y los seguiremos recordando

siempre G2 &

En el capitulo de hoy clasificamos del 1 al 10 esos artistas que

nos dejaron una marca en nuestros corazones {0 &)

Como mujeres en sus 20... ;Qué artistas crees que diremos? 2
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https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TJW0Mtr7jdgcKg
https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TJW0Mtr7jdgcKg

Comenta abajo qué artista te marco el corazon Z3 &

SE NUESTRO AMIGO:

@ Afiadenos en Instagram:

https://instagram.com/dellal10podcast?igshid=Y mMyMTA2M2

y=
Esctchanos en Spotify:

https://open.spotify.com/show/6JwY oBkG6FwMsF9Fdbj2WB?

si=EEynPJt5TJWOMtr7jdgcKg

4to capitulo:

Marketing vs Moda

Hay estrategias de marketing que son totalmente fuera de lo

comin ¢ @

Pero...
¢ Funcionan?
¢Son buenas?

¢ Cumplen su objetivo?
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https://instagram.com/del1al10podcast?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://instagram.com/del1al10podcast?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TJW0Mtr7jdgcKg
https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TJW0Mtr7jdgcKg

En este capitulo clasificaremos del 1 al 10 esas estrategias

loquisimas 39 ¢ como los zapatos destrozados de Balenciaga

O
¢Cual es la estrategia mas loca que has visto? & L
SE NUESTRO AMIGO:

@ Anadenos en Instagram:

https://instagram.com/dellal10podcast?igshid=YmMyMTA2M2

Y=
Esctichanos en Spotify:

https://open.spotify.com/show/6JwY oBkG6FwMsF9Fdbj2WB?

si=EEynPJt5TJWOMtr7jdocKg

5to capitulo:

¢Venezuela se arreglg?

Un tema muy popular: ¢ Venezuela se arreglé? &) () e

- Bodegones
- Vida nocturna

- Entretenimiento
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https://instagram.com/del1al10podcast?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://instagram.com/del1al10podcast?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TJW0Mtr7jdgcKg
https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TJW0Mtr7jdgcKg

¢ Qué significa todo esto?

Aqui te compartimos nuestra perspectiva ¢ ) ¢ T qué

opinas?

iClasificamos Del 1 al 10 nuestra perspectiva en la situacion

)
SE NUESTRO AMIGO:

@ Afiadenos en Instagram:

https://instagram.com/dellal10podcast?igshid=Y mMyMTA2M?2

Y=
Esctichanos en Spotify:

https://open.spotify.com/show/6JwY oBkG6FwMsF9Fdbj2WB?

si=EEynPJt5TJWOMtr7jdocKg

o Spotify

Segun la pagina oficial de Spotify: “Es un servicio de musica, podcasts y videos digitales que te

da acceso a millones de canciones y a otro contenido de creadores de todo el mundo”.

Y estos son los pasos para publicar cualquier contenido a la plataforma:
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https://instagram.com/del1al10podcast?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://instagram.com/del1al10podcast?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TJW0Mtr7jdgcKg
https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TJW0Mtr7jdgcKg

Al momento de publicar un podcast en esta plataforma es necesario tener un enlace a una fuente

RSS. Segun Microsoft, es una forma sencilla de mantenerse al dia con sus sitios web favoritos,

como blogs, revistas en linea u otras.

Spotify se encuentra asociado con una variedad de sitios web y aplicaciones que permiten subir de

manera facil y rapida cualquier contenido directamente a la plataforma. A continuacion, se

adjuntara la lista:

Acast

Anchor

Audioboom

Backtracks

Blubrry

Buzzsprout

Castos

Captivate

Fireside

iono.fm

LibSyn

Megaphone

Omny

Pinecast

PodBean

Podcaster.DE

Podiant

Podigee

Podomatic

RedCircle

Simplecast

Spreaker

Transistor

Whooshkaa

Seguidamente debe iniciar sesion en Spotify para Podcasters. Para esto es necesario tener una

cuenta de Spotify o elegir ‘SUSCRIBETE’ para crear una nueva cuenta. Luego, seguir estos pasos:

1. Hacer clicen EMPEZAR.

2. Pegar el enlace en la fuente RSS de tu podcast, en este caso Anchor.
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https://learn.acast.com/en/articles/3404285-how-do-i-submit-my-podcast-to-spotify
https://help.anchor.fm/hc/es-mx/articles/360003522412-Troubleshooting-podcast-distribution
https://support.audioboom.com/hc/es-mx/articles/360004455213-Submitting-to-Spotify
https://blog.backtracks.fm/how-to-submit-your-podcast-to-spotify-980b091e18a8
https://create.blubrry.com/manual/podcast-promotion/submit-podcast-to-spotify/
https://www.buzzsprout.com/help/59-submit-to-spotify
https://support.castos.com/castos-podcast-hosting/submit-your-podcast-to-spotify
https://help.captivate.fm/en/articles/3430043-how-to-get-your-podcast-on-spotify
https://fireside.fm/distribution/spotify
http://help.iono.fm/articles/54980-syndicating-podcast-shows-to-spotify
https://support.libsyn.com/kb/spotify/
http://support.megaphone.fm/en/articles/1560879-how-do-i-distribute-my-podcast-on-apple-stitcher-google-spotify-pandora-and-other-platforms
http://help.omnystudio.com/setting-up-a-podcast/adding-your-show-to-podcast-directories/submit-your-podcast-to-spotify
https://help.pinecast.com/knowledge-base/does-pinecast-support-spotify
http://help.podbean.com/support/solutions/articles/25000014128-how-to-submit-your-podbean-podcast-to-spotify
https://www.podcaster.de/faq/antwort-52-Wie+melde+ich+meinen+Podcast+bei+Spotify+an%3F/
https://podiant.co/blog/spotify/
https://www.podigee.com/en/help/publish-podcast-on-spotify/
http://www.podomatic.com/help/article/105
https://support.redcircle.com/en/articles/2756337-distributing-your-redcircle-podcast-to-spotify
https://help.simplecast.com/publishing-your-podcast/how-to-get-your-podcast-on-spotify
https://help.spreaker.com/kb/sharing-and-distribution/distributing-your-podcast-on-spotify
https://help.transistor.fm/article/9-how-do-i-submit-my-show-to-spotify
http://support.whooshkaa.com/support/solutions/articles/9000154386-how-to-submit-your-show-to-spotify
https://accounts.spotify.com/login?continue=https%3A%2F%2Fpodcasters.spotify.com%2Fgateway

3. La plataforma envia un email de verificacion a la direccion que figura en su fuente RSS.

Copie el codigo de 8 digitos que reciba en el email y péguelo en el formulario de envio.

4. Agregar informacion sobre el podcast: la categoria, el idioma y el pais.

5. Revisar la informacion y hacer clic en ENVIAR.

Luego de hacer clic en ENVIAR, aparece la URL de Spotify para su podcast. Puede demorar unas

horas en aparecer en la aplicacion.

e Promocion Redes Sociales

o Instagram

La publicidad y promocidon del podcast se lleva a través de la red social Instagram, de esta forma

la audiencia puede estar informada de cada lanzamiento de los nuevos episodios.

Segun la Encuesta Pod 2021, el 64,1% de las personas descubren nuevos podcasts a través de las
redes sociales, 1o que también refleja que Instagram esta posicionada en el primer puesto con el
83%, siendo la red social donde mayor cantidad de personas descubren nuevos podcasts. Por esta

razon, se decidié crear una estrategia de publicidad y marketing en esta red social.

Se inicia con una campafia de intriga para presentar el podcast y a las locutoras. Seguidamente el

contenido general se basa en publicar las portadas de los capitulos, posts con frases relacionadas a

115

los temas de interés, y se realizan clips de video y adelantos o “previews™” para obtener mayor

alcance en la red social.

11 «“pREVIEW?” es un avance que se muestra antes de la presentacion publica de una pelicula, exposicion de arte, etc.,
generalmente ante un publico invitado de celebridades y periodistas. (Educalingo)
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Ver anexo E, G, H: Linea Gréafica, Feed de Instagram, Estadisticas

La finalidad del contenido de esta red social es que sea divertido y creativo de tal manera que los

usuarios que la sigan sean redireccionados al canal oficial del podcast tanto en Spotify y YouTube.

“La mayoria de las personas encuestadas descubren nuevos podcasts fundamentalmente a través
de redes sociales, la navegacion en las plataformas donde escuchan, recomendaciones de amistades

y de otros podcasts”. (Vaccaro M., 2021)

Ver anexo F: Calendario de publicaciones

e Monetizacion

Cuando el programa esta realizado con un contenido interesante, bien desarrollado y con un
publico activo es mas simple monetizarlo. La idea de “Monetizar” consiste en la generacion de

ingresos a través de la realizacion del Podcast, la cual se puede llevar a cabo de distintas maneras:

Intercambios: Convenios con marcas con las que se puede llegar a un acuerdo de alianza en el
que se ofrece publicidad de la marca en el programa como intercambio de sus productos sin ningdn
costo adicional. Hay que tomar en cuenta que no muchas marcas aceptan esta alianza a no ser que

el programa cuenta con una gran audiencia que le traiga beneficios en sus ventas.

Publicidad paga: Con la venta de espacios publicitarios se podria generar un ingreso fijo al
podcast que le permitiese ser rentable. Este método se puede conseguir a través de banners!? o

audios publicitarios, como también se puede pagar publicidad en redes sociales como Instagram.

12 “BANNER” Espacio publicitario insertado en una pagina de internet. (Oxford Languages)
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El dinero generado tiende a ser poco y no se tiene un control de los anuncios una vez hecho el

pago.

Patrocinios: Esta técnica es una de las mas efectivas, son varias las marcas dispuestas a pagar para
tener un espacio publicitario en un Podcast de calidad. Pero se debe tener en cuenta que no siempre
las empresas seran las que pidan ese espacio publicitario sino los productores del programa.
Consejo: Ir a tratar con las marcas que ya se encuentren en la publicidad de otros programas, pues
ya esas empresas conocen el procedimiento. Al momento de elegir, es importante que sea una
empresa que los productores y locutores conozcan para de esa manera hacer publicidad verdadera

y confiable.

Soporte directo: En el programa se pide dinero a la audiencia de manera directa con la intencién
de poder seguir con la produccion del programa. Al contar con una audiencia activa y confiable,
esta técnica puede favorecernos de gran manera, ya que si los oyentes disfrutan del podcast, haran

lo que sea para que siga en pie.

Vendiendo productos: Muchos podcast usan esta técnica para ganar dinero, vendiendo productos
que complementen el programa. Se pueden vender productos como material POP del programa:
camisas, gorras, chapas, entre otros. También se pueden hacer eventos como conferencias y cursos

en vivo.

Por los momentos, no se ha llevado a cabo ninguno de estos métodos de monetizacion para la
produccion “Del 1 al 10” debido a que todavia no se cuenta con un niimero considerable de
oyentes. Decidimos esperar a que el programa crezca para luego implementar alguna de estas

estrategias.
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CAPITULO V

Conclusiones

Una vez finalizados y publicados todos los episodios podemos afirmar que todos los objetivos
planteados por el equipo organizador fueron alcanzados, asimismo las expectativas que se tenia
respecto a un podcast que estd empezando en el mundo de los medios audiovisuales. Fue muy
gratificante la gran cantidad de mensajes positivos y retroalimentacion que tuvimos sobre los

episodios y el niUmero de personas alentandonos a darle continuidad al proyecto.

Durante el proceso concluimos que existen oportunidades para elaborar iniciativas creativas, en
especial por gente joven que sigue apostando por emprendimientos comunicacionales dentro del

pais.

Concluimos también que realizar un podcast como medio de comunicacion es una herramienta
que se puede utilizar con un bajo presupuesto, buscando alternativas gratuitas que se disponen en
internet. También pudimos observar que el impacto de “Del 1 al 10” va mas alla de una audiencia
ubicada en Venezuela, obtuvimos muchos comentarios positivos de una audiencia venezolana
fuera de Venezuela que aln se interesa por escuchar las perspectivas de venezolanas viviendo en

el pais sobre situaciones en tendencia.

También pudimos ver que la idea y formato del podcast “Del 1 al 10”, puede quedar como un
proyecto que se siga desarrollando en el tiempo. Al ser un programa que discute sobre temas de
tendencias, tiene mucho material para desarrollar, ademas tuvimos una buena conexion como
locutoras del programa y la identidad de marca resultd muy satisfactoria, este podcast tiene
potencial para seguir creciendo como medio y espacio para dar a conocer nuestras propias ideas e

incluso mas adelante, intercambiar conocimientos con expertos en los temas a desarrollar. La
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audiencia podria seguir creciendo con una buena estrategia de redes sociales e incluso utilizando
publicidad paga de instagram para llegar a mas personas luego de habernos posicionado muy bien

de boca en boca.

Del 1 al 10 genero6 un gran impulso a través de su cuenta en Instagram, logrando captar un interés
por parte del publico. Esto se ve reflejado en las estadisticas de la red social. Sin embargo, se
considera que de darle continuidad a este proyecto, se debe invertir en publicidad paga en
Instagram, y asi poder llegarle a mas personas a lo largo de Venezuela e incluso fuera del pais.
Asi, con una audiencia mas grande, trabajar en distintas formas de monetizar el proyecto. También,
Ilegamos a la conclusidn que si se continta con el proyecto, la utilizacién de otras redes sociales

como Tiktok podrian generar un gran alcance.

De igual manera, podemos asegurar que las condiciones del podcast, calidad de audio, video y
branding fueron las dptimas para la difusion exitosa del mismo. Consideramos que contar con un
estudio propio podria ser muy beneficioso para cumplir con un cronograma de publicacion a la
perfeccion, pero para ello se debe hacer una buena investigacion y asesoramiento de los

instrumentos a comprar.

Uno de los factores mas gratificantes y positivos fue el desarrollo de los episodios y los
comentarios recibidos al respecto. Toda la preproduccién, produccion y post produccién del
programa fue muy efectiva para el desarroll6 de cada episodio y las comunicaciones en Instagram.
Cada integrante aport6 elementos técnicos y practicos valiosos los cuales ayudaron a alcanzar las
metas trazadas. Concluimos que es de suma importancia que en un proyecto de esta magnitud las
tareas y responsabilidades sean distribuidas desde el primer momento y que la dindmica del equipo

sea una en la cual todos aportan y opinen en todo, cada quien con unas tareas especificas bajo su
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cargo.

Por ultimo, nos satisface comunicar que los objetivos del proyecto final de carrera fueron
cumplidos exitosamente. Nos llena de orgullo saber que contamos con el conocimiento teérico y
practico aportado por la Universidad que nos dio este Proyecto Final de Carrera para ser

comunicadores sociales integrales.

Recomendaciones

Luego de la ejecucion de este proyecto hacemos las siguientes recomendaciones:

1. Aquellos que deseen realizar proyectos similares a este deben tener en consideracién que el
aspecto mas importante y menos mencionado en diferentes guias de orientacion es la parte técnica
de un podcast. Es decir, podriamos decir que un 80% del desarrollo del proyecto consiste en
conseguir el espacio ideal en cuanto a acustica, silencio y comodidad y tener buenos micréfonos a

la hora de grabar.

2. Debemos recomendar que luego de haber generado una buena audiencia de boca en boca y tener
una audiencia que te apoye, consideramos que para llegar a mas personas es vital destinar un buen
porcentaje del capital de inversion en publicidad paga, pues si bien es cierto que el podcast puede
crecer organicamente, destinar un monto desde el principio para la publicidad paga en redes

sociales del proyecto, resultara vital para el crecimiento, desarrollo y lucratividad del podcast.

3. En proyectos como este donde se trata de realizar un programa de tendencias es muy importante
realizar un cronograma muy bien estructurado donde todas las partes involucradas confirmen y
asistan a dichas pautas. Recomendamos realizar proyectos similares con personas cuya

comunicacion sea continua y tengas estilos de vida y horarios similares por la dificultad de
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coincidir y grabar, tomando en cuenta que no se podria posponer la fecha de publicacion del

podcast pues parte del proyecto gira en torno al factor “tendencia”.

4. Resulta de suma importancia hablar sobre el dinamismo que puede aportar tener mas de un plano
a la hora de grabar. Las dos visiones de imagen otorgan un dinamismo y benefician el podcast,
generando un toque extra de profesionalidad. En este sentido, recomendamos tomar en cuenta que
usar dos camaras puede aportar en gran medida a la forma en la que sea visto el podcast,

permitiendo tener una imagen mas trabajada y dindmica.

5. Para proyectos de medios recomendamos hay que tener clara una identidad grafica, de forma
que se pueda identificar tu proyecto en cualquier plataforma que se encuentre. Ademas
recomendamos que la misma sea llamativa y entretenida, ya que en las redes sociales muchas

personas se guian por la primera impresion que ofrece la marca.

6. Recomendamos que para proyectos como este se tenga una clara division de responsabilidades
para la ejecucion efectiva del podcast. También recalcamos la importancia de que cada miembro
del equipo esté al tanto de cada decision y opine al respecto de forma que exista una cohesion entre

las distintas areas del programa.

7. A la Universidad Montedvila le recomendamos ampliar sus catedras al &rea de radio/podcast.
El conocimiento basico de radio muchas veces no es suficiente para ejecutar proyectos de este tipo
por lo que es necesario formar también en el area técnica y administrativa de un programa rentable.
Recomendamos también que exista un mayor acompafiamiento a los proyectos finales de carrera,
muchas veces no solo basta con la asistencia de un tutor si no que es necesario charlas o talleres

que busquen solventar las dudas de cada una de las &reas.
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Anexos

Presupuesto estipulado

DESCRIPCION

COSTO ($)

Alquiler de estudio

30$ diarios (3 dias de grabacion) 90$

Alquiler de luces

20$ diarios (3 dias de grabacién) 60$

Utileria de decoracion

70$

Publicidad de Instagram

100$

TOTAL

320%

Estudio inicial
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Reels

S —————————————) 2,395
Videos

. ] 541
Posts

) 453
Stories

) 173
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Canal de YouTube

& INSTAGRAM - Google Drive X @ (2Del1al10

€ = C @& youtubecom/channel/UCV5t2p_5jQztZ3uhhtOMIA
— VE gsn
= O Yoilube Buscar a ¢ = oum © @
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Explorar

EPISODIOS TODAS /%*
- Dv gy LASSEMANAS /' ") o

Biblioteca

0 ® e 2

Historial

el 14110
46 suscriptores

INICIO ViDEOS LISTAS CANALES INFORMACION

Mis videos

Ver més tarde

OO E

Videoe que me gustan Subidas  p REPRODUCIR TODO

SUSCRIPCIONES

G Musica

: N AT gy

i 0 - MARKETING
o Deportes £ . .
° Videojuegos ¢Venezuela se arregld? Marketing VS Moda Artistas que marcaron a una Los conciertos en Caracas Nos graduamos... ;y ahora
6 Noticlas 8 visualizaciones » hace 5 horas 18 visualizaciones - hace 1 dia generacion 41 visu ace 3 dias qué?
12 visualizaciones - hace 2 dias 80 visualizaciones + hace 4 dias

MAS DE YOUTUBE

()  YouTube Premium
e -~ W

https://www.youtube.com/channel/UCV5t2p  5i0ztZ3uhhtOMJA

Miniaturas para YouTube

PILOTO - Estafadores
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https://youtu.be/hM2mXzbwdll
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https://www.youtube.com/channel/UCV5t2p__5jQztZ3uhhtOMJA
https://youtu.be/hM2mXzbwdII

Episodio 1 - Nos graduamos ¢Ahora qué?

DEL1 ALt

https://youtu.be/hIhXPKAQH5qg

Episodio 2 - Conciertos en Caracas

CARACAS

WoRl

DELY AL1]

https://youtu.be/u8sqSyuAj7c
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https://youtu.be/hIhXPKAQH5g
https://youtu.be/u8sqSyuAj7c
https://youtu.be/u8sqSyuAj7c

Episodio 3 - Artistas que marcaron una generacion

https://youtu.be/iXOA3dp5 a8

Episodio 4 - Moda y Marketing

https://youtu.be/Q3sMuyVpV5I

i

DEL1[AL1]

DEL1 ALt
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https://youtu.be/iXOA3dp5_a8
https://youtu.be/Q3sMuyVpV5I

Episodio 5 - ¢ Venezuela se arregl6?

DEL1 AL

https://youtu.be/P3Mprivw5uA

Estadisticas de YouTube

C' @ studioyoutube.com/channel/UCV5t2p_5jQztZ3uhhtOMIA/analytics/tab-overview/period-default

e+ 0 @ G )

Tu cuenta es mas vulnerable ante ataques porque no has habilitada la verificacién en dos pasos. Activala para aumentar la seguridad.

EMPEZAR  CERRAR ‘

[~

B @d 0Da

D Studio

Tu canal
Del 1al10

Panel
Contenido
Listas
Estadisticas
Comentarios
Subtitulos

Derechos de autor

Configuracién

Enviar sugerencias

Busca en el contenido de tu canal

Estadisticas del canal

Vista general Contenido Audiencia Investigacian

Tu canal ha conseguido 405 visualizaciones en los Ultimos

28 dias

Visualizaciones Tiempo de visualizacién (horas) Suscriptores
405 28,0 +45©
999 & mds que los 28 dias anteriores
180
120
60
]
ooooDoo
11 may 2 16 may 2022 20 may 2022 25 may 2022 29 may 2022 3 jun 2022 Tjun2.

VER MAS

@ CREAR o

MODO AVANZADO

11 may - 7 jun 2022
Ultimos 28 dias

Tiempo real
® Actualizando

46

Suscriptores

VER NUMERO ACTUAL

63

Visualizaciones - Ultimas 48 horas

LLJ_._“JJM

-48h Ahora

Contenido ms popular Visualizaciones

n Marketing VS Moda 10
Los conciertos en Caracas 9
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https://youtu.be/P3Mpr1vw5uA

Canal de Spotify

https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwWMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TIWOMtr7j

dgcKg

11:43
< WhatsApp

DEL1AL10

Del 1al 10

3 amigas, infinidades de temas para hablar y un solo ranking del 1al 10

Sabemos que es imposible reunirte con tus amigas y no calificar ... see more

No rating Y Stories

All Episodes

NOS GRADUAMOS... sy ahora qué?

iy Ana So cuentan cuales son sus miedos, expecta

de la universidad.;Est:

ayed Q -

©® O

ESTAFADORES

NOS GRADUAMOS... ;y ahora qué?

DEL1AL10 E. ’
A @ 110

Home Search Your Library
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https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TJW0Mtr7jdgcKg
https://open.spotify.com/show/6JwYoBkG6FwMsF9Fdbj2WB?si=EEynPJt5TJW0Mtr7jdgcKg

