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RESUMEN

Erleen Henriette Pérez Matos. Redisefio del blog
https://leenstrendybox.wordpress.com/. Universidad Monteavila. Comité
de Estudios de Postgrado. Especializacion en Periodismo Digital.
Trabajo Especial de Grado. Caracas, Distrito Capital. 2012.

El presente trabajo de grado tiene como finalidad el redisefio del blog
https://leenstrendybox.wordpress.com/ sitio dedicado a la publicacion de
contenidos sobre moda a nivel internacional, considerando cuatro aspectos
fundamentales: presentacion de la informacién, disefio grafico, utilizacién de
elementos multimedia y utilizacion de elementos de distribucién y
posicionamiento en buscadores. Para dicho redisefio se tomaron en
consideracion las consideraciones teodricas de Juan Carlos Camus
contenidas en el libro “Tienes 5 segundos” publicado en 2009, y a su vez se
toman en cuenta ideas de otros autores que atienden al aspecto gréfico del
blog. Se detallan caracteristicas de blogs similares, se identifican debilidades
y se elaboran estrategias sencillas y simples de redisefio del blog estudiado
considerando los aspectos previamente mencionados. La realizacion de este
trabajo de grado supone un aporte al postgrado de Periodismo Digital de la
Universidad Monteavila, y al resto del estudiantado interesado en ampliar sus
conocimientos sobre redisefio de sitios web y en particular blogs.

Palabras clave: blog, redisefio, disefio de la informacién, blog de moda,
comunicacion.
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INTRODUCCION

Los blogs han sido una de las herramientas en linea favoritas de las
audiencias para compartir contenidos y debatir sobre los mismos. Muchos
son los blogs que se abren dia a dia por parte de un individuo que siente la
necesidad de comunicarse y compartir experiencias y creencias con respecto
a diferentes topicos que le atafien: religion, politica, familia, masica, moda,

entre otros.

Hoy en dia los blogs sobre moda son tan populares que las mas
grandes casas de disefios y las revistas mejor posicionadas toman parte de
este movimiento para mantenerse tan en tendencia como las piezas de ropa
y accesorios a la cuales dedican sus esfuerzos creativos y paginas en el

impreso.

El blog a ser redisefiado en este trabajo es un esfuerzo de un
individuo por compartir su voz, su experiencia y sus impresiones sobre este

tema que tiene, literalmente, tanta tela de donde cortar.

Las herramientas en linea son cada vez mas y mejores, y para los
bloggers es importante mantenerse al dia con estas particulares tendencias
para tratar de hacer de su trabajo un esfuerzo fructifero, y que, aunque se
tengan pocos lectores, estos estén siempre interesados y vuelvan a consultar

ese espacio tan personal como el propio cléset.

Un redisefio de un blog, supone como todo cambio, una observacion
preliminar, una comparacién critica y unas estrategias a aplicar que

combinadas den como resultado un producto mejorado.



Recurriendo a técnicas muy similares a las mencionadas, se
procedera a proponer unas estrategias de cambios a aplicar en el blog que
resultaran en una oferta mas atractiva al publico no sélo por su presentaciéon

gréfica sino también por la calidad de sus contenidos.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La Moda y la Alta Costura son temas que desde hace muchos afios
han llamado la atencion de las mujeres alrededor del mundo. Sin importar la
clase social, edad u ocupacién que tengan las mujeres siempre han tratado
de mantenerse al dia con las ultimas tendencias en el mundo de la moda,
mas aun con el bombardeo publicitario que se tiene al respecto gracias a
todos los esfuerzos de globalizacion y los avances tecnolégicos que dia a dia
acercan mas a las audiencias a todo tipo de fuentes informativas en todos los

aspectos.

Como parte del movimiento global de la creacién de blogs de moda,
en el afio 2010 la autora, en colaboracidn con otros autores residentes en los
Estados Unidos se planteas la elaboracion de un blog en inglés dedicado a
este tema, considerando sus conocimientos y gustos sobre el mundo de la
moda y las tendencias actuales. El blog se elabora en la plataforma
WordPress bajo el nombre “Sanctuary for the Sequined.”

En el afio 2011, el resto de los autores decide abandonar proyecto, y
el sitio queda bajo la responsabilidad de la autora, quién desde una
perspectiva un poco mas critica nota las debilidades del sitio y sus posibles
fortalezas, tomando como ejemplos diversos proyectos de la web similares.
Es por esto que decide mudar el contenido generado por ella para un nuevo
sitio bajo su nombre y administracion y a su vez redisefiar la presentacion de
la informacion y aspectos gréaficos del mismo de manera de hacerlo mas

atractivo y mas acorde a sus ideas con respecto a este tema.

De esta manera se tiene el siguiente enunciado del problema:



Redisefio del blog www.leenstrendybox.wordpress.com considerando 4

aspectos principales: presentacion de la informacion, disefio gréfico,
utilizacion de elementos multimedia y utilizacion de elementos de distribucion
y posicionamiento en buscadores.

l.1 Objetivo general

Redisefar el blog el blog www.leenstrendybox.wordpress.com considerando

4 aspectos principales: presentacion de la informacion, disefio grafico,
utilizacion de elementos multimedia y utilizacién de elementos de distribucion

y posicionamiento en buscadores.

.2 Objetivos especificos

Identificar caracteristicas de blogs similares.

Evaluar contenidos generados hasta el momento del redisefio.

Plantear redisefio de la informaciéon

0w NP

Plantear redisefio grafico.

[.3 Justificacion

Al abrir un blog como cualquier nuevo proyecto, los seguidores y en el
caso de los medios web el trafico empieza de cero. Aun cuando el contenido
de la autora se muda para la nueva direccion, se evidencia que las visitas
diarias que se tenian en la direccion anterior no se movieron a la nueva con
el cambio. Es por esto que impera la necesidad de redisefiar el blog en

términos no sélo estéticos sino también en cuanto a informacioén se refiere.
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En este sentido, se toman consideraciones que antes pasaban por alto
como es el etiguetado de entradas, fotografias y demas recursos a manera
gue los buscadores puedan reconocer los mismos y conectar a los usuarios

con el blog mediante ciertos criterios de busqueda.

Por otra parte los conocimientos adquiridos durante el postgrado en
Periodismo Digital ayudan a la autora a detectar las debilidades y posibles
fortalezas del producto que esta administrando, motivo por el cual se toma la
decision de redisefiar este sitio.

[.4 Motivacion

Principalmente la participacion de la autora en el postgrado de
Periodismo Digital, brindan a la misma una nueva perspectiva de como se
puede sacar provecho de las herramientas de la web y mas importante como
escribir para ésta, ya que sSus conocimientos previos eran puramente

empiricos.

Es asi, que decide no sélo redisefiar un blog en el que se estaba
trabajando desde hacia algun tiempo, sino darle un nuevo nombre a manera
de hacer del proyecto algo mas personal y que transmita a las audiencias

Sus experiencias y opiniones con respecto a los temas tratados en el mismo.

Es importante destacar, que el tema tratado en el blog es muy cercano
a la autora ya que la ha llevado a explotar otras habilidades y se pretende
compartirlas y sus resultados durante este medio.
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Il. MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes:

Para la elaboracion del presente trabajo de grado se buscaron
proyectos similares dentro de los presentados por los egresados de la
especializacion de Periodismo Digital de la Universidad Monteavila. Se
consideran como antecedentes aquellos que hayan tenido como objetivo la
creacion o redisefio de un sitio web o un blog para la difusiéon de un tema en
particular, aun cuando temas como moda y belleza no estén dentro de los
contenidos generados en los mismos. De esta manera se plantean como

antecedentes los siguientes trabajos:

Janite Fuentes, en su trabajo “Creacion de un espacio digital 2.0 para
promover la Fundacion Afroamiga y difundir contenidos sobre
afrodescendencia” presentado en febrero del 2011. En el cual desarrolla el
sitio web en la plataforma Wordpress que como explica la autora tiene
servicios de interaccion con las audiencias. El espacio digital de la Fundacion
Afroamiga se cred con la finalidad de proporcionar noticias, informaciones y
otros contenidos relacionados con la afrodescendencia y fomentar la
participacion de las audiencias no sélo a través de comentarios sino también
a manera que el publico también pueda ofrecer contenidos que se puedan
incorporar el dicho espacio.

Alexander Joffre por su parte, presentd como trabajo especial de grado un

“Redisefo del sitio web www.centrohistoricodepetare.com” en enero de 2011;

en el cual plantea estrategias para el redisefio del web antes mencionado
con la finalidad de optimizar su funcién y actualizdndolo a las nuevas

practicas del internet incorporando nuevos elementos de informacién,
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interaccion y disefio y de esta manera continuar brindando a los usuarios

informacion sobre hechos, lugares y personajes de la zona de Petare.

[1.2 Nociones Clave

Para la realizacion del proyecto de investigacion, es importante

familiarizarse con algunos términos. Entre los mas importantes destacan:

11.2.1 Blog

La palabra blog es una contraccion de la palabra en inglés es weblog
gue puede traducirse como *“anotar en la red”. Los primeros blogs
funcionaban como diarios e incluso tenian actividad desde antes de haberse
acufiado el término blog. Los blogs tomaron mas popularidad a partir de
agosto de 1999 cuando fue lanzada la plataforma Blogger que se convirtié en
favorita rapidamente debido al uso sencillo de la herramienta.

En resumen, como explica el autor Rob Brown (2009) en el libro Public
Relations and the Social Web (Las relaciones publicas y la red social), un
blog es “en muchos aspectos [...] muy similar a un sitio web, pero un blog
generalmente tiene unas caracteristicas que los definen. Los blogs tienen un
titulo, usualmente tienen una fecha visible y casi siempre permiten agregar

comentarios.” (p. 27)

La creacion de blogs supone un nivel de personalizacibn mayor al de
una pagina web corriente ya que, como se menciond anteriormente brindan
espacios para que las audiencias participen e intercambien contenidos,
opiniones e impresiones sobre el tema destacado.
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I1.2.2 Tipos de Blog

Wong Wu (2009) en su trabajo Introduction to Blogs (Introduccion a los
blogs) indica que existen diferentes tipos de blogs que se diferencian no sélo
por su contenido sino también por el dispositivo que se utliza para
redactarlos. Los blogs, entonces pueden ser personales o corporativos y
pueden clasificarse por género, por tipo de media y por dispositivo de

composicion. (pp. 3-4)

De acuerdo con Wong (2009) el blog personal es aquel que tiene un
formato de diario o donde se hacen comentarios sobre un tema en particular
por parte de un individuo, la finalidad es compartir informacién y comunicarse
con otros usuarios y amigos. Los blogs corporativos por su parte, pueden ser
privados donde se comparte informaciébn sobre la empresa con sus
trabajadores y de esta manera mejorar la comunicacion interna, o si es
publico funciona como herramienta de marketing, relaciones publicas y

branding.

De la misma manera, el autor define el resto de las clasificaciones de

la siguiente manera:

Por género: blogs dedicados a la publicacion y difusion de un tema en
especifico por ejemplo: politica, muasica, arte, familia, viajes, moda, entre

otros.

Por tipo de media: blogs donde se publican elementos particulares de
media por ejemplo: videos, links, fotos. No siempre estos blogs se restringen
a la publicacion de un solo tipo de media, en algunos casos dos 0 mas

elementos pueden coincidir.
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Por dispositivo de composicion: Esta clasificacion se refiere al
instrumento utilizado para la generacién de los contenidos a ser publicados.
Estos instrumentos pueden ser teléfonos celulares, PDAs, webcams, entre

otros.

[1.2.3 Disefio de Blogs

El disefio del blog, tanto en términos estéticos como de usabilidad y
navegacion esta determinado por la plantilla a utilizar que esté disponible en
la plataforma escogida. Esto quiere decir que el disefio web y mapas de
navegacion y la usabilidad ya estan pensados y aplicados en la plantilla al

momento de escoger la misma.

Como indica Good (2009) en su articulo Disefio De Informacion: Como
Debe Ser El Information Design De Un Blog Principiante, indica que disenar
un blog es determinar como se ve y como se “siente” el blog en términos

puramente superficiales, es decir lo primero que ve la audiencia del blog.

En este sentido, aun cuando no se disefie propiamente la plantilla, es
muy importante considerar el tema del blog al momento de escogerla. No
siempre se pueden reflejar las preferencias personales del autor en cuanto a
la estética (Good, 2009), pero dependiendo del tema del mismo se pueden
agregar ciertos elementos para hacer de la estética del blog algo mas

atractivo al publico.

[1.2.4 Wordpress

WordPress es un CMS, o sistema de gestion de contenidos que se

caracteriza por la creaciéon de blogs. Fue fundado en 2003 y ha crecido al
punto de ser una de las plataformas de blogs mas grandes. Las innovaciones
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y nuevas herramientas de la plataforma, como son plugins, widgets, plantillas
entre otros son desarrolladas por cientos de usuarios de la misma plataforma
alrededor del mundo, lo cual significa también que es gratis. Es
personalizable y puede usarse de multiples maneras. Existen dos versiones
de WordPress, la plataforma en linea y la version descargable que no es tan
flexible como la anterior. (Brown, 2009)

11.2.5 Disefio de lainformacion y generacién de contenidos

El disefio de la informacién segun Good (2009), “sugiere mirar el
disefio de la informacion en términos de eficiencia y accesibilidad (facilidad

de lectura - comprension)” (par.8)

Good (2009) ademas agrega: “Hacer que la informacion sea altamente
legible, accesible, navegable y de facil comprension es el objetivo del
disefiador de informacién que radicalmente rompe con el enfoque tradicional
de disefio grafico de hacer que las cosas se vean simplemente ‘bien™;
sugiriendo de esta manera que el disefio de la informacion es tan, 0 mas
importante que el disefio grafico o estético de un sitio web, ya que es el

contenido lo que realmente ‘hace’ al blog.

Para las estrategias de desarrollo y generacion de contenidos, sirvid
como base la publicacién Tienes 5 segundos de Juan Carlos Camus, version
digital 2009; en el cual el autor propone el Modelo Margarita o Modelo de
Desarrollo y Gestién de Contenidos Digitales, mediante el cual explica las
siete etapas a considerar para la elaboracion de contenidos digitales.

Como explica el autor en su publicacion, cada etapa de trabajo contribuye al
desarrollo de la siguiente, es por esto que es importante definir muy bien la

primera etapa.
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Para el redisefio planteado en este trabajo de grado se consideraron

las etapas a continuacion que de acuerdo con el autor se definen como:

Crear: “Se refiere a la busqueda, deteccién, preparacion e
incorporaciéon de nuevos contenidos al proyecto” (p. 42). En otras palabras
en esta etapa se realiza la recopilacién de informacidén que sera publicada en
blog, valiéndose de los diferentes elementos que cada usuario crea

conveniente.

Mediatizar: Si bien la etapa de creacion se dedica a la busqueda del
contenido que se publicara, esta segunda etapa se dedica a la busqueda y
preparacién de los contenidos, Camus define: “Se refiere a las actividades
relacionadas con los contenidos que se ofreceran a través de medios
diferentes al texto, tales como imagenes, audio, video y especificaciéon de

sistemas interactivos, entre otros.” (p. 45).

Interactivar: En esta etapa se disefia la interaccion que las audiencias
tendran con el contenido compartido en el medio. Segun explica Camus
(2009), la interaccion se puede dar de dos maneras: dentro de los
contenidos, apoyados de aplicaciones construidas para tal fin; y a partir de
los contenidos, por medio de las redes sociales.

Envasar: Luego de cumplir con las etapas anteriores, al momento de
envasar el autor define: “... llega el momento de preparar técnicamente el
contenido para ser publicado y por lo tanto, lo que se busca es el
cumplimiento de los estandares definidos para la plataforma en que se esté
trabajando.” (p. 38). En otras palabras, esta etapa esta dedicada a construir
de acuerdo al CMS utilizado como se va a publicar el contenido.
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Publicar: esta ultima etapa los contenidos son “entregados” a la
audiencia, es decir, se ponen a sus disposicion gracias a la publicacion y
distribucién de los mismos por medio de la plataforma utilizada y otras

herramientas como redes sociales.

[1.2.5 Moda

El término moda se utiliza en diferentes ambitos. sin embargo su
significado o aplicacion siempre es el mismo. Como define el Diccionario de
la Real Academia Espafiola, moda es “Uso, modo o costumbre que esta en
boga, durante algin tiempo, o en un determinado pais con especialidad en

los trajes, telas y adornos, principalmente los recién introducidos”.

La moda en términos de articulos de vestir, belleza, accesorios y
demas elementos se desarrolla y evoluciona cada dia tanto como industria,
como desde el punto de vista artistico. Gracias a esto, diferentes talentos en
diferentes areas de la moda aportan sus conocimientos, académicos y
empiricos en pro del debate y la difusién de lo que esta en boga en los

momentos.

[1.3 La moda en internet

La era digital ha permitido la realizacién de portales con el fin de
ofrecer informacion sobre diversos temas. Las redes sociales y los blogs
permiten a las audiencias participar y opinar sobre estos temas. Por su
caracter innovador y presencia en todo el mundo, la moda es uno de los
temas que continla sumando fanaticos y personas dispuestas a participar y
opinar sobre las nuevas tendencias, aun cuando no tengan un conocimiento

formal sobre la misma.
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Las revistas especializadas en el tema se han lanzado, en su mayoria,
al ruedo con las comunicaciones en la Web, incluyendo y aupando de cierta
manera la participacion de las masas, al punto en que incluyen en sus
versiones impresas contenidos generados en la web y dan reconocimiento a

diferentes bloggers dependiendo de la trayectoria de los mismos.

De la misma manera grandes marcas y casas de moda han tomado
parte en el movimiento digital de la moda para captar seguidores y posibles
clientes, permitiéndoles de esta manera comprobar la aceptacion o

popularidad de algunos de sus productos.

[1.3.1 Fashion Blogs:

De acuerdo con Ann-Charlotte Palmgren (2009) en su trabajo Today's
outfit in Swedish Fashion Weblogs: An ethnographical study of the online
body [El conjunto de hoy en los weblogs de moda suecos. Un estudio
etnografico del cuerpo en linea], define los fashion blogs o blogs sobre moda
como ‘un espacio donde una persona escribe sobre moda desde una

perspectiva personal” (p.1)

Sin embargo, a medida que avanzan sus investigaciones y luego de
varias entrevistas realizadas, concluye que la definicion de fashion blog,
depende de cada usuario ya que algunos afirman que al hablar de moda no
s6lo se habla de lo que es hermoso, sino que se debe englobar todos sus
aspectos; mientras que otros aportan ideas o sugerencias al mundo de la
moda usando su propia creatividad, compartiendo fotos incluso de sus

propias piezas de ropa y como las combinan.
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1. MARCO METODOLOGICO

El presente trabajo de grado es de tipo “investigaciéon y desarrollo” ya
gue, de acuerdo a Valarino, Yaber y Cemborain (2010), este tipo de
investigacion busca analizar las necesidades de un entorno u organizacion

para luego desarrollar soluciones que solventen las mismas.

lll.1 Etapas y Estrategias

En este segmento se especificardn las etapas y estrategias

desarrolladas para el redisefio del sitio

https://leenstrendybox.wordpress.com/. Cada una de estas etapas esta

ligada a los objetivos especificos del trabajo de grado, y en cada etapa se
describen las actividades realizadas para lograr cada uno de ellos. Se debe
considerar que debido a que la propuesta del trabajo de grado es un
redisefio de un blog el cual ya esta disponible en la web con contenidos
previamente publicados, algunas técnicas se fueron aplicando antes de
culminar etapas anteriores con la finalidad de optimizar el blog en su
totalidad y aplicar los conocimientos adquiridos en todo el contenido nuevo

generado.

l1l.2 Identificacién de blogs similares

La primera estrategia de redisefio esta basada en la observacion de

otros blogs con caracteristicas similares; es decir, la autora realizé una

exploracion de blogs personales, que traten los mismos temas considerando

las siguientes caracteristicas: presentacion del contenido, disefio de la
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informacion, considerando uso de palabras clave y etiquetas, uso de

elementos multimedia y fuentes utilizadas.

Antes de proceder a la explicacibn de cada etapa, es importante
destacar que si bien los blogs corporativos, como |lo son blogs de revistas,
disefiadores, estilistas y otros expertos en el tema ya establecidos inspiran
muchas soluciones, no fueron tomados en cuenta en el proceso de
identificacion ya que la principal estrategia de estos medios es vender un
producto en particular, mientras que la naturaleza del blog supone una

estrategia mas inclinada al andlisis y debate de informacion.

[11.2.1 Presentaciéon del contenido

En la mayoria de los blogs la presentacién del contenido es muy
simple. La mayoria de los bloggers se limita a las opciones de color y
distribucién primarias de las plantillas que utilizan, agregando como elemento
de personalizacion estética un fondo de fotografias o un banner o header con
el nombre del blog. Algunos blogs utilizan plantillas Premium o pagadas que
ofrecen mas opciones de distribucion y disefio grafico, sin embargo son muy

pocos los que realmente toman ventaja de dichas caracteristicas.

En cuanto al disefio de la informacion, el uso de negritas para
destacar informacion dentro de los textos no suele ser muy comun, la
informacion resaltada dentro de los textos generalmente conduce a un link
con informacion de contexto. De igual manera, el uso de subtitulos es en
ocasiones innecesario debido a lo corto de las entradas de los blogs. En
casos en que las entradas son mas largas, generalmente sirven de bitacora
del autor del blog, contando su experiencia 0 anécdota con un sentido
netamente personal y de opinidn, valiéndose de la narracion informal y en

primera persona.
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El uso de etiquetas por su parte si esta mas presente. En todos los
blogs consultados es evidente el uso de etiquetas en las entradas y los
elementos graficos como fotografias.

[11.2.2 Uso de elementos multimedia

Considerando el tema tratado, el uso de elementos visuales es
primordial. Si bien los aspectos estéticos de los blogs suelen ser sencillos,
esta sobriedad es compensada con el uso de fotografias en las entradas de
los blogs.

En muchos casos las fotografias son muy grandes, abarcando mas
espacio visual del que permite una pantalla; y para garantizar la calidad de la
fotografia estas suelen ser muy pesadas, lo cual no es amistoso para
conexiones mas lentas, ya que el tiempo de espera es mayor y en ocasiones

se requiere volver a cargar la pagina.

Es importante destacar que la plataforma Wordpress ofrece varias
maneras de insertar fotografias en una entrada, como galeria fotogréfica,
como slideshow o como fotografia adjunta dentro del post y se pueden
ajustar los tamafios de las fotografias. A pesar de esto, la Ultima mencionada

es la forma mas utilizada de presentar fotos dentro una entrada.

El uso de videos por su parte no es tan comun como las fotografias,
sin embargo tiene presencia en este tipo de blogs en especial para difundir
tutoriales o compartir informacién de fuentes especializadas. La mayoria de
los blogs consultados sirven como medio de noticias, y a pesar que el
contenido es original en términos de opiniones expresadas, en su mayoria
responden a un evento en particular o informacion suministrada por otros

medios.
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[11.2.3 Fuentes Utilizadas

Como se menciono6 en el punto anterior, el contenido de los blogs
observados es original ya que reflejan la opinién de los autores con respecto
a un evento o tema en particular. Sin embargo, existen muchos blogs hoy en
dia donde el contenido original consiste en la elaboracién de tutoriales de
belleza, resefias de productos y colecciones fotograficas de atuendos donde

nombran marcas, tiendas y hacen comentarios sobre lo que estén vistiendo.

Hecha esta diferenciacion, los blogs que escriben sobre eventos en
particular, funcionan como una reaccion ante el evento nombrado y
comparten sus perspectivas con sus lectores basados en sus gustos
personales y experiencias, lo cual siempre abre espacio para el debate con
la audiencia. Acceder a este tipo de contenido, implica que hay una claro
apoyo en los motores de busqueda, sistemas de sindicacion de informacién,
newsletters entre otros servicios que proveen al usuario con la informacion

que va a procesar para luego compartir.

[11.3 Evaluacion del blog a redisefiar

Una vez identificados los blogs similares y sus caracteristicas de

presentacion del contenido, disefio de la informacion, uso de palabras clave

y etiquetas, y uso de elementos multimedia y fuentes utilizadas, se procedio

a evaluar el blog a ser redisefiado considerando las mismas caracteristicas.
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[11.3.1 Presentaciéon del contenido

La presentacién del contenido se valudé tanto en términos estéticos
como de disefio de la informacion. El blog

http://leenstrendybox.wordpress.com/ estd desarrollado en la plantilla

TwentyEleven ofrecida por la plataforma. Tiene un esquema de colores
acorde con el tema del blog, y tanto el banner como el fondo estan
personalizados. Cada entrada tiene en la parte superior un titulo visible,
fecha de publicacién y autor. En la parte inferior se ven claramente las
categorias a las que pertenece la entrada y las etiquetas correspondientes.

El esquema de la plantilla es de una columna, con el area de widgets en
el lado derecho de la pantalla, donde se ven las categorias, informacion de
contactos, también se encuentra la casilla de suscripcién al blog, botones de
redes sociales, Ultimas entradas, entradas mas populares, y conteo de

suscriptores via Facebook.

[11.3.2 Uso de etiquetas y palabras clave

La informacién por su parte se presenta en cada entrada de manera muy
concisa, directo al punto que se quiere resaltar. No se hace mucho uso de
las negritas para resaltar informacién dentro de la entrada, sin embargo, si se
utilizan vifietas y subtitulos para distribuir la informacion si las entradas son

mas largas.

El uso de etiguetas se hace desde hace poco tiempo. Como se comentd
al inicio de este capitulo, algunas técnicas se comenzaron a emplear antes
de cumplir con cada fase para asi trabajar sobre la marcha en las mejorias
gue se tenian pensadas para el blog, especialmente en cuanto a contenido

se refiere.
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[11.3.3 Elementos Multimedia

El uso de elementos multimedia, como se comentdé durante la
identificacion de blogs similares, es una necesidad para quienes abordan
este tema en particular. Desde los inicios del blog se ha trabajado con
fotografias de alta calidad, sin embargo la presentacion de las mismas como
galerias de fotos o como slideshow también se hace desde hace poco
tiempo. En principio las fotos simplemente se adjuntaban a la entrada y para
verlas se debia esperar a que la pagina terminara de cargar, técnica que

como se explico anteriormente no es muy amigable para conexiones lentas.

l11.3.4 Lenguaje utilizado

El lenguaje informal tiende a ser el elegido en cuanto a la redaccién de
blogs se refiere. Sin embargo un buen uso del idioma es necesario. Se
recurre al lenguaje informal para tratar de crear empatia con la audiencia, y
para resaltar que las opiniones expresadas en el blog no suponen ningun
grado de experticia académica en la materia, sino que mas bien se trata de
llegar al publico por medio de opiniones que expresan un gusto en particular

por el tema mas que una formacién académica en si.

lIl.4 Planteamiento de Redisefio de Informacion
Tomando en consideracion las etapas definidas en el Marco Teorico

del Modelo Margarita de Juan Carlos Camus (2009), se procede a plantear

las técnicas y estrategias de redisefio del blog en cuanto a su contenido.
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De acuerdo a los conceptos de la etapa de creaciéon del Modelo
Margarita de Juan Carlos Camus (2009), para generar el contenido a ser
publicado en el blog se sugiere suscribirse a diferentes newsletters, servicios
de sindicacién de informacion y otros medios similares para poder contar con
informacién oportuna para su publicacion. Considerando que en el blog se
hacen resefias de eventos en especifico, mantener el sentido de oportunidad
es primordial ya que esto garantiza un porcentaje importante del trafico del

sitio.

En la segunda etapa mediatizacion se sugiere el uso de galerias
fotograficas y slideshows en lugar de soélo incorporar las fotografias a la
entrada del blog. Hay que considerar que siempre habra la posibilidad de que
algun usuario tenga una conexion lenta de manera que si los elementos
multimedia; en especial las fotografias; tardan mucho tiempo en cargar en la

pagina, el usuario posiblemente abandone el sitio.

Por otra parte, al momento de la redaccion de los contenidos a ser
publicados, se sugiere continuar con el lenguaje informal y cercano a los
lectores para de esta manera crear empatia con los mismos. De igual forma
se plantea continuar con los contenidos cortos que den a la audiencia un
mensaje claro de lo que se quiere transmitir, y haciendo énfasis en el uso de
negritas para resaltar palabras clave y el uso de subtitulos de ser necesario,
lo cual concuerda con las definiciones de Good (2009) sobre disefio de la

informacion.

Considerando el test de usabilidad de los 5 segundos de Christine
Perfetti (2005), citado por Camus (2009), es de vital importancia que el
usuario comprenda cual es el propoésito del sitio en un corto periodo de
tiempo para que de esta manera, el usuario decida quedarse y seguir

25



visitando el sitio o abandonarlo por completo, por lo que los contenidos muy

pesados no son muy recomendables.

Para la pendltima etapa del Modelo Margarita considerada para el
redisefio del blog: envasar; se sugiere recurrir a la redacciéon previamente
establecida por el autor, haciendo uso de las técnicas de etiquetado,
jerarquizaciéon de la informacion y uso de las palabras clave ya establecido,
de manera que se pueda llegar al contenido por medio del uso de

buscadores y los usuarios comprendan mejor la informacion.

Una vez cumplidos las etapas anteriores considerando los cambios
propuestos, se puede continuar a la publicacién; ultima etapa considerada

para la realizacion del redisefio.

[11.5 Planteamiento de Redisefio Gréafico

Para el planteamiento de los cambios necesarios en cuanto al disefio
grafico del sitio, se tomaron en cuenta cuatro aspectos principales: colores y

tipo de letra, fondo y banners, usabilidad, navegacion.

Para estos planteamientos es necesario considerar que algunas
plantillas ofrecen diferentes tipos de esquemas posibles para ser utilizados,
al igual que el area de widgets que se puede modificar de acuerdo al gusto
de cada usuario.

La plantila TwentyEleven, que se ha venido utlizando ofrece la
posibilidad de ajustar las siguientes caracteristicas de acuerdo a la
necesidad del blog y/o del usuario: una columna, barra izquierda, ancho fijo
de pantalla, personalizacién de colores, imagenes destacadas en header,
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header fijo, formatos de entrada, sticky post, dos columnas, barra derecha,
ancho de pantalla flexible, fondo de pantalla personalizado, header flexible,
imagenes destacadas, ancho maximo de pantalla, microformatos, post

deslizables, y opciones de plantilla.

The Twenty Eleven Theme

Featured Posts in Twenty Eleven

Tavninity EXrvon L Sty Pos 10 povws ) Featumd Pom s on s Showcass Pige
Torrgdaln, And i's peuity semy o s, Just publish & Sticiey Post ard 17 ahow up 0 tho

Faahurod Post arma. ¥ yos s a Fastumd image e seme s o Ta Custom Hondor

w1 b i 8 8 B e g s 10 e osd W yous Fashured bnags & e, i * Moy 2041

veill oy Mot 5 T rgfe of pour ontert. Menl, huf 7 F you Fuse ore T ora Sk
Pl Mosdiarnct yond £ wimws i B0 10 o 1m0 [T EROWEESS Eagn wiing M crculs ki

Tt Sogiir 8 T bomee ft of e Foalured Post drod. Tohaly faal * Regnter
= Lagin

Plantilla Twenty Eleven en Wordpress

En base a la flexibilidad de la plantilla se plantean los siguientes

cambios en cuanto a:
[11.5.1 Colores y tipo de letra
La plantilla TwentyEleven carece de opciones para personalizar el tipo
de letra, por lo que esta seguira siendo la misma. En cuanto al esquema de

colores, la plantilla tiene opciones mas flexibles ofreciendo la posibilidad al

usuario de escoger el color de su preferencia mediante el uso de codigos de
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colores, que se pueden visualizar previamente en la opcion de “Theme
Options”. Sin embargo, se sugiere mantener el mismo color de letra siempre
y cuando sea posible combinar o contrastar con el resto de los elementos

visuales principales del blog que son el fondo de pantalla y banner.

l11.5.2 Fondo de pantallay banners

Para el redisefio del fondo de pantalla, es necesario un cambio de
fondo ya que este en combinacién con el banner, dan un aspecto muy
recargado a la presentacion del blog. Sin embargo, se sugiere trabajar con
parte de ese fondo, ya que se considera que este elemento identifica al
mismo, y dara un sentido de familiaridad a los usuarios recurrentes al

encontrar el nuevo disefo.

1

Paris Haute Couture Week Highlights:
Christian Dior + cel oks
L —id Pasted on January 26, 2012 by Erleen H S RE———

Vista de la pagina principal del blog antes del redisefio

El banner o header, si debe ser cambiado por completo, ya que el
presente tiene diferentes colores que no armonizan con el resto de los
elementos del blog. La idea de colocar imagenes que den una idea de cual

es el tema del blog se considera pertinente, sin embargo, debido a lo
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cambiante del tema tratado en el mismo, una actualizacién del banner es

necesaria. Se puede recurrir a ilustraciones digitales desarrolladas para el

uso exclusivo del banner, de manera que, como el fondo de pantalla, sea un

elemento que identifique al sitio.

[11.5.3 Usabilidad y navegacion

Las plantillas ofrecidas en las plataformas de blogs tienen una

estructura determinada la cual muchas veces restringe la libertad que pueda

ejercer el usuario al momento de programar la navegacion del sitio. Sucede

de igual manera con la usabilidad del mismo, ya que el buen funcionamiento

del sitio depende de que tan sencillo sea de entender lo que presenta la

plantilla.

Paris Haute Couture Week Highlights:
Christian Dior

Posted on January 26, 2012 by Erleen H.

This is the very best thing I've seen so far. Christian Dior always manages to make sigh
over the entire collection (it's been happening a LOT lately). Super chic, elegant and once
again with a bit of the vintage design that's so in these days.

| LOVE the gowns, very structured, the fabrics are fantastic giving a little twist to the
vintage look, making them more modern. | don't think | can pick only one favorite of this

collection everything is absolutely perfect!

Take a look..

el B KR BB E

Tomando en cuenta la posibilidad de personalizacion de

CATEGORIES

= Bridal

= Wedding Gowns

= Celebrity Looks

= Fashion lcons

= Get a Whiff

= Goodies in the Box
= IMake-Up & Beauty

= Beautiful Hair
= Make-Up Reviews
= Video Tutorials

= Men Strike Back

= Mews on the Box

= On the Catwalk

= Online Stores

= ShoeBox

= The Accessory Box
= Tips & Trends

= Trendy Events

= Uncategorized

las

caracteristicas y herramientas descritas anteriormente se plantearon cambios

en cuanto a las herramientas de navegacion que ofrece la plantilla, haciendo

uso del menu en la barra superior, sustituyendo de esta manera el widget de
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“Categories” que se encuentra a la derecha en la pagina principal. Este
cambio supone una manera mas sencilla de navegar por el blog y de la
misma manera sirve a los visitantes para obtener una idea clara de los

contenidos ofrecidos en el mismo.

De igual forma, se sugiere reorganizar los widgets de manera que el

lector tenga las opciones que le sean mas utiles a simple vista, por ejemplo:

entradas recientes, informacién de contactos, suscripcion y entradas previas.

1.6 RESULTADOS

Para mostrar los resultados del redisefio aplicado, se adjuntan
impresiones de pantalla y explicaciones detalladas de los cambios aplicados.

111.6.1 Elaboracion de nuevo fondo de pantalla:

Esta tarea se dividio en dos partes. Para la primera parte, se utilizo la

herramienta en linea http://www.colourlovers.com/ la cual es una comunidad

creativa donde los usuarios pueden crear diferentes patrones, temas,
plantillas, paletas de colores y otros elementos graficos para su uso personal,
discutir sobre los mismos y a su vez compartir sus creaciones. Se escogié un
patron de damascos creado por el usuario ElegantlyStupid, que combinara
con parte del fondo de pantalla que se venia utilizando y se afadieron los
colores HEX 791318 y HEX CD1AAO que cumplieran con la misma funcion.

La segunda parte de esta tarea consistio en cortar la imagen utilizada
hasta los momentos para utilizar parte de la misma, como se sugirié en el
planteamiento de redisefio, de manera que por medio de la herramienta

Adobe PhotoshopCS5, se pudiera crear el fondo.
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Nuevo fondo de pantalla

[11.6.2 Elaboracién de nuevo banner o header

Para la elaboracion del banner, se realizaron dos propuestas. Una

mediante el de vectores y otra utilizando imagenes de internet.

En la Propuesta 1 se utilizaron imagenes predisefiadas de internet,
mediante las cuales se busc6 de transmitir el tema del blog y el contenido
gue se trata en el mismo. Las modificaciones se realizaron en Adobe
Photoshop Elements 9, sin embargo, esta primera propuesta fue descartada
debido a que los vectores prediseifiados no pueden utilizarse en internet para

uso comercial, segun indica la pagina web http://www.icanbecreative.com/

_—

e

Propuesta 1

31


http://www.icanbecreative.com/

En la Propuesta 2, se realizé un collage de fotografias que
sugieren los temas y contenidos distribuidos en el blog. Se utilizaron
fotografias que tuviesen colores similares como blanco, rojo, negro, rosado y
fucsia, para de esta manera contrastarlo con el fondo de pantalla y que su

vez resaltara el banner, y luciese recargado.

Propuesta 2

Vista de la pagina principal del sitio
http://leenstrendybox.wordpress.com/ luego de aplicarse los cambios de

fondo de pantalla y banner.

@ [ Leen's Trendy B

Leen's Trendy Box

h everything that caiches my eye from the worid of fashion and beauty

Bridal Inspiration: Kate Middleton in 2 léelethon\h B

bl ' Jenny Packham
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111.6.3 Nuevo disefio de navegacion

Mediante la herramienta de Menu de Wordpress se puede
personalizar la barra superior de la plantilla TwentyEleven de manera que se
pueda acceder a las Categorias por esta via. Lo cual facilitara a los visitantes
la identificaciéon de los diferentes contenidos tratados en el blog. Con el uso
de esta herramienta el widget de Categories puede moverse o0 quitarse por

completo.
El nuevo disefio de navegacion esta planteado de la siguiente forma:

e About
e Accessories
e Beauty
o Beautiful Hair
o Get a Whiff
0 Make-up Reviews
0 Recommended Tutorials
e Bridal
o Bridal Shoes
0 Bridesmaids
o0 Wedding Gowns
o Celebrities
e Men
o Menswear
e News
o Stores
o0 My Goodies
0 Tips & Trends

e Shoes

33



e Trendy Events
0 Red Carpet
0 Runway Shows

En el sitio web, el menld de navegacion se muestra de la forma

siguiente:

About Accessories Beauty

Beautiful Hair

Bridal Celebrities Men News Shoes

Trendy

Get a Whiff

Select Month -

Make-Up Reviews
Accessory of : SOt ac

Recommended Tutorials mytrendybox@amail.com

Yellow Handbays

Menu de categorias en la barra superior

En la imagen anterior se aprecia una opcion para consultar las
entradas recientes, el cual no se mostraba a simple vista en el disefio
anterior. Esto da la oportunidad a la audiencia de consultar otros contenidos

de manera mas rapida.

[11.6.4 Contenido: palabras clave

De acuerdo como se explicd en el marco metodologico la redaccion se
continud haciendo de la misma manera, con un lenguaje informal y en tono
amistoso para crear empatia con los lectores. De igual forma se continda
afiadiendo las etiquetas para identificar las entradas. También se han
incluido las palabras clave para que los lectores comprendan mejor la
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informacién y puedan identificar los puntos que les interesen en el articulo

publicado.

Don't get me wrong | like floral and bright dresses, and this one looked a little odd to me
at first but | think she looked fantastic. She also wore Thierry Lasry blue sunglasses and
Prada nude heels, that by the what go perfectly with her skin color, so the result was a

fantastic combination.

| think that what got me to love the whole thing, was the contrast between the dress and
the sunglasses. The rest of the accessories combine with the whole thing, but those

awesome sunglasses just catch your attention.

Her hair looked pretty good, obviously | don't know about her make-up, but | bet it was
flawless. The dress, | must admit, looks a little grandmaother-ish, but | think is quite pretty.
In my opinion this is one look to inspire, what do you guys think?

Palabras clave resaltadas

111.6.5 Uso de elementos multimedia

Tal como se planted en el marco metodologico, se han venido incluyendo los
slideshows y galerias fotogréaficas que ofrece la plataforma utilizada. De esta
manera los lectores pueden apreciar a primera vista las fotos contenidas en
la entrada publicada sin esperar a que carguen cada una de ellas. Se
considera que esta opcibn es mas amigable para los lectores con
velocidades de carga mas lentas.

Uso de galerias fotograficas
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CONCLUSIONES

Con la realizacién de este trabajo se concluye que para la elaboracién
de blogs sobre temas de moda y belleza, los aspectos gréficos y la calidad

de la informacion ofrecida son igual de importantes.

Se observéd durante el desarrollo de este trabajo que la calidad de
informacion es proporcional al nimero de visitas y de interacciones con la
audiencia. A medida que los cambios a nivel de contenido fueron aplicados,
se ha ido incrementando muy poco a poco el numero de visitas y de
suscripciones al sitio. Es muy importante mantener una vision global y una
visién individual sobre los temas tratados, las audiencias estan dispuestas a
compartir y debatir impresiones por lo que es importante ofrecerles esa
oportunidad.

El ser oportuno es otro elemento clave para quienes quieren
desarrollar proyectos de este tipo, ya que hablar de moda supone “estar al
dia” con los temas que se quieren compartir o discutir, por lo que se
consideran de suma importancia las suscripciones a newsletters, RSS y
demés herramientas que puedan mantener al autor al tanto de que esta

pasando en este mundo tan cambiante.

En cuanto a las herramientas de indexacion, el uso de palabras
comunes al tema es muy importante para sumar visitas al blog. Se observo
que al colocar las palabras fashion y style como etiquetado para las
entradas; ademas de las inherentes a cada una; el trafico y nUmero de visitas
aumentaba, por lo que es importante repetirlas para lograr mayor visibilidad

en los motores de busqueda.
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Es importante destacar, que para la autora de este trabajo, mas que
las teorias citadas en este escrito, son los aprendizajes del aula a lo largo del
programa de Especializacion en Periodismo Digital los que han sido de vital
importancia y provecho para cumplir con el objetivo del trabajo de grado. Los
temas referentes a redaccion para los medios web y disefio grafico para la
web, dieron la oportunidad a la autora de manejar programas como Adobe
Photoshop CS5 de manera que no se requirié de un tercero para desarrollar
los ajustes graficos que el blog necesitaba, y los ajustes de contenido y
redaccion se fueron realizando sobre la marcha, atrayendo de esta manera

mas tréafico al sitio.

Se espera que este trabajo de grado sea valioso para futuros
estudiantes de la especializacion y sirva de consulta para quienes quieren
desarrollar o redisefiar sitios web que toquen los mismos temas,

considerando este como un plan de pasos sencillos para lograr su objetivo.
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RECOMENDACIONES

Se sugiere la continua actualizacion no sélo a nivel de contenido sino
también grafico del sitio redisefiado, ya que como se explicé anteriormente
trata un tema que estd en constante desarrollo y cambio, por lo que es
importante mostrar a la audiencia un formato siempre fresco y acorde a las

tendencias.

Por otra parte, es recomendable la compra de un dominio para tener

acceso a mas y mejores herramientas de personalizacion y programacion.

También es recomendable generar contenido en espafiol. De esta
manera se contribuye a la diversidad de los temas tratados, mayor tréafico, y

mayor interaccién con diferentes audiencias.

Se recomienda para futuros estudiantes que deseen desarrollar
proyectos similares, tomar en consideracion la medicion del trafico del blog
como punto a estudiar dentro del trabajo de grado. De igual forma se pueden
estudiar las estrategias en redes sociales para los sitios que abordan estos
temas y de la misma manera hacer comparaciones de cOmo se entregan a la

audiencia los contenidos en los diferentes formatos.

De igual manera se recomienda a la Universidad Montedavila dedicar
parte de algunas catedras al estudio de los diferentes CMS disponibles en la
red para que los estudiantes tengan un mejor conocimiento y dominio de los
mismos. Las exploraciones guiadas por el profesor no s6lo despejaran dudas

sino que pueden inspirar futuros trabajos similares.
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