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Dedicado a Venezuela.
Aungque el papel no resista las balas,

la cultura puede ahorrarnos unas cuantas.
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Resumen

La moda, en la actualidad refleja la cultura de las sociedades y por ello es
considerada como una forma de comunicacioén del ser humano. Por lo tanto los
medios de comunicacion son los responsables de tratar el tema del estilo en la
forma de vestir, para asi cumplir con los objetivos de todo proceso de
comunicacion: educar, informar y entretener a las audiencias. Es por ello que el
presente Proyecto Final de Carrera, trae una propuesta nueva para cubrir la
necesidad de informacion del mercado caraquefio, a través de una publicacion
impresa presentada en forma de revista, donde se trata el tema de la moda con
una perspectiva cultural, exaltando las caracteristicas de la persona como unidad

corporeo-espiritual.

Palabras claves: moda, cultura, comunicacion, revista, mercado, informar,

entretener, educar.



Introduccion
El estudio realizado por la Editorial Televisa, refleja que el 13% de la

poblacion venezolana compra y lee revistas. Segiin el mismo estudio, el publico

las lee para entretenerse e informarse acerca de algiin tema en especifico.

Es por ello que haciendo un repaso por las publicaciones hechas y
disefiadas en el pais se puede observar que un 40% se especializa en farandula,
inmiscuyéndose en la vida de algin personaje publico y muchas veces

desvirtuando al ser y su dignidad.

Los medios de comunicacion tienen una gran responsabilidad e influencia
dentro de las sociedades y por ende son lo encargados de mostrar la realidad y la
verdad a través de sus informaciones. Teniendo siempre presente el deber ser de

los medios: informar, entretener y educar.

Por lo tanto, en el presente Proyecto Final de Carrera se ofrece una nueva

opcidn para el mercado venezolano de las revistas especializadas en moda.

Una publicacion que trata los temas del gusto y el buen vestir a través de
una optica cultural en la que se exaltan las virtudes del ser y sus capacidades para

comunicar a través de la moda y siempre respetando su dignidad.

Vestier se presenta al publico de forma encartada en el diario E1 Mundo
Economia y Negocios, con un formato carta e impresa en papel glas¢; su disefio
que la diferencia de las demas revistas. Estéd dirigida para mujeres de 19 a 50 afios

de edad interesadas en el buen vestir y la moda.

Su contenido, como se menciona anteriormente, gira entorno a la
educacion del publico acerca de como vestir y el origen historico de las prendas
mas emblematicas de la moda. Presenta ocho secciones llenas de contenido

informativo.

En el primer capitulo del libro se realiza el planteamiento del problema y
la justificacion del porqué la moda es un asunto cultural y comunicativo,
caracteristicas inmanentes en el ser. También se presentan los objetivos tanto

general como especificos que rigen la investigacion y la posterior realizacion del
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trabajo y disefio de la revista. Por Gltimo, en esta primera parte se esboza la ficha

técnica en donde se explican las caracteristicas principales de Vestier.

Luego en el capitulo II se desarrolla el Marco Tedrico haciendo un repaso
por el origen de las publicaciones impresas, la clasificacion de las revistas, la
tipografia recomendada para las publicaciones y aspectos graficos como color,

imagen, publicidad y aspectos operativos como el tiraje y la distribucion.

En el capitulo III se realiza una investigacion acerca de la moda como expresion
de la comunicacion a través del origen del término y la evolucion del mismo con

el avance del mundo y las sociedades.

Los capitulos IV, V y VI corresponden a la conceptualizacion de la revista
desde las politicas editoriales que rigen las normas bajo las cuales se realizaran las
publicaciones, el marco metodologico en donde se reflejan los resultados de un
estudio de mercado en el que se observan las oportunidades. Y por ultimo el

contenido que conforma a la revista a través de sus diferentes secciones.

En el capitulo VII se explica y justifican los aspectos graficos que
caracterizan a la revista. El formato, la conceptualizacion del logo, la tipografia

utilizada, la paleta de colores, las columnas y la disposicion de la publicidad.

Por tultimo, en el capitulo VIII se conforma Vestier como una empresa a
través de los aspectos operativos: vision, mision y valores, organigrama, tiraje y
distribucion de la revista, plan de mercado y mercadeo y un plan financiero que

abarca dos afos de funcionamiento de Vestier como una empresa operativa.

I1I



Capitulo I.

Planteamiento del problema

El hombre, realidad corporeo espiritual, es un ser social por naturaleza,
decia Aristoteles que “un individuo humano que no vive en sociedad o es mas que
un hombre (es decir, un dios) o menos que un hombre (una bestia) aunque posea
una apariencia humana. Es una manera grafica de senialar que la sociabilidad no
constituye para la persona humana algo sobreanadido extrinsecamente sino una

. . )}1
exigencia de su naturaleza

. Toda persona necesita de una relacion interpersonal
con el resto de quienes lo rodean para desarrollarse plenamente, el convivir es
esencial para los seres humanos ya que en ese entregarse y encontrarse con los

demas camina hacia su propio perfeccionamiento.

“La persona mediante el conocimiento y amor no solo se abre al mundo,
sino también y principalmente, a los demds hombres (y en ultima instancia a

»2 No se

Dios) con los cual aprende a vivir una vida verdaderamente humana
trata de entender a la sociedad como una estructura existente, soélo con miras al
interés material y a la supervivencia, es en medio de la sociedad y su cultura
donde el hombre vive una vida verdaderamente humana, encuentra en su seno
valores y bienes morales necesarios para conseguir su fin ultimo, que no es otro
que la felicidad. “Toda persona humana posee la innata tendencia a compartir
con otras personas los bienes mas elevados. La formacion de la personalidad
exige del entramado social donde la persona asimila una lengua, unas
costumbres y unos valores morales; donde aprende a vivir la experiencia de su

propia libertad y a ejercitar las virtudes que le perfeccionan como persona’™.

Es asi como se puede afirmar que las personas necesitan de otras para

cultivarse a si mismas y a su entorno, es en el encuentro con los demas donde el

" Gareia, J. Antropologia filosofica: una introduccion a la Filosofia del Hombre. Pag,

2 Ibidem

7 Garcia, J. Antropologia filoséfica: una introduccién a la Filosofia del Hombre. Pdg,
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hombre hace pleno despliegue de su intimidad, de ahi la grave importancia de la

cultura y su impacto en la vida personal de cada uno.

La cultura por su parte es “un modo de vida humano, un producto a través
del cual el hombre <<se humaniza>> a si mismo y <<humaniza>> la Naturaleza™".
La cultura es entonces el “enriquecimiento del ser de las cosas y del propio ser

. .7 4 . 1)5
humano, mediante la actuacion del espiritu

. La cultura es el ambito en el que la
expresion del cuerpo y del espiritu se reflejan més claramente haciendo de la
intimidad del hombre algo patente en la realidad exteriorizada. De ahi que la
musica, el arte, la escritura, el lenguaje sean formas expresivas de un ser
comunicativo que necesita expresarse libremente y encontrarse con otros en
medio de su propia expresion.

(13 . . b I’6
El hombre vive una vida verdaderamente humana gracias a la cultura

y en el medio de ésta, un ambito de necesaria consideracion es el de la moda y la
vestimenta. “La palabra moda procede del latin modus, que significa medida, y
puede ser aplicada a distintos ambitos articulados entre si: politico, intelectual y
cultural’”’. La moda nace del cubrir una necesidad basica, el cubrirse de las
inclemencias del tiempo, pero deja de ser solo eso cuando es utilizada por el
hombre como medio y forma de expresarse. Segun el Instituto de la Indumentaria
de Kioto “la vestimenta es una forma excelsa de expresar los sentimientos y la
intimidad humana y tal expresion ha ido variando a lo largo del tiempo™, sin
embargo, lo que nunca parece cambiar es esa necesidad expresiva inherente a la

naturaleza humana.

“La moda aparece cuando buscamos algo mas que una simple

satisfaccion de una necesidad material, haciendo que esa manera de abrigarnos

! Garcia, J. Antropologia filoséfica: una introduccién a la Filosofia del Hombre. Pdgina
197.

3 Derisi, O. Esencia y ambito de la cultura. Columba. Buenos Aires 1975. Pag., 35.
% Juan Pablo II. Discurso en la sede de la UNESCO. Paris. 1980

" Migliaccio I. Fundamentos antropolégicos de la moda: magnanimidad y elegancia. Pdg.
(Octavio, 1975) (II, 1980) (Taschen), 156

¥ Taschen. MODA. Una historia desde el siglo XVIII al siglo XX. Pag, 13.



exprese algo de nosotros”. La moda es cultura, precisamente por esto, pues
humaniza la presencia fisica de las personas, llenando de sentido y expresividad,

su modo de estar, con su forma de vestir.

La moda refleja la cultura de las sociedades y es por lo tanto una via
comunicativa para el ser humano. De tal forma, los medios de comunicaciéon son
también responsables de tratar el tema del estilo en la forma de wvestir,
mostrandolo como algo mas que una simple vanidad circunstancial. Comprender
que las personas se deben informar y formar en temas acerca de la moda, que no

son mas que aspectos culturales indispensables en el desarrollo vital.

“Lo que llamamos sociedad, es también un proceso de aprendizaje y
comunicacién”'’, sin la comunicacion no hay sociedad ni cultura posibles, de ahi
el rol vital de los medios de comunicacion masivos de cumplir su funcion de

informar, formar y entretener a los ciudadanos.

Con el ideal de satisfacer el interés de expresar al momento de vestir,
surgen las revistas de moda, que buscan ensefiar a las mujeres qué llevar para
distintas ocasiones: ir a pasear, de banquete, asistir al teatro o hasta llevar un luto.
El afan de este medio de comunicacion incentivo su desarrollo y crecimiento
desde el siglo XX, con la realizacion de gacetas ilustradas, hasta el dia de hoy

donde hay ejemplares de hasta 800 paginas.''

La mujer venezolana no es ajena a esta situacion, mucho menos la mujer
caraquefia, que se preocupa por su apariencia, quiere estar siempre a la moda y
acorde con la situacion. Sin embargo, pareciera que en Caracas se sigue la moda a
ciegas, llevando un tema relevante de cultura a minima expresion de vanidad,
mientras lo que se deberia buscar es el “estilo como una expresion de cada

o ., . oo 12
persona, de su intimidad como una expresion de la propia identidad”.

? Cruz, P. Funcién Humanizadora de la moda. (Cardona, 2009) (Jorge, 1986)
" Yarce, J. Estudio interdiciplinar de la comunicacion. Pdg. 22.

""" yVogawoman, Historia de la moda. 21/03 http://vogawoman.com/historia-de-las-
revistas-de-moda/.

2 Mario Aranaga, Glamour para llevar. Pdg. 19.



Por otro lado, ha llamado la atencion la cantidad de nuevos disefiadores,
con frescas e interesantes propuestas para las consumidoras, y a pesar de que
existe un mercado potencialmente interesado en recibir orientacion acerca de las
tendencias en moda y el como adquirirlas en Caracas, la cantidad de medios
masivos de este tipo, de produccion nacional es escaso, o estos le dan mayor

relevancia a marcas internacionales inaccesibles en nuestro pais.

Es por esto que surge la necesidad de crear una guia de compras y estilo,
en el formato de revista encartada para periodico, dirigida a las caraquenas del
estrato A, B y C de la sociedad, donde se responderan a las preguntas mas
esenciales sobre moda. Sera accesible en tiendas de la capital, tomandose en
cuenta los planteamientos que se han formulado en cuanto a lo que es la persona y

la importancia de la cultura en su desarrollo y perfeccionamiento.



Objetivos

Objetivo General

Realizar una guia de estilo para mejorar la cultura de compras en

Venezuela, informando a los usuarios acerca de qué ofrece el mercado de moda en

nuestro pais y donde se pueden adquirir los productos.

Objetivos especificos

Identificar la poblacion a la cual va dirigida la revista.

Determinar las necesidades de informacion sobre moda en la poblacion

caraquena.

* Disefiar una revista-catdlogo que asesore a la mujer caraquefia a la hora de

vestir.

* Promover la cultura de la moda y estilo con responsabilidad en las mujeres

de Caracas.

* Informar y formar al target con articulos histéricos y opiniones de los

conocedores de la moda en Venezuela.

* Oftrecer una ventana publicitaria a las tiendas y/o articulos de disefiadores

y talentos venezolanos.



Ficha Técnica

Vestier es una revista especializada en moda que nace bajo una alianza
estratégica con la revista Climax y el diario El Mundo Economia y Negocios, para
captar al publico femenino de los estratos caraquenos A,B,C donde se concentra la
mayor cantidad de consumidores de estos medios de comunicacion impresos. Las
edades oscilan entre 19 y 50 afios, debido a que existe un vacio en el mercado
venezolano que atienda a este nicho con informacion de cultura acerca de la moda.
Asimismo es una buena oportunidad de negocios para los anunciantes, en vista de

que la mayor decision de compras se da en las mujeres de esas edades.

Disefiada bajo un concepto fresco, actual e innovador en su contenido,
Vestier atraera la atencion de sus consumidores gracias a la ligereza de sus textos

y gran empleo de recursos fotograficos.

Se publicard en tamaiio carta con una paleta de colores que cambiara de

acuerdo a cada edicion.

El objetivo es educar e informar al publico de la cultura de la moda a

través de las diversas secciones que componen Vestier las cuales son:
1.- Editorial.
2.- Basico y elemental.
3.- Entrevista.
4.- Visita Obligada.
5.- Catalogo de compras.
6.- Moda en historias.
7.- Articulo de una blogger

8.- Primero muerta que...



Vestier refleja educacion y cultura, caracteristica principal que la distingue
de las demas revistas en el mercado. También se exhibe como una ventana a los
productos mas cotizados de la moda que se pueden conseguir en la ciudad. Vestier
viene con una idea innovadora: contiene un catidlogo de compra y estilo que
proporciona la informacidon necesaria para que el lector sepa donde puede adquirir

el producto de su preferencia.

Total de paginas y relacion publicidad/contenido

Vestier estd compuesta por 28 pdaginas, incluyendo: portada vy
contraportada , de las cuales 22 estdn destinada al contenido. La revista contard
con 6 paginas de publicidad de diversos clientes. Por consiguiente el porcentaje
manejado entre contenido y publicidad es del 78,58% vs. El 21,42%

respectivamente.

Publicidad vs. Contenido

78,58%

21,42%

Frecuencia de publicacion
Vestier esta disefiada para ser una revista bimensual, ya que cada edicién

requiere de un trabajo de investigacion arduo esto con el fin de proporcionar a los

lectores informacion veraz y profunda que la distinguiré entre otras.
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Capitulo I1. Marco Tedrico

Teoria de las publicaciones impresas

Mucho se ha escrito sobre el origen de las publicaciones periddicas y de
las revistas, pero la escasa informacion que hay acerca de la verdadera historia de
las mismas, hace que existan diversas teorias sobre su nacimiento; sin embargo
todas coinciden en que el surgimiento de las publicaciones se remonta a los
tiempo de Gutenberg y su modernizacién al proceso de imprenta que hacian los
chinos en tiempos de la antigiiedad: “La imprenta de caracteres movibles es el
invento fundamental que marca el comienzo de la reproduccion de la escritura en
gran escala, el paso de los antiguos grabados a los métodos modernos de
impresion (...) un precedente de la imprenta fue conocido en china desde muy
antiguo(...) Gutenberg fue el que introdujo el tipo suelto de metal y el que

concibio el conjunto del procedimiento de impresion tipografica

Es por ello, que en la actualidad se vincula el origen de la prensa
informativa con el nacimiento de la imprenta, ya que el uso de este nuevo
mecanismo de publicacion masiva, se utilizé en un principio para el desarrollo de
una prensa periodica en donde se reflejara las noticas de interés publico. Tal es el
caso de Venezuela, pais al que llega la imprenta en 1808 y es utilizada para la
reproduccion de “La Gazeta de Caracas” con el fin de difundir las ideas de la

monarquia espafiola.

Luego de muchos afos de evolucion de este mecanismo de publicacion
masiva, llegamos a la actualidad, donde la informacion ha pasado a ser una
prioridad en la vida de las personas y debido a esa diversidad de publicaciones la
gama que ofrecen los medios se ha ido diversificando hasta llegar a lo que

conocemos hoy en dia como revistas.

13 Gran Enciclopedia Larousse.1980. Pdg. 943-946
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Puede que cada individuo haya creado un concepto general de lo que es
una revista ya que las caracteristicas generales que acompanan a este medio de

comunicacion masivo, ayudan a crear un concepto en comun que lo define.

Es por ello que podemos determinar que forman parte del género de
medios impresos que se publican con la periodicidad determinada por los
directores y que trata de diversos temas de interés publico como el deporte, la

moda, historia entre otros muchos temas que sean atractivos para las audiencias.

Pero este medio de comunicacién va mas alld de las caracteristicas
generales que son percibidas a simple vista, es por ello que muchos
comunicadores expertos en la materia definen este género como una “publicacion
periodica por cuadernos, con escritos sobre varias materias, o sobre una sola
especialmente [...] Hoy, generalmente, se reserva el nombre de revista a las
publicaciones periodicas no diarias importantes, de caracter literario, cientifico o

r . . .7 L4 . » 14
artistico, con ilustracion abundante y selecta, pero también sin ella”.

Al igual que como lo refleja en términos mucho mas coloquiales la
experta en comunicaciones Olga Dragnic en su libro Diccionario de la
Comunicacién Social define el concepto de revista como: “publicacion periodica
no diaria que se edita por cuadernos o pliegos que pueden o no ir unidos y que
tiene generalmente una vistosa presentacion, sobre todo en la portada” " o
como lo define la Gran Enciclopedia Larousse “Medio informativo impreso, de
periodicidad no diaria, pero variable, en general ilustrado y con una valoracion
propia de la actualidad segun su periodicidad, los temas de dedicacion y la

. . . 1’16
diversidad de contenido

Clasificacion de las revistas

Asi como cada autor tiene un concepto particular de lo que es una revista,

""" Diccionario Enciclopédico Salvat 1967. Pag.436-437
s Dragnic, O. Diccionario de la Comunicacion Social. 2003. Pdg. 259

16 Enciclopedia Larousse Pag. 89
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también tienen una propia clasificacion de las mismas segun sus criterios. La que

se asemeja a la realidad, por su amplio rango, es la del Profesor Enrique Castejon,

el cual divide a las revistas en seis secciones distintas:

Segun su tematica: En la actualidad, la poblacion esta dvida de informaciones y

es por ello que la comunicacion social ha creado este medio de informacion

para saciar dicha necesidad en temas en especifico que no tiene una corta

vigencia, sino que pasan a ser temas que perduran a los largo del tiempo. Por lo

tanto, cada publicacion cumple con una categoria en especifico con respecto al

tema en la que se especialice.

Existen dentro de la clasificacion de la tematica, dos renglones por los que

se rigen las publicaciones de las revistas:

a. Revistas de Informacion general: Son aquellas que como nos dice

Olga Dragnic “aspiran a presentar a sus lectores un panorama lo mas
completo posible de todos los acontecimientos significativos
ocurridos en la semana anterior, con una vision totalizadora que

. .7 . 1117
haga posible la comprension de los procesos sociales

Revistas Especializadas: Todas aquellas publicaciones que producen
su contenido entorno a un tema en especifico. En la actualidad las
revistas especializadas con mayores demandas son las revistas de

moda, deportes, salud, farandula etc.

Segin su periodicidad: La clasificacion de estas revistas, se hacen
segun la frecuencia con las que son publicadas, bien sea en encartados
semanales en los periddicos, o de manera independiente segin sea
pautado por el director de la revista. Los tiempo varian desde

publicaciones semanales, quincenales, mensuales etc.

Seglin su orientacion: La orientacion de una revista, para que sea

7 Dragnic O, Diccionario de la Comunicacion Social, 2003, pag. 260-261
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catalogada como tal, tiene que estar dirigida a un publico o entorno en

especifico; teniendo un tratamiento de temas en especifico.

a. Periodisticas.

b. Comerciales.

c. Institucionales.

d. Gremiales.

e Segun su circulacion: Dentro de esta clasificacion, tenemos que las
revistas pueden agruparse segun el alcance territorial que tengan.

Dividiéndose asi en cuatro principales rangos:

a. Internacionales.

b. Nacionales.

c. Regionales.

d. Locales.

* Segun sus tendencias en el contenido: Son revistas en las cuales se
manejan las clasificaciones del tipo de informacion y el tratamiento que

se la da a la misma al momento de realizar la publicacion.

a. Informativas.

b. Imperativas.

c. De opinion.

d. Técnicas.

e. De orientacion.

f. Mixtas.

* Segun su presentacion: Por ltimo, en esta clasificacion podemos definir
a las revistas y clasificarlas segun como sean presentadas al publico:
graficas o ilustradas, de textos o no.
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Politicas Editoriales

La credibilidad de la informacion emitida por los medios de comunicacion
hacen de éstos instrumentos utiles para las audiencias. El lector desea conocer la
verdad tal cual es, y los medios de comunicacion son el puente que une la realidad
del acontecer mundial con la sociedad. No so6lo se trata de publicar una noticia,

sino de formar en el lector una postura critica frente a los hechos.

Pero como nos dice Carlos Marin en su libro Manual de Periodismo:
“ha quedado establecido que toda la actividad periodistica esta marcada por la
parcialidad, toda vez que cada empresa periodistica y cada periodista determina
a su arbitrio los asuntos a tratar, escogen las fuentes de informacion, valoran los
datos de cada suceso y fijan el sitio y despliegue de cada texto dentro del diario,
revista o noticiario, lo cual implica que el periodismo, inevitablemente, es una

. . . . . o 1’18
disciplina esencialmente subjetiva.

Las politicas editoriales son una serie de normas y procedimientos que
rigen la forma en la que se debe trabajar dentro de un medio de comunicacion,
donde desde los trabajadores, hasta los directivos deben cumplir con estas

politicas, ya que en ellas se plantean criterios politicos, éticos, ideologicos etc.

Olga Dragnic le da un concepto mas amplio y define las politicas
editoriales como: “La politica editorial define al medio en sus caracteristicas
intrinsecas que, entre otras cosas, comprende los objetivos que persigue con su
accion comunicacional, especialmente en el area del periodismo, lo diferencia de
los demas medios y establece el tipo de relacion que tiene con los diferentes

. . 19
grupos de presion y estratos sociales.

Como parte fundamental de cada revista publicada, existe el articulo

editorial, el cual refleja la opinién del editor acerca de algin tema de interés

8 Marin, C. Manual de periodismo, 2003 (Marin, 2003) (Hembree, 1960) (Canga) (Owen, 1991) (httl) Pag.
289.

Y Dragnic, O. Diccionario de la Comunicacién Social, 2003, Pag. 225
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publico, haciendo juicios de valor y analisis en los cuales exhibe su punto de vista

y permite que las audiencias compartan o no la misma opinion.

Diseno

El disefio grafico como lo refleja Ryan Hembree en su libro es: “una
forma de mejorar la sociedad a través de una comunicacion efectiva que hace que
resulte facil entender y utilizar las cosas complicadas. El diseiio puede persuadir
e influir la opinion publica, como en el caso de la publicidad politica o de la
propaganda... Da nombre y acceso a una gran cantidad de temas... el diseniador

. . . . . . )}20
consigue comunicar ideas complejas de una forma sencilla y atractiva.

Las publicaciones periodicas, como las revistas, no son ajenas a los
tratamientos graficos dados por los disenadores, ya que una de los principales
objetivos de los medios es influir a las sociedades a través de los contenidos
emitidos, por ello hay que hacer de los medios impresos algo atractivo para el
publico. Por lo tanto deben gozar de un buen disefo periodistico que cumpla con
los estdndares exigidos para poder realizar de forma amena las lecturas, articulos,

noticias e historias que se desarrollan dentro de una revista.

Como bien lo explica Jestis Canga Larequi , el disefio periodistico es “/a
técnica que permite determinar la situacion de un conjunto de elementos (textos,
imdagenes y blancos) sobre la superficie de un espacio grdfico con el fin de
estructurar, jerarquizar y facilitar la legibilidad de las informaciones

g 2]
periodisticas”".

En el caso de las publicaciones impresas, los pasos u objetivos a seguir para

cumplir con un buen disefio periodistico son:

* (Garantizar la legibilidad de los textos.

* Organizar los contenidos de forma clara, jerarquizarlos segin su

20 Ryan H. El disefiador grafico. 1960 . Pag 1

2l Canga J. Manual de diseiio periodistico. 1994 Pdg. 96
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importancia en los casos que proceda (funcién mas habitual en la prensa
diaria que en las revistas) y lograr composiciones armonicas y

equilibradas.

* Facilitar el acceso a los contenidos, proporcionar estandares visuales que
permitan al lector generar hébitos de lectura, basados en un estilo

reconocible y coherente con el que el lector logre identificarse.

Uno de los elementos mas destacables de las revistas son las imagenes, por
lo tanto es un medio de comunicacion que debe cuidar sus presentacion ya que la
carga visual es muy importante. El disefio tiene que ser llamativo y ordenado, ya
que no es solo un medio informativo, sino que busca entretener al lector. Es por
ello que el cuidado del disefio tiene que ser fundamental para mantener la atencién
en la lectura, contando con recursos tipograficos y fotograficos que hace mas

armoniosa la lectura.

“Para la mayoria de diseriadores de revistas, durante la mayor parte del
tiempo, el imperativo periodistico es dominante. Es decir, la explotacion maxima
de los recursos y materiales dirigida hacia el objetivo de una comunicacion clara
(contar una historia) a una gama de lectores exactamente definida; un problema
que, a su nivel mas basico, se vence mediante una estructura de disenio

: 22
formalizada.

Para una revista, la suma entre las imdagenes, tipografia, articulos,
ilustraciones y la division de los articulos a dos columnas o tres, dan como
resultado un producto digno de publicacion y que puede ser adoptado facilmente
por las audiencias, siempre y cuando todo el disefio coopere a la transmision
concisa y precisa del mensaje que se quiere transmitir, sin ruidos que perturben la

buena comunicacion entre el emisor (medio) y el receptor (audiencia).

Tipografia

22 Owen, W. Diseiio de Revistas, 1991 Pag. 216
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La tipografia, o el tipo de letra utilizado en un medio impreso es de gran
importancia dentro de las publicaciones, ya que de ella depende el éxito de sus
articulos. Por lo tanto existen tipografias especificas utilizadas para desarrollar los

contenidos dentro de las revistas.

Para Olga Dragnic la tipografia: “es la técnica de impresion y, por
extension, el lugar donde se imprime. La tipografia es el mas antiguo de los
procedimientos de las artes grdficas. Para la realizacion de los trabajos en
tipografia se deben cumplir los siguientes pasos: composicion del texto, tirada de
prueba, la elaboracion del cliché de las ilustraciones, compaginacion del texto,

. L . 023
imposicion de la forma e impresion

Es de suma importancia determinar qué tipografias son aptas para escribir

un articulo de revista o para colocar los titulos de la misma.

Para las revistas lo mas recomendado es utilizar un tipo de letras Serif o
letras con remates, y las San Serif o palo seco que no tiene ningun tipo de remates
en sus puntas, tanto para los titulos como para los articulos o contenidos internos
de las revistas. De el buen uso de la tipografia depende que el mensaje sea leido y
captado por la audiencia, ya que debido al buen uso de estas técnicas de escritura,

el mensaje serd transmitido en su totalidad y sera captado por un receptor.

Serif/ Serifa/ Con remates

CIIIN
RS

A

ABCDEFGHITKLMN 4
OPOQORSTUVWNYZ

1234567890

Sans Serif/ Sin Serif/ Palo seco

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890
abcdefghijklmn
opqgrstuvwxyz

12 O78Q¢cC

Color

» Dragnic, O .Diccionario de la Comunicacion Socia, 2003 Pdg. 300-301

18



Dentro de las apreciaciones graficas que debe contener una revista, hay
que considerar el color como fuente principal del disefio y del estilo que se
requiere. Es por ello, que en conjunto con la tipografia, hay que crear una armonia

para que la publicacion se lleve a cabo con €xito.

El color ha sido objeto de estudio desde la antigiiedad hasta nuestros dias.
Filésofos como Aristoteles definieron que todos los colores se conforman con una
mezcla de cuatro colores en donde la luz tiene un papel relevante junto con el
juego de las sombras. Afios mas tarde, Isaac Newton establecid que la luz es color,
demostrando con un prisma frente a la luz del sol, como se refractaba la luz y se

convertia en colores.

Pero no todo es llevado desde el punto cientifico y filosofico, ya que
también, a lo largo de la historia, se ha estudiado el color desde el punto de vista
psicoldgico y las reacciones humanas ante este fenomeno captado por los ojos, y

procesado por el cerebro.

Una de las definiciones mas claras que existen acerca de los que es el color
es la que da la Real Academia Espafola cuando conceptualiza lo siguiente:
“Sensacion producida por los rayos luminosos que impresionan los organos

visuales y que depende de la longitud de onda”.**

Pero como se refirio anteriormente, el color también ha sido objeto de
estudio de la psicologia debido a que causan un efecto en las conducta humana.
Sin embargo, en un sentido mas amplio, el estudio de la percepcion de los colores
constituye una consideracion habitual en el disefio arquitectonico, la moda, la
sefalética y el arte publicitario. Es por ello que en la publicaciones el uso del
color forma parte del disefio de las mismas, debido a que del buen uso de los

mismo, se lograran efectos en las conductas de las audiencias.

2 hitp://lema.rae.es/drae/?val=color
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El ojo humano puede distinguir entre 10.000 colores. Se pueden ademas
emplear tres dimensiones fisicas del color para relacionar experiencias de

percepcion con propiedades materiales: saturacion, brillantez y tono.

El circulo cromatico

El circulo cromatico ha sido la forma que consigui6 el hombre para darle
un orden coherente a los colores y poder sacar combinaciones perfectas entre
aquellos colores adjuntos y los complementarios. Aunque el ojo humano puede
captar 10.000 colores diferentes, este circulo esta compuesto por 12 colores bases,

de los cuales se derivan los demas.

En el disefio periodistico y mas especificamente en el de las revistas, los colores
tiene una relevancia especial, ya que no estan colocados adrede, sino que apoyan
visualmente los contenidos publicados, ya que enriquecen y dinamizan el mensaje

que quiere ser publicado.

Imagen

Las sociedades actuales han llevado a los medios de comunicacion a
convertirse en referentes completamente visuales. No en vano la television se ha
convertido en el medio con mayor credibilidad, debido a la eficacia que tienen las
imagenes ante las audiencias, quienes confiesan que los hechos cuando son vistos,

tienen una mayor nivel de credibilidad.

“En las ultimas décadas se fue gestando a escala mundial una cultura
eminentemente visual, impulsada por la expansion y consolidacion del medio
televisivo y mds recientemente por Internet. Esta situacion impuso verdaderos

desafios a la prensa escrita, la cual se vio condicionada por la presencia de una
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sociedad inundada por imagenes y con un publico con renovados habitos lectores

. » 25
-caracterizado por una lectura veloz y fragmentada.

Por lo tanto, la prensa escrita no se pudo quedar atras, cuando en los afios
ochenta las nuevas tecnologias hicieron que las masas migraran hacia otros
medios de comunicacion que brindara imagenes del momento y de lo que estaba

aconteciendo en la actualidad.

“Hoy, la imagen y la palabra se complementan dentro de un diario. Son
muy pocos aquellos medios grdficos que prescinden de la imagen pero ninguno
de ellos puede cumplir sus objetivos con la sola implementacion de la misma.
Justamente por esta complementariedad es que una de las funciones del
periodista actual es la de escribir de manera iconica, debe aprender a comunicar
los mensajes mediante imagenes. Por consiguiente, ademas de desarrollar su
clasico trabajo de escribir las informaciones, debe conocer el diserio y la
informatica.”*’

Junto con un buen disefio, las imagenes dentro de las publicaciones
periodisticas como las de las revistas, bridan al lector una forma facil y répida de
captar el mensaje que se quiere transmitir, ademas se ha reiterado el objetivo de
entretenimiento, y por ello se observa como en la actualidad la palabra esta siendo
reemplazada por la imagen, gracias a que existe un demanda de las audiencias por
querer conocer de quién o de qué lugar se esta hablando dentro de un articulo.

Existe una necesidad de “ponerle cara” a lo que estamos leyendo.

Publicidad

Para que una revista pueda cumplir con sus expectativas econdmicas, €s

necesario contar con una inversion publicitaria.

2 hitp:/fwww.ull.es/publicaciones/latina/20042058minervini.pdf (El Mundo de la publicidad )

% hitp://www.ull.es/publicaciones/latina/20042058minervini.pdf
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“Son muchos los autores que coinciden en que el primer reclamo
publicitario conocido figura en un papiro egipcio, encontrado en Tebas, cuya

. .. . . ~ ’}27
antigiiedad se remonta a casi tres mil arios

Dentro de la publicidad en las revistas y periodicos existen muchas
modalidades, ya que depende de lo que se negocie con los clientes. Un anuncio
puede ser de doble pagina, pagina entera, media pagina. El costo de las
publicaciones también varian segun el tamafio y la pagina que ocupen dentro de la

revista.
Ventajas de la publicidad:

I. El caracter financiador del medio. Esto hace que los costes de produccion

se reduzcan.

II. Permite dirigirse a un publico segmentado, que ya fue estudiado por el

medio.

“Frente a la prensa diaria, las revistas ofrecen la ventaja del color y una

. .7 . » 28
impresion notablemente mejor

Publico

El publico, es aquella segmentacion de la poblacion a la cual se dirige un
medio en especifico. En el argot de la comunicacion el publico es denominado
target, el cual cumple con ciertas caracteristicas que crean empatia con algin

medio en especifico.

Como lo define Dragnic “el publico es ciertamente algo mas que la suma
de los individuos. Es una colectividad que existe porque unos individuos tienen en
comun ciertas experiencias, ciertos recuerdos y tradiciones, y ciertas condiciones
de vida... Se utilizan las categorias identificadoras de sexo, edad, nivel

socioeconomico y educativo, diversiones, hobbies etc. Al establecer con mayor

7 El mundo de la publicidad Aula Abierta Salvat

28 El mundo de la publicidad Aula Abierta Salvat Pdg. 42
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precision esas caracteristicas, se obtienen segmentos mas homogéneos, lo que

. . . . ~ L4 )J29
permite planificar mejor cualquier camparia de penetracion

Distribucion

En los medios impresos, la distribucion es el proceso de llevar lo

ejemplares hasta el sitio en donde se van a vender.

“Se utilizan distintos medios de transporte y se forman dos tipos de
organismos. los mayoristas y los detallistas. Cada uno de ellos obtiene un
porcentaje previamente establecido, que puede alcanzar entre un 50 y 60 por

ciento del precio de venta de cada ejemplar.” >’

Tiraje

El tiraje, o también llamado tirada, es la cantidad de ejemplares que se
imprimen en cada edicidbn y que posteriormente salen a la calle para ser
distribuidos. En el caso de las revistas, los tirajes fluctian dependiendo de la
demanda de la revista y de si sale encartada en algun periddico de circulacion
nacional o regional, ya que puede aumentar o disminuir el nimero de ejemplares

reproducidos.

Por ejemplo, para la ciudad de Caracas, una revista encartada en algun
periodico, tiene un tiraje de aproximadamente 8 mil ejemplares que salen a ser
distribuidos y posteriormente vendidos en kioscos o establecimientos en donde se

pueda adquirir la prensa.

? Dragnic O. Diccionarios de la Comunicacién Social, 2003 Pag. 235

% Dragnic O. Diccionarios de la Comunicacién Social, 2003 Pdg. 81
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Capitulo I11. Moda y comunicacion

Desde épocas remotas la vestimenta ha caracterizado a los diferentes
grupos de la sociedad y su evolucion a través del tiempo. Los hombres y mujeres
primitivos usaron pieles de animales para protegerse de las adversidades del clima
y de la hostilidad de los terrenos en donde se asentaban estas sociedades,
transformando la vestimenta en una mera necesidad de subsistencia ante la

imponente naturaleza.

Luego, con la evolucion del hombre y en conjunto con el de las sociedades, la
vestimenta pasé a ser un elemento diferenciador entres clases sociales, sexos,

trabajos y estatus.

Para el siglo XVII, en Italia comienza el uso de la palabra moda para
referirse a una forma de vestir en especifico segun el momento historico que se
haya estado viviendo para la época. Aunque el término tiene su origen en el latin
modus que se traduce en “medida justa”, por ende, en Italia el término es utilizado

para determinar qué era lo justo seglin el contexto en el que se encontraban.

Con el avance del mundo y de las sociedades, la moda ha ido creciendo en
cuanto a fanaticos y seguidores, dejando de ser un tema que define a las altas
sociedades y convirtiéndose en algo cotidiano, deslastrandose de lo ostentoso y

siendo mas terrenal.

Para muchos, la moda ya no tiene que ver con un tema de economia, sino
de educaciéon y formacion de la persona. Saber, conocer y tener cierto nivel de

clase, hara que la persona sepa que es lo mejor que puede llevar.

El hombre es un ser social por naturaleza, y por ende no se concibe como
un ser solo en el mundo, sino como un conjunto de personas que conviven dentro
de una sociedad determinada y su forma de expresar sus ideas y pensamientos se
dan a través del uso articulado del lenguaje, vehiculo de expresion inicamente

humano y que permite el desarrollo de la sociedad.

Muchas son las formas de expresiones a través del lenguaje, no sélo se

hace referencia al conjunto de sonidos que emanan de la voz, sino también de un
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lenguaje corporal que permite, a veces, decir mas que las palabras. Es por ello que
dentro de esta forma de expresarse, se puede incluir el término moda, la cual en
tiempos contemporaneos se define como : “fendomeno cultural y social que tiene
que ver con el establecimiento de diferentes parametros de vestimenta que se
popularizan y que se hacen comunes a una época, marcandola claramente en

. .7 )}31
oposicion a otras.

La verdadera moda trasciende de su propio significado basico y pasa a ser
una forma de expresar y reflejar cultura dentro de las sociedades. “La moda tiene
una razon de ser porque en ella pueden hallarse nuevos modos de expresion del

ser humano >’

La moda es parte de la cultura y por tanto es una creacién del ser humano,
representando el modo de sentir, pensar o su capacidad de eleccion, definiéndolo
de un modo particular. “La moda, del mismo modo que también puede hacerlo el
arte, la musica, la filosofia, son todos elementos culturales y marcan la identidad

. , . 33
y la personalidad o los elementos caracteristicos de una sociedad.”

En la actualidad la informacion acerca de la moda se hace presente en
diferentes ambitos de la comunicacion social. Desde programas dedicados a
estudiar como se viste un celebridad, hasta revistas especializadas en moda. Es
por ello que los medios de comunicacidn tienen una gran responsabilidad con las
audiencias al momento de tratar este tema, para asi no desvirtuar al ser y respetar
la dignidad de la persona. Por lo tanto comunicacion y moda van de la mano “la
moda estd relacionada con las aspiraciones de las personas que la portan. En
particular con la imagen que esas personas quieren proyectar hacia los demads.

. .7 . /4 . . . }’34
Esta imagen guarda una relacion dialéctica con la identidad de las personas

1 hitp:/fwww.importancia.org/moda.php
32 Ann Demeulemeestre. Moda hoy Pag. 57
3 hitp:/fwww.importancia.org/moda.php (Moda Hoy) (Televisa) (Dominguez, 2012)

 Investigacion Austral. Pdg. 5
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Capitulo IV. Aspecto Editorial

Vestier es una revista especializada en moda y dedicada a entretener,
formar e informar a su target acerca de dicho tema desde el punto de vista cultural,
buscando guiarlas a través de articulos historicos y tips de moda que permitiran
tener una vision mas amplia e inteligente de lo que es la moda en Caracas.
Conformada por un equipo donde se maneja la objetividad periodistica como

bastion de sus publicaciones.

Politicas Editoriales

Tratar el tema de la moda bajo una optica cultural y dejar de lado los temas

banales que desvirttien al ser.

* No se tocaran temas politicos, ya que es un espacio diferente para entretener al

publico.

* Se exaltara el disefio venezolano y las tiendas de ropa que comercian dentro del

pais para incentivar las compras dentro del territorio nacional.

* Se hardn las investigaciones necesaria para tratar los temas historicos de la

moda.
* Siempre ser objetivos en los temas a tratar.
* El disefio se distinguira de las demas revistas encartadas.

* Nuestra principal diferencia es el catdlogo de compras, donde se exhibirdn las

mejores opciones para las caraquenas.

* Lapublicidad estard enfocada a productos y tiendas para la mujer.
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Capitulo V. Marco Metodolégico

Estudio de mercado

Vestier nace de una alianza con Climax y el diario El Mundo Economia y
Negocios. Es un suplemento encartado, publicado cada dos meses y especializado

en moda.

Surge como una necesidad para llegar al target A B 'y C de la poblacion
caraquena lectora del diario El Mundo Economia y Negocios, por ende el trabajo
de investigacion de mercado se hard en base a dicho medio de comunicacién

impreso.

Se partira de la base de un estudio realizado por la Editorial Televisa en el
ano 2012, donde se analizd, entre otros temas, los aspectos generales de los
medios de comunicacion en Venezuela con respecto a la poblacion que los

consume.

Estudio realizado por Editorial Televisa
Ficha Técnica:
Nimero de encuestados: 4.480
Rango de edad: 19-50+

Ciudades: Caracas, Maracaibo, Barquisimeto, Valencia, Puerto La Cruz,

Barcelona.
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Consumo general de los medios de comunicacion®

Consumo General de los Medios de Comunicacion

98%

Television Lectores de Television por Radioescuchas Internautas Lectores de
abierta periodico cable Revista

El 50% de la poblacion encuestada asegura que consume mas de dos

medios de comunicacion.

La mayoria de la ponderacion se la lleva la television de sefial abierta,
seguida de los lectores de periddicos con un representativo 60% de la poblacion
al cual se quiere dirigir Vestier, observando una gran oportunidad de negocio

sumado a un 13% que asegura leer revistas.

3 Estudio realizado por Editorial Televisa. Grdfica realizada por Vestier.
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Ranking de lectores de periodicos™

Ranking de lectores de periddicos

4 Ultimas noticias

HEl Universal

L El Nacional

i El Mundo Economia y Negocios
|/ Diario Vea

W Lider

Se puede observar como dentro del 11% de la poblaciéon encuestada se
encuentra la oportunidad de negocios para la revista Vestier, ya que saldrd como

suplemento encartado en el diario El Mundo Economia y Negocios.

% Estudio realizado por Editorial Televisa. Grdfica realizada por Vestier.
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Alianza con la revista Climax y el Diario El Mundo Economia y Negocios

ESPECIAL
MUsica

L

DIANALOPEZ
«ESTAMOS

DISPUESTOS|

ADIALOGAR»

goalgalam Osio Cabrices |
‘ L

ONONARNEGOCIDS SO a L

restaurantes

top

L)

“Alcanzamos el climax de la informacion con una red de distribucion

incorporando la revista de forma gratuita a la edicion fin de semana del diario El

, 37
Mundo Economia y Negocios.”

7 Ficha Presentacion de prensa Revista Climax para el periodo 2014.
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Estudio socioeconomico

Nivel Socioecondmico

AB C D

El diario El Mundo Economia y Negocios junto con la revista Climax
estan dirigidos al target A, B y C de la poblacion venezolana, nicho al cual
quiere dirigirse la revista Vestier, ya que el contenido de la misma va dirigido la

poblacion con mayor poder adquisitivo.
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Estudio por género de los lectores

Sexo de los lectores

“HOMBRES ™ MUJERES

El 40% de los lectores del diario El Mundo Economia y Negocios son
mujeres. Aunque no representan la mayoria, conforman un numero importante
dentro de el publico al cual se quiere llegar con la informacién de Vestier.
Observandolo como una gran oportunidad de negocios ya que aseguras que un
40% leera la revista. Ademds se presenta como una nueva oportunidad para el

diario ya que puede captar a través de Vestier un publico femenino mas amplio.
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Estudio por edades de los lectores

Edades de los lectores

18a24 25a34 35a49 50 o mas

El target de Vestier estd comprendido entre 19 a 50 afios, por lo tanto, la
asociacion con el diario EI Mundo Economia y Negocios se presenta como una
gran oportunidad para abarcar a todo el target al cual se le quiere cubrir la

necesidad de informacion y formacion acerca de la moda.

Con respecto a los estudios realizados, podemos observar como la revista
Vestier en asociacion con el diario El Mundo Economia y Negocios y Climax se
presenta como una gran oportunidad de negocios, ya que es una revista pensada
para el target a que se quiere dirigir, asegurando la transmision de a informacion a
quienes se quieren llegar con esta nueva propuesta de publicaciones editoriales

como la que trae Vestier.
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Capitulo VI. Contenido

La revista Vestier es un encartado especializado en moda desde un punto de
vista cultural, con un disefio que la diferencia de las demés y que cumple con un
contenido lleno de informaciones objetivas acerca del tema a tratar en cada
edicion. Pensada para llenar el vacio acerca de este tema de una manera culta pero
divertida, la revista estd conformada por ocho secciones fijas conformadas por

textos con contenidos y fotografias.
Las secciones disefiadas para Vestier son:

1. Editorial: Seccion en la que la editora dedica unas palabras iniciales
que giran en torno al tema central de cada edicion a publicar. En dichas
palabras se refleja el trabajo de supervision y direccion de editor, a
través del conocimiento acerca de la informacion que se quiere
transmitir. Es la carta de presentacion y bienvenida para los lectores de
parte del portavoz de la revista. La seccion editorial siempre dispondra
de los textos a dos columnas con una foto que aluda al tema central de

la publicacion. Finalmente sera firmada por la editora.

Carla de la editora
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2. Basico y Elemental: Dentro de ésta seccion se muestra al publico a
través de fotografias dispuestas en forma de collage todas las piezas
que deberia tener dentro de su closet para armar un look que combine
con la personalidad del lector. Todas las piezas exhibidas en esta
seccion son prendas que se consiguen en las tiendas caraquenas. Esta
seccion sera desarrollada por las productoras de la revista, quienes
haran un trabajo exhaustivo de investigacion para conocer lo que se
esta llevan hoy en dia en temas de moda, y a su vez como adaptar eso a

las tiendas venezolanas.

Basico y -4

Elemental ;¥

~

e

STEROT

o

04 VESTER
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3. Icono Caracas (Entrevista): Se realizara una entrevista a algun
disefiador o icono de la moda quien se de a conocer a través de las
preguntas y quien muestre una vision de lo que es la moda en Caracas,
exaltando asi el talento nacional actual en temas de disefio e
innovacion. Las preguntas seran realizadas por las productoras de la
revista quienes realizaran un trabajo de investigacion acerca del
personaje que se quiera entrevistar. Para la primera edicion de Vestier,
se entrevistd a Constanza Oquendo, la promesa del disefio, quien ha

tenido un auge significativo en los ultimos afios en cuanto a referencia

de la moda.
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Visita Obligada: El equipo de produccion de la revista recomendara
una tienda en cada edicion. En la seccion se exaltaran las
caracteristicas principales de las tiendas, articulos que comercian la
direccion y el horario de atencién al cliente de las mismas. Esto como
parte del incentivar lo hecho en Venezuela, y motivar a las compras

con conciencia.

Endulza la, moda

n un acogedor y colorido local de Santa Eud-
vigis se encuentra la tienda Sugar, un nin-
con exclusivo para los consentidos del di-
seiio  venczolano y para  todas  aquellas

mujeres amantes del buen gusto v los buenos precios
En Sugar Boutique encontraras todo lo que buscas para ar-
mar una bucna “pmta” o para conseguir ese regalo de ulti-
ma hora que no te dejara mal.

“Aqui exaltamos ¢l talento nacional” nos dice una de las
simpaticas trabajadoras de la tienda, quienes se esfucrzan
dia a dia para ofrecer una mejor experiencia de compras.
Desde los garabatos de la disciadora Veronica Rahn, pa-

10 VESTIER

sando por las bragas de la exitosa Mara Montauti, hasta los
ya internacionales v exclusivos Dopodomani entre otras
muchas marcas con sello venezolano, son una muestra de
lo que se exhibe a través de las vitrinas de Sugar Boutique.
Una expericneia de compra Gnica para gue cstés sicmpre a
la moda, fresca y femenina.

Este cs el lugar ideal para que la mujer caraquefia cncuen-
tre ésas piezas que la distinguen en estilo y elegancia,
Ubicada en la 2da Avenida de Santa Eduvigss, en la planta
baja del Edificio Imperial, frente al Excelsior Gama Plus.
Estan abiertos de lunes a sabado de 9:30 am a 6:30 p.m
Sugar, una tienda con garatia VESTIER
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5. Catalogo: Esta seccion es un elemento diferenciador entre Vestier y
las demas revistas que se comercializan en Caracas y en Venezuela en
general; ya que es la tnica que ofrece un catdlogo de compras con foto
detalla de los articulos, nombre, tienda y direccion del lugar en donde
pueden adquirir lo que alli se exhibe. Se colocardn un total de nueve
piezas a lo largo de cuatro paginas. Los articulos combinaran entre si
y estan pensados para ser usados por el target al que va dirigido la
revista. De fondo se encontrara el mapa de Caracas como parte del

disefio del catalogo.

e e 2

Zapatos de tacon nucks RS
wonda

Biue Jean Recte
T Ste Joors
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6. Moda en Historias: Este sera el eje central que determine el tema en

la revista. Se trata de el articulo principal escrito por los colaboradores
de la revista como Mercedes Malavé, Mario Aranaga o Nohemi Dicurt,
quienes conocen a profundidad los temas de la moda desde la

perspectiva de la historia. La seccidon estara compuesta con una gran

cantidad de fotos que demuestren el eje central de el articulo.

Moda en hls:onas

Mujeresde

Jean

Qué duds cabe do que la moda no es baasl. En of acto del “vestirsa™

se combinan, entre olras muchas cosas, una mezcla de lo estético,

do fo digno y de la resistente. De lo estético porque, desde luego,

tione que ver con fa bisquods de Jo bello y sgradoble a la vista, de

Iz buena presentacion. De fo digno porque ef vestido acoge 3 un ser

humano pensante, libre, vakioso en si mismo, con capacidad de ex-
¥

prosarse, do

Mercedes Malavé

b,

do
vestida protage, custodia y cuida, no 5(o la piel sino tambidn af ser.

16 VESTER

porque of
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7. Rincon blogger: En cada edicion, Vestier contara con la colaboracion
de una blogger, quienes causan sensacion dentro de las redes sociales y
son seguidas por muchos a los que le gusta la moda. Tiene un criterio
unico y sencillo de lo que se debe poner una persona y su informacion
es accesible para todos. En la primera edicion Daniela Ramirez
(Nanysklozet) fue la colaboradora en esta seccion, dandonos un ABC

de como utilizar el jean.

Rincan blogger

,Como llevar

Jeans?

NanysKlozet

@n Chaquetas de colores

vlwlu n bsal oalwu m s m
o
&mmhmmmym
a0 pern al ser do cciceas. umnwmw
ymhmm.-mlhmlmx
Mnlmwmmawnucnnenqnntm
25aMpace comd el a0 Hnares.
agregar un collar grande que conrasie con el tazer
para compiotas ti look

%ﬂ camisas blancas

sta recomendacian suena muy srple pe

OISO 06 ve BapactiCyi an mm

G 52 v0a aburide: juega con los 2apais, o
mmlnullﬂanalnnnn Am!mnﬂcc

i
@,;ﬁmlllmcm Mezciilta ¥

l
le Comina 10 foan con una cimisa de
san. Scic ascoleata que ambos coees
soan wlakmante GLintos 00 K COTANG, Y VAt 8

Qe ¥ camy:
mmmlmmlnnmnmuumm
Iook #1 y #2). Tameian aum: 20T0% un wamBre-
12 Y U0 Bcooscaos de DAEms: park un ook mas
mm: flook X3), Fivaknents lo cumiss blunco.

carera elogante y Zapaios de loogwrdo.

coiar a 21 Josk can Ins accasaron Janlz =
To v n av m lmwo My CIHED para Chpikguiee

RARR
1y

20 ESTER

b‘i‘—"

{é‘ n cuero

1 cuees y of jean parece que fusran Fe-

thos e para o oto. El cuero -prefern

niemante sintdfico- (0 da un loque muy
moderna 2 fu iok: coma puades vor en fas fotos,
SO0M85 UEBA0 10NES 01 DAEAS do 100G COMA BN
Necasnnas. Tambien 5 MEomiends 5.
< s’ son muy cémedos y depende do como Jos.
combnes, puedes PonomNCs 1anio pars o din
<omo para la reche.
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8. Primero muerta que... : Esta ultima seccion es la mas divertida y
relajada, donde las conocedoras aconsejan a las lectoras acerca de los

que debes y lo que no deben hacer al momento de vestirse.

Primero
muert
qu

Sencilla

Sabemos lo dificil que es vestirse para un evento sin ¥
saber el codigo de vestimenta, pero siampra es mejor
estar mas efegante. OJO: cada vez que digan "fiesta”
no es sinénimo de tul,

a

Disfrazada

Hay que taner cuidado con fa combinacion de piezas
cuando son de estilos muy marcados, En ase caso
crea un atuendo entorno a un articule que quieras re-
saltar con prendas neutrales.

Como caraquefias nos gusta lucir coquetas y fameni-
nas, pero no hay que caer en el error de pensar que
maostras mas es mejor. Puedes usar vestidos cortos,
solo asegurate que no tengan escotes pronunciados,
la modestia siempre es mas atractiva

22 YESTIER
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Capitulo VII. Aspectos Graficos

Vestier es una revista encartada pensada por y para mujeres entre 19 y 50
anos de edad de las clases A,B y C, apasionadas por la culta informacién acerca

de la moda y lo que ésta trae con cada temporada.

Con un disefio moderno y unico Vestier se presenta en el mercado caraqueiio con

las siguientes caracteristicas:

1. Formato y material: Tamafio carta. Para ser impresa en glasé 90.

Letter

11in

. 2794Amm___,

——215.9 mm —
—285in——

2. Logo: El logo es una de las partes mas importantes de cualquier marca que se
vaya a registras. Con el, lo que se quiere es crear identificacion con la
audiencia y reflejar la calidad del disefio en la publicacion. Es por ello que
Vestier cred un logo que evocara su sencillez y versatilidad con la elegancia
que la caracteriza. La tipografia permite la legibilidad del nombre a través de

una letra Serif, que juega con las figuras geométricas como el tridngulo.

VESIIER
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3. Tipografia: Serif y Sans Serif. Tipografia recomendad para las publicaciones

impresas, ya que facilitan la lectura.
*  Para los titulos:

American Typewriter: Utilizada para darle dinamismo a los titulos y
diferenciarlos de los textos largos. Es una tipografia perfecta para titulos ya que

da un tono de frescura a las paginas y resalta dentro de las mismas.

,Como llevar

Jeans<

NanysKlozet

e Para los textos:

Helvetica y Times New Roman: Tipografias Serif , son la tipografia por

excelencia para todas aquellas publicaciones impresas, ya que no dificultan la

lectura.

Qué duda cabe de que la moda no es banal. En el acto del “vestirse”
se combinan, entre otras muchas cosas, una mezcla de lo estético,
de lo digno y de lo resistente. De lo estético porque, desde luego,
tiene que ver con la busqueda de lo bello y agradable a Ia vista, de
Ia buena presentacion. De lo digno porque el vestido acoge a un ser
humano pensante, libre, valioso en si mismo, con capacidad de ex-
presarse, de manifestarse, de rebelarse. Y de lo resistente porque el
vestido protege, custodia y cuida, no sdlo la piel sino también al ser.

Mi primera coleccion fue un poco de todo, sin duda porque
se tratdé de una carta de presentacion, fue como un gran
desahogo creativo, de demostrar lo que podia hacer. Ahora
con Féte Galante, mi tercera coleccidn, voy creciendo en
mi propio estilo, se nota mucho mas mi personalidad, mi
esencia como diseniadora.
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4. Colores: La paleta de colores de Vestier se pasea por los tonos céalidos como

los rojos y amarillos, y por los frios como los azules y los marrones.

Para esta primera edicion Denim en homenaje al Jean y a la ciudad de
Caracas, se utilizo un contraste de colores entre amarillos mostaza verdes, azules

y marrones para asemejar los contrastes de colores que se consiguen en la ciudad.

También el disefio de la revista cuenta con una paleta de colores en tonos
rosados pastel para darle un toque femenino y elegante al disefio y juega en

constarte con la rudeza de los azules y los marrones.
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5. Columnas: La mayoria de los textos de Vestier estan dispuestos en dos
columnas para asi facilitar la lectura y no hacerla pesada. A excepcion de los

tips del “Rincon Blogger”y “Primero muerta que...” que son parrafos cortos

dentro de un recuadro.
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6. Disposicion de la publicidad: Vestier cuenta con cinco grandes anunciantes y
propuestas publicitarias dirigidas completamente al publico femenino.
Grandes marcas como Dior, Cover Girl, Aldo y Tijerazo, son los principales
clientes de la revista. Las publicidades estan colocadas en sitios estratégicos
que permiten que el publico lector las pueda observar. Luego de presentar un

plan de publicidad para revista, se tomo la siguiente decision:

-

* Dior Mascara: Publicidad dispuesta dos paginas. Es uno de los
clientes mas importantes de Vestier, y por consiguiente se

encuentra ubicada en el reverso de portada.
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Aldo: Ubicada en la pagina 3, al lado del indice de la revista. Es un
importante cliente dirigido a la venta de calzados para mujeres. La
razon por la cual esta dispuesta al lado del indice es porque la
mayoria de los lectores se dirigen a esta parte de la revista para

revisar y ubicar el contenido.

Cover Grl: Ubicada en la pagina 5, al lado de la Carta de la
Editora.
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Tijerazo: Ubicada en el reverso de contraportada. Este lugar supone
uno de los mas importantes dentro de las publicaciones impresas
debido a que se encuentra en la ultima pagina, una de las mas vistas
por los lectores de las revistas. Se decidido colocar a las tiendas
venezolanas Tijerazo debido a su gran participacion durante la

produccion de la primera edicion de Vestier

. NUEVAS
COLECCIONES

T&L ]

B vt G 1 IJERAZO

Miss Dior: Ubicada en la contraportada de la revista por ser el cliente
con la mayor importancia y peso dentro de Vestier. Es una marca con
la cual se identifica nuestro target y por consiguiente tiene presencia

dentro de la revista.
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9. Portada: Las portadas en las publicaciones impresas como las revistas
forman un aspecto fundamental en su disefio, ya que de ellas dependen
la aceptacion y recepcion del publico al momento de comprarlas o de

adquirirlas.

Es por ello que Vestier en su portada cuenta con un disefio llamativo y que
contiene los aspectos basicos y primordiales con los que cuentan las portadas de

las revistas mas famosas del mundo.

Esos aspectos son:

Nombre y logo que identifique a la revista y la diferencie de las

demas.
* Foto central que enmarque el tema a tratar a lo largo de la edicion.

e Titulos que inviten al lector a ubicar los temas y el contenido que

trae la revista en esa publicacion en especifico.
¢ Edicion.

* Volumen y mes de la publicacién. Esto se hace para control

interno de las publicaciones y para efectos de coleccion.

Casualmente |

Caracas

Catalogo
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Capitulo VIII. Aspectos Operativos

Tipo de Negocio

Vestier llega al mercado caraquefio con una nueva propuesta de revista
impresa, que nace de la alianza entre Climax y el diario El Mundo Economia y
negocios. Luego de realizar un breve estudio por las revistas venezolanas, se
encontr6 un verdadero vacio de informacion acera de la moda en el pais. Por ello
se decidié realizar un tipo de negocio que cumpliera las expectativas de un
publico avido de informacién de este tipo; dirigidos a un target A,.B y C de la
poblacion caraquefia, quienes cumplen con la exigencia y demanda del plan de

negocios de Vestier.

Resumen Ejecutivo

Este negocio cumple con la exigencias del mercado en cuanto a los medios
de comunicacién impresos que actualmente se manejan en el mercado de la
comunicacion social dentro del pais. Responde a una necesidad de mercado de las
conocedoras de moda en la ciudad de Caracas. Es por ello que se han reunido las
caracteristicas mas resaltantes del mundo del periodismo, la moda y el disefo,
para impulsar el talento nacional y mercadear sus productos a través de la revista,
al igual que la promocion para las tiendas, que aunque conforman una marca
internacional, ofrecen sus productos a las caraquefias por encontrar en ellas una

oportunidad de negocio y de crecimiento para su marca.

Mision

Informar, entretener y educar al publico lector de la revista, ofreciendo
contenidos de calidad y presentando una nueva vision de la moda a través de sus

diferentes articulos culturales.
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Vision

Para el ano 2015 nos vemos consolidados como el lider del mercado de
revistas venezolanas de moda en la region capitalina, para asi poder expandir

nuestro trabajo a todo el territorio nacional.

Valores
- Pasion: El amar lo que hacemos es lo que transforma nuestro producto de

algo normal a algo asombroso.

- Calidad: La calidad es de suma importancia hoy en dia ya que el “de boca
en boca” ha llegado a ser un megafono cibernético.

- Atencion al detalle: Toda la informacion debe ser la correcta.
Especificamente tomando en cuenta que estamos trabajando con rangos de
precios. Por el tiempo y dinero de nuestros lectores se tiene que estar
atento de que este bien marcado cada producto.

- Vanguardia: Se debe estar siempre al tanto de las nuevas tendencias a
nivel internacional y lo que nuestros disefiadores estan haciendo aqui para
llevarlas. Asi poder recomendarles a los lectores las mejores marcas para
adquirir estos articulos que estan en boga.

- Formacion: Formar al publico, sobre como llevar y combinar los articulos
como a los que creen saber sobre la historia de este arte y sobre como

desarrollar el estilo propio.

Mercado

El mercado al que se dirige Vestier es un target segmentado y dirigido para
mujeres 19 a 50 afos , pertenecientes a las clases A,B y C amantes de la moda y
el buen gusto. Abiertos a un mundo cultural a través de la moda. Es un nicho
pequetio al que nos estamos dirigiendo, pero aseguraremos el éxito de nuestro
producto ya que estamos satisfaciendo una necesidad en el mercado caraquefio

debido a la poca existencia de productos como el que nosotros ofrecemos.
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Mercadeo

Nuestro plan estratégico de mercadeo esta desarrollado para trabajar con
un pequenio segmento de la poblacion venezolana. Por tratase de una revista
encartada dentro del diario El Mundo Economia y Negocios, el plan de mercadeo
es pequefio, ya que la revista se vendera por si sola con la compra del diario. Por
lo tanto se hara uso de las redes sociales como principal fuente de publicidad en
tiempos actuales. Se crearan cuentas de Facebook, Instagram y Twitter que sera
manejadas por un Community Manager y que mantendra actualizadas todas las

cuentas con informacion referente a la revista y a la moda nacional e internacional.
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Matriz DOFA

FORTALEZAS:

1.- Revista innovadora en el mercado.
2.- Comprometidos con el buen servicio.

3.- Mercado segmentado y facil de satisfacer.

DEBILIDADES:

1.- Tiempo de publicacion.
2.- Equipo pequefio de trabajo.

3.- Falta de equipos para realizar el trabajo.

OPORTUNIDADES:

1.- Unicos en el mercado venezolano.
2.- Apoyo al talento nacional.

3.-Segmeto de la poblacion que nos va a

comprar.

4.- Ser una revista encartada.

AMENAZAS:

1.- Situacidon econdmica actual.
2.- Ausencia de papel por falta de divisas.

3.- Falla en la distribucion del diario por

problemas con el sindicato.

Analisis

Fortalezas:

Vestier es una revista innovadora dentro del mercado

venezolano, ya que cuenta con unas caracteristicas que la diferencian

notablemente de otras.; gracias a la forma de tratar los temas de la moda desde

una Optica cultura y por el tratamiento historico que se le da a los articulos. Es una

empresa comprometida con el buen servicio, ya que tiene una alta responsabilidad

por tratarse de un medio de comunicacion.
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Debilidades: Por tratarse de una publicacion bimensual, los temas a
publicar pueden perder vigencia durante el trabajo de produccion de la revista.
Como otro punto débil que se presenta es que la empresa esta constituida por
pocas personas, y por ende hay una falta de equipos tecnologicos que permiten

agilizar el proceso.

Oportunidades: La ventaja principal que tiene Vestier es ser una revista
encartada, por lo tanto el segmento de poblacion al que nos queremos dirigir va a
obtener la revista al momento de comprar el diario El Mundo Economia y

Negocios.

Amenazas: La situacion actual del pais se presenta como una amenaza de
Vestier, por tratarse de un medio de comunicacion impreso los cuales estan
sufriendo las consecuencias de las faltad de divisa, y por ende la falta de

productos importados como el papel.
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Tiraje y Distribucion

La revista Vestier nace bajo una alianza entre la revista Climax, encartada

en el diario El Mundo Economia y Negocios. La distribucion para el primer afio

de publicacion de la revista sera exclusiva para la ciudad de Caracas, por ende se

realizard un tiraje aproximado de 4.000 ejemplares, representando el siguiente

costo:

Por concepto de impresion de Revista segun se especifica a continuacion:

Tipo de trabajo: Revista

Tamarno: 21 x 28 cms

Papel Portada: Glase 220 grs /4 paginas
Paginacion tripa  Glase 90 grs/ 24 paginas
Paginacion: 28

Color: Full Color
Encuadernacion:  Acaballo

Cantidad Precio Unitario Sub total Iva Total

4.000 23,53 94.120,00 11.294,40 105.414,40

Validez de la oferta 15 dias
Todo arreglo realizado por nuestra pre prensa digital, generara un costo adicional
que debe ser aprobado por el cliente

No se aceptan reclamos despues de haber transcurrido 5 dias de la entrega
Consultar disponibilidad de papal para el momento de la aprobaciéon
Consultar tiempos de produccién previamente con planta

Incluye costo de transporte a Caracas

No incluye costo por plotter

Nota:
- El cliente entrega removible
- Incluye costos de Pre-Prensa .
- El cliente conviene en aceptar 5% de mas o de menos de la cantidad
presupuestada.
- No incluye trabajos adicionales que puedan generarse en el proceso de Pre. Prensa, Produccion
Post- Prensa ¢ Distribucion
- Se facturara lo realmente entregado
- 50% al momento de entregar el material y 50% al entregar la impresién
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Organigrama

Editor

Editor

Director de Mercadeo

Coordinador Secciones

Disefiador

Coordinador de mercadeo

Por tratarse de una empresa pequefia el organigrama se constituye solo de

tres departamentos. El primero, un departamento de produccidén que se encargara

de programar los temas y buscar la informacién necesaria para llevar a cabo una

publicacion.

Luego le seguira el departamento de mercadeo en el cual se llevaran a

cabo los procesos de promocion de la revista y las relaciones publicas de la misma.

Por ultimo se integrara al equipo un disefiador que se encargue de plasmar las

ideas a través de disefios dinamicos y versatiles que caracterizan a la revista.
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Plan Financiero

PRIMER ANO
EFECTIVO INICIAL 200.000 187.000 196.000 243.000
- INGRESOS:
1.- Ventas 150.000 175.000 200.000 1.000.000
Total ingresos: 350.000 362.000 396.000 1.243.000

ENE-FEB-MAR ABR-MAY-JUN JUL-AGO-SEP OCT-NOV-DIC

1.- Pago de Nomina 60.000 65.000 60.000 150.000
2.- Alquiler del local 15.000 20.000 20.000 30.000
3.- Outsoursing 40.000 40.000 40.000 40.000
4.- Inversién Publicitaria 30.000 25.000 15.000 30.000
5.- Gastos de oficina 18.000 16.000 18.000 20.000

ENE-FEB-MAR ABR-MAY-JUN
187.000 196.000

JUL-AGO-SEP  OCT-NOV-DIC
243.000 973.000

EFECTIVO FINAL DEL PERIODO:

SEGUNDO ANO
ENE-FEB-MAR ABR-MAY-JUN JUL-AGO-SEP OCT-NOV-DIC
EFECTIVO INICIAL 973.000 330.000 372.000 654.000
.- INGRESOS:
1.- Ventas 300.000 350.000 500.000 2.000.000
2.- Publicidad 100.000 120.000 300.000 150.000
3.- Eventos sociales 150.000 100.000 50.000 200.000
Total ingresos: 550.000 570.000 850.000 2.350.000
ENE-FEB-MAR ABR-MAY-JUN JUL-AGO-SEP OCT-NOV-DIC
1.- Pago de Némina 80.000 80.000 90.000 250.000
2.- Compra del local 20.000 20.000 20.000 40.000
3.- Compra de equipos técnicos 50.000 50.000 50.000 55.000
4.- Inversidn publicitaria 50.000 30.000 20.000 50.000
5.- Gastos de oficina 20.000 18.000 16.000 27.000
ENE-FEB-MAR ABR-MAY-JUN JUL-AGO-SEP OCT-NOV-DIC
EFECTIVO FINAL DEL PERIODO: 330.000 372.000 654.000 1.928.000
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Conclusion

“Los seres humanos son por naturaleza, seres sociales, lo que significa
que el ser humano no sabe estar solo e incomunicado, la sociedad es construida
por la comunicacion y es por esta misma que puede existir una sociedad, pues sin
la comunicacién no se podrian establecer reglas y normas”. >

Los medios de comunicacion masiva son los encargados de transmitir y
mostrar realidades a los publicos a través de sus informaciones, es por ello que se
hace presente una gran responsabilidad al momento de transmitirlas, ya que
generan matrices de opinidon y expresion que permiten a las sociedades avanzar a

medida que conocen y reconocen la realidad.

Las revistas, sin importar cudl sea su especialidad, no estin exentas de
dicha responsabilidad, ya que se trata de un medio de comunicacion masivo que

es leido por millones de personas.

Es por ello que Vestier se presenta como una nueva opcion en el mercado
de las revistas de moda hechas en el pais, trayendo un nuevo concepto en el que
engloba la moda como una expresion de cultura donde se dignifica al ser y sus

virtudes dandole el tratamiento de unidad corporeo-espiritual.

Satisface una necesidad de mercado debido a la gran ausencia de
publicaciones editoriales hechas en Venezuela con un verdadero contenido
basandose en la cultura de la moda como principal caracteristica, ya que uno de
los objetivos es formar al publico acerca del tema a tratar en cada publicacion, a
través de articulos educativos que nutran de informacion valiosa al lector y asi

promover las compras con conciencia.

Pese a las adversidades que atraviesa el pais por falta de divisas, Vestier es
una revista pensada para ser una publicacion impresa, ya que se apuesta por el
alcance de los medios de comunicacion tradicionales que aun tienen un gran
influencia y vigencia dentro de Venezuela, aunque la tecnologia se presenta como

el futuro de la comunicacion, en el pais todavia existe una gran poblacion que

38 Dominguez E. Medios de comunicacion masiva, 2012 Pag. 1.
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sigue comprando periddicos y revistas. Ademas es innovadora en su disefio,
ofreciendo imagenes de alta calidad que juegan con colores segun sea la edicion a

publicar.

“Se puede decir que la revista es el medio impreso que mas libertad
ofrece al diseriador de mostrar todas su capacidades creativas, pero aun mads
importante es que el diseno facilite la transmision del mensaje. El aspecto visual
de la revista es uno de los principales factores para que el lector se interese en
ella y dedique un poco de su tiempo en hojearla y examinarla, pero un atractivo

. ~ . . . » 39
diserio editorial no rescata un mal contenido

Por lo tanto, Vestier se caracteriza por ser la suma entre informacidon que

eduque, entretenga e informe y un buen disefio que haga dinamica la lectura.

La Universidad nos ha brindado las herramientas necesarias a lo largo de
éstos cinco afios de estudio para poder realizar y llevar a cabo este Proyecto Final
de Carrera, gracias a la conjugacion de materias teorico-practicas y la formacion
integral que le dan a sus alumnos para permitir desenvolvernos en un entorno real
en el que tengamos que resolver asuntos profesionales desde la educacion

espiritual y académica.

Phttp:/fcatarina.udlap.mx/u_dl_a/tales/documentos/ldf/mascorro _d " pm/capitulol.pdf
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Secciones Pég.

{ndice

Editorial

Visita Obligada

Tendencias

Catdlogo

Entrevista a autoridad de la moda
* Constanza Oquendo

Articulo escrito por una celebridad
* Nany

Seccion del articulo del issue.
* Historia del Jean

Detalles

En cada una de estas cuatro paginas se va a
desarrollar una tendencia que se este viendo
en la moda del momento, este llevara una
pequefia descripcién sobre como llevar las
prendas. En esta edicién pueden ser
tendencias como: como llevar bluejean con
bluejean y jeans de otros colores.

Esta llevard una breve introduccion explicativa
sobre el recorrido del artista y lo que

representa en la moda de Caracas, seguido de
la entrevista en formato pregunta, respuesta.

Por ser la edicion denim este articulo ira
dirigido a la historia de este material, para qué
se ha usado a lo largo de los afios y cudl ha
sido su papel en la moda. Este articulo
dependeria del tema de cada edicion.

No lo hagas nunca

Para cerrar con un toque de picardia y
comedia esta seccién que dira todos los
“don’ts” de la moda de hoy mostrando
algunos ejemplos en fotos. Ejemplo: NO seas
como Diosa Canales.

PUBLICIDAD

Planificacion de secciones
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