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1. Resumen

Como Proyecto Final de Carrera se realizd una investigacion acerca del nuevo
género audiovisual que esta siendo utilizado como herramienta de publicidad en
las casas de moda: FASHION FILM. EIl propésito fue investigar mas a fondo
acerca de la naturaleza del género y se decidio crear un material audiovisual de 2
minutos de duracién para la marca de moda Venezolana VESTIMENTA, donde se
expone la vision, esencia y personalidad de la marca bajo un fuerte concepto y

estética que lo demuestre.

Un Fashion Film es un corto cinematografico de moda, que generalmente esta
hecho para ser distribuido por medio del Internet a través de canales como
YouTube, Vimeo entre otros, en donde el disefiador o marca expone a través de
imagenes en movimiento la esencia y personalidad de sus colecciones por medio
de una narrativa y estética fuerte. Es la colaboracion entre el director y el
disefiador y como se apoyan entre si para explorar, capturar y transmitir las
caracteristicas de la marca. Por la novedad del género no se ha llegado a un
concepto global acerca de lo que es un Fashion Film y cuéles son los lineamientos
y requerimientos basicos para ser producido y ser considerado como tal. Este
proyecto expone una vision personal argumentado por una investigacion del
género, acerca de los elementos que componen el género, y los requerimientos

necesarios para poder realizarlo.

El mundo de la moda esta expuesto a mucha informaciéon y el consumidor de
moda estd adiestrado para discriminar y comparar, de igual manera el entorno
social tiene un gran peso en la toma de decisiones, por lo tanto las casas de moda
buscan incentivar a los consumidores con propuestas novedosas, y creativas para
generar una reaccion y afianzar el nexo emocional consumidor-marca, resulta
atractiva la creacion de este material que cada vez mas se ha vuelto una opcion

publicitaria para las marcas de moda.

Este proyecto audiovisual tiene por nombre “Devil woman” y relata una historia
de seduccion y persecucion donde la musica y la moda se reencuentran bajo una

estética creativa, elemento irreverente e imagenes en blanco y negro.



2. Introduccion

Una de las mas importantes personalidades de la industria de la moda
Anna Wintour, Editora en jefe de la revista VOGUE, expresé una vez "La moda no
es bella, tampoco es fea. ;Por qué deberia ser alguna? La moda es la moda”, por
otro lado el disefiador Karl Lagerfeld afirma: “la moda es un lenguaje que se crea
a si mismo en la ropa para interpretar una realidad." La percepcién de una
persona sobre la moda no la hace definitiva y de la misma manera no llega a
convertirse en extremista, tiene matices que debemos apreciar, por e€so no
podemos decir que es perfecta o imperfecta, simplemente es lo que quieres que
sea, y por tanto su realidad depende de como es percibida.

Sin embargo para que algo pueda ser considerado moda, debe ser creado
como una idea innovadora por las clases sociales poderosas, para luego ser
comprendido e imitado por las clases inferiores, una vez que el producto es

imitado, se crea un proceso que se conoce como la democratizacion de la moda.

En el mundo de la moda no existen reglas que puedan controlar lo que
sucede, se ha democratizado cada vez mas y de esta manera permite que se
creen nuevos conceptos e ideas y exista un libre criterio de lo que ves, Anna
Wintour lo define como “La democratizacion del lujo significa que mas personas
van a tener mejor moda. Y mientras mas personas puedan tener moda, mejor”.
Las personas crean una identidad a través de la moda, construyen una realidad
gue les permite pronunciarse ante el mundo. Asi que no existe un criterio general

gue pueda definir si algo es 0 no es en el mundo de la moda.

Grandes casas de moda han utilizado diversos canales de comunicacion
para exponer sus conceptos e ideas, y de alguna manera lograr acercarse al
consumidor de manera directa creando un sentimiento que une a la marca con la
persona para que adquiera el producto. La nueva era digital y el desarrollo de
nuevas tecnologias traen consigo a un nuevo canal de comunicacion viral como lo

son las redes sociales, donde el contenido llega méas rapido, de manera mas



directa y personal al consumidor, el cual consigue acercarse a la marca y formar

un nexo emocional en cuanto se sienta identificado.

Se ha implementado una nueva modalidad de marketing viral, el cual ha
sido promovido y precedido por las grandes casas de moda como Prada,

Alexander McQueen, Chanel, Lanvin entre otros; conocido como Fashion Film.

Un Fashion Film’ es un corto cinematografico con una duracion entre 1
minuto a 15 minutos en donde las casas de moda muestran la esencia y
personalidad de sus colecciones a través de una pieza artistica que expone una

historia y un concepto complementado por imagenes en movimiento.

Sin embargo, este género no es algo totalmente nuevo y no podemos
tomarlo como algo pasajero. Afios atrds hemos visto como grandes disefiadores
crean el vestuario para piezas cinematograficas, Coco Chanel, diseiid el
vestuario para el cine de vanguardia con The blood of a poet (1930), dirigida por
Jean Cocteau , Audrey Hepburn y Hubert de Givenchy dejan un legado en la moda
con Breakfast at Tiffany’s(1961). Yves Saint-Laurent comenz6 a disefiar trajes
para peliculas a sus 24 afios. Jean-Paul Gaultier también ha prestado su fuerte
vision artistica para muchas peliculas, como The Fifth Element (1997). Rodarte
disefio los Trajes de ballet de la pelicula Black Swan (2010). Se pueden nombrar
muchisimos mas ejemplos en donde la industria de la moda tiene un papel
importante en el film, como ejemplo mas evidente The Devil wears Prada (2006)
muestra piezas increibles de disefiadores del mundo y expone la vida y

personalidad de uno de los iconos mas importantes de la moda, Anna Wintour.

No se ha podido crear una definicién general de lo qué es y como debe ser
un Fashion Film, se ha visto asociado y malinterpretado como un video comercial
de moda Unicamente para presentar un producto al publico en un tiempo y espacio
determinado. Sin embargo es mucho mas que eso, es una pieza artistica
cinematografica, es la colaboracién entre el director y el disefiador de moda vy
cdmo se apoyan entre si para explorar, capturar y transmitir la energia, la esencia

y personalidad de una coleccion. Ya no solo se trata de exhibir el producto del
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disefiador sino también de dar a conocer la vision del director, se busca romper
con el concepto de una imagen fija para ofrecer un concepto fuerte para la marca,
donde se logra mantener el espiritu y esencia del disefiador viva, siendo la moda

la fuente de inspiracion.

A continuacion en este Proyecto Final de Carrera, conoceran los pasos que
se llevaron a cabo para realizar un Fashion Film de 3 min. de duracion para la
marca de moda venezolana VESTIMENTA. Se analizara la naturaleza del material
audiovisual y se formara un criterio que lo diferencie con un video comercial. Se
expondra su funcién como una nueva herramienta de publicidad y de qué manera

afianza la conexidn marca-consumidor de las casas de moda.



3. Planteamiento del Problema

El nuevo género cinematografico conocido como Fashion Film busca satisfacer
la necesidad creada por las marcas de moda de compartir con sus consumidores
su verdadera personalidad y esencia. Por lo que a través de piezas artisticas crea
una historia que busca generar un vinculo emocional, identificacion y conexion

directa con su publico.

La idea es profundizar sobre el estudio de este género en la moda y cuéles
deben ser los parametros correctos para que se pueda considerar como un
Fashion Film y no como un video promocional mas. De manera que estudiantes
apasionados por esta industria utilicen este proyecto final de carrera como una
herramienta que les permita interpretar las diferencias existentes entre ambas
producciones, con el fin de saber que activacion de marketing implementar para

dar a conocer una marca de moda o promover un producto especifico.

La actual tendencia del mercadeo busca alcanzar el comportamiento deseado
de su target meta a través de la identificacion y el sentimiento, es por eso que nos
invita a salir de lo cotidiano para buscar nuevas opciones artisticas de promover
dar a conocer una marca. La nueva generacion ya no se queda con lo que <<ve>>
sino con el sentimiento y la emocién que consigue con ello. Surge una necesidad
de dar a conocer esta nueva area para los estudiantes y lograr cambiar el mal
concepto que poseen algunos de que la moda es algo banal y crear un corto que
refleje la esencia de la marca mas alla de lo que se puede ver, a través de una

historia que la haga memorable.

Es por ello que he decidido seleccionar una marca de moda venezolana y
utilizarla como inspiracién para realizar el proyecto, la marca sera: VESTIMENTA.
Se profundizara en la investigacion de la marca y de esta manera conocer su
identidad y personalidad, y al mismo tiempo se ahondara en el proceso creativo de
un Fashion Film y llevar a cabo una pieza artistica que posea un concepto digno
de la marca y cree ese nexo emocional con el consumidor a través de una historia

gue la haga memorable.
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4. Objetivos generales y especificos

a. Objetivo general

Crear un “Fashion Film” (Corto cinematografico de moda) con una historia

y fuerte concepto, para la marca de moda venezolana VESTIMENTA.

b. Objetivos especificos

- Desarrollar un marco tedrico que defina que es un “Fashion Film” 'y
como funciona como herramienta publicitaria.

- Definir los parametros y lineamientos necesarios para realizar un
corto cinematogréfico de moda para dar a conocer una marca.

- Diferenciar un “Fashion Film” de un video comercial de marcas.

- Reunir un equipo de trabajo necesario para la realizacion de la pieza
artistica.

- Inspirar a los alumnos apasionados por la moda a crear proyectos
nuevos para dar a conocer una marca.

- Incentivar a la Institucion Académica a crear una materia electiva

acerca de moda.
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5. Sustento teodrico

5.1 Introduccién al concepto de moda

“La moda es un fenbmeno econdmico, social y cultural que no se limita a
prendas de vestir, sino que abarca todos los campos de accién y
comportamiento del hombre como animal social” (Martinez & Vazquez,
2006, pag. 19).

Su raiz radica en la palabra Modus, que significa limite, norma; la palabra esta
atada a la Modernidad. La cultura al igual que la moda es una construccion
concebida por el hombre, por tanto se podria considerar como una forma cultural

de gran fuerza.

En la antigledad la primera funcion de los vestidos era la simple proteccion y
cobertura del cuerpo. Sin embargo, desde el nacimiento de las sociedades, la
moda ha actuado como elemento de regularizacién social. Indica estatus, sexo,

posicion geogréfica, entre otros.

“(..) esta ligada directamente con la sociedad, por tanto una afecta a la
otra, no hay ser humano ajena a ella ni moda ajena al ser humano, incluso
aquellos que intentan alejarse de la moda estan interactuando con ella

aunqgue sea por rechazo” (Martinez & Vazquez, 2006, pag. 20).

A su vez gira entorno a la distincién del individuo funcionando como una
herramienta de expresion libre, y la de convertirlo en parte de un grupo y ser

reconocido por el mismo.

¢,Cual es el propésito de la moda? ¢Qué hace diferente la moda a la simple
prenda? De acuerdo con la premisa que plantea Eugene Rabkin en su articulo
para el periodico digital BOF, “What is fashion for?” Refiriendose a que la moda

cuenta con una serie de valores intangibles:

“La moda es sobre la estética, el teatro y el significado, no sélo la comodidad”
(Rabkin, 2014)
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Lo primero se refiere a que el argumento central de un disefiador de moda es
crear un concepto estético fuerte y una propuesta Unica. Grandes disefiadores lo
han logrado, ninguno es original en el sentido estricto de la palabra, pero hay algo
que los hace diferentes. En ciertos casos podemos ver como grandes disefiadores
como Jil Sander en la época de los 90, convierte su estética en una nueva
propuesta sensata, refleja una recién encontrada sobriedad después de una época
de excesos.

El segundo elemento es capcioso, porque por desgracia el teatro puede
desviarse hacia lo burlesco. Pero lo teatral en la moda es importante, asi como
han demostrado disefiadores como Alexander McQueen y John Galliano. Crean
en sus espectaculos exageraciones intencionadas que hacen la moda mas
emocionante y sirve de alimento para el pensamiento. Sin duda algunos
espectaculos de moda rayan en lo ridiculo, pero por otro lado gran parte de lo que
se ve es aburrido. La moda es quizas uno de los elementos mas capciosos, pero

al mismo tiempo el mas poderoso.

Muchos consideran el “significado” como una de las tantas estrategias de
marketing, el tercer elemento se refiere al significado que cada uno de los
disefiadores le da a sus piezas, como expresa a través de ellas la esencia de la

colecciéon y lo que queria reflejar en ella.

El proceso y ciclo de la moda

La moda es un fendmeno temporal, ligado a la historia y sociedad. No hay
moda sin cambios, Coco Chanel, reconocida disefiadora y creadora de una de las
mas importantes firmas, expresa: “Fashion is made to become unfashionable”, (la

moda estd hecha para que pase de moda).

El socidlogo Georges Simmel, tedrico de la moda, refiere el concepto de
Estrategias de imitacién “al comportamiento que conduce a la burguesia a imitar a
la aristocracia en el antiguo régimen” (Simmel, 1985). Existen ansias de imitar a la
clase superior, que es la que impone la moda, y lleva a que se hagan cambios en
el vestuario para seguir distinguiéndose. Los “imitadores” iran un paso detras de
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los vanguardistas, sin embargo juegan un papel importante: seran ellos quienes

provoquen el movimiento de las modas.

Autores como Simmel, Veblen y Spencer describen una teoria de la moda que
explica el proceso de funcionamiento de ella. La teoria del Trickel-down, esta se
resume en: la clase alta impone una moda para diferenciarse del resto de la
sociedad, las clases inferiores en su deseo por alcanzar cierto estatus, imitan esa
moda hasta que la hacen suya, y es cuando la clase alta implementa cambios e
innovaciones para seguir diferenciandose, y a su vez es imitada, y eso sucede una
y otra vez. Hoy en dia esta teoria funciona sustituyendo la aristocracia por la
palabra poder (sectores de poder: empresas, estrellas de cine, modelos etc). A su
vez existe la teoria de <<Trickel-up>> que se refiere a que son las clases bajas que
imponen tendencia, un ejemplo de esto es lo que ocurrié con el punk y el hip-hop.
Igualmente describen la teoria que estd mas adaptada a la actualidad que expone
que la moda puede partir y propagarse desde cualquier colectivo social <<Trickel

acCross>>.

Conociendo todo esto, apoyandonos en la teoria que expone Elsa Martinez y
Ana Vazquez en su libro “Marketing de la moda” (Madrid, 2006) se puede decir
gue la moda posee un ciclo de vida que atraviesa las mismas fases que las modas
sociales. La etapa de innovacién, refiriéndose al momento en el que sale una
tendencia que supone una ruptura de lo anterior, es difundida por los medios de
comunicacién y a su vez es adoptada por personas influyentes en el mundo.
Seguido de esto, comienza el proceso de imitacién, donde esa moda atrae a los
consumidores y es comprendida por ellos, se imita lo que no es ajeno a lo propio y
contiene elementos de novedad. Ahora la moda entra en una etapa de
democratizacion, la moda es aceptada por un colectivo, comienzan a consumir el
producto por mimesis y es cada vez adquirido por mas y mas personas. Por ultimo
la moda llega a la etapa de decadencia, una vez que la moda ya es demasiado
extendida, es momento de lanzar una nueva y dejar de lado la anterior, una vez
gue se ha masificado no es reconocida por las sociedades poderosas y ven la
oportunidad de realizar una nueva tendencia que refuerce al grupo poderoso. La

moda esta atada al tiempo, y al mismo tiempo en su condicion geografica
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influenciada por el clima. Para que la tendencia entre en la Ultima etapa, es
necesario que la sociedad ya la haya visto y usado hasta el cansancio y se haya
perdido toda caracteristica novedosa.

Caracteristicas de la moda

La moda posee ciertas caracteristicas que definen su concepto, partiremos
desde la premisa que exponen Elsa Martinez y Ana Vazquez en su libro
“Marketing de la moda” (Madrid, 2006) la moda es: ciclica, efimera, desafiante con

el pasado, paradgjica, reactiva exhibicionista y global.

Es ciclica, ya que supone un ciclo de vida y funciona bajo el esquema
expuesto anteriormente de cambio-adaptacién-decadencia-cambio. Es efimera
debido a que la moda esta sometida a cambios, implica un proceso de cambio e
imitacion, y se reconoce a las modas como algo que va y viene. Desafia al
pasado, a pesar de que se nutra de él. La moda significa querer ser producto de
un tiempo que va mas alla del presente. Implica renovacion constante. Es reactiva
en el sentido que, la moda funciona por reacciones de la anterior, esta reaccion la
propulsa a un nuevo estadio que atravesara fases y luego decaera, y de esta
manera aparecera un nuevo elemento que reactivara la cadena. Es paraddjica, la
moda pretende convertir al ser humano en algo diferente, pero a la vez el hombre
busca el reconocimiento de la sociedad. De la misma manera la moda lanza
productos al mercado que sabe que decaeran, sin embargo en la apuesta radica
Su interés y permanencia. A su vez, una tendencia tiene que ser innovadora para
ser aceptada, pero esto funciona hasta cierto punto, si los consumidores no se
identifican con ella no tendra éxito, y sera considerada como una simple
extravagancia de las elites. Es exhibicionista, la moda solo posee sentido cuando
es vista por el mundo. Y por ultimo es global debido a que la moda no representa
diferencias significativas en los paises, a pesar de que algunos paises se rigen por
tradiciéon. Las tendencias son marcadas internacionalmente, la produccion no

radica en atender el consumo de localismos.
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Democratizacion de la moda

La moda una vez imitada, es adquirida por distintas clases sociales, y cada vez
mas y mas personas pueden obtener estas tendencias. Sin embargo esto no seria
posible sin la presencia de un sistema industrial y de una clase social con
capacidad adquisitiva. La produccién en masa garantiza la propagacion de la
moda y la accesibilidad al consumidor. Cada vez mas la sociedad se ve afectada
por la moda, desde las clases mas poderosas hasta las mas bajas.

¢, Quién impone la moda? Grandes casas de moda como LVMH (Pucci, Dior,
Louis Vuitton, Donna Karan, Marc Jacobs, Loewe) , Francoise Pinault (Bottega
Veneta, YSL, Balenciaga, Gucci, Alexander McQueen etc.), Richemont (Chloe,
jaeger y Baume Mercier) y Prada (Prada y Miu Miu) , y entre otras empresas cada
una con sus correspondientes marcas incluyendo a firmas independientes, son las
gue lanzan al mundo cada afo las tendencias que marcaran en cada temporada.
Las firmas textiles ejercen un papel importante a la hora de marcar tendencias,
crean la base para numerosos productos, la eleccion de una u otra marcara la
direccién que tomara la moda en el afio. Todas estas pueden parecer marcas de
lujo, y lo son, pero existe un proceso conocido como ‘“la democratizacion del lujo”

gue convierte estas propuestas de moda en productos que pueden adquirir todos.

Las marcas cuentan con el apoyo de los medios de comunicacién
especializados, mayormente en revistas, que son los que seleccionaran entre la
oferta de los disefiadores las prendas que apareceran en sus paginas, y al mismo
tiempo estas marcas generaran publicidad a través de ellas, creando una fuerte
conexion entre medios y empresas. No todo el mercado puede comprar estas
prendas de altos costos, y es cuando la democratizacion de la moda alcanza su
maximo nivel, donde el consumidor busca acceder a estas tendencias pero a
precios mas accesibles, y es cuando aparecen las empresas de pronto moda y
grande distribucion, de esta forma logra convertir a la moda en algo masivo a
pesar de que se haya tenido que sacrificar aspectos en la calidad del producto y la

experiencia de compra.
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5.1.2 La moda como producto
Elsa Martinez y Ana Vazquez en su libro “Marketing de la moda”, afirman que:

“La moda es un producto que viste y protege, pero también es simbolo de
estatus que prestigia, legitima y confirma la posicion de un miembro en su

grupo.” (Martinez & Vazquez, 2006)

Para adentrarnos un poco mas acerca de lo que realmente vende la empresa
de moda, debemos mirar més all4 de los atributos de una prenda, no solo se
vende el producto tangible, sino también caracteristicas que le proporcionan valor,
como la frescura, sensualidad, confortabilidad, entre otros atributos. Una prenda
posee mas allda de lo tangible, abre el paso a un mundo diferente, a una
experiencia y forma de expresarse. Todo esto adhiere un valor a los consumidores

y se ajusta a sus suefios y deseos.

La diferenciacion en la actualidad es un requisito esencial de la moda,
Santesmases Mestre en su libro “Marketing: conceptos y estrategias” describe

que:

“La diferenciacion del producto viene dada por el precio, el envase, la
publicidad, la distribucion y los servicios afiadidos, como por la forma de

implementar las estrategias de marketing” (Santesmases, 2004)

Estas estrategias ayudaran al consumidor a crearse una imagen de cada

marca y de cada producto.

Las casas de moda han encontrado una nueva herramienta de diferenciacion,
el internet, es el espacio ideal para expresar su filosofia y su estética, y al mismo
tiempo permite conocer a los consumidores y al mismo tiempo crea una audiencia
potencial. Esta herramienta permite llega a un publico masivo al que se le puede
comunicar con fuerza todo el universo de la marca y de esta manera se asentara
aun mas en las mentes de los consumidores. Las marcas hoy en dia buscan ser
refugios emocionales, algo que involucre a los consumidores a crear un discurso
bilateral entre marca-consumidor, y asi lograr su simpatia. El factor emocional es

un recurso importante para lograr la adhesién a una marca.
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Moda 2.0 como herramienta de publicidad

El internet ha sido uno de los primeros influenciadores en la moda. Permite por
una parte el acceso a toda la informacion disponible sobre marcas y moda por los
usuarios y posibilita por otra parte la distribucion de prendas sin necesidad de

tienda fisica.

La publicidad tiene un fin comunicativo, y tal comunicacién puede conducir a la
compra. Aunque los medios impresos es el formato mas comun de publicidad en
moda, se ha producido una pérdida de su eficacia debido a la saturacion, es por
ello que las marcas buscan nuevas estrategias de comunicacion innovadoras, y se
afincan en desarrollar formatos que adn no estén agotados, que generen un factor
sorpresa, y al mismo tiempo los consumidores se sientan atraidos por el mensaje
y el producto. Es por ello que las empresas comienzan a invertir cada vez mas en

el Internet como herramienta publicitaria.

La plataforma de Internet permite al usuario tener el control acerca de lo que
quiere ver o no ver, y si quiere recibir determinados mensajes. Existe una realidad
gue los usuarios pasan mayor tiempo en internet que ante la television y medios
impresos. Se permite entablar un didlogo con el consumidor, y con esto se
comienza a ver cambios de percepciones sobre el receptor. Con esto se busca
afianzar el branding emocional, donde la marca recurre a los sentimientos y
sensaciones para atrapar al consumidor, que esta por un lado desbordado de la
oferta, y por otro lado dotado de un sentido critico. Se busca que el consumidor se
identifique con la marca y estas a su vez deben afianzar esa relacién y desarrollar

herramientas adecuadas para medir la naturaleza de esa relacion.

El Internet es el conducto perfecto para comunicar la moda a nivel mundial a
través de nuevos medios como los blogs de moda, paginas web con contenido y
videos de moda como Style.com y SHOWSstudio y la creacion del Fashion Film que
pueden ser compartidos por canales de YouTube y Vimeo.
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5.1.3 Lamodaen el cine

La moda en el cine no es algo reciente, pues desde hace décadas disefiadores
han participado como creadores de vestuarios para crear un fuerte concepto de la
pelicula y llevar al espectador al tiempo y al espacio en que se desarrolla. Ambos
mundos crean una atmosfera perfecta donde lo estético es el protagonista y se

convierten en indisolubles y dependientes.

El cine ha sido uno de los elementos principales usados por los disefiadores
para promocionar sus piezas y a su vez influenciaban en la creacion de iconos de

moda mundiales.
Patrizia Calefato en su libro “Moda y Cine” indica que:

“En el cine mudo algunas historias consistian en poco mas que una
sucesién de cambios de ropa. Y este caracter significativo de la vestimenta ha
continuado codificandose en el cine sonoro, hasta fijarse en sistemas tan

cerrados como el que rige” (Calefato, 2003)

Los vestuarios podian determinar y afianzar el caracter de quien lo llevaba, la
diferencia entre los personajes malos y los buenos o los tipos filmicos
caracteristicos como el resultante de la simbiosis entre los rasgos de Audrey
Hepburn y los disefios de Givenchy. En el mundo que construye el cine, el

vestuario es una pieza fundamental.
Como dice la autora Patrizia Calefato en el analisis de su libro:

“El vestido es identidad sexual, es el paso del tiempo o incluso la forma como el
presente imagina el cuerpo del futuro. Con el gesto de vestirse llenamos el cuerpo
de textualidad dentro de una sala de rodaje.” (Calefato, 2003)

Para disefiar el vestuario de las peliculas habitualmente se toman atributos de
la moda situada en la calle, pero para que esos atributos adopten su funcion

cinematografica indican las autoras Guevara y Magnini que:

“(...) deben ser adaptados, ficcionalizados, puestos en escena. Y esa nueva
moda, inspirada en los usos y habitos vestimentarios de la sociedad, vuelve a

esa misma sociedad que la inspir6 para terminar generando nuevos habitos y
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comportamientos, nuevas modas, a través de las peliculas” (Guevara &
Mangini, 2006)

La relacién entre la moda y el cine se puede ver desde diferentes puntos
de vista, se puede afirmar que el cine ha funcionado como medio de difusor de
modas, a través de los vestuarios creados por los grandes disefiadores
expuestos en el material cinematogréfico, se imponen nuevas prendas y se
promueven las existentes. Un ejemplo de esto es el Jersey que usa Joan
Fontaine en la famosa pelicula “Rebecca” de Hitchcok (1940). Otro punto de
vista, es los disefiadores que se inspiran en el arte cinematografico, como
Christian Dior en 1966 se inspiré en “Doctor Shivago” para su coleccion. Por
otro lado también las estrellas del cine forman parte de esto, las personas
veran a sus actores favoritos vistiendo piezas Unicas y querran imitarlos y
seguir la tendencia. La influencia de grandes disefiadores en las peliculas

funciona como medio para difundir las modas.

Si hablamos de personajes que influenciaron la moda mediante su imagen

Maria Boado en su articulo “Moda y cine: Una mutua atraccion” (2013) afirma

que:

“ (...) Holly Golightly es una referencia obligada. Este personaje,
interpretado por Audrey Hepburn en “Breakfast at Tiffany’s”, dirigida por
Blake Edwards en 1961, se convirti6 en un icono popular cuya influencia
impuso un nuevo estilo marcadamente sobrio y elegante. (...)el traje negro
de noche disefiado por Hubert de Givenchy —reinterpretacion de la petite
robe noire creada en la década de 1920 por Coco Chanel— se convirtié en
una prenda obligatoria de toda mujer con estilo, gracias a la pelicula.”
(Boado, 2013)

Gracias a la pelicula. Hepburn hizo de Givenchy su disefiador preferido,

convirtiendo esta relacion en una de las mas fuertes colaboraciones entre

disefiador y actriz.

Se ha reconocido la importancia y el valor que tienen los disefiadores y

vestuaristas en el mundo del cine, un ejemplo claro podemos verlo en las
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premiaciones de los Oscars donde existe una categoria que premia a Mejor
Vestuario, y es que la vestimenta es una pieza clave para darle vida a cada uno de
los personajes de la historia que relatan en el cine.

5.2 FASHION FILM ¢ Arte o promocion?

“Vivimos en la era digital (...)Donde lo audiovisual prevalece. Durante
décadas, la moda se ha plasmado en fotografias, pero en los ultimos
tiempos las grandes marcas han optado por los “Fashion Films”. El mercado
estd en continua evolucion y ello requiere nuevos soportes para crear
nuevos contenidos que se adapten a los habitos de la sociedad actual. Por
este motivo no es de extrafiar que la imagen en movimiento haya cautivado
al mundo de la moda.” (Mendez, 2013)

La periodista Sara Mendez, en su articulo Cuando la Moda es Cine, escribio un
acertado comentario, y es que no cabe ninguna duda que con el desarrollo de
nuevas tecnologias y el auge que ha obtenido el Internet en los Ultimos afios la
moda ha encontrado una manera mas directa, estética y emotiva de dar a conocer

Su esencia y su nombre.

Es importante considerar como funciona en el panorama actual de los
medios de comunicacion de moda que han alcanzado un alto nivel en el Internet,
cada vez mas se ven las imagenes y el video de los desfiles, que son capturados
en el momento del lanzamiento de la coleccion; asi como la nueva generacion de
Fashion Bloggers que manejan una audiencia global de consumidores de moda,
en tiempo real, han funcionado como vehiculos notables para transmitir la energia
de la marca a los consumidores finales. Como complemento de las presentaciones
menos elaboradas, los Fashion Films tienen el potencial de ofrecer el arte y la
energia de un desfile de modas, con imagenes en movimiento, y musica de una

manera que sea rentable y de facil distribucion y alcance.

La realizacion de un film cinematografico y una pieza de vestir involucran un

esfuerzo colectivo en donde un gran numero de personas contribuyen en un

21



proceso creativo importante para realizar una pelicula o una colecciéon de moda
guiados por las ideas del autor, en la cual una persona es totalmente responsable
de la visidon artistica, en el caso del cine seria el Director, y en la moda es el

disenador.

Entre el cine y la moda han surgido grandes paralelismos, en donde la moda
juego generalmente el segundo papel dentro de los dos mundos unidos. Con el
auge del “Fashion Film” en el afio 2009 esta relacién ha sido reconsiderada.
Existen quienes piensan que los “Fashion Films” son una forma de expresion en
la que las casas de moda interpretan el papel de autor, y por otro lado los que
piensan que no es mas que la colocacién de productos en promocién disfrazados

de arte.

Se ha visto como la moda y la vestimenta se han usado para mostrar lo
estético sobre la narrativa, por tanto este género no es algo totalmente nuevo, y no
debe ser considerado como algo pasajero. Con el éxito de las grandes peliculas
de Hollywood, Disefiadores de Moda se han fusionado con Directores para crear
una narrativa a través de los trajes y la moda. Algunos ejemplos podemos verlos
cuando Coco Chanel, disefid el vestuario para el cine de vanguardia con “The
blood of a poet (1930) ”, dirigida por Jean Cocteau. , como mencionamos en el
apartado anterior, Audrey Hepburn y Hubert de Givenchy dejan un legado en la
moda con “Breakfast at Tiffany’s(1961)”. Yves Saint-Laurent comenz6 a disefiar
trajes para peliculas a sus 24 afios. Jean-Paul Gaultier también ha prestado su
fuerte vision artistica para muchas peliculas, como “The Fifth Element (1997)”.

Rodarte disefio los Trajes de ballet de la pelicula “Black Swan (2010)”.

¢, Qué es un Fashion Film?, esta pregunta ha recorrido las mentes de
cientos de personas involucradas con la moda, la respuesta no es clara debido a
la novedad del género y aun es experimentado por marcas de moda cada vez
mas. A través de influencias entre el cine y la moda se dio lugar a un producto
mas rentable para las casas de moda, sofisticado y elaborado con la mirada fija en
la moda, donde la narracion es un elemento fundamental pero es la moda quien

ofrece la inspiracion y comparte la estética. Se trata de vender un estilo de vida,
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los Fashion Films cuentan historias que conectan al consumidor con la marca.
Estos se han convertido en una estrategia de marketing donde dan a conocer a la
marca de una forma mas poética y visual alejandose de lo comercial, son
cortometrajes que revelan la esencia y energia de la marca en una narrativa
respaldada por el Director y el Disefiador. Generalmente son transmitidos por
medio del Internet ya que es el canal mas directo y permite compartir el material y
general una influencia viral, y puede tener una duracién de entre 1 minuto a 15
minutos aproximadamente dependiendo de las necesidades y requerimientos de

los autores

En el afio 2000, se establecio el pionero en los Fashion Film SHOWSstudio
que supondria la union y confirmacién entre la moda y el Internet. En el 2003
crearon once Fashion Films creados por el fotdgrafo de moda Guy Bourdin (1928-
1991) nunca antes vistos, atribuyéndole la genialidad que tuvo al traducir la moda
en imagenes en movimiento. En 2005, SHOWSstudio reunio a fotografos,
disefiadores de modas, estilistas y modelos reconocidos para crear una pelicula
de 30 segundos con una prenda de la coleccion Otofio/Invierno 2005. Las revistas
para ese entonces eran el lugar dominante de la moda, y donde se exhibian esas
colecciones, sin embargo este proyecto demostraba cédmo la moda se ve mejor a
través del movimiento y como da vida a la ésta de una manera que una revista
jamas podra conseguir, y de esta manera el Internet ha llevado moda a un publico

mas amplio que se cautivan mas por imagenes que por las palabras.

Por otro lado, las casas de moda comenzaron a tener cada vez mas poder y
ambicién, y contrataron a reconocidos Directores del cine, para dirigir sus propios
comerciales como Sofia Coppola en el video publicitario del perfume de la casa
Dior “Miss Dior Cherrie”, Jon Wright dirige en “Coco Mademoiselle” el spot
publicitario del nuevo perfume de Chanel. Se evidencia que la autoria y creatividad
del director pasa a tener el foco secundario, obteniendo el producto y la marca el
primero. Por tanto no deben ser considerados como un Fashion Film, como

comerciales estan en total control creativo del material publicitario.
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Sin duda, el afio 2009 ha sido el que marco el punto entre un Fashion Film y
un video artistico comercial, Tom Ford fue el primer disefiador que llevo a cabo la
tarea de realizar un trabajo como Disefiador/Director con el film “A Single Man”, a
pesar de las malas criticas recibidas, marco pauta para que otros disefiadores se
abrieran a la posibilidad de crear cortometrajes con una vision que apunta mas

hacia el lado de la moda en donde ellos mismos serian los autores.

El director de SHOWSstudio Nick Khnight, en una entrevista que dio para
VOGUE UK (2009) por el lanzamiento de su exhibicion “Summerset house”

durante la semana de la moda en Londres afirmo:

"Estamos en medio de una revolucion en las imagenes de la moda (...)
alejarse de la ilustracion y la fotografia fija , ahora estamos entrando en el
mundo agitado de lo interactivo , de creacion propia, la imagen digital
accesible, descargable y en constante cambio . Esto es lo que me interesa,
trabajar con los creadores grandes creativos de moda, esto abrird paso

literalmente a todo el mundo, en vez de a unos pocos." (Knight, 2009)

Desde ese mismo afio se ha visto la proliferacion de los Fashion Film para
convertirse en el nuevo vehiculo de realizacion de peliculas de autor, los jovenes
directores se han sentido atraidos por este género. Para las casas de moda de
lujo, era una manera interesante y novedosa de presentar sus colecciones y a la
vez la identidad de la marca y su esencia, permitiendo alcanzar un publico
potencial nuevo, especialmente era favorable para los disefiadores que no podian

costear el lujo de organizar un gran desfile.

Con la ayuda de los Fashion Bloggers, y a su vez de los Fashion Films, el
Internet alcanz6 un auge muy significativo para la industria de la moda. En el 2008
se Diane Pernet funda “A Shaded View on Fashion Film Festival (ASVOFF)” , un
festival que premiaba los mejores Fashion Films del momento, al inicio estos se
distinguian de dos maneras, un grupo llamado “Comunicacién” en donde el
disefiador o la marca mantienen el control total sobre la pelicula, y el segundo
grupo “Reflexiéon” en donde los cineastas trabajaban de forma independiente

desde el disefiador y expresaban su propia vision de la moda. Luego las
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categorias fueron eliminadas, sin embargo representaron las dos cadenas

principales de la realizacion de los Fashion Films.

Queenie Chan escritora de moda, en su articulo para web en Portable TV

“What is a Fashion Film” (¢, Qué es un Fashion Film?)(2011) afirma que:

“El equilibrio entre el arte y el esfuerzo comercial se encuentra en el
corazén de donde el Fashion Film encabeza, ya que se vuelve mas
dominante. Al final, un Fashion Film es una herramienta de marketing y los
directores de cine no pueden seguir lo que estan haciendo sin el apoyo
(financiero y creativo) de las casas de moda” (Chan, 2011)

Este género seguird siendo experimental, ya que explora la moda a través de
imagenes en movimiento. Sin embargo las casas de moda con presupuestos mas
grandes acudiran a Directores de cine establecidos para obtener ideas fuertes
para su marca y altos valores de produccién. Un namero de directores de cine de
autor ya han dirigido peliculas de moda que se apartan de los anuncios de la
moda, ya que su vision artistica sin compromisos es lo que les hace destacar, por
ejemplo John Malkovich junto a Bella Freud (2002), Harmony Korine trabajo para
Proenza Shoulder (2010-2011), Lucrecia Martel and Zoe Cassavetes junto a Miu
Miu (2011) y por ultimo Kenneth Anger trabajo con Missoni (2010) en donde la
fusion de la estética de Anger con Missoni es crea uno de los Fashion Films mas

excepcionales que ha sido hecho.

Queenie Chan también menciona en el mismo articulo mencionado
anteriormente, la importancia de la colaboracion entre el director y el disefiador o

marca y asegura que:

“Lo que importa es la colaboracion entre el director y el disefiador de
moda y cdmo se presionan unos a otros para explorar, capturar y
transmitir la energia de una coleccién. Un Fashion Film ya no se trata
s6lo de exhibir el producto del disefiador porque se basa en la visién del
director, no so6lo para utilizar el medio de la pelicula para salir de
imagenes fijas, pero también ofrecer un concepto fuerte para la marca..”
(Chan, 2011)
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Se mantiene entonces, el espiritu del autor con vida pero es la moda quién

ofrece la inspiracion para el material.

La expansion del Internet y la popularidad de los sitios para compartir videos
como YouTube y Vimeo, han impulsado la creacién de Fashion Films por parte de
las casas de moda, éste se hja convertido en el nuevo formato mas influyente para
la editorial de moda en Internet, desplazando a las revistas de moda ya que logra
comunicar el poder y la estética de la moda en el uso de la musica y el

movimiento.

Uno de los atributos que posee la tecnologia y el auge de los Fashion Films, es
que se puede monitorear el éxito o el fracaso del material en tiempo real, evaluar
el contenido con buena precision, podemos ver lo que al pablico realmente le
gusto. El compartir el material por medio de blogs, los re-tweets de contenido,

genera un buen feedback para la marca.

Uno de los puntos mas importantes a considerar en la creacion de un Fashion
Film, es ¢ Por qué alguien querria ver esto?, antes de crear el material las marcas
deben entender a su publico, y como se comportan en linea. El contenido debe ser
lo suficientemente bueno para el publico de la marca, lo que constituye un buen
contenido puede ser subjetivo. Crear un buen contenido es mas arte que ciencia, y
debe desencadenar emociones. La visualizacién de un Fashion Film o cualquier
video online es una experiencia voluntaria y la mayoria de los videos son
abandonados en los primeros 15 segundos. La moda coloca la estética antes que
la narracion, sin embargo puede ser un arma de doble filo ya que muchos se
desviaran del camino y la manera en que producen el video se ve bien
visualmente pero suele tener una narracion banal y aburrida que no liga a la marca

con el publico.

Es claro que un Fashion Film de éxito debe tener y necesita una narrativa para
hacer mas fuerte el concepto de la marca. Diane Pernet fundadora de ASVOFF,
en una entrevista para Business of Fashion durante la apertura de la 6ta edicién

del festival afirma:
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. "Para mi, los criterios de lo que es una buena pelicula y lo que es un buen
Fashion Film son realmente lo mismo, excepto que en este ultimo la moda
tiene que ser el protagonista. S6lo porque alguien se mueve en frente de la
camara, no la convierte en una pelicula. Una pelicula tiene una historia” .
(Pernet, 2013)

El ejemplo perfecto de un Fashion Film exitoso, es el que dirigié Polanski para
Prada titulado “A therapy” , funciona la narrativa, la estética se ve implicita y se

siente la ropa y la marca.
5.3 Justificacion estética
5.3.1. Tratamiento de Guion
Syd Field escribe en el Manual del Guionista(1995):

“Escribir un guion es un proceso, un periodo de desarrollo organico que
cambia y avanza continuamente; es un oficio que de vez en cuando se
eleva hasta la categoria de arte. El autor pasa por una serie de etapas
concretas al dar cuerpo y dramatizar una idea; el proceso creativo es el
mismo para todos los tipos de escritura; sélo cambia la forma.” (Field,
1995, pag. 15)

Este proceso debe hacerse paso por paso segun Field, primero se busca el
tema, luego se estructura la idea, luego se elaboran las biografias de los
personajes, luego se realizan las investigaciones necesarias y por ultimo se
estructura, ésta es muy importante ya que es la fuerza que mantiene todo unido y

la ausencia de ésta implica la pérdida de la historia.

En un Fashion Film no siempre se llegan a conocer los personajes de la
historia, y la estructura lineal basica Principio, Confrontacion y Final no siempre se
cumple a la exactitud, es un género mas abstracto que aun continua

experimentandose.

La narrativa de Devil Woman viene dada por una secuencia de acciones

gue transcurren en un tiempo determinado y se desenvuelven en un espacio corto
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gue contiene diferentes puntos, toda la historia se da en tiempo real durante toda

la trama.

En este caso el Fashion Film cuenta una historia breve, con solo 2
personajes, uno principal que sera la chica protagonista y el papel secundario que
es quién revelara el final de la historia. Se divide en 5 secuencias que a su vez
conforman una especie de gran plano secuencia que relata la trama de Deuvil

Woman en 3 minutos.

Secuencia 1: Tocan la puerta de un apartamento. Abre una chica muy hermosa,
su actitud es divertida y a la vez posee algo de misterio en su mirada, ella sonrie y
se sorprende al abrir, como si se tratara de una visita inesperada. No se puede ver
quien esta del otro lado. Comienza un juego de seduccién entre ella y quien la

observa. Trata de escabullirse de quien la observa.

Secuencia 2: Ana sale detras de una columna, hay un flirteo entre ella y el otro
que la observa, camina hacia el sofa de la sala y se sienta en él. Hace unos
movimientos, sube las piernas al sofa y gatea para acercarse al que estéa viéndola.

Secuencia 3: Se dirige hacia la barra que esta en la esquina del apartamento, se
sienta sobre la silla mira a la camara con mirada seductora, sonrie y da vuelta a la
silla. Se levanta, hace unos movimientos de baile disimulados y camina hacia el
pasillo agarrando la camara y atrayéndola hacia ella como si se tratara de una

persona.

Secuencia 4: Comienza a bailar, mira hacia la camara con una leve sonrisa

coqueta y lleva sus manos hacia las paredes, comienza a sentirlas y se va hacia
atras, como escapandose de la camara y de quien la observa. Se dirige hacia el

cuarto principal, mira hacia la camara con la intencion de atraerla hacia ella.

Secuencia 5: Entra a la habitacion, agarra la cAmara, la atrae hacia ella, se sube a
la cama y hace leves movimientos de baile. La camara apunta hacia el espejo que
se encuentra frente a la cama, se ve revela por medio del reflejo del espejo quien
ha estado siguiéndola, esta una mujer arrodillada en la cama no se le ve la cara,

pues tiene puesta una cabeza de conejo.
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Cada una de estas secuencias se ven diferenciadas por el vestuario que
lleva la modelo en cada una, sin embargo la idea es que se disimule el corte de
cada secuencia y haga parecer al publico que todo se desarrolla en una sola

secuencia y que la modelo se cambia por arte de magia.

En el guidén no existen dialogos, lo principal era la estética del material y
capturar imagenes que hablaran por si solas y contaran una historia lo
suficientemente emotiva y sorprendente para el publico. Acompafiado de sonidos
que dieran vida a las imagenes, en este caso fue utilizada la cancién “Devil
Woman” de la banda venezolana Holy Sexy Bastards. Creando y afianzando

entonces, la sagrada relacion entre Moda, Musica y Cine.

5.3.2. Tratamiento de Direccion

“El director es el responsable de los aspectos conceptuales y del
enfoque global de la pelicula. éste supervisa los términos creativos (...)
decide sobre la apariencia de una pelicula y sobre como hacer llegar la
historia al publico. (...) El proceso empieza cuando el director lee el
guion y enfoca de un modo estilistico el material” (Barnwell, 2009, pég.
67)

Jane Barwell, autora del libro “Fundamentos de la creacion cinematografica”
fue muy acertada con este comentario, pues es el Director el responsable, tanto

de los lineamientos visuales como de los actores.

En el caso de un Fashion Film, como se ha dicho en el apartado anterior acerca
de su concepto, es el Diseflador quien juega como autor de este material y se
fusiona con el Director de Cine para lograr una colaboracién mutua donde buscan

explorar, capturar y transmitir la energia, la esencia y la personalidad de la marca.

La idea para el tratamiento visual de Devil Woman, era generar una ilusion que
pareciera que estamos viendo a través de la vista de una persona que sigue a una
chica por todo su apartamento. Jamas se revelaria quien es esa persona detras de

la camara sino hasta el momento final, y se haria por medio del reflejo de un
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espejo colocado en la habitacion que disimula y esconde la camara y pareciera

gue el que observa es la misma persona que se ve en ese reflejo.

La coleccion de VESTIMENTA que fue utilizada, tiene influencias en el rock and
roll. Por tanto para darle un aire un poco mas irreverente en la imagen, se decidio
realizar la filmacion en color blanco y negro con un alto contraste, donde las

piezas utilizadas resaltarian por las texturas y transparencias de sus telas.

En vista de que la historia es filmada desde el punto de vista subjetivo de una
persona que sigue al personaje principal, se buscé una manera mas creible en
cuanto al rodaje, se grabaria en planos secuencias para que pareciera que existe

una verdadera persecucion.
Propuesta de Montaje

Una definicion breve y facil de entender de lo que es un montaje la cuenta

Enrique Martinez en su blog “El lenguaje del cine” y afirma que:

“Es el proceso que se utiliza para ordenar los planos y secuencias de una
pelicula, de forma que el espectador los vea tal y como quiere el director. La
manera de colocar los diversos planos puede cambiar completamente el

sentido, y por lo tanto el mensaje, de una pelicula.” (Martinez E. , 2000)

El proceso de montaje es una de los puntos mas esenciales en el proceso de
post produccién, la forma que se le dé a éste creara el sentido de la historia, la

creacion del suspenso, y el ritmo del material.

La idea principal al momento del montaje es que la uniébn de las cinco
secuencias creen la ilusidn de un gran plano secuencia y que los cortes entre cada

una sean perfectamente disimulados mediante JumpCuts

Un Jump Cut es segun la pagina web de Glosarios de Alicante, en la seccion de
temas de cine lo define como: “efecto de salto que se produce en el montaje al
cortar de una posicién de camara a otra mas cercana o mas lejana en el mismo

eje optico “. En otras palabras, es un corte entre dos tomas del mismo objeto,

personaje o escena donde el angulo es menos de 45 grados.
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De esta manera se disimularia la transicion de secuencias, y los cambios de

vestuario entre una secuencia a otra se verian menos forzados.

Sin embargo esta planificacion de montaje puede cambiar y no deberia
alterar el proceso de pre-produccion y produccion del material, ya que el guion es
una herramienta flexible que funciona como guia al momento del rodaje, pero este
puede variar acorde a lo que suceda en el momento de filmacion, por ejemplo si
un plano queda mejor de otra manera, o la secuencia debe romperse debido a que
no genera buen ritmo en la accidon. El montaje es la confirmacién ésta teoria, ya
gue en muchas ocasiones luego de ser grabado todo el material al momento de la
revision del mismo quizas nos damos cuenta de errores que antes no habiamos

visto, y volver a realizar la grabacion tomaria tiempo y dinero.

5.3.3. Tratamiento de Produccidon

El proceso de produccion involucra la creacion del film desde que se elige el
proyecto hasta que se distribuye, éste es quién llevara a cabo el proyecto
audiovisual, abarca tres etapas: Pre-produccién que consta de todas las
actividades previas al rodaje del material; Produccién que envuelve a todas las
actividades del rodaje y la solucién de los problemas que vayan surgiendo; y Post-
produccion que se refiere a las actividades que se llevan a cabo una vez finalizado

el rodaje, como el montaje y la distribucion.

El productor es la persona que cree en la idea y pone los medios necesarios
para realizar el film, en el caso de la moda el equipo de produccién puede estar de
parte de la marca, ya que el productor es el que reune el dinero, el equipo y
planifica las necesidades del rodaje. Este también se encarga del desglose del
guién y el plan de rodaje. Gestiona los permisos, contacta a los proveedores,
coordina el trabajo y el cumplimiento de objetivos durante la filmacion, y organiza

el casting.

Para la produccién de este Fashion Film, se debieron tomar en cuenta los
requerimientos de la marca junto con del director para llevar a cabo el proyecto.

Primero se debia conseguir la ambientacion ideal para que sea creible el video y
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no se vea sobre recargado, un apartamento sencillo y moderno a la vez fue lo
primordial para la locacion. La produccion debia estar encargada de conseguir
opciones de sitios posibles y que vayan acorde con los lineamientos, una vez
aprobado el lugar se debia tomar en cuenta los requerimientos necesarios para
mantener el sitio limpio, con fuente de electricidad, agua, puesto de

estacionamiento, y otros.

En segundo lugar se debia reunir el equipo de trabajo para llevar a cabo este
proyecto, realizar un casting para elegir al personaje principal, trabajar junto al
departamento de arte para conseguir los elementos necesarios, contactar un
maquillador, conseguir el encargado de cdmara e iluminacién y a la vez conseguir
los equipos técnicos necesarios para realizar el rodaje. Y a su vez conseguir todos
los presupuestos y gastos requeridos, incluyendo viaticos para los gastos del
catering y alguna otra necesidad, en este caso todos estos gastos corrian por
parte de la marca VESTIMENTA.

La logistica de produccién y el desarrollo y ejecucion del plan de rodaje se
construyo junto con el departamento de direccion y fotografia una vez desglosado
el guién. Se tomd en cuenta las necesidades estéticas y narrativas del Fashion
Film, como la necesidad de grabar sin luz de dia, es decir de noche. Al mismo
tiempo el departamento de produccién es el que colocaria la fecha del rodaje y la

hora establecida tomando en cuenta la disponibilidad de todos.

A pesar del corto presupuesto que disponiamos, el departamento de produccion
logro organizar y llevar a cabo el rodaje de la manera mas exitosa posible,
tomando en cuenta todas y cada una de las necesidades previamente estudiadas,
y contando con posibles escenarios que se podian presentar a la hora del rodaje.
Para lograr esto la mayor parte del presupuesto se encontraba en el area de

fotografia, donde los equipos eran primordiales para realizar la filmacion.

Por ultimo durante el proceso de post produccién, se tomo en cuenta los
requerimientos de la marca y del director para lograr un buen montaje que tuviera

ritmo y coherencia con la historia.
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5.3.4. Tratamiento de Direccion de Fotografia

El director de fotografia es el encargado de la estética del material, se toma en
cuenta el encuadre y la iluminacion que sera usada en el rodaje, estudia cada
plano individualmente para darle vida a la composicion de la pieza, las leyes
basicas de fotografia como la ley de los tercios o la ley del horizonte; también

considera la temperatura de color y apertura de luz.

En el caso de Devil Woman, se trataba mas de movimientos de camaras y
planos secuencias, donde un equipo llamado Steady Cam funcionaba como un
estabilizador de camara, consistente en un sistema de suspension y brazo recto
con soporte para la cAmara y la luz, de esta manera compensa los movimientos

del operador.

Para este Fashion Film, se trabajé con una camara digital usada generalmente
para fotografias fijas, Canon 5D Mark Ill junto con un lente 50mm 1.2. Durante
todo el rodaje se utilizé el formato 1ISO 800 con el Obturador 30 y la apertura de
Diafragma 4.0., ya que la iluminacion natural era completamente oscura debido a

gue es de noche y se utilizé la ayuda de una luz artificial.

Para el tratamiento de iluminacién, se requeria que la iluminacion natural sea
completamente oscura, es decir que fuese de noche de esta manera se podria
lograr el efecto de luz entre cenital y frontal que solo iluminara un sitio en la
imagen, de esta manera lograr un poco la ilusiéon de que alguien esta mirandola de
frente a la protagonista pero con un poco mas de exageracion en la visual. Para
esto se decidi6 utilizar la luz artificial mencionada anterior mente Shot Gum — 500
HDMI.

Como el material sera distribuido por Internet que es el canal de distribucion
por excelencia de un Fashion Film, se manej6 la resolucion aspecto 16:9 del
HDTV (1920x1080), a 24 cuadros por segundo.
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5.3.5. Tratamiento de Direccion de Arte

La direccion de arte juega un papel muy importante en la elaboracion de un
Fashion Film, ya que involucra los elementos principales de éste como lo es el
Vestuario y el Estilismo. Este departamento es el responsable del disefio del
espacio, es decir de la ambientacion del sitio que contempla el rodaje; y al mismo
tiempo en el caso de la moda compone la creaciéon de los looks que le daran vida

a los personajes y confirmaran la estética del material.
Set de rodaje

Para el set de grabacion, se tomé en cuenta los requerimientos del director
y la marca en cuanto a lo que querian proyectar con el interior del apartamento, en

este caso, donde sucederia la accion.

Devil Woman propone un espacio moderno y sencillo, que parezca el sitio
real donde viviria una chica de 24 afos cool y amante de la moda. Al mismo
tiempo tomando en cuenta que el film se grabaria en color blanco y negro, se
debia decorar el lugar de manera que hiciera el menor ruido posible en la imagen
y estética del film. Que hubiesen pocos elementos, pero al mismo tiempo que los
elementos que existiesen fuesen relevantes de alguna manera, por ejemplo la
barra de licores que hay en la sala, el sofa de cuero negro, la lAmpara en forma de
tubo, las revistas de moda en la mesa, el espejo con marco de madera en la

habitacién y las sabanas blancas con lineas en la cama.
Vestuario

El vestuario conforma el punto clave y el protagonista de todo el Fashion
Film, mediante este revelaremos el comportamiento, la inspiracién y emotividad de

la marca.

En vista de que el video seria grabado en color blanco y negro, las texturas
y tonalidades de sobrios formaban parte de las piezas necesarias para el
desarrollo de este film, la idea era jugar con las transparencias, bordados, encajes
y otros materiales para darle un ritmo y contraste a cada uno de los looks creados

para esta historia
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Al escoger los looks para Devil Woman, se debia conocer perfectamente al
personaje principal, ya que el vestuario iria ligado a la personalidad de ellay a su
estilo de vida. A través del personaje de Ana, daremos a conocer el significado y
los atributos de la marca y de la coleccion que expone. VESTIMENTA combina
para este video sus dos capsulas de la coleccion Otofio/Invierno 2013, Rock and
Lace y Camolot, que combina tendencias como el estampado militar, el encaje y
las transparencias en telas de color negro. Cada look debia ser fuerte, y debe
tener un toque irreverente en las piezas. La inspiracion principal fue el rock and roll
para la combinacion de vestuario, y al mismo tiempo debia involucrar elementos
casuales que permitan que sean looks que cualquier mujer podria usar un dia

normal. A continuacion procederemos a describir cada uno de los looks:

Look 1: Crop top lace negro/ Falda tubo con estampado militar/ Collar

corto Aguila.

Este look seria el primero en aparecer en escena, y debia ser un look que de
alguna manera impacte al espectador desde el primer momento, pero no debia

ser el mas producido, ya que lo mejor siempre esta al final.

Look 2: Top malla negro/ Bandeu negro/ Short Cuerina Negro/ Camisa
cuadros roja/ Sneakers negros/ Pulseras doradas/ Anillo dorado/ Zarcillos

cruz dorados.

Para este look se tomaron en cuenta elementos del grunge, es un look un poco
masculino que al mismo tiempo es sexy y casual. El top de malla conformaria
la pieza clave en este look ya que demuestra una pieza basica como lo es una
franela, convertida en algo mas controversial al ser creada con una tela con
perforaciones que da la ilusiébn que es una red. Y la camisa de cuadros roja,

estaria amarrada a la cintura, y daria un contraste absoluto con todo el look.

Look 3: Body negro/ Chaqueta Parka verde oscura/ Medias malla negras/
Medias algoddn gris/ Botines trenzados negros/ Collar placa/ Anillo.

El body negro definitivamente seria la pieza controversial en esta parte del
video, este conformaria una ruptura entre el primer y segundo look que eran un

poco mas resguardados. Al mismo tiempo tiene puesto una chaqueta parka,
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que es algo parecido a un atrapa viento, crea un balance entre la parte de
arriba y la de abajo que esta completamente descubierta con unas medias de

malla negra.

Look 4: Vestido asimétrico negro/ franela verde oscura/ Medias malla

rotas negras/ Botines negros/ Pulseras doradas/ Anillo.

Este look sera usado para darle la apertura al ultimo look del video, por tanto
debia ser un vestuario un poco mas reservado que el anterior, para romper con
el esquema que se venia siguiendo, sin embargo sigue teniendo un toque

irreverente con las medias de malla que estan rotas en el lado del muslo.

Look 5: Body negro/ Chaqueta de cuero con spikes plateados/ Botines
negros/ Zarcillos cruz plateados.

El final siempre es el mas importante, donde se reserva el mejor look. La It
Piece de esta coleccién de VESTIMENTA es la chaqueta de spikes negra de
cuero, la cual ha sido una pieza controversial para la marca. Este look supone
el cierre del video y dejando al espectador el deseo de tener todo lo que ella

lleva puesto.
Maquillaje y Estilismo

Para esta ocasion debido a las influencias del rock and roll en la coleccion
de VESTIMENTA, se determind lograr un look descuidado en el cabello y que
fuese un cabello oscuro para darle contraste al video. Por tanto se buscé una

peluca marrén oscuro, de cabello largo para realizar el estilismo.

Para el maquillaje, se propuso realizar un Smokey eyes tradicional, es decir
sombra ahumada en los ojos de color negro, con las mejillas definidas, los puntos

de iluminacién destacados, y la boca de color rojo para darle un aire mas sensual.
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5.3.6. Tratamiento de Direccion de Casting

Para la seleccion del personaje principal de Ana, se requeria de una chica
que tuviera una actitud fuerte para que fuese percibida en el film. ya que el
personaje es el que le dara vida a todo el material, y el que expondra la

comunicacion de la marca.

El proceso de seleccion consistié en elaborar un casting en las oficinas de
VESTIMENTA, donde se contactd a chicas que cumplieran con el perfil fisico de
Ana. Es decir, Piel blanca, cabello largo y oscuro, mas de 1,70 m y de contextura
delgada. Se les pidi6 a las chicas realizar un casting basico, que consiste en
mostrar cada perfil de ellas y dar una vuelta, y luego si resultaba del agrado del
equipo, se les grababa un video de 30 seg, donde se le coloco una musica y la
idea es que bailaran y se movieran al ritmo de la muasica y al mismo tiempo

mirardn a camara.

La chica seleccionada fue Ana Mazzei, cumplia con el perfil necesario en
actitud, y en fisico, lo Unico que no cumplia era con el hecho de que su cabello era
corto y de color rubio, sin embargo no iba a ser un problema ya que le

colocariamos una peluca que reemplazaria como cabello oscuro.

5.4 Tematica y descripcion de los personajes

La temética de un “Fashion Film” viene dada en este caso, acorde a los
lineamientos del disefiador y la marca en la que se propone realizar el material.
Antes de plantear una historia se debe primero conocer de a fondo como
comunica la marca, a qué publico le comunica y cudl es el propésito de esa
comunicacién. La manera mas sencilla de conocer el disefiador y la marca es
realizando un Brief, éste funciona como un resumen para conocer las

caracteristicas de la marca.
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Fashion Film:
Caso VESTIMENTA:

BRIEF:

HISTORIA

Si regresamos un poco en el tiempo encontramos a una VESTIMENTA
totalmente distinta a o que es hoy en dia. En 1996 inicia en la actividad
comercial como una tienda multimarca, donde los compradores podrian
encontrar exclusivas piezas de otras marcas reconocidas, traidas de Los
Angeles.

Con el pasar de los afios la tienda se fue posicionando como una de las
mejores referencias de Moda en Caracas, razon por la cual en 2007 se decide
emprender con el nuevo proyecto de convertir esta tienda en una Marca
pensada en la necesidad de sus clientes y con su nombre en la etiqueta. Luego
de varias pruebas y superacion de obstaculos, en el 2011 desarroll6 sus
primeras colecciones y capsulas. Hoy dia sigue creciendo y explorando esta
nueva ruta. Pero teniendo el Norte siempre claro, avanzando sin mirar atras.

MISION

Ser cool hunters de tendencias y estilos de vida que nos inspiran a crear piezas
Unicas, vanguardistas y diferentes a un precio accesible.

VISION

Buscamos ser reconocidos como la marca trendsetter de pronto moda preferida
por hombres y mujeres, que ofrece propuestas de disefio versatiles y diferentes
al mejor precio del mercado, realzando el estilo Unico de nuestros clientes y
acompafiandolos en cualquier ocasion.

Objetivo de la comunicacion

“Fashion for less” (moda a bajos costos) es la filosofia que desea transmitir la
marca a traves de la creacion de nuevos estilos y tendencias que permite a los
consumidores estar cada vez mas cerca de la moda, convirtiéndose en un
nuevo punto de referencia para los conocedores de la moda con un rango de
productos exhaustivos a precios muy razonables, y participando como creador
de un nuevo estilo de vida.
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Grupo Objetivo / Target

Hombres y Mujeres de 18 a 25 afios que conocen sobre la moda y sus
tendencias, que buscan verse y sentirse diferentes a través de ella. No tienen
miedo a atreverse y son fieles creyentes de Fashion for less (Moda a bajos
COStOs).

Foco de la comunicacion
¢Qué gqueremos comunicar?

Vestimenta es impulsor de un estilo de vida que va de la mano con el gusto por
la moda, el seguimiento de las Gltimas tendencias, una actitud irreverente, y
gue no tiene miedo a atreverse.

Racional / Reason Why
¢, Qué hace laidea creible?

Las mujeres venezolanas buscan lo ultimo en tendencias, nuevas piezas con
gue atreverse a imponer nuevos estilos que la hagan sentir seguras de si
misma y al mismo tiempo demuestren la sensualidad femenina que las mujeres
latinas poseen.

Los hombres buscan comodidad, precio y al mismo tiempo facil moda sin tener
gue buscar en demasiados lugares, Vestimenta les ofrece productos de precios
accesibles y los educa en el vestir de las ultimas tendencias.

Tono de la comunicacion / Personalidad de marca

Irreverente, directo, demuestra sensualidad.

Medios a utilizar

Internet, con la difusion de un Fashion Film.

Comentarios / Otros

Competidores Principales: Aishop, Bershka, Suite Blanco.

Una vez que se obtengan todas las caracteristicas de la marca: VESTIMENTA,
tenemos un lienzo en blanco para pintar una historia que atrape al publico
consumidor, y a su vez ayude a atraer a potenciales clientes. Se busca crear una
historia que genere una emocion y comparta la esencia del disefiador y la marca

en cuestion.
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Al realizar la tematica de “DEVIL WOMAN” se tomd en cuenta tres aspectos

claves que han sido desarrollados en el Brief informativo:

1. VESTIMENTA es creador e impulsor de estilo de vida.
2. Se comunica de manera irreverente, directa y demuestra sensualidad.

3. Reconoce la importancia de la moda y sigue las ultimas tendencias.

Al tomar en cuenta estos puntos, comienza la colaboracion entre el Director y la
marca apoyandose entre si para capturar y transmitir la energia, la esencia y la
personalidad de VESTIMENTA.

DEVIL WOMAN es una breve historia en donde una chica llamada Ana comienza
un juego de seduccion y persecucion con la persona que toca la puerta de su
apartamento, y no se revela quién es sino hasta el final de la trama que notamos

gue es algo totalmente inesperado, es una mujer con cabeza de conejo.

La idea principal fue darle un propdésito a cada una de las imagenes y acciones
que aparecen en la pieza audiovisual. Debiamos encontrar en la historia donde

resaltar los atributos de la marca sin que fuese demasiado obvio.

Ana, seria la personificacion de la marca, en como se comporta, su target, y su
vision, la actitud irreverente, misteriosa y picara que muestra en el video dara a
conocer la manera en como se comunica la marca. El apartamento reflejaria el
estilo de vida de la marca mediante el tratamiento de direccion de arte, donde el
gusto por la moda debe reflejarse en la colocacion de revistas de moda, muebles
modernos y la decoracién debia ser sencilla ya que VESTIMENTA no plantea ser
una marca ostentosa. Y por ultimo, la marca gira en torno a la moda, y se plante6
resaltar los atributos de ella, y a su vez lo inesperada que puede llegar a ser ya
gue gracias a la democratizacion de la moda no existen parametros y leyes que
indiquen que algo debe ser de una manera u otra, y cada vez mas los disefiadores
buscan innovar con creaciones inesperadas que generan un factor sorpresa en
cada una de las personas, por lo tanto el final debia generar un impacto en el
publico y que a su vez sea controversial e inesperado tal como lo es la moda, el
hecho de que se revele al final la persona que seguia a Ana y resulte ser una
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mujer con cabeza de conejo paso a ser considerada para el final, la figura de una
mujer representaria el verdadero propdésito por el cual las mujeres se visten, ellas
no buscan impresionar a los hombres sino a las mujeres, porque son ellas quienes
generalmente son las conocedoras de moda, y crean un aire de competencia

entre mujeres para destacarse en este mundo.

¢, Quién es Ana?

Ana es una chica de 24 afios que vive en un pequefio apartamento en la ciudad de
Caracas. Tiene contextura delgada, mide 1,70 m, cabello largo castafio oscuro,
ojos azules y piel blanca. Ella tiene un gusto impecable por la moda y siempre le
han interesado las ultimas tendencias, por tanto su trabajo gira en torno a este
mundo. Su personalidad es extrovertida, “easy going” es decir, facil de llevar, es
irreverente en cuanto a que demuestra actitud, tiene un aire misterioso que la hace
sensual y no tiene miedo a atreverse, ella sabe que a donde vaya todas las
miradas caeran en ella. Le gusta todo tipo de musica, puede pasar toda una tarde
escuchandola en su apartamento y baila sin parar. Es una persona que le encanta

salir a pasear, a eventos de moda y a sitios nocturnos.

Un dia cualquiera, recibe una visita inesperada en su apartamento y es ahi en
donde se desarrolla la historia que veran en “DEVIL WOMAN”.
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6. Cronograma de las etapas de produccion.

C
TU
B E

0
1

DOMINGO ‘ LUNES MARTES MII’!RCOLES‘ VIERNES ‘ SABADO
1 2 3 4 5
BRAIN BRAIN
STORMING STORMING
[ 7 8 REUNION ¢ 10 11 12
RAM
MARTINEZ
13 . 14 16 17 18 19
REUNION BRIEF
EQUIPO VESTIMENTA
VESTIMENTA
20 21 . 22 23 24 25 26
REUNION
RAM
MARTINEZ
27 28 29 30 31

42




DOMINGO ‘ LUNES ‘

MARTES l MII’!RCOLES‘

VIERNES ‘ SABADO
3 4 5 3 7 8 9
REUNION
DE GUION
10 1 12 13 14 15 16
REUNION
DE GUION
17 18 19 20 21 22 23
REUNION
EQUIPO
VESTIMENTA
24 25 26 27 28 29 30

43




DC
IE
B E

DOMINGO ‘ LUNES ‘

0
1

MARTES ‘MIERCOLES‘ JUEVES ‘ VIERNES ‘ SABADO
1 2 3 4 5 6 7
CASTING CONTACTO
MAQUILLADOR
Y ESTILISTA
8 9 10 1 12 13 14
VISITA A VISITA A REUNION
LOCAGION LOCAGION EQUIPO
OPCION 1 OPCION 2 VESTIMENTA
15 16 17 18 19 20 21
VACACIONES | VACACIONES | VACACIONES
22 23 24 25 26 27 28
VACACIONES | VACACIONES | VACACIONES | VACACIONES | VACACIONES | VACACIONES | VACACIONES
29 30 31
VACACIONES | VACACIONES | VACACIONES

44




1 2 3 4
VACACIONES | VACACIONES | VACACIONES | VACACIONES
5 3 7 VISITA As 9 10 1
VACACIONES LOCAGION
OPCION 3
12 13 14 15 16 17 18
REUNION, REUNION REUNION
PRODUCCION DE VESTUARIO | DE VESTUARIO
19 20 21 22 23 24 25
PRUEBA DE REUNION
VESTUARIO MUSICl?cL,IE‘?CION
SEXY BASTARD
26 27 28 29 30 31
VISITA,
LOCACION REUNION
FINAL M:m:lsz
DIR. DE ARTE
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DOMINGO

‘ LUNES ‘ MARTES ‘MII’!RCOLES‘ JUEVES ‘

VIERNES ‘

SABADO

2 3 4 5 [ 7 8
CONTACTO
EQUIPO DE
TRABAJO
9 10 11 12 13 14 15
FECHA ESTIMADA
DE RODALE.
POSTERGADA
16 17 18 19 20 21 22
FECHA ESTIMADA
DE RODAJE. FECHA ESTIMADA RODAJE
POSTERGADA POSTERGADA
23 24 25 26 27 28
POST- | REUNION
ENTREGA PRODUCCION SCRIPT
DE VESTUARIO EDICION PIETAJE
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DIANO

DIA NO

LABORAL LABORAL
2 3 4 5 L 7 8
DIA NO POST- | POST- |
CARNAVALES | CARNAVALES LABORAL PRODUCCION | PRODUCCION
EDICION EDICION
? 10 11 12 13 14 15
EXPORTACION
IMPRESION
DEL MATERIAL.
16 17 18 19 20 2] 22
23 24 25 26 27 28 29
30 31
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Sinopsis

Ana, una chica de 24 afios llega a su apartamento después de uno de sus
tantos dias de eventos de moda en la ciudad de Caracas. Ella no es una chica
comun, tiene algo que la hace especial y divertida. Alguien toca la puerta, y ella
decide abrir, comienza un juego de seduccion y persecucion entre el sujeto que la
observa y ella. Trata de escabullirse de él pero al mismo tiempo lo lleva hacia ella.
En su recorrido por todo el apartamento, entra a su habitacion y se encuentra con
una sorpresa inesperada, se descubre quien era la persona que habia llegado a
Su casa y quién tanto la observaba, resulto ser una mujer que lleva puesta una

cabeza de conejo.
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8. Escaleta Final
INT. APARTAMENTO / NOCHE
Secuencia 1

Abren la puerta. Ana abre la puerta, sonrie. Detras de la camara hay alguien pero
no se ve, comienza un juego de seduccion entre ella y la camara. Se dirige a la

columna, se esconde en ella.
Secuencia 2

Ana camina hacia el sofa, se sienta y baila sobre él. Se levanta, se quita la camisa

gue tiene amarrada en la cintura y la lanza hacia la camara.
Secuencia 3

Ana agarra la camisa, la lanza hacia el piso. Atrae la cAmara hacia ella. Y se dirige
a la barra, se sienta en la silla da vueltas. Se levanta y atrae la camara hacia ella

tapandola con la mano.
Secuencia 4

Entra al pasillo, toca y trata de sentir las paredes, baila y se dirige hacia el cuarto

principal.
Secuencia b

Entra al cuarto, hay un flirteo hacia la camara, se descubre en el reflejo del espejo,
que esta frente a la cama, quien era el que estaba detrds de la cdmara. Resulta

ser sorprendentemente una mujer que lleva puesta una cabeza de conejo.
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8. Guion

CARACAS - VENEZUELA

“DEVIL WOMAN"

Written by

[ LORENA GUZMAN]

FEBRERO,

2014.
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"DEVIL WOMAN"

FADE IN:

INT.APARTAMENTO - DIA

Secuencia de persecucidn 1

En un edificio en la zona de Caracas, tocan la puerta.
Abre una chica muy hermosa de piel blanca con cabello
oscuro, su nombre es ANA (24, entra de frente a cuadro.
Ana lleva puesto una falda de tubo con estampado militar,
un crop top con encaje de color negro, un collar corto con
un aguila grande en plateado.

Su actitud es divertida y a la vez posee algo de misterio
en su mirada lo cual la hace realmente atractiva, ella
sonrie y se sorprende al abrir, como si se tratara de una
visita inesperada. No se puede ver quien estd del otro
lado.

Comienza un juego de seduccidén entre ella y quien la
observa detrds de camara. Ana comienza a bailar, siempre
mira de frente, agarra la cédmara y la sacude un poco
atrayéndola hacia ella. Se dirige a la columna, y trata de
escabullirse de quien la observa.

Secuencia de persecucidédn 2

Ana sale detréds de la columna, pareciera que se hubiese
cambiado por arte de magia, esta vez lleva un short de
cuerina, una franela de red negra con un bandeau debajo,
tiene amarrada a la cintura una camisa de cuadros roja y
lleva unos botines tipo sneakers negros.

Hay un flirteo entre ella y el otro que la observa, camina
hacia el sofd de la sala y se sienta en él. Hace unos
movimientos, se levanta da una vuelta y se vuelve a
sentar, sube las piernas al sofd y gatea para acercarse a
camara.

Se levanta del sofd, se aleja de cédmara y se quita la
camisa de cuadros rojos que tiene amarrada en la cintura y
la lanza hacia la cémara tapando la vista completamente.
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Secuencia de persecucidn 3

Ana quita la camisa que tapa la vista de la camara, la
lanza al piso. Notamos que lleva otro cambio de ropa,
tiene un body negro debajo de una chaqueta parka verde,
junto con unas medias pantys de red negras, unas medias
de algoddén grises hasta la rodilla y unos botines
negros, lleva guindando un collar de placas.

Se dirige hacia la barra que estd en la esquina del
apartamento, se sienta sobre la silla mira a la cémara
con mirada seductora, sonrie y da vuelta a la silla. Se
levanta, hace unos movimientos de baile disimulados y
camina hacia el pasillo agarrando la cémara y
atrayéndola hacia ella, tapa la vista completamente.

Secuencia de persecucidn 4

Quita la mano de la cémara, entra al pasillo, tiene
otro cambio de ropa, lleva un vestido negro asimétrico,
franela verde oscuro amarrada a la cintura, unas medias
pantys de red rotas, y unos botines trenzados negros.
Comienza a bailar, mira hacia la cémara con una leve
sonrisa coqueta y lleva sus manos hacia las paredes,
comienza a sentirlas y se va hacia atréas, como
escapandose de la cédmara y de gquien la observa

Se dirige hacia el cuarto principal, mira hacia la
cdmara con la intencidén de atraerla hacia ella.

Secuencia de persecucidén 5

Entra a la habitacidén, esta vez lleva puesto un body
negro, una chaqueta de cuero con spikes plateados, y
unos botines negros. Agarra la camara, la atrae hacia
ella, se sube a la cama y hace leves movimientos de
baile.

La cédmara apunta hacia el espejo que se encuentra
frente a la cama, se ve revela por medio del reflejo
del espejo gquien ha estado siguiéndola, estd una mujer
arrodillada en la cama, vistiendo un body negro con
medias pantys negras, no se le ve la cara, pues tiene
puesta una cabeza de conejo. Ana se recuesta de sus
piernas.

[FADE TO BLACK]
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10.Lista de Tomas

[FETOMAS

‘ SONIDO LOCACION ‘ VESTUARIO

Ind. Técnicas ‘

2 of P IMAGEN

Plano secuencia/ Cancién: Crop top lace

POV Subjetivo/ PP- Puerta de entrada del Devil Woman negro/ Falda tubo

SteadiCam / Luz | @pto. En un edificio en la zona Holy Sexy Res. Country | estampado militar/

1 1 Focal de Caracas, tocan la puerta. Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.

PMC - Tilti Up Abre una chica

Plano secuencia/ muy hermosa de piel blanca Cancién: Crop top lace

POV Subjetivo/ con cabello oscuro, su Devil Woman negro/ Falda tubo

SteadiCam / Luz | hombre es ANA (24), entra de Holy Sexy Res. Country | estampado militar/

1 2 Focal frente a cuadro Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ , Cancién: Crop top lace

POV Subjetivo/ | PP---.€lla sonrie y se sorprende | peyil woman negro/ Falda tubo

SteadiCam /Luz | al abrir, como si se tfratara de Holy Sexy Res. Country | estampado militar/

1 3 Focal una visita inesperada. Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.

PM- Comienza un juego de

Plano secuencia/ seduccion en’rr’e ella y,qL“en la Cancién: Crop top lace

POV Subjetivo/ observa defras de camara. | pevil Woman negro/ Falda tubo

SteadiCam / Luz Ana comienza a bailar, Holy Sexy Res. Country | estampado militar/

1 4 Focal siempre mira de frente. Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ ; Cancién: Crop top lace

POV Subjefivo/ PPP - agarrala camarayla | pevii woman negro/ Falda tubo

SteadiCam / Luz | sacude un poco atrayéndola Holy Sexy Res. Country estampado militar/

1 5 Focal hacia ella. Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ . . Cancidén: Crop top lace

POV Subjefivo/ PA-Baila, y se dirige ala Devil Woman negro/ Falda tubo

SteadiCam / Luz | columna, frata de escabullirse Holy Sexy Res. Country estampado militar/

1 6 Focal de quien la observa. Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Cancién: Crop top lace

POV Subjetivo/ ) » Devil Woman negro/ Falda tubo

SteadiCam / Luz PMC- Misma accién que la Holy Sexy Res. Country estampado militar/

1 7 Focal anterior. Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Cancién: Crop top lace

POV Subjetivo/ ) ) Devil Woman negro/ Falda tubo

SteadiCam / Luz PMC- Tilt down- PP Misma Holy Sexy Res. Country estampado militar/

1 8 Focal accidén que la anterior. Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Cancién: Crop top lace

POV Subjetivo/ ) ) » Devil Woman negro/ Falda tubo

SteadiCam / Luz | PP-Tilt up- PMC Misma accién Holy Sexy Res. Country | estampado militar/

1 9 Focal que la anterior. Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.
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Plano secuencia/ R ., Cancién: Crop top lace
POV Subjetivo/ PM- Misma accion que la Devil Woman negro/ Falda tubo
SteadiCam /Luz | @nterior. Se esconde detrds de Holy Sexy Res. Country | estampado militar/
10 Focal la columna Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Cancién: Crop top lace
POV Subjetivo/ Devil Woman negro/ Falda tubo
SteadiCam /Luz | PMC- Tilt down Misma accién Holy Sexy Res. Country | estampado militar/
11 Focal que la anterior. Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Cancioén: Crop top lace
POV Subjetivo/ Devil Woman negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz PMC- Tilt up Misma accién Holy Sexy Res. Country | estampado militar/
12 Focal que la anterior. Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Cancién: Crop top lace
POV Subjetivo/ Devil Woman negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz | PP-Tilt up- PMC Misma accién Holy Sexy Res. Country | estampado militar/
13 Focal que la anterior. Bastards Apto. 10-B Collar corto Aguila.
Top malla negro/
Jump Cut/ Plano Bandeu negro/
secuencia/ POV Cancién: Short Cuerina
Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PA - Ana sale detrds de la Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
14 Focal columna. Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
. . Bandeu negro/
Plano secuencia/ PMC-Tilt Down Hay un flirteo Cancioén: Short Cuerina
POV Subjetivo/ entre ellay el ofro que la Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz | observa, camina hacia el sofd Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
15 Focal de la sala Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
. . Bandeu negro/
Plano secuencia/ PMC-Tilt up Hay un flirfeo Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ entre ellay el ofro que la Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz | observa, camina hacia el sofd Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
16 Focal de la sala Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PMC - camina hacia el sofa Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
17 Focal de la sala y se sienta en él Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PMC-Tilt down Hace unos Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
18 Focal movimientos. Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz | PM -Tilt up Se levanta y da una Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
19 Focal vuelta y se sienta Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam /Luz | PM - Tilt down Se levanta y da Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
20 Focal una vuelta Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
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Top malla negro/
Bandeu negro/

Plano secuencia/ Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
21 Focal PMC - Se sienta. Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PMC- Hace unos Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
22 Focal movimientos. Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
23 Focal PP- Sube las piernas al sofd. Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Cancioén: Short Cuerina
POV Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam /Luz | OS- gatea para acercarse a Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
24 Focal cdmara. Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PP- gatea para acercarse a Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
25 Focal cdmara. Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
26 Focal OS- Se aleja. Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PMC - Contrapicado , Se Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
27 Focal levanta del sofd Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam /Luz | PM- Contrapicado, Se aleja Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
28 Focal de cdmara Bastards Apto. 10-B Sneakers negros
PA- Contrapicado, se quita la
camisa de cuadros rojos que Top malla negro/
. X Bandeu negro/
Plano secuencia/ fiene Omorrodg enla ’cm’ruro Y Cancién: Short Cuerina
POV Subjetivo/ la lanza hacia la cadmara Devil Woman Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz tapando la vista Holy Sexy Res. Country cuadros roja/
29 Focal completamente Bastards Apfto. 10-B Sneakers negros
Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
Jump Cut/ Plano Medias malla
secuencia/ POV . . Cancién: negras/ Medias
Subjetivo/ PMC - Ana quita la camisa Devil Woman algodén gris/
SteadiCam / Luz que tapa la vista de la Holy Sexy Res. Country Botines trenzados
30 Focal cdmara, la lanza al piso. Bastards Apto. 10-B negros

55




Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
Medias malla

Plano secuencia/ . . Cancién: negras/ Medias
POV Subjetivo/ PM-Se d,'”ge hacialabarra | pevii woman algodén gris/
SteadiCam / Luz gue estd en la esquina del Holy Sexy Res. Country Botines trenzados
31 Focal apartamento Bastards Apto. 10-B negros
Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
. . Medias malla
Plano secuencia/ PM - filt C?OW” Se S',emc' sobre Cancion: negras/ Medias
POV Subjetivo/ la silla mira a la camara con | pevil Woman algodén gris/
SteadiCam /Luz | mirada seductora, sonrie y da Holy Sexy Res. Country Botines trenzados
32 Focal vuelta a lassilla Bastards Apto. 10-B negros
Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ Cancioén: negras/ Medias
POV Subjetivo/ Devil Woman algoddn gris/
SteadiCam /Luz | PM - Tilt up Misma Accion que Holy Sexy Res. Country Botines trenzados
33 Focal la anterior Bastards Apto. 10-B negros
Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ Cancién: negras/ Medias
POV Subjetivo/ Devil Woman algodén gris/
SteadiCam / Luz OS-Tilt down Misma Accién Holy Sexy Res. Country Botines trenzados
34 Focal que la anterior Bastards Apto. 10-B negros
Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
Plano secuencia/ Cancién: Medias malla
POV Subjetivo/ Devil Woman negras/ Medias
SteadiCam / Luz | PMC-Tilt up Mirada seductora Holy Sexy Res. Country algodédn gris/
35 Focal y sonrie Bastards Apto. 10-B Botines trenzados
Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ . Cancidn: negras/ Medias
POV Subjetivo/ PMC - da vueltas alassilla Devil Woman algodén gris/
SteadiCam / Luz hace unos movimientos de Holy Sexy Res. Country Botines trenzados
36 Focal baile disimulados Bastards Apto. 10-B negros
Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ . Cancién: negras/ Medias
POV Subjetivo/ PM- da vueltas alasillahace | pevil woman algodén gris/
SteadiCam / Luz unos movimientos de baile Holy Sexy Res. Country Botines trenzados
37 Focal disimulados Bastards Apto. 10-B negros
Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ Lo Cancién: negras/ Medias
POV Subjetivo/ OS- hace unos movimientos | peyil woman algodén gris/
SteadiCam / Luz | de baile disimulados sentagda Holy Sexy Res. Country Botines trenzados
38 Focal en lassilla Bastards Apfto. 10-B negros
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Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
Medias malla

Plano secuencia/ Cancién: negras/ Medias
POV Subjetivo/ Devil Woman algodoén gris/
SteadiCam /Luz | OS - camina hacia el pasillo y Holy Sexy Res. Country Botines trenzados
39 Focal tapa la cdmara con la mano Bastards Apto. 10-B negros
Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ Cancién: negras/ Medias
POV Subjetivo/ . Devil Woman algodoén gris/
SteadiCam / Luz PP- Misma accién que la Holy Sexy Res. Country Botines frenzados
40 Focal anterior. Tapa la cdmara Bastards Apto. 10-B negros
Vestido asimétrico
Jump Cut/ Plano negro/ franela
secuencia/ POV Cancioén: verde oscura/
Subjetivo/ Devil Woman Medias malla rotas
SteadiCam / Luz PP - Quita la mano de la Holy Sexy Res. Country negras/ Botines
41 Focal cdmara, entra al pasillo. Bastards Apto. 10-B negros/
Vestido asimétrico
negro/ franela
Plano secuencia/ Cancién: verde oscura/
POV Subjetivo/ Devil Woman Medias malla rotas
SteadiCam / Luz OS - Misma accién que la Holy Sexy Res. Country negras/ Botines
42 Focal anterior Bastards Apto. 10-B negros/
PMC - Comienza a bailar, mira . L
hacia la cdmara con una leve Vestido asimetrico
. negro/ franela
Plano secuencia/ sonrisa Coqgefo y lleva sus Cancion: verde oscura/
POV Subjetivo/ manos hacia las paredes, Devil Woman Medias malla rotas
SteadiCam / Luz comienza a sentirlas y se va Holy Sexy Res. Country negras/ Botines
43 Focal hacia atrds Bastards Apto. 10-B negros/
Vestido asimétrico
negro/ franela
Plano secuencia/ Cancién: verde oscura/
POV Subjetivo/ Devil Woman Medias malla rotas
SteadiCam /Luz | PM-Tilt Down, Misma accion Holy Sexy Res. Country negras/ Botines
44 Focal que la anterior Bastards Apto. 10-B negros/
Vestido asimétrico
negro/ franela
Plano secuencia/ Cancién: verde oscura/
POV Subjetivo/ 3 Devil Woman Medias malla rotas
SteadiCam / Luz PMC-Tilt up Misma accion Holy Sexy Res. Country negras/ Botines
45 Focal que la anterior Bastards Apto. 10-B negros/
Vestido asimétrico
negro/ franela
Plano secuencia/ Cancién: verde oscura/
POV Subjetivo/ Devil Woman Medias malla rotas
SteadiCam / Luz OS- Se escapa de guien la Holy Sexy Res. Country negras/ Botines
46 Focal observa. Bastards Apto. 10-B negros/
Vestido asimétrico
.. . negro/ franela
Plano secuencia/ PM- S,e C_“r'ge h,OC'O el,CUO”O Cancién: verde oscura/
POV Subjetivo/ principal, mira hacia la Devil Woman Medias malla rotas
SteadiCam / Luz cdmara con la intencion de Holy Sexy Res. Country negras/ Botines
47 Focal atraerla hacia ella. Bastards Apto. 10-B negros/
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Vestido asimétrico
negro/ franela

Plano secuencia/ Cancién: verde oscura/
POV Subjetivo/ Devil Woman Medias malla rotas
SteadiCam / Luz | PD- filt Down, se ve el piso del Holy Sexy Res. Country negras/ Botines
48 Focal pasillo Bastards Apto. 10-B negros/
Vestido asimétrico
Jump Cut/ Plano negro/ franela
secuencia/ POV Cancién: verde oscura/
Subjetivo/ Devil Woman Medias malla rotas
SteadiCam / Luz PD- tilt up, se ve el piso del Holy Sexy Res. Country negras/ Botines
49 Focal pasillo Bastards Apto. 10-B negros/
Jump Cut/ Plano Os- Vem(?s d ./,\no enfrando a Body negro/
secuencia/ POV ,lo habitacion. Agor'ro la Cancioén: Chaqgueta de
Subjetivo/ camara, la afrae hacia ella, | pevil woman cuero con spikes
SteadiCam / Luz se sube ala cdmara y hace Holy Sexy Res. Country plateados/ Botines
50 Focal leves movimientos de baile. Bastards Apto. 10-B negros
Body negro/
Plano secuencia/ Cancién: Chaqueta de
POV Subjetivo/ i Devil Woman cuero con spikes
SteadiCam / Luz PMC - Misma accidon que la Holy Sexy Res. Country | plateados/ Botines
51 Focal anterior Bastards Apto. 10-B negros
Body negro/
Plano secuencia/ Cancién: Chaqueta de
POV Subjetivo/ Devil Woman cuero con spikes
SteadiCam / Luz PMC -Tilt, Down Misma Holy Sexy Res. Country | plateados/ Botines
52 Focal accidén que la anterior Bastards Apto. 10-B negros
Body negro/
Plano secuencia/ Cancién: Chaqgueta de
POV Subjetivo/ i Devil Woman cuero con spikes
SteadiCam /Luz | PP-Tilt up, Misma accidn que Holy Sexy Res. Country | plateados/ Botines
53 Focal la anterior Bastards Apto. 10-B negros
Body negro/
Plano secuencia/ Cancién: Chaqueta de
POV Subjetivo/ Devil Woman cuero con spikes
SteadiCam / Luz Holy Sexy Res. Country plateados/ Botines
54 Focal PMC- Ana Baila Bastards Apto. 10-B negros
Body negro/
Plano secuencia/ Cancién: Chaqgueta de
POV Subjetivo/ Devil Woman cuero con spikes
SteadiCam / Luz Holy Sexy Res. Country plateados/ Botines
55 Focal PP- tilt down Ana Baila Bastards Apto. 10-B negros
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Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz
Focal

PE - La cdmara apunta hacia
el espejo que se encuentra
frente ala cama, se ve revela
por medio del reflejo del
espejo quien ha estado
siguiéndola, estd un hombre
recostado del respaldo tiene
puesta una cabeza de
conejo. Ana se recuesta de
sUs pierncs.

Cancién:
Devil Woman
Holy Sexy
Bastards

Res. Country
Apto. 10-B

Body negro/
Chaqueta de
cuero con spikes
plateados/ Botines
negros
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11.Storyboard

s34 BOARD

s ,
ABRE UNA CHICA DE

PROYECTO DEVIL WOMAN 1
ESC. [ 1 [pano| 1 BsC. [ 1 [ruano] 2 BsC. [ 1 [rano] 3
Sy AN
/ T }
EN UN EDIFICIO TOCAN

SONRIE COMO SI SE TRATARA
LA PUERTA PIEL BLANCA CABELLO DE UNA VISITA INESPERADA
OSCURO
EsC. [ 1 [pano| 4 EsC. | 1 [eano] 6 ESC. [ 1 [rano| 7

N |

COMIENZA UN JUEGO SE DIRIGE

DE SEDUCC!ON Y A LA COLUMNA

PERSECUCION

esc. | 1 [rano] 8 EsC. | 1 [eano] 9 EsC. | 1 [rano] 13

(&2 (3
) ¢
NS

TILT DOWN

T

BAILA Y SONRIE

SE ESCONDE DETRAS
DE LA COLUMNA

BAILA




PROYECTO

2

EsC. | [PLano] 14

EsC. | [PLanc] 18

ANA SALE DRTRAS DE

TILT DOWN - CAMINA

SESIENTA Y HACE UNOS

LA COLUMNA

HACIA EL SOFA

MOVIMIENTOS DE BAILE

EsC. | [pLano] 15

EsC. |

esc. [ 1 [rano] 29

pae

SUBE LAS PIERNAS Y

SE LEVANTA DEL SOFA

LANZA LA CAMISA Y

GATEA PARA ACERCARSE

Y SE ALEJA. SE QUITA LA

NUBLA LA VISTA DE LA

CAMISA CAMARA NO SE VE NADA
EsC. | [PLano] 30 EsC. [ 1 [rano] 31 ESC. | [PLano] 38
'Y ¢
/ { “fl 4
g VR

ANA QUITA LA CAMISA

SE DIRIGE HACIA LA BARRA  SE SIENTA EN LA SILLA

Y LE DA VUELTAS
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PROYECTO

3

EsC. | [pLano] 37

EsC. | [PLano] 42

N

HACE UNOS MOVIMIENTOS TAPA LA CAMARA CON

QUITA LA MANO Y

DE BAILE LA MANO ENTRA AL PASILLO

EsC. | [Pano] 43 Esc. | [pLano] 47 esC. [ 1 [rano| 48
wh )Z?{ ‘I’f
l’:;. i ".- B P '..‘\\‘..

LLEVA SUS MANOS

SE DIRIGE AL CUARTO

TILT DOWN - SE VE EL PISO

HACIA LAS PAREDES

PRINCIPAL

EsC. | [pLano] 50
'y o l
/\
' ~ s ;
VEMOS A ANA ENLA TIT DOWN - ANA SESUBE . BAILA Y SONRIE A CAMARA
HABITACION A LA CAMA Y BAILA
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EeL¥{BOARD

PROYECTO

DEVIL WOMAN

4

EsC. | [pLano] 54

Esc. | [pano| 55

EsC. |

[ PLano| 54

I [

||

TILT DOWN - SE VE LA CAMA SE VE EL REFLEJO DEL ESPEJO

Y EL ESPEJO - TILT UP

QUE REVELA QUIEN SEGUIA

AANA
EsC. | [pLano] 57 EsC. | [pLano] EsC. | [ PLano]
.,m——:.. e S
- ’—‘qu 0 ‘
i
l’l**:"
FADE TO BLACK
LOGO VESTIMENTA
EsC. | [PLano] BsC. [ 1 [pano] EsC. | [ PLano]
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12.Locaciones

Direccion: Av. de Los Naranjos, a la altura del Sport Center.

Country Apto. 10-B

Res.
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13.Vestuario

COLORES Y TEXTURAS

El material audiovisual
serd producido en
blanco y negro. Por tanto
los colores en la paleta
son muy sobrios.

Lo importante en el
vestuario era conseguir
piezas con texturas y
estampados fuertes para
que exista un interesante
contraste en el video.

Look 1: Crop top lace negro/ Falda tubo estampado militar/ Collar corto
Aguila.
Look 2: Top malla negro/ Bandeu negro/ Short Cuerina Negro/ Camisa

cuadros roja/ Sneakers negros/ Pulseras doradas/ Anillo dorado/ Zarcillos

cruz dorados.

Look 3: Body negro/ Chaqueta Parka verde oscura/ Medias malla negras/

Medias algodén gris/ Botines trenzados negros/ Collar placa/ Anillo.

Look 4: Vestido asimétrico negro/ franela verde oscura/ Medias malla

rotas negras/ Botines negros/ Pulseras doradas/ Anillo.

Look 5: Body negro/ Chaqueta de cuero con spikes plateados/ Botines

negros/ Zarcillos cruz plateados.
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14. Ambientacioén

La inspiracion principal en este Fashion Film, era recrear un ambiente simple,
compuesto por elementos que le dan vida y contraste a la pieza audiovisual, lo
importante era que se mostraran diferentes texturas y tonalidades para obtener

un balance en blanco y negro agradable.

gl
I 'J. 5 SEENVOULE
‘myll \()(ll ‘ C 3

But, my dear, this is not Wonderland
and you are not Alice.

ALEXANDER MCQUEEN | SPRING/SUMMER 2014 | CAMPAIGN FILM
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KIRSTEN OWEN KEEPS IT SIMPLE FOR MIXT(E)
S/5 2014

DOUTZEN KROES IS A BOMBSHELL
IN SUNDAY TIMES STYLE

MARTHA, CAMILLA + HENRIETT
LIVEIT UP FOR
GLAMOUR GERMANY 2014
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15. Propuesta de musicalizacién

HOLY SEXY BASTARDS

Cancion
Devil Woman

Banda de Garage Rock
Venezolana, residente en la
ciudad de Valencia.

Trio conformado por ltza
el . (bateria), Luisle (bajo y coros) y
HOLY SENY BRSTARDS 768 Puche (voz y guitarras).

AT R

Devil Woman, es el nombre del sencillo que se decidid utilizar para la
musicalizacion del video, el mas reciente album de la banda lanzado al mercado

en el 2013 lleva por nombre el mismo.

Lo que se buscaba era recrear el trio perfecto: Moda, Musica y Film. Devil
Woman es un reencuentro eléctrico casual entre el Rock and Roll y el universo de
la moda. La cancion demuestra un estilo rebelde y una inusual elegancia, es un

juego entre la seduccion y la busqueda.

“She's a devil woman, you're never gonna find her. She's a devil woman and she's

gonna find you first.”

69



16. Desglose
DESGLOSE GENERAL
PROYECTO: DEVIL WOMAN
DIRECCION: RAM MARTINEZ
PRODUCCION: LORENA GUZMAN

1. Desglose General del Talento

# PERSONAJE SEXO DESCRIPCION ROL ESC
1 ANA F Mujer, 24. 1,70m Protagonista 1
2 EXTRA M Hombre, 24. 1,80m EXTRA 1

2. Desglose General de Locacion

# NOMBRE | V4 DESCRIPCION D/N ESC
1 APTO. LOS INT Apartamento estilo Noche 1
NARANJOS minimalista, paredes

blancas, piso de ceramica,

puertas de madera.

3. Desglose General de Utileria

# ARTICULO DESCRIPCION PORTADOR ESC

1 Cabezade Cabeza de conejo que aparecera EXTRA 1
conejo al final.

2 Revistas Revistas de moda para ambientar - 1

3 Peluca Peluca Marrén ANA 1

4 Espejo Espejo de pared para el cuarto - 1

5 Sabanas Sabanas y almohadas para cama - 1




DIA DE RODAJE N°___|

SHEET

HORA:

3:00 P

FECHA: 22 FEB 2014

PRODUCTOR: LOREMNA GUIMAN DIRECTOR: RAM MARTIMEZ
ESCEMNA LOCACION CAST # PAG.
1 APARTAMENTO 1 1-2
LOS MARAMNJIOS

# |PERSONAJE| ACTOR MAGUILLAJE VESTUARIO

1 AMA ANA MATZE | Smokey eyes |FALDA MILTAR, CROPTOR LACE NEGRO. COLLAR AcuILa
en negro, SHORT CUERO, FRANELA DE RED, BANDEAU, CAMISA DE CUADROS
profundizar | B0DY, BABKA JACKEL MEDIAS DE 26D, MEDIAS ALGODON, BOTHES
mejillas, labios| vesDoo AsMETRICO, FRANELA FREEDONM, MEDIAS DE RED, BOTIHES.
rojos. BODY, CHAGUETA DESPIKES, BOTINES.

EXTRAS EQUIPO DE TRABAJO:

JESUS PALENCIA

RAM MARTINEZ

REYMALDO ZITRO

LORENA GUIMAN

GERALDINME ALARCON

JESUS PALENCIA

INSTRUCCIONES/ EQUIPOS/ UTILERIA

CABEIA DE CONEJO, REVISTAS DE MODA PELUCA MARROM, ESPEJO.

STEADY CAM - MONITOR ON BOARD SMALL HD - LUZ ARRI 575 HMI.

HORARIO DE AVANIADA:

MAGUILLAJE Y ESTILISMO: 3:30 PM / ENSAYO: 5:00 PM

RODAJE: 7:00 PM

CEMA:? PM

PUNTO DE ENCUENTRO:

C.C GALERIA LOS NARAMNJIOS.
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GLOSE

1

DEVIL WOMAN

FECHA: 22/02/2014
INT/ NOCHE

1

PRODUCCION N®

1

TTULC DE PRODUCCION

APTO INT. NOCHE

DESGLOSE PAG. N*

1-2

ESCEMNA N°

MOMEBRE DE ESCEMA

GUON PAG, N°

APARTAMENTO, TOCAN LA PUERTA ABRE UNA MUJER, JUEGO DE SEDUCCION Y BUSQUEDA,

DESCRIPCION

RECORRE TODO EL APTO Y TERMINA EN HABITACION.

RES, COUNTRY LOS NARANJOS

NOMBRE DE LOCACION

LOOK 1: FALDA MILITAR,
CROPTOP LACE NEGRO. COLLAR
AGUILA

LOOK 2: SHORT CUERO, FRANELA
DE RED, BANDEAU, CAMISA
DE CUADROS ROJA. SNEAKERS.

LOOK 3: BODY, PARKA JACKET,
MEDIAS DE RED, MEDIAS ALGODON
BOTINES TRENZADOS, PLACA MILITAR

LOOK 4: VESTIDO ASIMETRICO,
FRANELA FREEDOM, MEDIAS
DE RED, BOTINES.

LOOK 5: BODY, CHAQUETA DE
SPIKES, BOTINES.

CASTING STUNTS
PERSONAJE ANA:
ANA MAZZEI NO RAY
EFECTOS ESPECIALES EXTRAS/SILENCIOSO
NO HAY
JESUS PALENCIA
VESTUARIO

UTILERIA
CABEZA DE CONEJO
REVISTAS DE MODA
PELUCA MARRON
PORTARETRATOS
SABANAS, ALMOHADAS
ESPEJO DE PARED.

EXTRAS/ ATMOSFERA

NO HAY

VEHICULOS/ ANIMALES
NO HAY

MAQUILLAJES PEINADO

SMOKEY EYES. BOCA ROJA
POMULOS ACENTUADOS
PELUCA MARRON LARGA

EFECTOS DE SONIDO/
MUSICA

DEVIL WOMAN -
HOLY SEXY BASTARDS

EQUIPO ESPECIAL

STEADY CAM
MONITOR ON BOARD SMALL HD
LUZ ARRI 575 HMI

NOTAS DE PRODUCCION

NO OLVIDAR ACCESORIOS PARA EL VESTUARIO.
COLOCAR TIRRO A LOS ZAPATOS PARA NO ENSUCIARLOS
PAQUETE DE PILAS AA EXTRA, TIJERAS.
TOALLITAS HUMEDAS
ALCOHOL Y ALGODON
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17. Informe de locacion

LOCACION UNICA: APARTAMENTO

Direccion: Av. Principal de los Naranjos, bajando hacia el Sport Center, Edf.
Country Apto 10 — B. El Hatillo — Edo. Miranda

a)

b)

d)

f)

g)

h)

Descripcion del decorado de la locacion: Paredes Blancas, puertas de
madera, piso de ceramica. Alfombras en la sala. Barra de Licores en una
esquina. Decoracion Minimalista.

Persona contacto para el alquiler/préstamo del apartamento:

Mauricio Ochoa: telf. (+58) 4141610432

Escenas, secuencias, planos y paginas del guion en el que se utiliza la
locacion:

Se utilizara durante todo el rodaje.

Descripcién del lugar: Es un apartamento recién remodelado con
ventanas panoramicas grandes; tiene pocos muebles, tienen un mueble
chest long en la sala principal debajo de una alfombra gris de pelos
sintéticos, en frente esta un pequefio mueble para el TV con un Plasma en
la pared. Hay un pequefio pasillo que dirige hacia las 2 habitaciones y 2
bafios.

Descripcion de las condiciones de iluminacién

Entrada abierta de luz en todos los espacios del apartamento. Ventanas
panoramicas grandes.

¢Hay energia eléctrica disponible?

Si

Numero de tomas de corriente disponibles

10

¢Hay o no generadores eléctricos auxiliares? ¢Si o no?

No

¢Hay agua corriente disponible?

Sl
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j) ¢Hay servicios de bafio y cocina disponibles?
Si
k) ¢Hay espacio para ubicacién de equipamiento técnico, de catering?
Sl
I) Descripcion de las condiciones de ruido de la locacion:
Es silencioso, tranquilo.
m) ¢Hay espacio para ubicar el camerino?
Si, hay una habitacion que no sera utilizada.
n) ¢Hay estacionamiento? ¢Cuantos puestos estan disponibles?
Si, pero no estan disponibles para el equipo. Hay que estacionar en la calle,
de frente al edificio.
0) ¢La ubicacion de la locacion es segura? ¢Requiere de apoyo de
seguridad?
Si, es segura.
p) ¢Existira publico observador al momento del rodaje?
NO

74



18. Casting

ANA MAZZEI

22 afos

Estatura: 1,70 / Medidas: 80 — 60 — 85

Rubia, Ojos Claros, Cabello Corto.

(+58) 424-288-0301 / (+58) 212-9590129
amazzei@gmail.com

Facebook: Ana Mazzei / Instagram: @annaranjada

Contacto: Directo
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19. Presupuestos

PRESUPUESTO FASHION FILM

FECHA DE GRABACION: SABADO 22 DE FEBRERO DEL 2014
PRE - PRODUCCION: EN BASE A UN DIA DE TRABAJO

DESCRIPCION PRECIO ESTIMADO PRECIO FINAL
REUNION CON DIRECTOR RAM MARTINEZ: Refrigerios. Bs 400,00 Bs. 250,00
Casting: Refrigerios. Bs. 400,00 Bs. 387,50
REUNION CON DIRECTOR RAM MARTINEZ: Refrigerios. Bs. 400,00 Bs. 277,50

PRODUCCION: EN BASE A UN DIA DE TRABAJO

DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO ESTIMADO PRECIO FINAL
EQUIPO DE TRABAJO
MODELOS ] Bs. 7.000,00 Bs. -
EXTRAS 1 Bs. 800,00 Bs. -
MAQUILLADOR 1 Bs. 3.50000 Bs. 2.500,00
CAMAROGRAFO ] Bs. 3.000,00 Bs. 2.500,00
LOCACION
APARTAMENTQO PH EN LOS NARANJOS 1 Bs. 2.000,00 Bs. -

ALQUILER DE EQUIPOS

Cdmara Canon 5D Mark il 1 Bs. 10.000,00 Bs. -
Lente 50mm 1.2 1 Bs. 1.500,00 Bs. -
Steady Cam 1 Bs, 5.000,00 Bs. 3.000,00
Luz Arri 575 HMI 1 Bs. 3.000,00 Bs. 2.000,00
CATERING
REFRIGERIOS 10 Bs. 1.000,00 Bs. 1.180,00
CENA 10 Bs. 2.000,00 Bs. 1.850,00
TRANSPORTE Bs. 1.000,00 Bs. 500,00
UTILERIA Bs. 2.000,00 Bs. 400,00
IMPROVISTOS Bs. 2.000,00 Bs. -
POST - PRODUCCION
DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO ESTIMADO PRECIO FINAL
EDICION Y MONTAJE 1 Bs. 8.000.00 Bs. -
MUSICALIZACION 1 Bs. 2.00000 Bs. -
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20. Plan de rodaje

AR G DAJE

IMAGEN

VESTUARIO

HORA | ESC ‘ P Ind. Técnicas

EN CUADRO

3:00PM LLEGADA A LA LOCACION
3:30M MAQUILLAJE Y ESTILISMO
Plano secuencia/ PP- Puerta de entrada del Crop top lace
POV Subjetivo/ apto. En un edificio en la negro/ Falda tubo
07:00 SteadiCam / Luz zona de Caracas, tocan la estampado militar/
p.m. Focal puerta. ANA Collar corto Aguila.
PMC - Tilti Up Abre una
chica muy hermosa de piel
Plano secuencia/ blanca con cabello Crop top lace
POV Subjetivo/ 0SCuUro, su nombre es ANA negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz (24), entra de frente a estampado militar/
Focal cuadro ANA Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ PP- ...ella sonrie y se Crop top lace
POV Subjetivo/ sorprende al abrir, como si negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz se fratara de una visita estampado militar/
Focal inesperada. ANA Collar corto Aguila.
PM- Comienza un juego de
seduccion entre ella y
Plano secuencia/ quien la observa detrds de Crop top lace
POV Subjetivo/ cdmara. Ana comienza a negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz bailar, siempre mira de estampado militar/
Focal frente. ANA Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Crop top lace
POV Subjetivo/ PPP - agarra la cdmara y la negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz sacude un poco estampado militar/
Focal atrayéndola hacia ella. ANA Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ PA- Baila, y se dirige a la Crop top lace
POV Subjetivo/ columna, trata de negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz escabullirse de quien la estampado militar/
Focal observa. ANA Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Crop top lace
POV Subjetivo/ negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz PMC- Misma accidon que la estampado militar/
Focal anterior. ANA Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Crop top lace
POV Subjetivo/ negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz PMC- Tilt down- PP Misma estampado militar/
Focal accién que la anterior. ANA Collar corto Aguila.
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Plano secuencia/

Crop top lace

POV Subjetivo/ negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz PP- Tilt up- PMC Misma estampado militar/
9 Focal accién gue la anterior. ANA Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Crop top lace
POV Subjetivo/ PM- Misma accion que la negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz anterior. Se esconde detrds estampado militar/
10 Focal de la columna ANA Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Crop top lace
POV Subjetivo/ negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz PMC- Tilt down Misma estampado militar/
11 Focal accidén que la anterior. ANA Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Crop top lace
POV Subjetivo/ negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz PMC- Tilt up Misma accién estampado militar/
12 Focal que la anterior. ANA Collar corto Aguila.
Plano secuencia/ Crop top lace
POV Subjetivo/ negro/ Falda tubo
SteadiCam / Luz PP-Tilt up- PMC Misma estampado militar/
13 Focal accién gue la anterior. ANA Collar corto Aguila.
Top malla negro/
Jump Cut/ Plano Bandeu negro/
secuencia/ POV Short Cuerina
Subjetivo/ Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PA - Ana sale detrds de la cuadros roja/
8:00PM 14 Focal columna. ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ PMC-Tilt Down Hay un Short Cuerina
POV Subjetivo/ fliteo entre ella y el otro Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz que la observa, camina cuadros roja/
15 Focal hacia el sofd de la sala ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ PMC-Tilt up Hay un flirteo Short Cuerina
POV Subjetivo/ entre ella y el ofro que la Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz observa, camina hacia el cuadros roja/
16 Focal sofd de la sala ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Short Cuerina
POV Subjetivo/ PMC - camina hacia el Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz sofd de la sala y se sienta cuadros roja/
17 Focal en él ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Short Cuerina
POV Subjetivo/ Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PMC- Tilt down Hace unos cuadros roja/
18 Focal movimientos. ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Short Cuerina
POV Subjetivo/ Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PM -Tilt up Se levanta y da cuadros roja/
19 Focal una vuelta y se sienta ANA Sneakers negros
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Plano secuencia/

Top malla negro/
Bandeu negro/
Short Cuerina

POV Subjetivo/ Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PM - Tilt down Se levanta y cuadros roja/
20 Focal da una vuelta ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Short Cuerina
POV Subjetivo/ Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz cuadros roja/
21 Focal PMC - Se sienta. ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Short Cuerina
POV Subjetivo/ Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PMC- Hace unos cuadros roja/
22 Focal movimientos. ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Short Cuerina
POV Subjetivo/ Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz cuadros roja/
23 Focal PP- Sube las piernas al sofd. ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Short Cuerina
POV Subjetivo/ Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz OS- gatea para acercarse cuadros roja/
24 Focal a cdmara. ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Short Cuerina
POV Subjetivo/ Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PP- gatea para acercarse cuadros roja/
25 Focal a cdmara. ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Short Cuerina
POV Subjetivo/ Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz cuadros roja/
26 Focal OS- Se aleja. ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Short Cuerina
POV Subjetivo/ Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PMC - Contrapicado , Se cuadros roja/
27 Focal levanta del sofd ANA Sneakers negros
Top malla negro/
Bandeu negro/
Plano secuencia/ Short Cuerina
POV Subjetivo/ Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz PM- Contrapicado, Se cuadros roja/
28 Focal aleja de cdmara ANA Sneakers negros
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PA- Contrapicado, se quita Top malla negro/
la camisa de cuadros rojos Bandeu negro/
Plano secuencia/ que tiene amarrada en la Short Cuerina
POV Subjetivo/ cintura y la lanza hacia la Negro/ Camisa
SteadiCam / Luz cdmara tapando la vista cuadros roja/
1 29 Focal completamente ANA Sneakers negros
Body negro/
Chaqgueta Parka
verde oscura/
Jump Cut/ Plano Medias malla
secuencia/ POV negras/ Medias
Subjetivo/ PMC - Ana quita la camisa algodédn gris/
09:00 SteadiCam / Luz que tapa la vista de la Botines trenzados
p.m. 1 30 Focal cdmara, la lanza al piso. ANA negros
Body negro/
Chaqgueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ negras/ Medias
POV Subjetivo/ PM - Se dirige hacia la algodon gris/
SteadiCam / Luz barra que estd enla Botines trenzados
1 31 Focal esquina del apartamento ANA negros
Body negro/
Chaqgueta Parka
verde oscura/
PM - tilt down Se sienta Medias malla
Plano secuencia/ sobre la silla mira a la negras/ Medias
POV Subjetivo/ cdmara con mirada algodén gris/
SteadiCam / Luz seductora, sonrie y da Botines tfrenzados
1 32 Focal vuelta alassilla ANA negros
Body negro/
Chaqgueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ negras/ Medias
POV Subjetivo/ algoddn gris/
SteadiCam / Luz PM - Tilt up Misma Accién Botines trenzados
1 33 Focal que la anterior ANA negros
Body negro/
Chaqgueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ negras/ Medias
POV Subjetivo/ algoddn gris/
SteadiCam / Luz OS-Tilt down Misma Accidon Botines tfrenzados
1 34 Focal que la anterior ANA negros
Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ negras/ Medias
POV Subjetivo/ algododn gris/
SteadiCam / Luz PMC- Tilt up Mirada Bofines frenzados
1 35 Focal seductora y sonrie ANA negros
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Plano secuencia/

Body negro/
Chaqgueta Parka
verde oscura/
Medias malla
negras/ Medias

POV Subjetivo/ PMC - da vueltas a la silla algodédn gris/
SteadiCam / Luz hace unos movimientos de Botines trenzados
36 Focal baile disimulados ANA negros
Body negro/
Chaqgueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ negras/ Medias
POV Subjetivo/ OS- da vueltas alassilla algodédn gris/
SteadiCam / Luz hace unos movimientos de Botines trenzados
37 Focal baile disimulados ANA negros
Body negro/
Chaqgueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ OS- hace unos negras/ Medias
POV Subjetivo/ movimientos de baile algodon gris/
SteadiCam / Luz disimulados sentagda en la Bofines tfrenzados
38 Focal silla ANA negros
Body negro/
Chaqgueta Parka
verde oscura/
OS - camina hacia el Medias malla
Plano secuencia/ pasillo agarrando la negras/ Medias
POV Subjetivo/ cdmara y atrayéndola algodon gris/
SteadiCam / Luz hacia ella, tapa la vista Bofines frenzados
39 Focal completamente ANA negros
Body negro/
Chaqueta Parka
verde oscura/
Medias malla
Plano secuencia/ negras/ Medias
POV Subjetivo/ algoddn gris/
SteadiCam / Luz PP- Misma accidén que la Botines tfrenzados
40 Focal anterior. Tapa la cdmara ANA negros
10:30
p.m. BREAK PARA COMIDA
Vestido asimétrico
Jump Cut/ Plano negro/ franela
secuencia/ POV verde oscura/
Subjetivo/ Medias malla rotas
11:00 SteadiCam / Luz PP - Quita la mano de la negras/ Botines
p.m. 41 Focal cdmara, entra al pasillo. ANA negros/
Vestido asimétrico
negro/ franela
Plano secuencia/ verde oscura/
POV Subjetivo/ Medias malla rotas
SteadiCam / Luz OS - Misma accidon que la negras/ Botines
42 Focal anferior ANA negros/
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Plano secuencia/

PMC - Comienza a bailar,
mira hacia la cdmara con
una leve sonrisa coquetay

Vestido asimétrico
negro/ franela
verde oscura/

POV Subjetivo/ lleva sus manos hacia las Medias malla rotas
SteadiCam / Luz paredes, comienza a negras/ Botines
43 Focal sentirlas y se va hacia atrds ANA negros/
Vestido asimétrico
negro/ franela
Plano secuencia/ verde oscura/
POV Subjetivo/ Medias malla rotas
SteadiCam / Luz PM-Tilt Down, Misma negras/ Botines
44 Focal accién que la anterior ANA negros/
Vestido asimétrico
negro/ franela
Plano secuencia/ verde oscura/
POV Subjetivo/ Medias malla rotas
SteadiCam / Luz PMC-Tilt up Misma accidén negras/ Botines
45 Focal que la anterior ANA negros/
Vestido asimétrico
negro/ franela
Plano secuencia/ verde oscura/
POV Subjetivo/ Medias malla rotas
SteadiCam / Luz OS- Se escapa de quien la negras/ Botines
46 Focal observa. ANA negros/
Vestido asimétrico
PM- Se dirige hacia el negro/ franela
Plano secuencia/ cuarto principal, mira verde oscura/
POV Subjetivo/ hacia la cédmara con la Medias malla rotas
SteadiCam / Luz intencién de atraerla hacia negras/ Botines
47 Focal ella. ANA negros/
Vestido asimétrico
negro/ franela
Plano secuencia/ verde oscura/
POV Subjetivo/ Medias malla rotas
SteadiCam / Luz PD- tilt Down, se ve el piso negras/ Botines
48 Focal del pasillo ANA negros/
Vestido asimétrico
Jump Cut/ Plano negro/ franela
secuencia/ POV verde oscura/
Subjetivo/ Medias malla rotas
11:20 SteadiCam / Luz PD- filt up, se ve el piso del negras/ Botines
p.m. 49 Focal pasillo ANA negros/
OS- Vemos a Ana entrando
Jump Cut/ Plano a la habitacién. Agarra la
secuencia/ POV cdmara, la atrae hacia
Subjetivo/ ella, se sube ala cdmaray
SteadiCam / Luz hace leves movimientos de
50 Focal baile. ANA
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PMC - Misma accién que
51 Focal la anterior ANA
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Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PMC -Tilt, Down Misma
1 52 Focal accién que la anterior ANA
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PP- Tilt up, Misma accién
1 53 Focal que la anterior ANA
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz
1 54 Focal PP- Ana Baila ANA
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz
1 55 Focal PP- tilt down Ana Baila ANA
PE - La cdmara apunta
hacia el espejo que se
encuentra frente ala
cama, se ve revela por
medio del reflejo del
espejo quien ha estado
siguiéndola, estd una mujer Body negro/
Plano secuencia/ arrodillada en la cama Chaqgueta de
POV Subjetivo/ fiene puesta una cabeza cuero con spikes
11:50 SteadiCam / Luz de conejo. Ana se plateados/ Botines
p.m. 1 56 Focal recuesta de sus piernas. ANA YEXTRA negros
12:00PM FIN DEL RODAJE/ COMENZAR A RECOGER
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21. Planillas de script

Director: Ram Martinez/ Productor: Lorena Guzman Fecha: 22/02/2014

FILE ‘ ESC ‘ P

OBSERVACIONES

Ind. Técnicas IMAGEN TOMA
Plano secuencia/
POV Subjetivo/ PP- Puerta de enfrada del apto.
SteadiCam / Luz En un edificio en la zona de
703C4288 | 1 1 Focal Caracas, tocan la puerta. 1
PMC - Abre una chica muy
Plano secuencia/ hermosa de piel blanca con
POV Subjetivo/ cabello oscuro, su nombre es
SteadiCam / Luz ANA (24), enfra de frente a
703C4288 | 1 2 Focal cuadro 1
Plano secuencia/
POV Subjetivo/ PP- ...ella sonrie y se sorprende al
SteadiCam / Luz abrir, como si se tfratara de una
703C4288 | 1 3 Focal visita inesperada. 1
OS- Comienza un juego de
Plano secuencia/ seduccion entre ella y quien la
POV Subjetivo/ observa detrds de cdmara. Ana
SteadiCam / Luz comienza a bailar, siempre mira
703C4288 | 1 4 Focal de frente. 1
Plano secuencia/
POV Subjetivo/ PPP - agarra la cdmara y la
SteadiCam / Luz sacude un poco atrayéndola
703C4288 | 1 5 Focal hacia ella. 1
Plano secuencia/
POV Subjetivo/ PA- Baila, y se dirige a la
SteadiCam / Luz | columna, frata de escabullirse de
703C4288| 1 6 Focal quien la observa. 1
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz | PMC- Tilt down- PP Misma accién
703C4288| 1 7 Focal que la anterior. 1
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PP-Tilt up- PMC Misma accién
703C4288| 1 8 Focal que la anterior. 1
703C4288 | 1 Plano secuencia/ PM- Misma accidén que la 1

NO SE CONSIGUIO LA
ACTITUD QUE SE QUERIA
POR PARTE DE LA
MODELO
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POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz
Focal

anterior. Se esconde detrds de la
columna

CASI SE CAE, POR LOS

703C4289 ZAPATOS.
SE QUITO LOS ZAPATOS,
Y SE VIO LA TOMA DE
703C4290 LOS PIES DESCALZOS
LA CAMARA§E QUEDO
703C4291 ATRAS
703C4292 TOMA MUY RAPIDA
703C4293 BUENA TOMA
LA MODELO SE ENREDO
703C4294 CON LA COLUMNA
703C4295 FALTO MAS ACTITUD
703C4296 BUENA TOMA
Jump Cut/ Plano
secuencia/ POV
Subjetivo/
SteadiCam / Luz PA - Ana sale detrds de la
703C4297 10 Focal columna.
Plano secuencia/
POV Subjetivo/ PA- Hay un flirteo entre ella y el
SteadiCam / Luz otro que la observa, camina
703C4297 11 Focal hacia el sofd de la sala
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PE - camina hacia el sofd de la
703C4297 12 Focal sala y se sienta en él
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz
703C4297 13 Focal PMC- Hace unos movimientos.
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz | PM -Tilt down Se levanta y da una
703C4297 14 Focal vuelta
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
NO SE CONSIGUIO LA
SteadiCam / Luz PM - Tilt Up Se levanta y da una ACTITUD QUE SE QUERIA
703C4297 15 Focal vuelta POR PARTE DE LA
703C4297 16 | Plano secuencia/ PMC - Se sienta. MODELO
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POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz
Focal

Plano secuencia/

POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz
703C4297 17 Focal PP- Sube las piernas al sofd.
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PP- gatea para acercarse a
703C4297 18 Focal cdmara.
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PPP- gatea para acercarse a
703C4297 19 Focal cdmara.
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz
703C4297 20 Focal OS- Se aleja.
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz | PMC - Contrapicado , Se levanta
703C4297 21 Focal del sofd
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PM- Contrapicado, Se aleja de
703C4297 22 Focal cdmara
PM- Contrapicado, se quita la
Plano secuencia/ camisa de cuadros rojos que
POV Subjetivo/ fiene amarrada en la cinfura y la
SteadiCam / Luz lanza hacia la cdmara tapando
703C4297 23 Focal la vista completamente
SE ACOSTABA MUCHO
703C4298 EN EL SOFA
703C4299 FALTO MAS ACTITUD
LA TOMA FUE MUY
703C4300 RAPIDA
SE VEIA MUCHO
ROSTRO Y CASI NADA
703C4301 DE CUERPO
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703C4302 6 FALTO MAS ACTITUD
LA CAMISA NO CAYO
ENCIMA DE LA
703C4303 7 CAMARA
LA CAMISA NO CAYO
ENCIMA DE LA
703C4304 8 CAMARA
LA CAMARA SE QUEDO
703C4305 9 ATRAS
703C4306 10 BUENA TOMA
Jump Cut/ Plano
secuencia/ POV
Subjetivo/ OS - Ana quita la camisa que
SteadiCam / Luz tapa la vista de la cdmara, la
703C4307 24 Focal lanza al piso. 1
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PMC - Misma accién que la
703C4307 25 Focal anterior 1
Plano secuencia/
POV Subjetivo/ PMC - Se dirige hacia la barra
SteadiCam / Luz que estd en la esquina del
703C4307 26 Focal apartamento 1
Plano secuencia/ | PM - Se sienta sobre la silla mira a
POV Subjetivo/ la cdmara con mirada
SteadiCam / Luz | seductora, sonrie y da vuelta a la
703C4307 27 Focal silla 1
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz | PM - Tilt Down Misma Accidén que
703C4307 28 Focal la anterior 1
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PP- Tilt up Misma Accidn que la
703C4307 29 Focal anterior 1
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam /Luz . . SE VEIA MUY FORZADO
703C4307 30 Focal PPP - Mirada seductora y sonrie 1 CUANDO INTENTABA
703C4307 31 | Plano secuencia/ PMC - Se levanta, hace unos 1 DAR VUELTAS A LASILLA
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POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz
Focal

movimientos de baile disimulados
y camina hacia el pasillo
agarrando la cdmara y
atrayéndola hacia ella, tapa la
vista completamente

Plano secuencia/

POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz
703C4307 32 Focal OS - Misma accién que la anterior
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz | PP- Misma accién que la anterior.
703C4307 33 Focal Tapa la cdmara
SE ENREDO DANDO LA
703C4308 VUELTA A LASILLA
LA CAMARA SE QUEDO
703C4309 ATRAS
LA MODELO HIZO MUY
RAPIDO LOS
703C4310 MOVIMIENTOS
703C4311 BUENA TOMA
SALIA UNA TOMA MUY
FEA DE LA ENTREPIERNA
703C4312 CUANDO SE SENTABA
703C4313 BUENA TOMA
703C4314 BUENA TOMA
Jump Cut/ Plano
secuencia/ POV
Subjetivo/
SteadiCam / Luz | PP - Quita la mano de la cdmara,
703C4316 34 Focal entra al pasillo.
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz
703C4316 35 Focal OS - Misma accidén que la anterior
PMC - Comienza a bailar, mira
Plano secuencia/ hacia la cdmara con una leve
POV Subjetivo/ sonrisa coqueta y lleva sus manos
SteadiCam / Luz hacia las paredes, comienza a LA MODELO CAMINO
703C4316 36 Focal sentirlas y se va hacia atrds MUY RAPIDO
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Plano secuencia/

POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz | PM-Tilt Down, Misma accién que
703C4316 37 Focal la anterior
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz | PMC- Tilt up Misma accidon que la
703C4316 38 Focal anterior
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz OS- Se escapa de quien la
703C4316 39 Focal observa.
PP - Se dirige hacia el cuarto
Plano secuencia/ principal, mira hacia la cédmara
POV Subjetivo/ con la intencién de atraerla
SteadiCam / Luz hacia ella. Tapa la cdmara con
703C4316 40 Focal la mano.
703C4317 BUENA TOMA
CASI SE CAE, POR LOS
703C4318 ZAPATOS.
703C4319 BUENA TOMA
703C4320 BUENA TOMA
Jump Cut/ Plano OS- Quita la mano, y enfraala
secuencia/ POV | habitaciéon. Agarra la cdmara, la
Subjetivo/ atrae hacia ella, se sube ala
SteadiCam / Luz cdmara y hace leves
703C4321 41 Focal movimientos de baile.
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PMC - Misma accién que la
703C4321 42 Focal anterior
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PMC - Tilt, Down Misma accién
703C4321 43 Focal que la anterior
Plano secuencia/
POV Subjetivo/
SteadiCam / Luz PP- Tilt up, Misma accién que la EL EXTRA ESTABA MUY
703C4321 44 Focal anterior CERCA EN LATOMA
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Plano secuencia/

PE - La cdmara apunta hacia el
espejo que se encuentra frente a
la cama, se ve revela por medio
del reflejo del espejo quien ha
estado siguiéndola, estd un
hombre recostado del respaldo

POV Subjetivo/ tiene puesta una cabeza de
SteadiCam / Luz conejo. Ana se recuesta de sus
703C4321 45 Focal piernas.

NO CAYO BIEN EN LAS
703C4317 PIERNAS DEL EXTRA
703C4318 BUENA TOMA
703C4319 BUENA TOMA
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22. Informe de pietaje de material de video

Direccién de Post — Produccion: Raom Martinez — Lorena Guzman

Edicién: Rom Martinez

El proceso de edicion se realizé mediante el programa de edicion FINAL CUT
PRO, para el pietaje se tomd en cuenta la seleccion de las secuencias que
cumplian con las exigencias demandadas por el departamento de post-
produccién. Algunos planos secuencias compartian exigencias similares con otros
del mismo plano, por tanto se decidid utilizar en algunos casos la union de
archivos que pertenecen a una misma secuencia de persecucién para que el

material audiovisual resultara como se queria.

Junto al registro previamente obtenido mediante las planillas de script, adelanta
un poco el proceso de edicion y pietaje, se revisan y se seleccionan las mejores
tomas obtenidas, la organizacion del material por secuencias fue un poco mas
sencillo debido a que fueron grabadas en tiempo cronoldgico igual que como iba a
ser editado.

A continuacion se puede ver en la tabla el material seleccionado para conformar el

video en el momento del montaje final.
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23. Informe de edicion

El proceso de Edicion del material se llevé a cabo en un periodo de dos
dias consecutivos. Antes de comenzar el proceso se tuvo una primera reunién en
donde se pudo revisar el material junto con el Director y Editor, Ram Martinez; la

Gerente de Mercado de VESTIMENTA: Geraldinne Alarcon y mi persona.

Al editar el material, nos dimos cuenta que el montaje que habiamos
planteado no funcionaba de la mejor manera, por lo tanto se decidid realizar un
montaje usando varias tomas de una misma secuencia para realizar cambios de
planos y JumpCuts durante el video. A pesar de haber planificado los planos
secuencias de manera que generara la impresion de ser un gran plano secuencia,
en el montaje funcionaba mas la opcion mencionada anteriormente. Con esto
podemos afirmar que los guiones son una herramienta flexible, que puede variar
acorde a lo que suceda en la filmacion y a los requerimientos del director, y esto
se ve mas seguido durante el proceso de edicion y montaje.

MINUTA I: 25 de Febrero del 2014
Revisién y aprobacién de material
Personas involucradas: Lorena Guzman, Ram Martinez y Geraldinne Alarcon.
Tema conversado:

Una vez importados los archivos de la camara a la computadora, se reviso
el material archivo por archivo para seleccionar las secuencias que mas se

acercaban a los gustos de cada uno y se borraron aquellas toman defectuosas.

Se acordo que el material tendria una duracion de dos (2) minutos, por lo

cual la cancion debia ser editada para colocarla en el film.

Existieron dudas con respecto al final de la historia en como quedaria

plasmado, y se le dio libertad creativa al editor para plasmar su vision.

Se resalté la importancia de contrastar un poco mas la pieza, para que el

blanco y negro cobrara mas vida.
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MINUTA II
Revision de propuesta de edicion 1
Personas involucradas: Lorena Guzman, y Ram Martinez.
Tema conversado:

Al comenzar a editar nos dimos cuenta que el montaje de los planos
secuencias sin ningun tipo de corte quedaba un poco aburrido y no iba acorde con

el ritmo de la musica.

Se consider6 realizar un montaje entre tomas de las mismas secuencias
para hacer cortes entre planos y realizar algunos jumpcuts para generar una

dinamica mas visual y entretenida.

Se envié por correo el logo de VESTIMENTA al editor y los nombres de
cada uno del equipo para ser colocado en los créditos finales. Y se acord6 que los
créditos serian hechos graficamente de una manera basica y sencilla, con la

tipografia de la marca, fondo negro y letras en blanco.

MINUTA 1l
Revisién de propuesta de edicion 2 y aprobacion del material.
Personas involucradas: Lorena Guzman, y Ram Martinez.
Tema conversado:
Se revisoO el material editado finalmente, y fue aprobado.

Se hicieron retoques en el color del video, para que tuviese mas balance

entre blancos y negros.

Se colocé dos recuadros negros en la pantalla arriba y abajo para darle

una mejor estética a la imagen.
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24. Créditos

Director:

Ram Martinez
Camara e Iluminacion
Reynaldo Zitro
Direccion de Arte:
Lorena Guzmdn
Produccion:
Lorena Guzmdadn
Produccion Ejecutiva:
Geraldinne Alarcon
Edicion:

Ram Martinez
Modelo:

Ana Mazzei
Magquillaje:
Jesus Palencia
Vestuario:
VESTIMENTA
Musica:

Devil Woman — Holy Sexy Bastards
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25. Conclusién

Llevar a cabo la tarea de realizar la produccion de un Fashion Film,
presento un desafio para mi persona, ya que nunca habia trabajado realizando un
material audiovisual. Esto represento un esfuerzo constante por conocer los

requerimientos necesarios para llevar a cabo una produccion audiovisual.

Un Fashion Film, es un nuevo género que las grandes casas de moda estan
utlizando para promover y dar a conocer su marca de una manera mas estética
emocional y creativa. Por tanto la bibliografia es muy reducida, y no se han
realizado investigaciones a fondo a conocer y dar un concepto global de lo que

verdaderamente es una pelicula de moda.

Se realiz6 este proyecto con una cantidad corta de presupuesto, y se busco
la mejor manera de realizar un concepto fuerte, con una idea que una a la marca
con su consumidor, y al mismo tiempo se realizara de una manera un poco mas
sencilla y facil de desarrollar, para asi demostrar que no es necesario una gran
produccién para poder llevar a cabo una tarea como lo es la realizaciébn de un

Fashion Film.

El resultado obtenido a lo largo del proyecto fueron satisfactorios, se logré
obtener un Fashion Film, acorde a los lineamientos de la marca. Devil Woman
representa la esencia y personalidad de la marca VESTIMENTA y mas aun de la
coleccion. Por tanto el objetivo general fue cumplido por parte del equipo, y fue

felizmente recibido por parte de la marca, consiguiendo la satisfaccion del cliente.

Al principio no comprendia lo fuerte que seria realizar este trabajo de
manera individual y sin ningdn miembro mas en el equipo, considero que en
futuras investigaciones seria de importancia trabajar sumando a mas personas

para asi lograr un mejor apoyo a la hora de desarrollarlo.

Con esto invito a los estudiantes a que se arriesguen a realizar temas

diferentes, y salirse de su zona de confort e imaginar mas alla.
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ANEXOS



Entre la ciudadana GERALDINNE ALARCON, de nacionalidad venezolana, mayor de
edad, cedula de Identidad No V-18.357.137, soltera y de este domicilio, Gerente de
Mercadeo de Vestimenta, actuando en nombre y representacion de INVERSIONES
BIAGAR Inscrita en el  Registro Mercantil Quinto de la Circunscripcion Judicial del
Distrito Federal y Estado Miranda, bajo el Tomo 954 A Numero 92, en fecha 18 de Agosto
de 2004 , quien de ahora en adelante se llamara LA CONTRATANTE por una parte y por
la otra el ciudadano (a) RAM MARTINEZ de nacionalidad VENEZOLANA Cedula de
identidad N° V- 29.506.923 y de este domicilio, quien se denominara LA CONTRATADA.
Ambas partes convienen en celebrar el presente contrato de servicio bajo las siguientes

ClAUSUIAS . . oo e

PRIMERA.- LA CONTRATADA se compromete mediante el presente documento a
prestar sus servicios de DIRECTOR
CREATIV O . e e e e

SEGUNDA.- LA CONTRATADA se compromete a llevar a cabo la direccién y post-
produccion para la marca VESTIMENTA, para un cortometraje cinematogréafico el cual
sera utilizado sin limitaciones por LA CONTRATANTE para sus campafas publicitarias

por cualquier medio de publicidad audiovisual

TERCERA.- LA CONTRATADA se compromete a ceder a titulo gratuito, y en forma pura
y simple, ilimitada e irrevocable para todos los territorios del mundo a LA
CONTRATANTE, el derecho de autor del contenido patrimonial que corresponde sobre el

trabajo SEMAIATO. .. .. e

CUARTA.- CUARTA.- Esta cesion patrimonial comprendera el derecho para LA
CONTRATANTE de comunicar publicamente la obra, divulgarla, publicarla y reproducirla
en soportes analdgicos o digitales en la oportunidad que ella asi lo estime conveniente,
asi como, la de salvaguardar los intereses y derechos morales que corresponden a LA
CONTRATADA como autor de la obra antes

SENAlATA. .

QUINTA.- A voluntad de las partes, previo acuerdo se establece que el intercambio de
servicios prestados por LA CONTRATADA es

B = 101 1=
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SEXTA.- LA CONTRATADA se compromete a entregar a LA CONTRATANTE el material
audiovisual en un periodo maximo de (20) dias

A S . e

SEPTIMA.- LA CONTRATADA entregard a LA CONTRATANTE el material audiovisual
en formato de reproduccion: DVD. El video podra ser visualizado en Real One Player,

Windows Media Player u otros programas de reproduccion de

OCTAVA.- El horario de la grabacion serd de doce (12) horas contadas a partir de las
04:00 pm y contara con una (1) hora de almuerzo y un descanso de quince (15) minutos
cada dos (2

NOVENA.- Queda estrictamente prohibido el uso de los celulares durante las sesiones de
fotografia, se podra hacer uso del mismo en hora de almuerzo vy

(o = Yo7z | 110 T

DECIMA.- Queda estrictamente prohibido la presencia de acompafiantes o personas que
no estén involucradas a la

(0= 0] o 7= 1 - 1R

DECIMA PRIMERA.- LA CONTRATANTE se compromete a cancelar todas las comidas
de LA CONTRATADA ... e

DECIMA SEGUNDA.- Ambas partes convienen de mutuo acuerdo en la aceptacién de
cada una de las clausulas contenidas en el presente

oM A0, e
En caracas a los 22 dias del mes de FEBRERO de 2013...........cociiiiiiiiiiiinnnns
Se hacen dos (2) ejemplares de un mismo tenory a un solo efecto................

Firman Conforme.

LA CONTRATADA LA CONTRATANTE
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Entre la ciudadana GERALDINNE ALARCON, de nacionalidad venezolana, mayor de
edad, cedula de ldentidad No V-18.357.137, soltera y de este domicilio, Gerente de
Mercadeo de Vestimenta, actuando en nombre y representacion de INVERSIONES
BIAGAR Inscrita en el  Registro Mercantil Quinto de la Circunscripcion Judicial del
Distrito Federal y Estado Miranda, bajo el Tomo 954 A Numero 92, en fecha 18 de Agosto
de 2004 , quien de ahora en adelante se llamara LA CONTRATANTE por una parte y por
la otra el ciudadano (a) ANA MAZZEI de nacionalidad VENEZOLANA Cedula de
identidad N° V- 20.123.723 y de este domicilio, quien se denominara LA CONTRATADA.
Ambas partes convienen en celebrar el presente contrato de servicio bajo las siguientes

ClAUSUIAS . ..o e

PRIMERA.- LA CONTRATADA se compromete mediante el presente documento a
prestar sus servicios de MODELO

SEGUNDA.- LA CONTRATADA se compromete a llevar a cabo la direccién y post-
produccion para la marca VESTIMENTA, para un cortometraje cinematografico el cual
sera utilizado sin limitaciones por LA CONTRATANTE para sus campafas publicitarias

por cualquier medio de publicidad audiovisual

TERCERA.- LA CONTRATADA se compromete a ceder a titulo gratuito, y en forma pura
y simple, ilimitada e irrevocable para todos los territorios del mundo a LA
CONTRATANTE, el derecho de autor del contenido patrimonial que corresponde sobre el

trabajo SEMAIATO. ... e

CUARTA.- CUARTA.- Esta cesion patrimonial comprendera el derecho para LA
CONTRATANTE de comunicar publicamente la obra, divulgarla, publicarla y reproducirla
en soportes analégicos o digitales en la oportunidad que ella asi lo estime conveniente,
asi como, la de salvaguardar los intereses y derechos morales que corresponden a LA
CONTRATADA como autor de la obra antes

SNAlATA. ..

QUINTA.- A voluntad de las partes, previo acuerdo se establece que el intercambio de
servicios prestados por LA CONTRATADA es

GrAtUITA .o ————————————
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SEXTA.- LA CONTRATADA se compromete a entregar a LA CONTRATANTE el material
audiovisual en un periodo maximo de (20) dias

A S . e

SEPTIMA.- EIl horario de la grabacién sera de doce (12) horas contadas a partir de las
04:00 pm y contara con una (1) hora de almuerzo y un descanso de quince (15) minutos
cada dos (2

OCTAVA. - Queda estrictamente prohibido el uso de los celulares durante las sesiones de
fotografia, se podra hacer uso del mismo en hora de almuerzo vy

(o L= Yo7z | g T<To T

NOVENA.- Queda estrictamente prohibido la presencia de acompafantes o personas que
no estén involucradas a la

Loz 0 ] 7= - T

DECIMA.- LA CONTRATANTE se compromete a cancelar todas las comidas de LA
CONTRATADA . e

DECIMA PRIMERA.- Ambas partes convienen de mutuo acuerdo en la aceptacion de
cada una de las clausulas contenidas en el presente

(o]0 011 7= (o TN
En caracas a los 22 dias del mes de FEBRERO de 2013.........c.coviiiiiiiiiinnnnns
Se hacen dos (2) ejemplares de un mismo tenory a un solo efecto................

Firman Conforme.

LA CONTRATADA LA CONTRATANTE
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28. Glosario
Bandeau: Es un top en forma de banda.

Crop Top: Es el nombre que se le da a aquellas camisas, franelas, sweaters,

entre otros que llevan un corte que termina antes del ombligo.

Escena: es un fragmento de la narracién que se desarrolla en continuidad en un

mismo escenario.

Fade In: Aparicion gradual de una imagen o sonido.

Fade out: Desvanecimiento gradual de una imagen o sonido.

Fade to black: Desvanecimiento gradual de la imagen a pantalla negra.
Fashion: Moda. Estilo aceptado o popular en un campo determinado.

It Piece: Es un término que fue empleado por las revistas de moda para dar a

conocer la prenda del momento, la que todos quieren tener y buscan.

Jump Cut: Un corte entre dos tomas del mismo objeto, personaje o escena donde

el angulo es menos de 45 grados.

POV - Point of View (punto de vista): Una toma en la que parece que se esta

mirando a través de los ojos de personajes, desde su punto de vista.

Rodaje: Llevar a cabo la produccion de escenas y planos en una locacion.

Comunmente utilizada cuando se trabaja con film.

Secuencia: es un conjunto de escenas unidas por la misma idea. Posee dentro
del guién un sentido completo y puede desarrollarse en distintos escenarios y

distintos tiempos.

Set: Locacion en la que se lleva a cabo la produccion y grabacion de escenas y

planos.

Steadicam: Es un estabilizador de céamara, consistente en un sistema de
suspension y brazo recto con soporte para la camara y sistema de contrapesos,
permite llevar la camara atada al cuerpo del operador mediante un arnés. Y

compensa los movimientos del operador.
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Tilt down: Movimiento de la camara de arriba hacia abajo.
Tilt up: Movimiento de la cAmara de abajo hacia arriba.

Top: Pieza de vestuario que se usa en la parte del torso, por ejemplo: Blusas,

Camisas, Franelas.

Planos Cinematograficos v sus Abreviaturas

GPG: Gran Plano General
PS: Plano de Situacion
PC: Plano Conjunto
PE: Plano Entero
PA: Plano Americano
PMC: Plano Medio Corto
OS: Over Shoulder (toma de hombros)
PP: Primer Plano
PPP: Primerisimo Primer Plano
PD: Plano Detalle
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