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RESUMEN

Denim 360 es una revista digital que produce contenido multimedia
sobre las nuevas tendencias de la moda emergente en Venezuela que
nacio para publicar peridédicamente informacion de la vanguardia en
prendas y accesorios. La publicacion digital partira de los modelos
interactivos que resaltan la participacion de las audiencias en la

produccion del discurso informativo

Investigadores de fendmenos digitales y produccién de contenido
editorial para revistas Web exponen que se deben aprovechar las
plataformas interactivas para multiplicar el dinamismo que la
bidimensionalidad de la impresion limita. Por otra parte, las nuevas
tendencias afinan que la interaccion con los lectores es el elemento que
mejorara la calidad de los productos informativos porque los usuarios
seguiran los enlaces y ampliaran las lecturas mejor disefiadas y

estructuradas.

La evolucion de los blogs alteré los paradigmas de comunicacion
digital porque le otorgd al usuario la posibilidad de gestionar su propio
contenido, realizar cobertura informativa y convertirse en un emisor de
informacion oportuna. Por lo tanto, estos nuevos espacios le abrieron
paso a nuevos portales que se transformaron en los nuevos medios de

comunicacion alternativos.



Apoyado en la premisa anterior, Denim 360 se describe como un
proyecto editorial que nace en la Web para comunicar informacion
oportuna de tal forma que los lectores puedan acceder a las nuevas
tendencias de la moda emergente en Venezuela a partir del flujo
informativo en las redes sociales, la interaccion con los productores de

contenido y la interrelacion con el resto de los usuarios.

Denim 360 estara dirigida al target A, B, C, de hombres y mujeres
entre los 15 y 25 afios de edad, que presentan interés en contenido
especifico sobre las tendencias emergentes en indumentaria. Se
actualizard a diario bajo la estética de un blog y se producira
bimensualmente un suplemento Slide descargable con trabajos

especiales y reportajes de investicacion.
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INTRODUCCION

La revista digital es la publicacion periddica creada para satisfacer
con contenido interactivo las necesidades informativas de los usuarios
sobre un tema especifico. En los dltimos afios esta plataforma de
contenido se ha incrementado en Latinoamérica porque los medios
impresos han duplicado contenidos en la Web para satisfacer las

necesidades informativas de nuevas audiencias.

Las publicaciones electronicas tienen su origen mucho antes de lo
qgue las personas conceptuan, Pablos (2001), sitia que las revistas son
electronicas desde antes que apareciera la World Wide Web (WWW), ya
gue previo a la impresion, el software de medios digitales se ha utilizado

para disefiar, diagramar y elaborar los contenidos editoriales.

Existen diversas publicaciones que manejan contenido sobre las
tendencias de la moda en Venezuela. En la Web se observan diversos
blogs reconocidos que tratan la moda desde el punto de vista personal,
también existen columnas dentro de revistas impresas que hablen de la
moda, pero a pesar de los esfuerzos editoriales, no se ha elaborado una
revista con formato digital especializada en las nuevas tendencias que
sirva de referencia para todas aquellas personas que buscan informacion

mas especifica sobre de la moda.

12



Partiendo de lo anterior, para satisfacer la necesidad de publicar las
tendencias de la moda emergente, en este proyecto se desarrollan
mecanismos para producir una revista digital a partir de las principales
herramientas interactivas en un portal que exponga las ultimas

novedades de la moda en Venezuela.

La técnica utilizada fue la investigacién descriptiva de un proyecto
factible a través de la modalidad editorial, adscrita a la linea de trabajo de
periodismo digital y produccion de contenido multimedia. En este
proyecto se investiga y se desarrolla una propuesta de modelo operativo
viable, para solucionar la necesidad de una poblacién que busca y
requiere informacion puntualizada sobre las nuevas tendencias de la

moda emergente.

A partir de la exploracion de las caracteristicas puntuales en cuanto
a disefio y contenido de las actuales publicaciones Web sobre moda en
Venezuela, se evaltan tendencias aplicables y aspectos mejorables, para
completar el concepto de la revista digital Denim 360. De ese modo, se
disefio un modelo factible a partir de un enfoque especifico y valorativo
para desglosar los ejemplos que convierten una tendencia en un

fendmeno Unico y sobresaliente.
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Es oportuno acotar que se expondran los esquemas mas
apropiados para elaborar una revista digital de moda dirigida al publico
joven y que se determinaran los mecanismos para producir contenido
multimedia sobre las Uultimas tendencias de la moda emergente en
Venezuela. Es importante estudiar si efectivamente los contenidos de
moda emergente publicados en plataformas digitales, son acogidos por el
publico venezolano. Por lo tanto, es fundamental determinar los caminos

viables para producir contenido en formato digital dirigido al publico joven.

Denim 360 se diferencia de otras revistas digitales y publicaciones
Web porque trata a profundidad y enfoca desde otro punto de vista temas
referentes a la moda emergente. Su contenido se fundamenta en
secciones que abordan temas no habituales ademas de informacion que
no se basa en material extraido de otras publicaciones. Su objetivo
principal es generar contenido propio y novedoso acerca de temas que

resulten de interés para la audiencia.

Para apoyar el contenido se cuenta con el aporte de investigadores,
expertos en fendmenos digitales y la opiniébn del publico asociado al
mundo de la moda emergente. Ademas, se toman en cuenta los
comentarios de los lectores, quienes a través de las plataformas
interactivas propondran estrategias para promover las ultimas novedades

de la vanguardia en vestimenta y accesorios.
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Los parametros de investigacion y elaboracion del contenido
esquematizado por el periodismo digital, seran utiles para publicar en la

Web informacion sobre un topico especifico en plataformas multimedia.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Partiendo de la dinamica actual, la moda forma parte del uso y
estilo de vida de cada persona, ya que un alto porcentaje de individuos
siguen parametros que cambian por cada temporada, mientras que otros
evitan seguir tendencias por no resultarle relevante. Lo importante de esta
premisa es que la moda, desde la ropa, tendencias, actividades,
exposicion de colores, textura y decoracion, influye en la socializacion de

los individuos y sus actividades diarias.

La Real Academia Espafiola (2000, 21°ed.) define la moda -
del francés, mode y éste del latin, modus, modo o medida- como el “uso,
modo o costumbre que estd en boga durante algin tiempo, o en
determinado pais, con especialidad en los trajes, telas y adornos,

principalmente los recién introducidos”.

Schumann (2009, p.513), autor del libro The Sartorialist, expone
que la moda también puede describirse por aquellas condiciones
repetitivas, de ropa, accesorios, estilos de vida y maneras de
comportarse, que marcan o modifican la conducta de una persona. Afiade
gue es importante establecer una diferencia entre lo que hay unas

pasarelas y revistas, y lo que la gente realmente utiliza en las calles.
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Bajo la visibn de Gabrielle Coco Chanel “La moda reivindica el
derecho individual de valorizar lo efimero”, y se refiere al hecho de
rescatar la posibilidad de que cada persona saque de su guardarropa una
prenda, una forma de vestir que se volvid sencillamente pasajera, pero

dando el valor de aquello que no se acaba, ni se gana: el estilo.

Domesek (2010, p.6), autora del libro “P.S | Made This” expresa
gue la moda es también vista como un objeto inalcanzable, sujeta a
cambios que no muchos ven como algo permisible, sin embargo en la
actualidad esta tan cerca de lo cotidiano que se vuelve facil y posible de

crear por uno mismo.

La inclinaciébn por el buen gusto, la exclusividad e incluso la
masificacion de las tendencias han determinado distintas conductas en
los consumidores de multiples articulos que son promovidos por la

publicidad.

Existen diversas publicaciones que exponen contenido sobre las
tendencias de la moda en Venezuela. Incluso el auge de blogs y de
columnas dentro de revistas impresas que hablen de la moda ha
fomentado la critica. A pesar de los esfuerzos editoriales no se ha
construido una revista especializada que tenga contenido Web y que sirva
como referencia para todas aquellas personas que buscan informacion

mas especifica acerca de la vanguardia de la moda.
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Partiendo de lo descrito con anterioridad se podran en marcha
amplios mecanismos de investigacion para sujetar ¢Cual sera la
estrategia mas adecuada para producir una revista digital, basada en las
principales herramientas interactivas en un portal que muestre las

tendencias de la moda emergente en Venezuela?
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OBJETIVO GENERAL

Publicar una revista digital especializada en las tendencias mas

destacadas de la moda emergente en Venezuela

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Determinar los esquemas de produccion informativa sobre las
plataformas de la Web 2.0

e Disefiar la identidad grafica y editorial innovadora que refleje las
tendencias de la moda emergente

e Producir contenido multimedia de las principales tendencias de la
moda contemporanea en Venezuela

e Difundir contenidos especializados en tendencias de moda en
indumentaria contemporanea con las principales herramientas

interactivas de la Web 2.0
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CAPITULO |

1. FICHA TECNICA

Objetivo Empresarial
Publicar en una revista digital especializada las tendencias de

moda emergente mas destacadas en Venezuela

Producto: Revista digital de moda con enfoque global multimedia

Nombre: Denim 360 Magazine

Abreviatura: Denim 360

Target: Hombres y Mujeres, clase A, B, C, edades comprendidas entre

15-25 arfios

Plataforma: Interactiva

Secciones en el Home: “Reportajes centrales”, “Follow Fashion”, “DIY

(Do it yourself)”, “Ayudar esta de moda”, “Fotografia de moda”,“; Por qué

Denim?”, “Contacto”.
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Formato Web: Resolucion: 1024px x 2500px

-Codificacion de contenido: HTML, HTML5, CSS y JAVA SCRIPT

Formato Revista digital: incrustada en el site.

-Resolucién: 900 x 700

-Total nUmero de paginas: 36

Tipografia: Uso de tipografia Sans Serif para facilitarle la lectura al

usuario en la red. Recomendada verdana y helvética.

Idiomas: Espafiol, Inglés

Distribucion: Digital en www.denim360.com

Periodicidad: La pag Web sera actualizada diariamente y el visor Slide

bimensualmente.
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CAPITULO Il

2. MARCO TEORICO

2.1 LaWeb. 2.0
2.1.1 (QuéeslaWeb 2.0?

O’'Reilly (2004) expuso que la Web 2.0 es una plataforma de
herramientas interactivas utilizadas al servicio del usuario para editar
informacién y generar conocimiento. De esa forma, el individuo que
maneja el dispositivo dispondra de elementos gréficos y operativos para

interactuar con otros usuarios y su entorno digital.

La Web 2.0 es la evolucién de los usos de Internet, una red que
funciona por un sistema de interconexién de datos siguiendo un protocolo
de transmision de la informacién. Los origenes de la red se remontan a
1969, cuando se establecié la primera conexion de computadoras,
conocida como ARPANET, entre tres universidades en California y una en

Utah, Estados Unidos.

Segun Berners-Lee (2000) dentro de Internet existen varios servicios y
uno de ellos, quiza el mas exitoso ha sido la World Wide Web (WWW, o

“laWeb”).
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La Web es un conjunto de protocolos que permite consultar archivos
de hipertexto. Su origen data desde el comienzo de los afios noventa y

utiliza Internet como su medio de transmision.

Van Der Henst (2005) afirma que La Web 2.0 es la representacion de
la evolucién de las aplicaciones tradicionales hacia aplicaciones Web
enfocadas al usuario final. Precisamente esa vision explora que la Web
2.0 esta relacionada con los usos que se le da a la plataforma en
contraste con las tecnologias al servicio de los usuarios. Se trata de
aplicaciones que generen colaboracion y de servicios que reemplacen las
aplicaciones de escritorio. La Web 2.0 no es un asunto diferente a lo que
se conocia como Web 1.0, sino su reemplazo evolutivo que la lleva a
convertirse en una plataforma de interaccion a disposicion de los
usuarios, para que con estas habilidades editen y produzcan contenido

especifico o generalizado sobre diferentes tematicas.

De esa forma empresas y Estados se sumaron a una plataforma que
permitia relaciones abiertas con una cibersociedad globalizada vinculada

con el propdsito de generar nuevas areas de conocimiento universal.

Dans (2007) sostiene que la Web evoluciond en sus caracteristicas y

usos porque miles de organizaciones se sumaron a las plataformas

interactivas porque en los nuevos espacios vieron la oportunidad para
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posicionar mensajes, marcas Yy productos, ademas de concretar

intercambios comerciales (p.3)

2.1.2 Origen de la Web 2.0

La primera plataforma Web inici6 en un entorno estéatico, con
paginas en HTML que sufrian pocas actualizaciones y no tenian
interaccidn con el usuario. Los primeros portales se presentaban como un
catélogo rigido atado a rigurosos esquemas de produccion de contenido

liderizados por un Webmaster.

Cronolégicamente los acontecimientos que propiciaron la evolucion de

la Web 2.0 son los siguientes:

- 1943: Proyecto de investigacion militar estadounidense para que
no se pudieran captar los mensajes por parte de los enemigos al
final de la Il Guerra Mundial.

- 1960-1970: ARPANET conect6 la Universidad de UTAH con la de
California.

- 1980-1990: El internet comienza a ser de uso publico.

- 1993: Se hace publico a cualquier usuario y organizacion.

- 1996: Aparece INTERNET EXPLORER.

- 1997: La Web es promovida mundialmente .
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- 2000: El Mp3, Napster, buscadores, revolucionan la distribucion de
contenido multimedia a nivel global.

- 2004: Tim O’reilly habla de la Web 2.0, y los Blogs alteran los
paradigmas de comunicacién social.

- 2005: Aparece Youtube y Google se posiciona como la “Puerta al
conocimiento”.

- 2006: Myspace se alza como la primera red social de alcance
global.

- 2007: Facebook revolucion las relaciones sociales.

- 2009: Twitter alteré la comunicacion social y se transformé en un

nuevo medio de informacion.

2.1.3 Caracteristicas de la Web 2.0

La evoluciéon de la plataforma Web significo la participacion del
usuario en los procesos de edicidn y construccion de portales. El usuario
dej6 de ser un testigo de actualizaciones para transformarse en un

elemento protagoénico de la arquitectura de la informacién.

GAPTEL (2006) destac6 que la Web 2.0 propicié el incremento de
modelos comunicacionales y procesos comunicativos para nuevos
contenidos digitales como la informacion, el entretenimiento, el negocio y

las relaciones interpersonales. También, los usos y practicas con la Web
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2.0 amplian los desarrollos de las redes sociales de informacion, con

ejemplos politicos, sociales y econdmicos.

La Web 2.0 es una plataforma interactiva que abarca muchos
campos del conocimiento y de la vida real, en sentido periodistico o de
informacion actual, veraz y de interés general de la sociedad; en el
aspecto interpersonal, o de relaciones entre dos o0 mas personas y
grupos; en el ambito personal o de comunicacioén de cada individuo con
su entorno inmediato a través de sus sistemas captores del exterior y de

sus reacciones ante el grupo de la informacion.

De ese modo los servicios prestados en Internet no se quedan
estancados en un punto, sino que se entrelazan con diferentes puntos
interconectados a pesar de posibles interrupciones. La fluidez de los
datos hace que estén siempre disponibles para cualquier usuario, en

cualquier momento donde se disponga de un terminal de acceso.

Segun Salaverria (2005), en su Manual de Redaccion
Ciberperiodistica, afirma que la Web 2.0 impulsa nuevos disefios de la
organizacion de la Informacién para innovar la dindmica informativa de los
cibermedios. De igual manera, el periodista espafiol sintetizé que los
medios digitales estan basados en la optimizacion de la accesibilidad del

lector para desarrollar ajustadas al flujo informativo.
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La Web nacié como un catalogo informativo y ahora tiende a la
exhibicion de todo tipo de contenidos y a la apertura a las aplicaciones de
los usuarios. Los nuevos contenidos multimedia se van generando a
medida que los usuarios aportan los elementos que consideren oportunos
para que otros usuarios los amplien, estudien, aporten otros enfoques o

refuercen posturas con nuevos procedentes.

La Web 2.0 propicia una mayor integracién de sistemas expresivos
audiovisuales a los que incorpora la complejidad de los diversos modelos
de navegacion o basqueda, de enlaces hipertextuales e hipermediales y
sobre todo de interactividad. La integracion de medios hace mas complejo
el sistema expositivo, generando una nueva visibn multimedia de la
cobertura de un hecho, exposiciéon de elementos y participacion de los

usuarios.

En la actualidad la Web 2.0 integra sonidos, estaciones radiales,
TV digital, interrelacién social, hipertextualidad, flujo informativo,
yuxtaposicion de elementos, e inmediatez visual. Cebrian Herreros (2008)
de la Universidad Complutense de Madrid, afirma que en la Web se
establecen unas vinculaciones de simultaneidad y de secuencialidad para
mejorar la experiencia del usuario en la exploracion de contenidos

digitales.
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La Web 2.0 estimula la participacion ciudadana debido a que los
usuarios dejaron de ser receptores pasivos para convertirlos en usuarios
activos e interactivos. El gran cambio procede de la capacidad que se les

otorga para la creacion y produccion de informaciones y de mensajes.

La Web 2.0 entendida como una plataforma interactiva genera
unos modelos de comunicacion especificos en los que los componentes
se hacen mas complejos y adquieren nuevas dimensiones. Frente a los
modelos tradicionales, los emisores y receptores se intercambian los
papeles en un proceso dinamico. Dentro de los modelos de comunicacion
interactivos, los nuevos protagonistas de la Web 2.0 adquieren
extensiones de interrelaciones entre los participantes en igualdad de

situaciones.

Cebrian Herreros (2008) expone “La mediacion técnica se hace
méas compleja. Se da entrada a una dimension expresiva y discursiva
multimedia con la integracion de los hipervinculos de los contenidos, la
navegacion, la busqueda y la penetracion en un ciberespacio y en un
cibertiempo. Tales vinculaciones se desarrollan en un ambito virtual que
genera a su vez un cibermundo”. (p.353). El autor se refiere a que en
medio de los textos colgados en la Web, hay palabras que generan
hipervinculos haciendo mensajes y significados dentro de un gran

mensaje, desarrollando de esta manera un mundo dentro del contenido.
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La interactividad desarrollada por los usuarios, modifica los
esquemas comunicacionales ya que todos los participantes se vinculan

por razones de afinidad en intereses, temas, o aficiones.

En todo este mundo de interactividad y contenido colgado en la
Web, nacen los blogs. Macias (2007) en su resefia sobre blogs para la

Universidad de Catalunya expone que

“Un blog es una pagina Web que contiene
anotaciones o historias (los posts),
dotadas cada una de su propia direccién
URL, que suelen aparecer ordenadas en
orden cronologico inverso (las Ultimas
aparecen en primer lugar) y que ademas
admiten ser agrupadas por categorias. Lo
habitual es que esas anotaciones sean
una obra de un autor individual, aunque
no son raros los blogs colectivos o de
grupo, y que vayan acompafadas de
comentarios hechos por los lectores de la

pagina” (p. 2)
Lo expuesto por Macias se entiende al interpretar el crecimiento de
los blogs como una respuesta de la Sociedad de la Informacion a la
demanda de producir contenido para satisfacer las necesidades

informativas de apartados sociales sobre temas especificos que los

grandes medios actualizan con frecuencia.

Cerezo (2006) define la participacion del usuario en la decantacion

del contenido atil, como un mecanismo para fomentar el dialogo, el debate

y la formacion y deformacion de la opinion publica.
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2.1.4 Actores de laWeb 2.0

- Usuario: individuo que hace uso comun de la Web para satisfacer

necesidades informativas y personales.

- El Periodista digital: profesional de la comunicacion que se basa en las
herramientas interactivas de la Web 2.0 para generar, distribuir, relatar,
ampliar e investigar a través de ellas y transmitir la cobertura de un hecho
noticioso. Estdn basados en su criterio periodistico y conocimiento
académico que le dan las herramientas necesarias para producir
contenido. Sabe jerarquizar la informacion de acuerdo a criterios,

impactos y contexto en que se produce.

- El Periodista ciudadano: usa las redes informativas y las herramientas
interactivas de la Web 2.0 solamente para reportar. Es la fuente viva del
bloggero y el periodista digital, es cualquier persona. Es la base de toda la

cadena informativa.

- El Bloggero: se basa en las mismas herramientas interactivas del

periodista digital, solo que aprendid a utilizarlas por ensayo y error.
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2.2 Lainteraccién

El término interaccion se refiere a una accion reciproca entre dos o
mas objetos con una o mas propiedades homdlogas. Jensen (1981)
amplia teéricamente las posibilidades dadas por la interaccién e inicia su
propuesta con una discusion para aclarar el concepto de interactividad, ya
gue no existe una definicion en los textos especializados, que determine
con claridad éste término. El cientifico establece que los medios de
comunicacioén tradicionales han sido explicados con el modelo de difusion
o transmision de informacion, en el cual el que provee la informacién

también controla su distribucion.

La participacion del usuario en los procesos digitales de construccion
de informacién, evolucioné con el surgimiento de tecnologias de
transmision tales como Internet, intranets, multimedia, World Wide Web y
otros recursos, se abren posibilidades de relacion entre quién produce la

informacion y quién controla la distribucién.

Jensen (1981) expone que el término de interactividad emerge cuando
se abre la posibilidad de que quién produzca la informacién no sea
necesariamente el que la controle. En el sistema se plantea la posibilidad
de que sea el consumidor quién manipule los datos. De esa manera,

Jensen revela que el término interactivo es multidiscursivo, porque
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presenta diferentes gamas de comportamiento segun el contexto en que

se le ubique.

Jensen (1981) comprende la interactividad como una serie de
niveles que mantienen unidos productores de informacion con
consumidores de datos. En ese sentido las experiencias interactivas se
entienden como el grado de participacion del usuario en el desarrollo de
contenidos. De esa forma, los niveles de la interactividad pueden ser
reducidos a cuatro dimensiones, usando el modelo de comunicacién: 1)

transmision, 2) consulta, 3) conversacion y 4) niveles de la interaccion.

Por su parte, Goffman (1991) define la interaccion como un
encuentro que tiene lugar en cualquier ocasion en que un conjunto de
personas se encuentran en presencia mutua continua. Las observaciones
y andlisis sobre estos encuentros, rigen colisiones inmediatas, cara a

cara, declaraciones escritas y registros de trabajo.

La aparicion de las redes sociales significé una evolucién de la
interaccion en la Web 2.0 y de los procesos sociales, comerciales, y
econdmicos porque las empresas se percataron de que estas plataformas
se convirtieron en un potente canal de comunicacion, por lo que muchas
de estas empresas se han creado perfiles para dar a conocer sus marcas.

Las redes sociales son un medio eficaz para dar fidelidad a los clientes,
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gracias a la cercania con la que se presentan las marcas a sus publicos y

productos en el mercado.

Segun la directora de Art Marketing De Andrés (2010) esta
comunicacién bidireccional que establecen las empresas con los usuarios
de las redes sociales, les permite segmentar su target y ademas crear
una presencia positiva de marca, en este entorno que genera la mayoria
de las veces trafico hacia sus paginas Web. Incluso los partidos politicos
utilizan estas nuevas tecnologias al servicio de mensajes oficiales, e
incluso muchos lideres son seguidos por miles de usuarios a diario y sus

perfiles se tienen que actualizar minuto a minuto.

De Andrés (2010) afirma que estas plataformas basadas en comunidades
de usuarios como Linkedin, Facebook o Twitter, entre otras, tienen el gran
potencial de poder compartir en poco tiempo, la informacién que desean
con un gran numero de personas sin la necesidad de tener un
intermediario. Esta informacién va directamente al destinatario, por lo que
llega de una manera inmediata y no corre el peligro de que sea

manipulada.

Las organizaciones controlan los contenidos que se publican en
sus perfiles. Ademas, tienen la posibilidad de recibir el feedback de los
receptores y de esta manera, establecer la conocida comunicacion 2.0

con todos ellos.
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El mundo de la publicidad y del marketing, también ha visto en esta
herramienta tecnoldgica grandes oportunidades. Los numerosos anuncios
de publicidad que se exponen en redes sociales, inciden en los

paradmetros de consumo Yy distribucion de productos

Para las agencias de comunicaciones suponen el gran reto de
incluir un canal mas en sus planificaciones de medios, tanto para las
inversiones publicitarias como para la emision de noticias. Se trata de un
nuevo modelo de comunicacion que requiere un estilo y lenguaje propio,
limitado por la extensién de los mensajes, por la inmediatez y por el

conocimiento de los destinatarios de la informacion.

2.3 Redaccion para medios digitales

Cuando se utilizan los medios digitales para crear contenidos e
informacion, es importante tomar en cuenta que la manera de redaccion,
los tiempos de actualizacion, las fuentes de informacién y los medios de
transmision, varian de acuerdo al flujo informativo. Para entender estas

modificaciones se definira la redaccion para revistas digitales.
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2.3.1 Caracteristicas de la redaccién para internet

Lugo (2004) investigador sobre redaccion, define a la revista como
un medio de comunicacion que dirige una enorme gama de informaciones
a una amplia variedad de lectores. Esta se diferencia del periédico en que
éste trabaja principalmente con noticias y la revista con articulos. Por
ende, entre otros motivos, la publicacién del periddico interesa dia a dia,

en tanto que la revista tiene mas vigencia informativa.

En el Capitulo 1l del taller de redaccion realizado por Lugo (2004) se

puntualiza lo siguiente:

-La estructura externa de una revista se compone de una portada donde
se encuentra el titulo o logotipo de la revista; el lema, que es una frase
que muestra la tendencia o filosofia de la revista; el calendario que
contempla la fecha, el nimero, el afio, el volumen y el precio; el sumario,
que desempenfa el papel de indice y enuncia el contenido de la revista o
los titulos de los articulos; finalmente lleva ilustraciones de colores que

son lo mas atractivo.

-En su estructura interna, se presenta el directorio, que repite y amplia los
datos de identificacion de la portada, que contiene los nombres de los
articulos que se han incluido en ese numero de la revista con una breve

descripcion del mismo, acompafdo de el nUmero de pagina donde se
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encuentra. Los articulos son la parte medular de la estructura interna. El
titulo enuncia el asunto que se va a tratar. El subtitulo, sintetiza el
contenido y sirve para captar la atencion del lector, aumentar su

curiosidad e impulsarlo a leer.

-Entre los articulos se destacan principalmente: la editorial, la critica, el
reportaje, la columna, la cronica, la entrevista, la encuesta y el ensayo.
Todos ellos analizan e interpretan hechos ya ocurridos. Mas que por otros
detalles, las revistas difieren por su contenido y se clasifican en distintos

tipos: especializadas, informativas, de entretenimiento y cientificas.

Entre los primeros pasos para redactar una revista, Priego (2007)
autor del blog sobre Marketing online y Social Media “Simdalom”, expone

que se debe comenzar por definir un proyecto editorial que incluya:

Publico objetivo de la revista y andlisis socio demografico:
Audiencia que se aspira alcanzar: su numero y segmentos de
preferencia.

Resumen ejecutivo sobre el proyecto editorial: Establecer la linea
editorial de la nueva revista, contenidos, estilo y presentacion que se
adapta mejor al publico. Establecer las intenciones de fondo que
inspiraran a la publicacion y que guiaran su desarrollo a lo largo del

tiempo. Definir los elementos motivadores para la creacion de la nueva
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publicaciéon, publico objetivo, analisis comparativo y elementos
innovadores.

Ideas para el plan de negocio: Resumen de las oportunidades de
negocio y analisis de la competencia en el ambito concreto. En definitiva,
explicar porqué alguien deberia invertir en el proyecto.

indice de contenidos: Descripcion de las secciones y suplementos,
Su estructura, ritmo y orden.

Organizacion de la revista: Organigrama, cargos y funciones.

Memoria de disefio: Establece un planteamiento de la politica de
texto, presentacion, fotografia e ilustracion. Ademas hay que describir y
ejemplificar como la revista presentara la arquitectura interna de las
paginas, el uso de la tipografia, reticula, formato, cabeceras y uso del

color.

A toda esta informacion sobre como redactar una revista, se le
debe sumar una modalidad recientemente utilizada: lo digital; y para
poder explicar lo que se refiere a la revista digital es preciso definir
algunos conceptos importantes dentro de las publicaciones electrénicas:

hipertexto e hipermedia.
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Lévy (1990) en Les technologies del' intelligence, explica el
hipertexto como conexiones en un discurso digital.

"un hipertexto es un conjunto de nudos
ligados por conexiones. Los nudos pueden
ser palabras, imagenes, graficos o partes de
graficos, secuencias sonoras, documentos
completos que a vez pueden ser hipertextos.
Los items de informacibn no estan
conectados linealmente, como los nudos de
una cuerda, sino en modo que cada uno de
ellos, o la mayor parte, extienden sus
conexiones en forma de estrella, seglin un
modelo reticular. Navegar en un hipertexto
es disefiar un recorrido en una red que
puede ser tan compleja como se quiera.
Porque cada nudo puede contener a su vez
toda unared".

De esa forma, el hipertexto es un método de representacion de la
informacion. Los hipertextos no son textos lineales, secuenciales ni
jerarquicos y estan formados por textos regulares que realizan conexiones
a otros documentos. Estas conexiones son palabras resaltadas (links) y
sus relaciones dependen de sus contenidos. ElI usuario viaja
“virtualmente” a través de una “telarana” de conexiones en busca de

informacion.

Bianchini (1995) y Salampasis (1995) coinciden en que el término
hipermedia toma su nombre de la suma de hipertexto y multimedia, una
red hipertextual en la que se incluye no sélo texto, sino también otros
medios: imagenes, audio y video. Estos autores convienen en esta
definicion de hipermedia como resultado de la combinacion de hipertexto
y multimedia, donde hipertexto se entiende como la organizacion de una

base de informacion en bloques discretos de contenido llamados nodos,
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conectados a través de enlaces cuya seleccion genera distintas formas de
recuperar la informacion de la base. La multimedia consiste en la
tecnologia que utiliza la informacion almacenada sobre esquemas

interactivos, formatos y medios, controlados por un usuario.

Partiendo de la premisa de que cambios sociales surgen de
manifestaciones espontaneas, también se observan cambios en la forma
en que las personas buscan y obtienen informacion: 1) la Web evolucioné
a un inmenso contenedor de informacion valiosa, 2) las plataformas
interactivas atrajeron nuevos usuarios, 3) los usuarios desarrollaron
herramientas para producir informacion, 4) el paradigma de la
comunicacién cambié por la accidon social de los blogs y redes sociales, y
5) El texto impreso no tiene el mismo impacto en la poblacién, como antes

de la revoluciéon Web.

En la actualidad la evolucién de contenidos informativos ha incidido
en una generacion “cognitivamente incapaz de adquirir de forma eficiente
informacion leyendo de un parrafo” (Devlin. 2000, p 36). Tal fendmeno se
le puede atribuir a que los contenidos multimedia expuestos en los medios
digitales han hecho que se reduzca el numero de lectores de los

periodicos impresos.

Hablando propiamente de la era digital en el periodismo, el

desarrollo y los continuos avances tecnologicos, afectan al modo en que
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se distribuye la informacion y por ello en la actualidad conviven en Internet
los modelos de disefio de publicaciones que responden, a los distintos
grados de adaptacion a las necesidades del lector y a las posibilidades de

la red.

2.3.2 Como se describe la Web

Cabrera (2000), catedratica de la Universidad de Mélaga, expone
gue Internet como nuevo medio de comunicacion aporta a la informacién
periodistica nuevas capacidades expresivas y auna las cualidades de los
demas medios de comunicacion con imagenes en movimiento. También
afirma que Internet es el medio de transicion en el que se experimentan
los disefios y contenidos que deberan ofrecer los futuros sistemas de

informacion.

La red sigue siendo la novedad en cuanto a posibilidades de
publicacién, y mas a todo usuario que desee producir contenido. Mientras
que para una revista en papel es muy dificil llegar a un publico
internacional, la red, es por definicién, un medio global que permite mayor
alcance en menor tiempo. La Web ofrece un medio de publicacion
genuinamente alternativo. La funcidbn de una revista es transmitir
informacion y comunicar algo que no depende exclusivamente del
proceso de imprimir tinta en un papel; La Web ofrece abundantes

posibilidades creativas.
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2.3.3 Caracteristicas de los textos escritos para la Web

Dentro de las informaciones digitales que se presentan en la Web,
se pueden ubicar tres modelos de publicaciones:

1. El facsimilar: correspondiente al momento del nacimiento de la
mayoria de los periddicos en Internet a principios de los noventa. Se trata
de un duplicado o copia exacta de la pagina del peridodico mediante la

utilizacién del scanner.

2. Un segundo modelo mas avanzado, producido a finales de los
noventa hasta el 2001, conocido como el adaptado; seria el de aquellos
periodicos que sin aplicar todos los recursos de interactividad que ofrece
el propio medio, son capaces de crear elementos graficos diferentes a los
que se utilizan en su version en papel. Por ejemplo, el disefio de la

cabecera, introduccion de hipertextos o enlaces.

3. En tercer lugar, destacaria el modelo gréfico digital, creado
expresamente para la edicién en linea. El modelo digital goza de texto y
disefio exclusivos para su edicion, y empieza a utilizar recursos
expresivos y multimediales. En la actualidad los portales informativos y de
entretenimiento se basan en esta tendencia de contenido exclusivo para

plataformas digitales.
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A finales del 2004 luego del boom de la Web 2.0 y la revolucién
digital, el disefio multimedia de los periddicos y revistas en linea busca
reflejar la madurez visual, hacia formas de presentacion de la informacion
exclusiva del nuevo medio, capaces de dotar una estructura con
personalidad propia, lejos de los medios de comunicacion tradicionales:

prensa, radio y television.

Jakob Nielsen desde finales de los noventa, se intereso en la forma
en que los usuarios consumian la informacion en la Web, como
interactuaban con el texto, cobmo lo asimilaban y en qué forma del espacio
lo interceptaban. Para despejar sus inquietudes a partir de 1999 realiz6
una investigaciéon de Eye Tracking para determinar en qué punto del
espacio fijaban la ruta al toparse con informacién en papel. A finales del
2001 los experimentos se repitieron, pero ahora frente a las paginas Web,
para ver como las personas consumian la informacién en los sitios de

Internet, como era el comportamiento visual, que veia la gente primero.

Los resultados que se recogieron del experimento del Eye Tracking
fueron los siguientes:

1. Lo primero que la gente mira es el texto, no significa que no
mire las imagenes, sino que los usuarios primero observan el orden de los

textos para luego asimilar el orden grafico en un sitio Web.
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2. Se determind que el foco, punto espacial donde la gente
observa, es la esquina superior izquierda con un rango aproximado de
800px x 600px.

3. Las historias cortas son mas leidas (el triple de veces) que las
historias largas, porgue son concisas.

4. La lectura es superficial, los usuarios profundizan en lo que le
importa, amplia la informacién de lo que se busca.

5. Reivindicaciéon de la importancia del contenido: es el foco donde
la gente mira cuando se conecta a una nueva pagina o una nueva
ventana, el foco vuelve a caer en el mismo punto, esquina superior
izquierda

6. Las imagenes deben ser apoyo del texto y deben guardar
relacion con lo que se publica.

A partir de los postulados, del Eye Tracking, los disefiadores Web,
los lideres de informacion y las personas interesadas en realizar portales
interactivos se enfocan en esas conclusiones para disefiar sus paginas, la

distribucién del contenido y de la importancia del mismo.

2.3.4 Diferencias entre redaccién en la Web y redaccion para medios

impresos

El periodista que escribe para medios impresos tiene un espacio

fisico el cual no debe sobrepasar, por lo tanto también debe sintetizar la

informacion. El comunicador que redacta para impreso no cuenta con
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recursos multimedia, por eso a la hora de escribir se debe ser especifico y
descriptivo. En medios impresos, un periodista no puede modificar al

instante alguna informacion.

Isaias Elias Blanco (Entrevista telefonica febrero 2011),
especialista en periodismo digital y plataformas Web, afirma que el
periodista digital tiene espacio infinito para cargar informacion en la Web,
y ademas utilizar herramientas como audio, video e imagenes para
apoyar los textos. La redaccion para la Web también se muestra un tanto
sintetizada, pero mas que por motivos de espacio, lo aplica para que la

informacion pueda captar mas facilmente la atencion del lector.

Ademas de lo anterior, Isaias Elias Blanco (Entrevista personal
diciembre 2010), explica que la informacion que se comparte en Internet
puede ser ampliada y modificada inmediatamente luego de ser
transmitida. El periodismo digital es una fuente continua de informacion
porque ademas de basarse en las herramientas de la Web se apoya de
conceptos, postulados y corrientes sociales para hacer que la informacion
o el hecho noticioso sea interceptado, digerido e interpretado por una

audiencia.

De esa forma, las fuentes del periodismo digital son: television,

radio, medios impresos o digitales, redes sociales, periodistas

ciudadanos, cine, teléfonos celulares, entrevistas, teléfonos fijos, e-malil,
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videollamadas, blackberry pin, aplicaciones para los teléfonos celulares,

google.

2.3.5 Elementos fundamentales de la redaccion Web

Salaverria y Diaz Noci (2003) exponen en el Manual de Redaccion

Ciberperiodistica que los textos en la Web necesitan un tratamiento

diferente para ajustarse a las necesidades informativas y a la dinamica

gue cumple la agenda en cada portal.

1.

Utilizacién de recursos multimedia por medio de la combinacion del
audio, video, animaciones y streamings.

Aplicacion de recursos hipertextuales para constituir una biblioteca
virtual: de tal forma que la informacion pueda ampliarse a través de
enlaces.

Actualizacion constante del flujo informativo.

Consulta inmediata de datos antiguos disponibles en bases de
datos y servidores de cada medio y portal informativo.

Ediciones personalizadas a las necesidades informativas de cada
lector a través de aplicaciones y servicios digitales.

Interaccion bidireccional entre el productor de contenido y el lector.
El mensaje amplia su rango de accion porque con las plataformas
interactivas la informacion viaja en fracciones de segundo a todo el

ciberespacio.

45



8. Los contenidos informativos no estan sujetos a esquemas de
tiempo y espacio.

9. Pueden aparecer nuevos medios de comunicacion ya que la
inversion es muy baja comparada con la que se necesita para

sacar adelante un medio impreso.

2.4 Revista digital

2.4.1 Definicion

Entre varias definiciones encontradas como concepto de revista
digital, se seleccionaron las siguientes: Lancaster (1995) define que una
revista digital es aquella creada y disponible especificamente, para el
medio electrénico. Se puede agregar la definicion de Wusteman-Brown
(1996) “Una publicacion periddica cuyo producto final esta disponible
electronicamente; para completar, es el conjunto de articulos ordenados,
formalizados y publicados bajo la responsabilidad de sus publicadores a
través de redes teleinformaticas” (Barrueco-Garcia Testal- Gimeno, 1996,

p 31).

La revista digital es aquella publicacion peridédica creada mediante

medios electronicos y que para ser consultada requiere de un hardware y

un software especifico.
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Ramos (1998) afirma que fue la globalizacion de las redes
informaticas las que propiciaron el surgimiento de las revistas electronicas
en la década de los ochentas. Segun Pablos (2001), quien plantea que las
revistas son electronicas desde antes que apareciera la World Wide Web
(WWW), ya que en su pre- impresion se utilizan medios electrénicos. Pero
en el sentido estricto, el texto electrénico, independientemente sea digital

o digitalizado, es el elemento principal de la publicacion electronica.

2.4.2 Caracteristicas generales de las revistas digitales

Boyce (1996) sefala estas caracteristicas como las mas importantes
dentro de las revistas electréonicas en la astrofisica. Sin embargo, se
considera que son igualmente aplicables a otras areas del conocimiento,
como la educacion, comunicacion, historia, o cualquier érea:

e Contener la sintesis y el texto completo de los articulos. Es decir,
gue se mantenga la misma informacion pero resumiendo el texto
hasta dejar el analisis mas importante.

e Proporcionar acceso a los articulos, utilizando HTML y otros
formatos que permitan el acceso facil a la informacion. El uso de
codigos, hiperlinks y otras herramientas hacen una red de
informacion que lleva al usuario remitiéndolo a tener mucho mas
contenido dentro de un mismo texto.

e Permitir las impresiones locales de articulos de forma individual,

utilizando el programa Adobe Portable Document Format (PDF).
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Los archivos pueden ser vistos de forma digital dentro de la Web,
pero también puede ser descargable para ser visto en el ordenador
sin necesidad de conexion a Internet y posteriormente poder ser
impreso.

e Facilitar enlaces a las figuras e imagenes de los articulos. Incluir en
el formato digital material grafico de alta resolucion que puedan ser
apreciadas con mayor detalle.

e Incorporar enlaces a las referencias completas de los articulos. El
usuario debe tener la opcion de consultar las fuentes iniciales de
cualquier analisis o sintesis.

¢ Incluir sistemas novedosos de busqueda. Agregar barras de consulta

gue puedan remitir al usuario a un tema o topico en especifico.

2.4.3 Caracteristicas del estilo de las revistas digitales

Clasificacion de las revistas digitales por esquemas de produccion, segun

Lépez Ornelas, M y Cordero, A. (2005):

e Por el tipo de acceso
El acceso a las revistas electronicas permite clasificarlas en:
- Revistas de acceso directo: Son las publicaciones electronicas que
se pueden obtener en Internet, buscandolas por el titulo y se
puede consultar su tabla de contenido, resumen y texto completo

de cada articulo.
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- Revistas de acceso indirecto: Son las publicaciones que se

consultan a través de bases de datos.

e Por la presentacion del lainformacion
Esta clasificacion es utilizada por el Centro Nacional de Informacién de
Ciencias
Médicas, en La Habana, Cuba (Pérez, 1998).
- Completa: Se presenta la publicacidon en forma completa con las
tablas, férmulas e ilustraciones definas en la pauta editorial.
- Parcial: Aqui se observa el contenido textual de la publicacién sin
gréficos, tablas e imagenes.
- Resumida: Se muestra una tabla de contenido de la publicacion con
un resumen en particular de cada articulo, publicado en dos
idiomas. Esto se utliza para garantizar la suscripcibn a la

publicacion electronica o la compra de la publicacion impresa.

e Por los formatos en que se almacena la informacion
El formato de almacenamiento de la informacién en las revistas
electronicas permite identificar si el contenido se acompafia de
informacion adicional al texto, es decir, si en los articulos se utilizan
tablas, graficas y multimedia, o bien, si su formato es texto simple. Esta
identificacion permite a su vez inferir el area de conocimiento a la que
pertenece la publicacion; por ejemplo, las revistas que almacenan la

informacion en formatos postscript, dvi y tex generalmente pertenecen al
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area de matematicas o fisica (Herrero, 1994).

e Por su fecha de publicacion
De acuerdo con el Institute for Scientific Information (ISI) uno de los
criterios basicos para clasificar las revistas de investigacion es el de la

periodicidad para publicar sus articulos:

- Revistas con periodicidad: Las que establecen una fecha para la
publicacién de sus articulos —mensual, trimestral o semestral,
como la Revista Electronica de Investigacion Educativa (REDIE)
(http://redie.uabc.mx).

- Revistas sin periodicidad: Las que publican sus articulos sin
establecer una fecha, sino conforme son dictaminados, como lo
hace la revista Education Policy Analysis Archives (EPAA)

(http://epaa.asu.edu/).
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CAPITULO Il

3. CONCEPTUALIZACION

3.1 ¢ Qué es Denim 3607?

Denim 360 es una revista digital de moda que surge para cubrir la
necesidad de aquellos consumidores que buscan informacion vy
alternativas relacionadas con el mundo de la moda y nuevas tendencias.
El Magazine busca mostrar otras perspectivas, y visiones de disefiadores
emergentes. Su objetivo es dar a conocer las nuevas alternativas de
moda que surgen a diario, para presentarselas al lector a través de

herramientas interactivas y redes sociales.

3.2 ¢Por qué nace Denim 3607

Las publicaciones de moda existentes en el mercado venezolano,
son revistas impresas y blogs personales. Sin embargo, la mayoria de la
informacion es contenido reiterativo, por ejemplo, desfiles internacionales
de alta costura, grandes marcas o firmas reconocidas, y moda que abarca

en gran parte el ambito internacional.
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Dentro de las revistas impresas de variedades, existen secciones
gue abordan algunos temas relacionados a las tendencias de moda, pero
no existe una revista especializada en la que su informacion promueva las
tendencias emergentes. Los blogs son espacios no comerciales donde
personas exponen su criterio sobre colecciones de algunos disefiadores y
contenido que no abarca la demanda informativa que crece a diario.
Partiendo de esta condicidn, se observa que existe una parte del mercado
editorial de moda, que no expone contenidos especializados en las

nuevas tendencias en vestimenta y accesorios.

Por lo descrito anteriormente, Denim 360 nace con un criterio
diferenciador del que carecen las actuales publicaciones online sobre
tendencias de moda. Esta revista digital agrega un valor distinto que
resalta las nuevas tendencias en indumentaria. Por otro lado, Denim 360
manejard todo su contenido a través de la Web, de manera que ofrecera
también un modelo de negocios referente a todo el grupo de personas y

empresas que aparezcan dentro del comprendido de la revista.

Coco Chanel (1936) aleg6 que: “La moda esta en el cielo, en la calle,
la moda tiene que ver con las ideas, con nuestro modo de vida, con lo que
estd pasando”, y eso es precisamente lo que Denim quiere comunicar.
No basta con retratar la vida diaria en estilos e indumentaria, sino

mantener la premisa de que la moda no es solo tela que de forma efimera
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va cambiando, sino un momento social, que va desde lo personal hasta lo

colectivo.

3.3 Concepto Editorial

La revista digital Denim 360 permitird a sus lectores y consumidores,
actualizarse en la diversa gama de contenidos referentes a la moda por
medio de reportajes centrales, entrevistas, articulos y sesiones
fotograficas que vayan fuera de lo usual en cuanto a la materia de
indumentaria. Lo anterior es lo apropiado para un grupo de seguidores de
la moda, y colaboradores de arte que se sumen también a este tema. Por
tanto, el concepto de editorial de Denim 360 se resume de la siguiente
manera:
DENIM 360: revista digital que informa y entretiene con una vision
emergente sobre tendencias de moda para ser promovidas en

plataformas interactivas y redes sociales.

3.4 Caracteristicas de la revista

3.4.1 Personalidad de Denim 360

Denim 360 refleja el traspaso de limites como clase, edad,
nacionalidad, apoyando la moda como una forma de llevar la comodidad
desde el dia a dia de los venezolanos hasta las los desfiles de alta
costura. Su identidad se define por la apertura a las nuevas tendencias de

moda e indumentaria luego de elegir escrupulosamente los aciertos de la
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moda emergente en Venezuela. Denim es una pieza unisex, legendaria y
a su vez moderna, urbana, juvenil, que renueva las propuestas de la
moda nacional. Denim 360 es un icono de estilo perdurable que tiene
relevancia. En pocas palabras, es la pieza de la globalizacion, todo el

mundo la quiere vestir.

3.4.2 Justificacion del nombre de la revista

Denim 360 se escogié como nombre para la revista por diferentes
puntos. En primer lugar porque es un nombre sencillo. Denim es un tipo
de tela, mayormente conocida como la tela de los jeans, o tela de
vaqueros. Caracterizada por su textura y resistencia, donde hilos blancos
y otros teflidos de azul se ven entrelazados, motivo por el cual se

convierte en una tela muy resistente y apta para cualquier intemperie.

El Denim tiene su origen para fines del siglo XIX, cuando el aleméan
Levi Strauss hizo el primer uniforme con esta variedad de tela para vestir
a los trabajadores de las minas, a quienes se les desgastaban muy rapido
sus uniformes de algodén. Denim viene de la abreviacion del nombre del
pueblo francés Nimes. Se decia tela de Nimes, hasta que se formo la

palabra Denim.

El nimero 360 se refiere al enfoque que la revista quiere abarcar, en
principio se busca dar una visién global de las tendencias emergentes de
la moda en Venezuela, pero no se descartan temas de corte internacional,
ni lo referente a la alta costura nacional e internacional. Toda esta historia,

unida a la principal caracteristica de esta revista digital que es dar a
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conocer la moda como estilo de vida, versatil, sencilla, moldeable,
costeable y funcional, hace que Denim 360 sea el nombre que la define,
porque la moda para quienes la lean, es tan sencilla, global y tan atil

como utilizar un par de jeans.

3.4.3 ¢Con qué tipo de publicacion se puede comparar?

Denim 360 es una revista digital que busca publicar contenidos de
moda y nuevas tendencias utilizando herramientas multimedia, debido a
gue no existen publicaciones especificas de este tipo en Venezuela.
Denim 360 puede compararse con publicaciones nacionales existentes en

el mercado tales como:

e UMODA: De la mano de Maiah Ocando, directora del sitio, en
conjunto con colaboradores de distintas regiones del pais, Umoda
presenta un concepto Web que busca resaltar la individualidad de
estilo de cada persona, sugiriendo un contenido de moda, que de
cierta forma coloca en manos de los usuarios, dejando que sean ellos
quienes decidan cémo o de qué forma utilizarlo. En el contenido
propuesto, se abarcan temas desde look, fotografias, mdusica,

magquillaje, newsflash, y cosas que deberias tener.

e ESTILOVE: Producto de la consulta a un nutrido grupo de
seguidores de la moda local e internacional, ESTILOVE es un portal

que crea un espacio para la interaccién sobre lo que le gusta a los
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usuarios: diversion, inspiracion, y reunién con gente de intereses
comunes, que en este caso el interés es vivir la moda como estilo de
vida y no como pasatiempo. El contenido de este sitio va desde
noticias, disefiadores, gente interesante, tendencias, fashion shows,

videos y bloggers.

Existe una gran variedad de blogs personales de moda en
Venezuela, sin embargo el escogido fue el siguiente debido a que por su

trayectoria y su frecuencia es el mas representativo actualmente.

¢ FASHIONGRAPHIC: Con 8 afios en la Web, la disefiadora grafica
Nohemi Dicura dirige un blog que lleva por nombre Fashiongraphic,
donde basicamente alrededor de nueve (9) categorias van dando
forma a una serie de articulos colgados en la Web, en su mayoria se
tratan de Nohemi y de cosas que le gustan particularmente. Va desde
colecciones, hasta cosas interesantes dentro del universo de la moda

gue consigue en Venezuela y en otros paises.

A pesar de ser un blog personal y no comercial, se podria tomar como
comparacién con Denim 360 debido a que es hecho por una persona
que le llega a muchos usuarios y sus contenidos van destinados hacia

un target muy parecido al de Denim 360.
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3.5 Target de consumo

Esta revista esta dirigida a todas aquellas personas que integran los
estratos A, B, C compuestos por hombres y mujeres de 15 a 25 afios, que
buscan contenido de las tendencias emergentes de la moda. Sus
intereses estan inclinados hacia las nuevas tendencias, estilo e
indumentaria, y culturalmente apasionados por conocer lo mas nuevo y lo
que esta en boga en cuanto a la moda emergente. Denim 360 esta
destinada a personas que viven en Venezuela, pero su contenido también

incluye informacion a nivel internacional.

Denim 360 es una revista digital que retne diferentes temas de la
moda, que diariamente va informando a los usuarios sobre avances en el

mundo de las nuevas tendencias que resultan de interés colectivo.

Esta nueva publicacion interactiva, surge de la necesidad de
especificar contenido de nuevas tendencias emergentes en Venezuela, y
su objetivo es convertirse en referencia para todo el que busque y quiera
desarrollar su conocimiento en estos temas. Denim 360 se sustentara del

apoyo de patrocinantes y de la venta de espacios publicitarios.
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CAPITULO IV

4. ASPECTO EDITORIAL

4.1 Criterios editoriales de la revista
El estilo y manejo editorial de la revista digital Denim 360 es:
¢ Estilo de redaccion: Apoyada en la dinamica para textos digitales
Denim 360 aplica un lenguaje simple y objetivo, con estilo propio y

auténtico.

En cuento a los criterios editoriales que rigen el funcionamiento de esta

revista digital son:

eApego a la objetividad: Denim 360 esta construida sobre la base
de un esfuerzo comun que estd fundamentado en el apego a la
objetividad, como meta fundamental en cada una de sus
publicaciones. Todos los integrantes de Denim 360 estan
comprometidos a dar validez universal a aquello que lo tiene, en

contraposicion con aquello que vale solo para unos pocos.
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eBUsqueda de la excelencia: Segun la Real Academia Espafiola
excelencia es la “Expresion que indica que a algo o alguien le
corresponde un apelativo mas que a ningun otro” y Denim 360 quiere
que la excelencia sea premisa de su identidad con contenido de

efectiva produccion.

einteraccion con el lector: El staff editorial tomara en cuenta el
aporte de los usuarios para mejorar la calidad de la informacién
publicada. El contacto con la audiencia canalizara el disefio de la
agenda de trabajo, para producir contenidos ajustados a las
necesidades informativas de la Sociedad de la Informacion

venezolana.

eProduccion de contenido multimedia: se utilizaran los nuevos
formatos nativos de la Web para abordar un tema desde diferentes
puntos de vista a partir de la utilizacion de audioslides, soundslides,

fotogalerias, animaciones, podcast y videopodcast.

e Autenticidad: Denim 360 es la primera revista digital en Venezuela
especializada unicamente en tendencias de moda, donde se tocan

temas de nuevas tendencias y la produccion es netamente nacional.

eContenido: El flujo informativo se concentrard en publicar
contenidos relacionados con las nuevas tendencias en materia de

indumentaria y demas informaciones referentes a este tema.

eRecepcion de materiales para su publicaciéon: todo el material
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publicado en la revista digital Denim 360 es producto de la
investigacion y produccion de cada uno de sus integrantes. Los
colaboradores deberan enviar su trabajo a los diferentes correos del
departamento de edicién, para que los encargados aprueben el

contenido.

eFormato: El formato de distribucion de contenido se reproducira
sobre un gestor de contenidos que adecuara los datos dentro del

portal informativo.

4.2 Politicas editoriales en cuanto a anunciantes

Denim 360 reconoce la necesidad de establecer politicas editoriales
en cuanto a los anunciantes, ya que estos pueden perjudicar de alguna
manera la imagen, posicionamiento y proyeccion de la revista frente a los
usuarios.

1. Las compafias publicitarias deben respetar en todo momento la
dignidad de la persona, es decir, no se publicaran anuncios que violenten

en cualquier forma la imagen del hombre o la mujer.

2.  En Denim 360 la publicidad serd manejada en el home y en el

complemento slide mediante anunciantes sobre productos, marcas, 0

paginas Web relacionadas con el tema de la moda y nuevas tendencias.
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CAPITULO V

5. METODOLOGIA

Las herramientas metodoldgicas utilizadas estan basadas en la
investigacion descriptiva de las caracteristicas fundamentales que definen

el fendmeno de las paginas Web y blogs relacionados con la moda.

La técnica utilizada es la investigacion descriptiva de un proyecto
factible, en el que se investiga, elabora y desarrolla una propuesta de
modelo operativo viable para solucionar la necesidad de una poblaciéon
que busca y requiere informacion especifica y puntualizada sobre el tema

de la moda.

A partir de esta investigacion descriptiva hecha sobre las diferentes
publicaciones en la Web referentes al tema de la moda en Venezuela, se
realiza un estudio comparativo entre las paginas, analizando sus
caracteristicas fundamentales tales como el disefio, el uso de la imagen,

secciones, temas y enfoque.
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De esta manera se estudian las tendencias aplicables y aspectos
mejorables para la realizacidén del proyecto factible que en este caso es la

revista digital Denim 360.

5.1 Fases del desarrollo de la investigacion

1. La metodologia utilizada para tomar decisiones de disefio y
contenido para la produccion de Denim 360, es resultado de un estudio
comparativo de los blogs y otras publicaciones existentes en la Web,
apoyado por el método de la observacion exhaustiva.

A continuacién se presentan unos cuadros comparativos de las
diversas publicaciones y blogs sobre la moda como lo son: UMODA,

ESTILOVE y FASHIONGRAPHIC.
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5.2 Cuadros Comparativos:

UMODA

Tabla n°1

Cuadro comparativo UMODA

Fuente: elaboracion propia

Aspecto editorial

Tendencia aplicable

Aspecto mejorable

Disefio

-Esta diagramada en
columnas.

-Esté disefiada bajo la
estética de blog,
utilizando entradas
para cada articulo.

-Posee portadillas de
entrada para cada
seccion.

-Utiliza una tipografia
legible, y colores que
facilitan la visualizacion
de los textos.

-Tiene una barra de
busqueda dentro de la
pagina.

-Tiene una plantilla de
contacto.

-Tiene visualizacion
directa de sus redes
sociales.

-Utiliza el sumario para
dar un resumen breve
de lo que sera la
noticia completa de la

-Soélo es utilizado el
formato de blog, sin
tener un archivo PDF
donde estén incluidos
temas ampliados.
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entrada

Uso de imagen

-Se utilizan fotografias
en cada una de las
entradas, nombres de
secciones y articulos
de toda la pagina

-La mayoria de las
fotografias son
extraidas de sitios
Web, dejando de lado
la produccion

fotografica.

-La Web esta

contenida por ocho (8)
categorias de distintos N/A
temas.

Secciones

Temas -Temas de moda y
tendencias: maquillaje, N/A
musica, cosas que

deberias tener, entre

otros.

Enfoque -El grueso de los
N/A temas hablan de
colecciones, alta
costura, marcas
comerciales, entre

oftros.

Andlisis comparativo:

El portal UMODA, posee una calidad editorial basada en el
contenido comun de cualquier publicaciébn impresa, tocando temas
referentes a la moda e indumentaria desde alta costura, pasando por

nuevas colecciones, etc.

Las tendencias aplicables se concentran en el disefio de su formato,
gue es explicito y posee caracteristicas en cuanto a la tipografia y color
gue son agradables a la vista del usuario. Dentro de los aspectos
mejorables, se encuentra la generacion y produccién propia de fotografias

para ser utilizadas dentro de las entradas de la pagina.
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ESTILOVE

Tabla n°2

Cuadro comparativo ESTILOVE

Fuente: elaboracion propia

Aspecto editorial

Tendencia aplicable

Aspecto mejorable

Disefio

-Tiene una barra de
busqueda dentro de la
pagina

-Tiene una plantilla de
contacto

-Presencia de las
redes sociales dentro
del formato de la
pagina

-Las noticias se
presentan en un
sumario que da la
posibilidad de remitir a
la noticia entera
haciendo clic

-Su diagramacion tiene
uso excesivo de
columnas

-Utiliza una tipografia
muy pequefa y colores
monocromaticos que se
prestan a la confusién
del lector

-Las noticias estan
cargadas directamente
en la pagina, sin la
existencia de otro
suplemento donde haya
informacion mas
extensa sobre otros
temas

Uso de imagen

N/A

-Las imagenes
utilizadas son extraidas
totalmente de la Web.

Secciones -La pagina esta
dividida en siete (7)
secciones que N/A
sostienen diferentes
contenidos.

Temas -Temas de moda y -Temas de moda:
tendencias: belleza, desfiles, disefiadores
enlaces, noticias de de alta costura
moda. internacionales

Enfoque -Temas comunes sobre

N/A

actualidad, que se
muestran repetidos en
todos los portales de
moda.
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Analisis comparativo

La pagina de ESTILOVE posee una buena calidad editorial, describe
los temas mas recientes con respecto a la moda y las nuevas tendencias.

No se limita en cuanto a temas netamente nacionales.

Las tendencias aplicables de este portal se fundamentan en la
distribucion de las secciones para el contenido del sitio Web. Dentro de
los aspectos mejorables, se encuentra la tematica del contenido, que mas
alld de ser la utilizada frecuentemente, no esta siendo actualizada

constantemente.

FASHIONGRAPHIC
Tabla n°3
Cuadro comparativo FASHIONGRAPHIC

Fuente: elaboracién propia

Aspecto editorial Tendencia aplicable Aspecto mejorable
Disefio - Tiene presencia de - Los temas estan
las redes sociales expuestos en su
dentro del formato de totalidad, el usuario
la pagina debe leerlos
completos. Carece de
- Posee colores sumario

llamativos para
identificar cada
categoria

-Utiliza diferentes
tipografias para
diferenciar textos,
titulos, subtitulos y
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secciones

Uso de imagen

-50% de las imagenes

son extraidas de la N/A
Web, y el otro 50%
produccion propia
Secciones -Contiene nueve (9)
secciones de distintos
topicos referentes a la N/A
moda que son
actualizados con
regular frecuencia
Temas -Temas de moda: -Temas de moda:
nuevas tendencias, desfiles, colecciones,
marcas nacionales alfombras rojas. Moda
internacional
Enfoque - El blog funciona como

N/A

un diario en algunas
entradas

Andlisis comparativo

El blog FASHIONGRAPHIC busca comunicar a manera de diario la

vision de una persona que tiene intereses sobre temas de moda. Tiene

una calidad editorial buena, describe temas referentes a la indumentaria

nacional e internacional.

Las tendencias aplicables de este sitio se basan en el disefio, el uso

de colores y diferentes tipografias es llamativo y agradable. También la

frecuencia con la que se actualiza el blog es importante. Sin embargo

dentro de los aspectos mejorables, se puede encontrar todo lo referente al

contenido que se aleja totalmente de lo que busca DENIM 360.
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CAPITULO VI

6. CONTENIDO

6.1 ¢ Qué tipo de contenidos posee esta revista?

Denim 360 es una revista que trata a profundidad temas referentes a
las nuevas tendencias emergentes de la moda. La diferencia entre esta
revista y las actuales publicaciones sobre nuevas tendencias e

indumentaria en la Web, radica en el enfoque de los temas.

Su contenido esta distribuido en seis (6) secciones que abordan
temas no habituales y que contienen informacion que no se basa
solamente en material extraido de otras publicaciones, sino que el
objetivo fundamental es generar contenido propio y novedoso acerca de

temas que resulten de interés para los usuarios.

Denim 360 proporciona entrevistas y reportajes centrales que
brindan al lector, la oportunidad de conocer la vida y opinion de
personalidades reconocidas dentro del mundo de la moda y otras figuras

que protagonizan la esfera social.
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6.2 ¢ Cuales son las secciones de la revista?
A continuacion se presentaran las secciones de la revista con su

nombre y justificacion.

Secciones:
e FOLLOW FASHION
Esta seccién se escoge con el motivo de darle promocion a distintas
marcas emergentes en el universo de la moda nacional, que estén en
boga y que sean accesibles para los usuarios. Basicamente se
exponen diferentes atuendos con su respectiva informacion acerca del

disefiador o marca, y donde poder conseguirla.

e DIY (DO IT YOURSELF/ hazlo tu mismo)

Se refiere a un espacio determinado a la ensefianza de trucos y
técnicas caseras para que los usuarios intervengan su indumentaria.
El objetivo es tomar ideas de colecciones y estilos que estén de moda,
y llevarlos a un plano accesible y divertido, como lo es hacerlo tu

mismo.

e AYUDAR ESTA DE MODA
La moda también forma parte de la responsabilidad social, y en esta
seccion se muestran personalidades y organizaciones que realizan

alianzas para lograr el beneficio de un objetivo en comudn. La mecénica
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estd basada en entrevistas y fotografias que respalden la

investigacion.

e FOTOGRAFIA DE MODA

Venezuela tiene una cantidad abundante de fotografos que ejercen
esta disciplina basada en el tema de la moda. Esta seccion rescata
biografias de cada uno de ellos, y su proceso en la formacion del estilo
y por qué se diferencian de otros tipos de fotografia.

e VESTIMENTA URBANA

En esta seccién una persona posa con ropa que describa su estilo y
cuenta a los usuarios como define su vestimenta y dénde conseguir su

look en Venezuela, en el caso de que sea indumentaria internacional.

¢ (. POR QUE DENIM?

El nombre de la revista es emblematico y contiene una historia que es
interesante para quienes se sientan identificados con el concepto de la
revista. En esta seccion se describen nimero a numero distintas
etapas de transiciobn desde sus inicios hasta el momento en lo

respectivo a la tela Denim.

Todas estas secciones han sido pensadas con el motivo de desligar
Denim 360 de una estructura convencional, rescatando que el tema
central es y serd la moda y las nuevas tendencias emergentes en

Venezuela. Las categorias antes descritas son fijas dentro de la edicién
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digital de la revista, y estdn acompafiadas por reportajes centrales que
equivalen al grueso de la publicacion. Estos reportajes tratan sobre temas
mas extensos donde se dan a conocer los movimientos vanguardistas de
la moda y sus nuevos exponentes: disefiadores, marcas, entre otros. Por

ejemplo el estilismo de las bandas y el auge de los fashion bloggers.
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CAPITULO VII

7. ASPECTO GRAFICO

7.1 Importancia de definir un estilo grafico para la revista

Segun Zappaterra (2008), autora de “Disefio editorial: Periodicos y
revistas”, “el disefio puede desempenar diversas funciones: dotar de
expresion y personalidad al contenido, atraer y retener la atencion de los
lectores o estructurar el material de una manera nitida”. Con esta idea que
expone la autora, al momento de la creacion de una publicacion sea un
periddico o revista, se debe tener claro la presencia de los tres elementos
descritos por la misma: lograr un producto final agradable, util e
informativo. Es por tal razén que los pardmetros escogidos para el disefio
de esta revista contemplan un formato de publicacién digital cobmodo y

apropiado para el lector.

El contenido de imagenes y texto tienen su tamafio y resolucién
adecuado para su apreciacion en términos de calidad y legibilidad. Segun
Courau editora de La Spirale online magazine (2008), una revista digital
debe ser facil de leer y navegar, sobrecargar las paginas con un grafismo

recargado solo hara que nuestros visitantes se vayan.
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Es por esta razon que el disefio de Denim360 tendra un estilo
sélido pero minimalista, fresco, con mucho contenido pero sin tanto

decorado, con un manejo adecuado de las imagenes y fotografias.

La estructura de la revista estara cargada en un sitio Web bajo la
estética del blog, es decir, un sitio Web con posts destacados relaciones
con las secciones de la revista, de forma que el contenido pueda ser
ubicado a través de los distintos motores de busqueda. Dentro de este
blog, existird una imagen direccionando a un archivo PDF que contendra

el complemento slide descargable.

7.2 Especificaciones
7.2.1 Revista Digital

- Tamafio: 1024px x 2500px

- Codificacion de contenido: HTML, HTML5 y CSS, JAVA SCRIPT
7.2.2 Complemento Slide

- Tamafio: 900px por 700px

- Total nUmero de paginas: 36

7.3 Justificacidén de cada uno de los aspectos graficos
7.3.1 Formato y Diagramacion Web

Las revistas son basicamente una combinacion de texto e
imagenes, que se crea entre un buen disefiador que debe captar la

esencia del periodismo, y un buen redactor que entienda la importancia
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del disefio. Por tal razén el formato que presenta la revista Denim 360
viene dado en términos de comodidad y facilidad a la hora de la lectura. El
tamafo tanto de la revista como del slide descargable tiene un tamafo
adecuado para la visualizacion de textos e imagenes en una pantalla o

monitor.

7.3.2 Tipografia e Identidad visual

De acuerdo con Elam (2007) disefiador grafico y autor del libro
Sistemas Reticulares “El entendimiento y la comprension del contenido
en una publicacion es esencial y eso solo se logra con el buen uso de la
tipografia”. En concordancia con este principio, la tipografia utilizada en

Denim 360 es sencilla y legible.

La tipografia escogida para el formato del logotipo fue League
Gothic, con intervencion en la segunda letra. Para el formato del cuerpo
de texto se utilizé Helvetica LT, que es el tipo de letra universal en la Web.
Todas las fuentes escogidas son de la familia Helvetica Neue, por su facil

legibilidad y estilo armonico con el estilo de la revista.

7.3.3 Colores

Los colores utilizados para el disefio de la revista son colores
variados, alusivos a la tematica de cada numero. Sin embargo, para el
disefio del logotipo se utilizé el color negro, que le aporta a la revista

adjetivos como poderosa, rica, lujosa y elegante.
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7.3.4 Disefio Web

Segun Ambrose — Harris (2008) autores del libro Reticulas “Una
reticula compuesta combina distintos elementos para crear un modelo
practico y versatil que proporciona al disefiador un grado elevado de
flexibilidad, manteniendo la capacidad de crear disefios coherentes”. Por
tanto, para el disefio de la revista se utiliza una reticula compuesta, que
puede variar en su simetria, asi como también en el nUmero de columnas.
Sin embargo, se toma una base reticular de cuatro columnas verticales
por cuatro columnas horizontales, que podran tener paginas con disefios

de una, dos, tres o cuatro columnas.

7.4 Caracteristicas del Complemento Slide Descargable

7.4.1 Nombres de las secciones

La autora Zappaterra (2008) expone sobre los nombres de las
secciones que estos “indican o enfatizan de que trata la seccion o el
articulo. Para conferirles identidad propia, se pueden emplear lineas,
barras, blancos sobre negros y diferentes formas”. Basado en este
precepto, los nombres de cada seccién de la revista estan ubicados en la
parte superior de la pagina, enmarcados por lineas rectas, que dan una

apreciacion resaltada del nombre.
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7.4.2 indice Web

La utilidad de la pagina indice es muy importante ya que tiene un
gran numero de usos para los lectores, como diria Zappaterra (2008) “los
lectores lo usan para buscar la ubicacion del reportaje en portada,
explorar los contenidos de la publicacion, encontrar su seccién favorita o
dar con un articulo que recuerdan vagamente haber leido”. Por lo general,
el indice se sitia cerca de la portada y se ubica en la parte derecha.
Siguiendo estos lineamientos Denim 360 tiene un indice explicito que

ayudara al lector a localizar el contenido.

7.4.3 Ubicacion de numero de pagina

“La posicién de los numeros de pagina puede crear un dinamismo
Optico y una sensacion de movimiento que modifiquen claramente una
pagina” Ambrose — Harris (2008). La foliacién de las paginas esta situada
en la parte inferior derecha e izquierda respectivamente, apareciendo
cada numero como reflejo del otro y de esta manera lograr una

composicién equilibrada y agradable a la vista del lector.

7.4.4 Ubicacion de la publicidad

La publicidad que sera vendida en la revista digital tiene distintas
ubicaciones. En el home se venderan espacios por cuadriculas de
pixeles, que pueden ubicarse en la parte superior de la Web o en el

costado derecho. En el complemento slide, se podra colocar en cualquier
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pagina segun la disposicion de pago, pudiendo tener un espacio de media

pagina o pagina completa.

7.5 Criterio de imagenes de la revista

Segun Zappaterra (2008) “las imagenes son el componente visual
mas importante de una pagina y su relacion con la historia que ilustran es
crucial para el diseio”. Tomando en cuenta esta premisa, Denim 360 esta
constituida por un porcentaje importante de imagenes que apoyan el
contenido de los textos, 0 son protagonistas de un reportaje visual. Solo

se aplicara leyenda a aquellas fotografias que lo requieran.
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CAPITULO VI

8. PUBLICIDAD

8.1 Importancia de la publicidad en Denim 360

La busqueda de anunciantes y la venta de espacios publicitarios es
un aspecto muy importante para la rentabilidad de la revista, debido a que
proporciona el capital necesario para cubrir los gastos que mensual y
diariamente se irdn generando en la produccion y desarrollo del contenido

de la publicacion.

8.2 Busqueda de anunciantes

Denim 360 esta abierta a nuevas marcas vinculadas a la moda
emergente, que desean invertir en publicidad en la revista digital,
cumpliendo los pardmetros establecidos dentro de la politica de

anunciantes.

8.3 Posibles anunciantes

Los siguientes clientes podrian estar vinculados a la moda en

Venezuela, ya sean marcas de disefiadores emergentes, colectivos
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creativos y sitios de renombre en la Web. Se acepta la publicidad

por intercambio.

Colectivos Creativos:
e Guatafoc: Colectivo artistico y creativo que busca dar trafico de
contenido de interés sobre nuevas tendencias, sobretodo en temas

musicales.

e CoolCollabs “Stand Vid Comedy”: Colectivo artistico y creativo que
busca comunicar circunstancias diarias en forma de videos

mezclando el humor con la parodia.

Marcas:

e Sassy Design: marca de la disefiadora emergente Camila
Perdomo, principalmente de accesorios femeninos como tocados,
pulseras, collares, de fabricacién artesanal.

e Karma: marca de la disefiadora emergente Marcia Arocha, basada
en colecciones por temporadas, enfocadas en el estilo de la mujer

venezolana con un toque de glamour.

8.4 Herramientas de ventas
Denim 360 necesita adquirir consumidores de su contenido mediante
la inversion en publicidad. Dentro de las herramientas que utiliza para

lograr el objetivo empresarial se aplica:

79



Publicidad en redes sociales

Compra de espacios publicitarios en facebook: A través de la
seleccion de un target determinado (edad, sexo, intereses) la
pagina de facebook suministra a los usuarios que entren dentro de
este rango, el anuncio especifico de la revista Denim 360,
proporcionandoles que al hacer clic se redireccionen al sitio Web
de la revista. Facebook es utilizado para segmentar el trafico al

sitio, segun los criterios de los anuncios de la red.

Difusion de mensajes en Twitter: A través de esta red social se
difunden mensajes con links directos que conducen al usuario
hacia la pagina Web, promocionando entrevistas, videos, noticias y
posts, de forma que los seguidores lleguen al mensaje

directamente.

Comunicacién boca a boca: Denim 360 considera que la
publicidad que se transmite desde la percepcion de una persona
gue entabla una conversacion con otra, es fundamental para

posicionar la revista.

Boletin semanal: esta herramienta se basa en el envio de
boletines semanales, de las actualizaciones de la pagina, a
direcciones de correo electronico de una base de datos,

proporcionadas por una empresa de envio de mails masivo. Esta
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base de datos es de 5.000 personas que entran dentro del target
seleccionado para los usuarios de la revista. La persona debe

registrarse en el sitio 0 con un servicio de terceros.

Uso de la FreeMedia

Denim 360 tendra cuentas en todas las redes sociales que atraen
mayor namero de usuarios en la actualidad, como lo son:
Facebook, Twitter, Youtube, y Tumblr. A través de la adicion de
nuevos amigos y seguidores a estas redes sociales, se crea una
base de datos propia que en el futuro sera utilizada para el tema de

la publicidad en Denim 360.

Publicidad por intercambio

Esta herramienta se basa en la interaccion entre Denim 360 y otras
organizaciones que quieren darse a conocer dentro el mercado de
usuarios que estén destinados al mismo target o uno parecido, que

consumen contenido de moda y nuevas tendencias.

Busqueda de anunciantes

La venta de espacios publicitarios proveera a Denim 360 el capital
monetario para la inversibn general de toda la produccion y
sustento de salarios y servicios de la revista. La dinAmica para la

venta de estos espacios, es establecer precios para publicar en el
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home de la revista. Al momento de dar a conocer las politicas para

los anunciantes se les presentaran los siguientes datos:

- Ndmero de ventas Unicas por sitio y el tréafico total de Demin
360.

- Esquema sobre las ventajas competitivas y oportunidades
de mercado de Denim 360 sobre su competencia.

- Ejemplar digital de la edicién actual de la revista.

- Tipos, precios y ubicacion de los anuncios.

- Resumen ejecutivo: Target de la revista y estudio de
mercado.

- Condiciones para la publicidad dentro de la revista: se
detalla el formato en qué se debe entregar el arte.

- Contrato legal con los anunciantes.

8.5 Contrato con anunciantes

Denim 360 buscara obtener asesoria legal para negociar con
anunciantes. Se redactara un contrato especificando las obligaciones y
deberes de las partes, en el cual se incluyen el pago, las obligaciones de
la revista, criterios de exclusividad y la responsabilidad de la empresa

sobre los textos e imagenes de sus anuncios.
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8.6 Precios

Los precios de los anuncios seran calculados en funcion de la zona
del home. Estos precios variaran conforme a la inflacion y el aumento de
visitas de la publicacion. Existiran tres modalidades para la ubicacion de
la publicidad dentro de la revista, seran: 1. Publicitar en el home de la
pagina: Banner superior y laterales, 2. Publicitar dentro del slide

descargable, 3. Publicitar en ambos.

A continuacion se especifican los precios para cada modalidad:

TARIFAS DENIM 360

Estas tarifas estaran establecidas si la revista tiene mas de mil usuarios.

Publicitar en el Home de la pagina Web

UBICACION Bs.F (x3 meses)
Banner Superior (728px x 90px) 15.000
Banner Lateral derecho (300px x 250px) 13.400

Publicitar dentro del slide descargable

UBICACION Bs.F(x3 meses)
Contraportada 15.000
Pagina completa 9.500
Doble pagina 17.000
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Publicitar en ambas

UBICACION Bs.F(x3 meses)
Banner Superior + Doble pagina 27.000
Banner Lateral + Pagina completa 18.900
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CAPITULO IX

9. DISTRIBUCION

Importancia de la distribucién de Denim 360

La distribucion de Denim 360 es un factor determinante para su
éxito y posicionamiento. La meta es proporcionar contenidos en la Web

2.0 y asi la publicidad llegaré.

Para la revista digital Denim 360 la distribucion es via online.
Manteniendo la estética de blog, existen entradas con los contenidos
sobre las nuevas tendencias de la moda emergente, invitando al usuario a
visualizar la informaciébn también en el visor slide, que podran
descargarse como un archivo PDF. Ademas de esto se utilizan
herramientas de FreeMedia para dar a conocer a los usuarios el

contenido que se actualiza diariamente en www.denim360.com.
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CAPITULO X

10. ASPECTOS OPERATIVOS

10.1 Unidades de trabajo
Tabla n°4
Organigrama de unidades de trabajo

Fuente: elaboracién propia

Junta Directiva

Departamento Legal

Administrador

Editor Disefador

Web Master

Redactor Colaboradores Fotografo
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Junta Directiva:

-Asumen la responsabilidad general de la empresa ante las personas
naturales y juridicas.

-Cumplen el papel de gerentes de produccion y relaciones publicas.
-Dirigen la empresa, toma decisiones y delegan responsabilidades tanto al
editor como disefiador.

-Estan encargados de contratar personal calificado.

Administrador:
-Administra las inversiones.
-Minimiza los riesgos comerciales.

-Se encarga del pago de la nbmina.

Departamento Legal:
-Tratan el ambito judicial, restauran el registro de marcas, y estan
encargados de actualizar los libros contables de la revista.

-Manejan posibles demandas o denuncias.

Unidad Editorial:

Se encarga de coordinar y producir el contenido de la revista digital
en cada publicacion. Entre sus funciones se encuentra establecer y
mantener contacto con los colaboradores asi como también, realiza una

seleccion de los contenidos de la revista digital para cada edicion.
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Funciones de los miembros de la Unidad Editorial:

Editor:

-Tiene un perfil de comunicador social integral.

-Trabaja los contenidos de la revista digital y las secciones de esta,
conforme a la linea editorial de la empresa.

- Edita los contenidos de las diferentes secciones de la revista digital.

-Se encarga de supervisar la edicion de los textos.

Redactores:
-Realizan la investigacion y produccién del contenido de la revista digital.
-Redactan reportajes y secciones conforme a los parametros establecidos

por el editor.

Colaboradores:
-Se encargan de facilitar la informacion e imagenes que enriquecen el

contenido de la revista digital.

Unidad de Disefio:
Se encarga de la elaboracién de la imagen grafica de la revista
digital. Son los responsables de la diagramacién, eleccion de imagenes,

fotografias, colores y tipografia.
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Funciones de los miembros de la Unidad de Disefio:

Disefiador:

-Disefia todos los elementos graficos que componen la revista digital.

-Se encarga de modificar las fotografias e imagenes que van dentro de la

revista.

Fotdgrafo:
-Capta las imagenes acordes al contenido.
-Elige aquellas imagenes que refuercen el contenido de la revista digital,

acorde a la filosofia y los criterios establecidos.

Webmaster:
- Encargado de la programacioén de la revista.
-Maneja las cuentas electronicas.

-Administra, gestiona y edita cada elemento del sitio Web.
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10.2 Diagrama de flujo de trabajo

Diagrama de flujo de trabajo

Fuente: elaboracion propia

Tabla n°5

MES OoCT NOV DIC
SEM S1 | S2 | S3 | S4 | S5 | S6 | S7 | S8 | S9
TAREAS
RECOPILACION DE DATOS
Investigacion de revistas digitales/blogs 2
Disefio de contenido 1
Definicion de secciones 2
Lista de posibles entrevistados 1
Disefio del machote 1
DISENO
Disefio de las entrevistas 1
Diserio del logotipo 1
Disefio de la revista 1
Disefio de la pagina web 1
Diagramacion 2
PRODUCCION
Entrevistas 3
Fotografias 2
Redaccion del contenido 2
Insercidn del contenido en la diagramacion final 1
PUBLICIDAD
Definir posibles anunciantes 1
Establecer el costo de los espacios publicitarios 1
Venta de los espacios publicitarios 1
Cierre de contrato espacios publicitarios 1
MERCADEO
Promocidn de la revista 3
Lanzamiento de la revista 1
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MES ENE FEB MAR
SEM S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | S15 | S16 | S17 | S18 | S19 | S20 | S21
TAREAS
RECOPILACION DE DATOS
Investigacion de revistas digitales/blogs 2
Disefio de contenido 1
Definicidn de secciones 2
Lista de posibles entrevistados 1
Disefio del machote 1
DISENO
Disefio de las entrevistas 1
Disefio del logotipo 1
Disefio de la revista 1
Disefio de la pagina web 1
Diagramacion 2
PRODUCCION
Entrevistas 3
Fotografias 2
Redaccidn del contenido 2
Insercién del contenido en la diagramacion final 1
PUBLICIDAD
Definir posibles anunciantes 1
Establecer el costo de los espacios publicitarios 1
Venta de los espacios publicitarios 1
Cierre de contrato espacios publicitarios 1
MERCADEO
Promocion de la revista 3
Lanzamiento de la revista 1
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CAPITULO Xl

11. FEEDBACK/ INTERACCION CON EL LECTOR

11.1 Comunicacién con el lector

Tras el lanzamiento de una marca, es necesario tomar en cuenta la
recepcion e impacto que ésta genera en el mercado, por tanto es
importante que Denim 360 mantenga una comunicacion activa con sus

lectores y anunciantes.

Existen diferentes formas para recibir el feedback por parte de los
usuarios y lectores en una revista digital. Denim 360 por ser una revista
online cuenta con el poder de publicar en todo momento y que sus
usuarios tengan una respuesta inmediata a través de las herramientas

interactivas.

Denim 360 se apoya en las redes sociales: Facebook, Twitter,
Youtube, Tumblr, servicios de mensajeria instantanea, foros y emails para
disefiar mecanismos interactivos que logren canalizar inquietudes

provenientes de los usuarios.
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Es de vital importancia que el staff editorial realice un seguimiento
a todos los comentarios, sugerencias y preguntas de los lectores, dandole
respuesta inmediata a cada una de ellas, ya que la interaccion mejora el

trafico y la calidad del sitio.

11.2 Valorizacién de los anunciantes

Denim 360 cuenta con un sistema de estadisticas en varias
modalidades: por tiempo real, por mes, por entrada y por clics, respaldada
por los servicios de Google Analitics. De esta manera, para agregarle
valor a los anunciantes se ofrecerdn paquetes de publicacion e informes

acerca de las personas que reciben, lean y entren en sus anuncios.
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CAPITULO Xl

12. PLAN DE NEGOCIOS

12.1 Resumen Ejecutivo

Denim 360 es una revista digital que busca abastecer contenido
digital especializado en tendencias de moda que existe en Venezuela. El
contenido de esta revista quiere ir mas alla del contenido usual de
cualquier revista de moda. Normalmente lo que se puede encontrar va
relacionado con la alta costura y aquella moda que suele ser inaccesible
para la mayoria de las personas que leen sobre ella. Denim 360 actualiza
su contenido en la pagina Web diariamente, ademas cuenta con un

complemento slide descargable el cual se actualizara cada dos meses.

La revista esta dirigida a un target A, B y C hombres y mujeres
entre 15 y 25 afios de edad, que tienen intereses sobre las nuevas
tendencias de la moda emergente. Esta revista es distribuida de forma
online, a través del sitio www.denim360.com y se promocionara contenido

en las redes sociales (Twitter, Facebook, Youtube y Tumblr).
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Para hacer de Denim 360 una realidad se expone un escenario en
el cual se plantea una inversion inicial de Bs.F 33.500 en equipos para el
desarrollo de contenidos y produccion en general de la revista digital,
debido a que los gastos por oficina y servicios basicos no estaran

incluidos por la facilidad de poder trabajar desde la casa.

Ademas de este capital inicial se contard con los ingresos por
ventas de los espacios publicitarios con lo cual se cubriran costos fijos y

costos variables de Denim 360.

En cuanto a la competencia de Denim 360 es importante destacar
gue no existe un producto similar, ya que no existen otras publicaciones
editoriales de moda. Lo mas cercano dentro del mercado son blogs de
moda que no llevan propiamente ningun trabajo periodistico formal.
Siendo los mas destacados Fashiongraphic.com, Estilove.com, vy
planetaurbe.com/umoda. Sin embargo Denim 360 se diferencia de estas
publicaciones al establecer un nuevo formato para presentar estos

contenidos de nuevas tendencias.
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12.2 Identificacion del proyecto

12.2.1 Mision
Atender las necesidades sobre el conocimiento de la moda y las

tendencias emergentes dentro del campo editorial online venezolano.

12.2.2 Vision
Convertirse en la revista digital lider que exponga las tendencias

emergentes de la moda en Venezuela.

12.2.3 Valores
e Innovacion
e FEtica
e Objetividad
e Responsabilidad
e Accesibilidad con el lector
e Informacion calificada
e Capacitacion del personal
¢ Induccion a las nuevas tecnologias

e Interaccioén con el lector
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12.3 Producto o Servicio

Producto: Revista digital de tendencias de moda

Nombre: Denim 360

Secciones: “Reportajes centrales”, “Ayudar estda de moda”, “Follow

Fashion”, “4 Por qué Denim?”, “Fotografia de moda”, “DIY(Do it yourself)”

Target: Hombres y Mujeres, clase A, B y C, con edades comprendidas

entre 15-25 afos

Distribucion: Web en www.denim360.com

12.4 Mercado

El mercado de Denim 360 abarca hombres y mujeres integrantes
de la clase A, B, C con edades comprendidas entre 15 y 25 afos.
Actualmente ambos géneros pertenecientes a las clase A, B, C abarcan
un 18,69% de la poblacion total de Venezuela (28.833.845 millones de
habitantes), lo que representa que aproximadamente 5.390.487

habitantes son hombres y mujeres entre 15 y 25 afios de edad.
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12.5 Competencia
A continuacién se indican las publicaciones digitales de moda
existentes en el mercado que pudieran ser una competencia para Denim

360:

- Umoda (planetaurbe.tv/umoda)
- ESTILOVE (www.estilove.com)

- Fashiongraphic (www.fashiongraphic.com)

12.5.1 Ventajas Competitivas y oportunidades de mercado
12.5.1.1 Ventajas Competitivas

En Venezuela se evidencia un vacio en los contenidos de moda
que la gente realmente quiere consumir, Denim 360 trata de alejarse de
las reiteradas tematicas sobre las nuevas colecciones, pasarelas, mejores
y peores vestidos de la alfombra roja. Ademas se presenta informacién
sobre las nuevas tendencias que aunque no sean de alta costura se

asemejan en los disefios pero a un menor costo y facil acceso.

12.5.1.2 Oportunidades dentro del mercado

Al ser la primera revista digital de moda en Venezuela, Denim 360
tiene la oportunidad de convertirse en referencia informativa de las
nuevas tendencias emergentes de moda distribuida de manera online.
Con este nuevo enfoque y formato que se propone para la emision de

Denim 360, se innova en la produccién de contenido a partir del uso de

98



las herramientas interactivas para mejorar la calidad del elemento editorial

y la participacion del usuario.

12.6 Analisis DOFA

Tabla n°6

Anaisis DOFA

Fuente: elaboracion propia

FORTALEZAS: son aquellos
elementos internos y positivos que
diferencian al proyecto de otros de
igual clase.

DEBILIDADES: son problemas
internos que una vez identificados y
desarrollando una adecuada
estrategia pueden y  deben
eliminarse.

e Capital humano
especializado.

e Base de datos.

e Bajo costo (no necesita
infraestructura)

e Bajo costo de distribucion.

e Potencial regional.

e Estrategia de contenido:
Todos los articulos e
informaciones de la revista
partiran desde el pardmetro
de que las marcas,

disefadores, artistas,
modelos, accesorios, seran
asequibles para los
usuarios.

e Permite la publicidad por
intercambio.  Esto  crea
confiabilidad por parte de
los clientes, porque genera
MAs visitas a sus paginas.

e Desconocimiento del
mercado.

e Dependencia de terceros.

e Renuncia del personal.

e Agotamiento de contenidos.

OPORTUNIDADES: son aquellas
situaciones externas positivas que
se generan en el entorno y que
una vez identificadas deben
aprovecharse.

AMENAZAS: son situaciones
negativas externas al proyecto que
puedan atentar contra éste, por lo
que llegado al caso, puede ser
necesario disefiar una estrategia
adecuada para poder evaluarla.
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e Pioneros, producto e Dependencia de terceros.

innovador. e Surgimiento de nuevas

¢ No hay competencia directa revistas digitales de moda.
en cuanto al formato y al ¢ Anunciantes desinteresados
enfoque de los temas en invertir en la publicacion.
escogidos. e Fallas del servidor Web.

e Digital. Alcance ilimitado.

e Conseguir un gran numero
de lectores que entren a la
pagina Web mensualmente
a descargarse la
publicacion.

12.7 Estudios Financieros

12.7.1 Requerimientos y presupuestos para el arranque de Denim
360

Para evaluar econdmicamente el proyecto, se expone un escenario
en el cual estan especificados costos y gastos junto a precios (egresos e
ingresos) para la produccion de la revista. Se requiere una inversion inicial
para la compra de los equipos con los que opera la revista digital Denim
360, por lo tanto se debe aportar un capital inicial por parte de sus

creadores.
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Tabla n°7

Presupuesto para el arranque de Denim 360

Fuente: elaboracion propia

PRECIO| E/I NOTAS
EQUIPO
3 COMPUTADORAS 7000| 21000
1 CAMARA FOTOGRAFICA / VIDEO 10000| 10000
TRIPODE 2000 2000
GRABADOR DE AUDIO 500 500
TOTAL INVERSION EN EQUIPOS 33500 33500| 33500
GASTOS DE PERSONAL
1 DISENADOR GRAFICO 1200 1200| MENSUAL | 14| 16800
1 FOTOGRAFO 1200 1200| MENSUAL |14| 16800
DIRECTOR 2500 2500| MENSUAL | 14| 35000
2 REDACTORES 1200 2400| MENSUAL |14| 33600
TOTAL GASTOS DE PERSONAL 7300 102200
GASTOS OPERATIVOS
RED INALAMBRICA WIRELESS (3
PERSONAS) ' 150 450 MENSUAL |[12] 5400
RENTA BASICA MOVILES (3
PERSONAS) 300 900| MENSUAL |12| 10800
DOMINIO Y HOSTING 1100 1100|  ANUAL 1] 1100
OTROS GASTOS 2000 2000| MENSUAL |12| 24000
TOTAL COSTOS OPERATIVOS 3350 41300
GASTOS DE PUBLICIDAD Y
PROMOCION
POR 6
ANUNCIOS EN FACEBOOK 5000 5000/ MESES 2| 10000
ENVIO DE BOLETINES ’ 350 350 MENSUAL |12| 4200
TARJETAS DE PRESENTACION (3
PERSONAS) 600 1800|  ANUAL 1| 1800
TOTAL GASTOS PUBLICIDAD Y
PROMOCION 7150 16000 | 159500
TOTAL DE GASTOS DE LA REVISTA 51300
INGRESOS POR PUBLICIDAD
PUBLICIDAD PAGINA WEB - BANNER
LATERAL 6134| 36804 | TRIMESTRAL | 4| 147216
(6 ANUNCIANTES)
PUBLICIDAD PAGINA WEB - BANNER
LATERAL 1500 7500 | TRIMESTRAL | 4| 30000
(SPONSOR EJECUTIVO)
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TOTAL INGRESOS POR PUBLICIDAD 26052

177216

177216

FINANCIAMIENTO POR PARTE DE
LOS

INVERSIONISTAS (3 PERSONAS) 11166,66 33500

12.7.2 Estado de Gananciay Pérdida Proyectado

Tabla n°8
Estado de Gananciay Pérdida Proyectado

Fuente: elaboracién propia

DENIM 360

ESTADO DE GANANCIA Y PERDIDA PROYECTADO

01ENE11 AL 31DIC11

VENTAS BRUTAS

177216

COSTOS DE VENTAS

GASTOS DE PERSONAL 102200

GASTOS DE SERVICIOS 41300

GASTOS DE PUBLICIDAD Y PROMOCION 16000

TOTAL DE GASTOS 159500

COSTOS DE VENTAS

159500

UTILIDAD BRUTA EN VENTAS

17716

UTILIDAD NETA EN OPERACIONES

17716
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CAPITULO Xl

13. RIESGOS

Al emprender un nuevo proyecto es necesario considerar las
posibles circunstancias bajo las cuales éste pudiera fracasar. A
continuacion se presentan algunos posibles escenarios de riesgo,
destinados al concepto de la revista digital Denim360 que pueden

estudiarse para evitarlos.

I. Fracaso econOmico: existe la posibilidad de que los
anunciantes no estén interesados en publicitar en la revista digital
Denim 360, por tratarse de un nuevo medio. De igual forma, puede
suceder que el target especificado para la publicacién, no consuma
el contenido producido, y esto repercuta en toda la venta de
espacios a anunciantes. Estos dos escenarios pueden ocasionar el
fracaso econdmico de Denim 360, debido a que no se contaria con

el capital suficiente para la publicacion.
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Il. Fracaso promocional: pudiera suceder que los
consumidores no visiten el sitio por no conocer de su existencia. Es
importante que la promocién en las redes sociales sea constante y

oportuna.

lll. Fracaso editorial: existe la posibilidad de que los usuarios

no se sientan atraidos por el contenido de la revista, porque los

temas expuestos no cumplen con las areas de su interés.
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CONCLUSION

Las revistas digitales se fundamentan en la interaccién. Los
contenidos pueden ser modificados y actualizados con mayor rapidez y
frecuencia que en las publicaciones impresas. El verdadero sentido de
una revista digital esta basado en su interaccion y en la alianza con redes
sociales, porque la velocidad de publicacion y la capacidad que tiene el
usuario de opinar sobre contenidos ayuda a mejorar la calidad editorial y

satisfacer necesidades informativas.

Las revistas digitales se disefian pensando en la interaccion del
usuario y los postulados del Eye Tracking para concretar un portal
amigable, ligero, intuitivo, de facil acceso y bien diagramado para que los
usuarios identifiguen la informacion relevante y puedan manejarla de

forma simple y rapida.

La evolucién de los blogs sobre exposicion de medios digitales, la
incidencia de las redes sociales y el auge de los fendmenos multimedia,
modificé los esquemas de produccion de contenido para plataformas
digitales. Desarrollar un material periodistico para medios Web, necesita
de un tratamiento particular en la estética y en la profundidad del tema,
porque la fugacidad de Internet sumado a la gran cantidad de opciones
para consultar una fuente, obliga a que los textos sean concisos con poca
extension. Relatar historias, cubrir eventos, resefiar reportajes para

medios digitales requiere un elevado grado de sintesis para no abarcar
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muchos caracteres porque las experiencias del Eye Tracking y analisis de
contenido reflejaron que los usuarios prefieren lecturas cortas que

resuman un tema con elevada precision en poco espacio.

El disefio de una revista digital bajo la estética de un blog se
aproxima al rasgo visual mas apropiado para presentar informacion en la
Web, ya que condensa los contenidos en zonas claves para facilitar la
lectura y destacar contenido visual o multimedia. La dinamica de consumo
informativo fomentada por la influencia de medios interactivos nacionales
e internacionales, ha establecido que los usuarios asimilan la informacion
de forma vertical, con la premisa de que lo que se encuentra en la

cabecera son los datos mas recientes o los mas relevantes.

La calidad de los contenidos informativos, equivale a una relacion
proporcional al grado de interaccién con la audiencia. A medida que el
staff de un producto editorial Web abra espacios para que los lectores
participen en el disefio de la agenda informativa, se desarrollaran historias
acertadas para la audiencia porque se reflejara el sentir de un publico que

busca historias veridicas ajustadas a su realidad social y cultural.
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RECOMENDACIONES

Las revistas digitales se apoyan en plataformas interactivas para

brindar experiencias creativas. Después de evaluar los elementos

necesarios de estas publicaciones Web, los lineamientos que se deben

seguir para crear una revista digital son los siguientes:

A.

Disenfar el estilo de la revista

Diagramar el contenido

Establecer mecanismos de Interaccion con el lector

Escogencia de la Plataforma Online. Para Denim 360, la

plataforma escogida fue Blogger.com

Establecimiento del Dominio. En esta revista se adquirié el

dominio www.denim360.com

Promocién en las redes sociales ( Facebook, Twitter, Youtube,

Tumblr)

Por lo tanto seria oportuno seguir los lineamientos desarrollados en

este proyecto en el momento de la edicion de una revista digital, de igual

forma realizar las correcciones pertinentes en caso de ser necesario.
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GLOSARIO DE TERMINOS

BLOG: es una "abreviacion" de Web Log. Es un medio en el cual el autor
puede escribir un diario en un sitio Web y proveerles a los lectores un

lugar para responder u opinar.

BLOGERO O BLOGGER: se entiende como alguien que escribe una

bithdcora en linea o en vocablo anglo: blog.

CSS: (Cascade Style Sheet) Hoja de Estilo en Cascada. Conjunto de
instrucciones escritas en HTML que definen las apariencias de una pagina

web con el objetivo de que sus estilos se parezcan.

DVI: (Digital Visual Interface). Interfaz estandar digital creado por DDWG
(Digital Display Working Group) para convertir sefiales analégicas en

sefiales digitales para satisfacer monitores analdgicos y digitales.

EYE TRACKING: conjunto de tecnologias que permiten monitorizar y
registrar la forma en la que una persona mira una determinada escena o
imagen, en concreto en qué areas fija su atencion, durante cuanto tiempo

y qué orden sigue en su exploracion visual.

FASHION BLOGGER: persona que administra y genera los contenidos

del blog, con temas referentes a la moda.

HIPERMEDIO: es la nocion de hipertexto en el texto mediante la inclusion

de informacion visual, sonido, animacion, y otras formas de datos.
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HIPERTEXTO: texto que contiene elementos a partir de los cuales se

puede acceder a otra informacion.

HIPERVINCULOS: también llamados enlaces, vinculos, hiperenlaces,
ligas) son objetos de los documentos electronicos que conectan con otros

documentos electrénicos o recursos.

HTML: lenguaje de cddigos o de marcas usado para hacer documentos

de hipertexto para usar en la World Wide Web o gran telarafia mundial.

INTERACTIVIDAD: se refiere a un sistema sobre el cual los usuarios
tienen algun tipo de control, que responde y cambia de acuerdo con las

acciones del usuario.

JAVASCRIPT: es un lenguaje de programacién que permite a los
desarrolladores crear acciones en sus paginas web. Script significa
“guion”, se puede entender java script como una especie de guidén que
sigue el sistema para entender las aplicaciones que quiere o solicita el

usuario.

JPEG: (Joint Photographic Experts Group) es un sistema de compresion
de imagen que reduce el tamafio de los ficheros de imagen con una

calidad de imagen ligeramente disminuida.

LINKS - ENLACES: la palabra “link” es un concepto informatico que
consiste en destacar una palabra o imagen en la cual el usuario podra
pinchar y acceder a otro concepto relacionado. Consiste en una técnica

capaz de conectar dos términos vinculados entre si.

109



PDF: (Formato de Documento Portatil) Formato de fichero usado por
Adobe Acrobat que permite que documentos complejos con texto e
imagenes sean visionados e impresos en diversas plataformas y sistemas

operativos con toda la informacion incluida en el fichero.

PIXEL: es la menor unidad homogénea en color que forma parte de una
imagen digital, ya sea esta una fotografia, un fotograma de video o un

gréfico.

PODCAST: es un archivo de audio gratuito, que puedes descargar y oir
en tu ordenador o en un reproductor MP3, como un iPod. Los archivos se
distribuyen mediante un archivo RSS, por lo que permite subscribirse y
utilizar un programa para descargarlo y escucharlo cuando el usuario

quiera.

POST: sindénimo de articulo o nota en las publicaciones digitales, como

los blogs o foros online.

POSTSCRIPT: es un Lenguaje de Descripcion de Pagina, empleado en

impresoras laser y como formato de transporte de archivos graficos

STREAMING: (Transmision al punto) Término que hace referencia al
hecho de transmitir video o audio remotamente a través de una red (como
internet) en tiempo real sin necesidad de descargar el archivo completo.
Se hace streaming cuando se transmite una radio o un canal de television

en Vvivo por internet.
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SOUNDSLIDES: sugiere elementos creativos para completar sus
funcionalidades. Cuenta una historia, tiene un principio, un cuerpo y un

final, hay una combinacion de sonidos con imagenes

TARGET: concepto extraido del inglés, que en castellano significa publico
objetivo. Este término es empleado normalmente en publicidad para
referirse al receptor ideal de un determinado producto, servicio o
campafna. Esta relacionado con el Marketing. Y es conocido también

como mercado meta, grupo objetivo y mercado obijetivo.

URL: (Localizador Universal de Recursos) Método estandar de identificar

usuarios en Internet. Puede ser tanto alfanumérico como numeérico.

WEB MASTER: es la persona encargada de disefiar, crear, administrar

y/o controlar un sitio web.

WWW: (World Wide Web o Gran Telarafia Mundial) Interfaz gréfica de
Internet capaz de soportar gréficos, texto, sonido, animacién y peliculas,

asi como enlaces de hipertexto de un sitio web a otro.
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ANEXOS

1. Logo de la revista digital en blanco y negro
2. Promocion en redes sociales
2.1 Facebook
2.2Youtube
2.3 Twitter
3. Revista digital
3.1 Home
3.2  Publicidad en la pagina Web
3.3 Complemento slide
3.3.1 indice complemento slide
3.3.2 Reportaje central

3.3.3 Seccion fija
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1. Logo de larevista digital en blanco y negro

Denim 360
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2. Promocién en redes sociales

2.1. Facebook

facebook

Deniim 360

ﬁ Muro

Publicaciones ocultas

Buscar

Denim 360

Producto/Servicio  # Editar informacién

[E7 informacién

A
13

Comparti: [=) Estado
personas les gusta esto

Foto #]] Enlace '3¥ Video

Compartir ¢Qué estas pensando?

Denim 360

www.denim360.com

Denim 360 Promo 4
www.youtube.com

Denim team www.denim360.com

71 impresiones - 0 % de comentarios
B8 Hace 17 horas - Me gusta - Comentar - Compartir

Denim 360
Este viernes conocerds nuestra revista!l! www.denim360.com

88 impresiones - 0% de comentarios
Hace 17 horas - Me qusta - Comentar

2.2 Youtube

You T |

l Buscar |

Mure Denim 360 - Mds recientes v

Direccidn y Edicién : Elena Sanchez Produccién

Explorar

Inicio  Perfil Cuenta v

# Editar la p:

Administradores (3) [7]

%> Usar Facebook como Mariah

Ver todos

% Promocionar con un anuncio

m Ver estadisticas

Consejos
iUsa los anuncios de Facebook para que
mds gente descubra tu pagina!

Eﬂ Consigue mds conexiones para tu pigina

Anuncio de muestra: Denim 360

H El texto de tu anuncio
Defim 360

&) Me gusta - A Mariah Corina Redondo le
Qusta esto.

Paginas recomendadas Ver todas

% Incubus

A 2 de tus seguidores les gusta
esto.

o Me gusta

Subir 360Denim v = Salir

Publicar boletin Configuracién | Temasy colores = Médulos | Videos y listas de reproduccion

dos Videos subidos Favoritos

» @) 000/1:00
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promo 3 denim 360 HD

246 reproducciones - hace 1
semana

Denim 360 Promo 4

548 reproducciones - hace 2
semanas

promo2 DENIM 360

345 reproducciones - hace 2
semanas

organizar

Favoritos (0)

ver todo

organizar




2.3 Twitter

Denim 360 Magazine
@denim_360

Online Fashion Magazine. Since 2010.
http://www.denim360.com

Editar tu perfil —

i
]

Cronologia  Favoritos  Siguiendo  Seguidores  Listas

im
im

denim_360

Faltan 6 dias para que conozcas www.denim360.com.. Por eso
este jueves estaremos en @yoapagolatele para contarte de que va
nuestra magazine

denim_360
El video fue dirigido y editado por nuestra amiga @elena_victoria
hitp:/fiwww.youtube.com/watch?v=kGE29LGIG4c
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D@ Acerca de @denim_350
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Siguiendo 8 Seguidores a2
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Encuentra cuentas para seguir: Navegar cuentas - Buscar amigos

£ Qué sigue? - esconds los préximos pasos

. Configura Twitter en tu mévil.

« Activar notificaciones de SMS
« Descarga una aplcacién de Twitter para tu teléfono

©

Configurar tu perfil

« Sube tu foto de perfil
« Escribe tu biograffa



3. Revista digital

3.1.Home
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Street Looks: ITALIA
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Beyond Famous: Daniel Dhers

Nuestro pafs esta conguistando 3l mundo con Jovenes
3MOS0s POF SUS O2strezas. En esta oportunidad quién comtara ios detalies sodre
£U 3ctvidad sera Danlel Dhers, campadn mundial g BMX
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3.2 Publicidad en la pagina Web.

No tienss Qus S3lir 3 COMOTET FOJ3 NUSGE PEr3 Vestine oon 138 URIMas Bndencizs
G2 12 moda. DIY (Do X yourself en lenguaje angk) 0 Hazho ¥ mismo, en esta
0porunidad te ensefiara veonicas pars G2sQastar s Denim y laaris igusl o2
tr2zny QU Un3 1o mosel
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Coometwes
Tagz cewm 322 OV, orine magzne

I'm a Fashion Blogger

Cnicas epenas en el lengusje Wed 02 13 moda nos cusntan odmo hEn
2wluciona00 ©on SuS DIDgS y 02 Qué s2 trata proplamente ser una Fashion
Blogqger.

- ma

Coreta
Tagr sncrens mencer. Sewm D50 faahon DOgoers. SENe MEgEDNG. NS rocigUes

Me rio de Janeiro

Dejar IVOlCTar t QUETJarTona 0on 125 NUaiEs 12n0encias 02 1a moda &5 un 3o
placeniero para ke seguidones o2l disefn emargetis AcEimene mezclar
1en0encias ¥ COWeNIr D25I0E &N piezas Unioas M3 pane o2 Un MU st gus
2312 &n 00332

Me R 02 Janeino 22 13 frase wiizada por Quing oon 13 reneice Mataiis

eer Rz

Ccometwms
Tagz cewm 200 MAlECE T NS O BT SN TEGEINE. U

Estilismo de las bandas

La mocs £3%8 0and0 VUalas aradedor 08 NOSOTOS Consiamemante. En Is vestimants
de amigss y amigos, en revisias, en ia teievisidn, en Imemet, & InTiuso, en las
bandas.
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3.3 Complemento slide

DENim 360.......

HOME ABOUT CONTACTO

MAGAZINE

Para ver en pantalla completa, haz clic sobre la imagen.

You

360Denim

Find us on Facebook

Denim 360
Lke
34 people like Denim 360.

- ) M
15
Open publication - Free publishing - More 360 “ n "a

3.3.1 indice en el complemento slide

@denim_360

INDICE

{ 6 } Editorial {

{10} Jessie Dib {

{14} Me io de Janeiro {28} Estilismo de los bandas
{

{ }I'm a Fashion Blogger
6 } Ayudar est de Moda

i {27} Beyond Famous:Daniel Dhers { 37 } DIY: Desgosta fus denim
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3.3.2 Reportaje central.

“La insplracion
estd en todos

lados.”
JessieDib

Jessie tiene 23 afios y confiesa que
su primer disefio fue el vestido de su
primera comuni6n. Afios mas tarde,

esta joven venezolana mitad ameri-
cana, colgd en las vitrinas de Savan-

nah College of Art and Design su

primera tarea, que seria el comienzo

de su carrera, lo que hoy en dia es
su mayor vocacién: disefiar.

Jessie past sus vacaciones en Veneavels, y nos
abrid las puertas de su casa para contarnos su historia,
¥ como decidi dedicarse al disefio de modas.

*Yo pensaba que querfa ser odontélogo como mis pa-
pas”, afirmé entre risas, contando quecomenzd incluso
a estudiar para el examen de admisin en un curso
propeddutico en Caracas, sin embargo al tiempo sintid
que no era lo que le gustaba, asi que se fue un afio
a Francia a estudiar el francés, y es en el 2006 que
después oe mucho dibujar, y recorlar revislas haciendo
inspiration books, su marma recibid una llamada donde
Jessie le decia: mama, quiero estudiar fashion.

Al comienzo su verdadera inquielud era el lado de
Business de la moda, su primera opcidn era Londres,
donde fue aceptada y tenia la oportunidad de elegir al-
guna beca, sin embargo, en una visita a su tio en
Savanrah, conocid la Universidad y se “enamord” del
campus y del programa. Fue alli donde se qued6 para
emprender sus estudios

Su primer disefio

“Lo primero que disefié en mi vida, e
‘mi vestido de primera comunion, y ten-
go el dibujo, y el vestido. Es un dibujo
de nifia, y es igualito. Pero estando en
la universidad disefié un vestido de
Barbie, Io tengo en mi portalolio. Lo
tuve que coser, hacer sus patrones, pri-
mera vez en mi vica que yo tocaba una
maquina de coser, y fue para hacerle un
vestido a una Barbie”

Esle veslido era para una compelencia
donde los 5 mejores iban a exhibirse,
Jessie nos cuenta que su vestido era
tipo coctel, disenado para que pudiese
volver a usarse muchas veces. Era una
compelencia, los cinco mejores iban a
una vitrina del College y el mio estuvo
alli. Al parecer Jessie habfa encontrado
su carrera, y definitivamente era buena
enella

3.3.3 Seccion fija: DIY (Do it yourself) Hazlo td mismo.

DIY: DESGASTA TUS DENIM

LOS JEANS demuestean lo et lo. persona.
que los troe puestos. Mas olla. de ser el Bésico pecfec—
to para. la. maxoria. de las ocasiones, ex;s+e uno.
tendencio llevarlos ados, tol vez paro.
agregacle un toque mias juveni, o sencilamente mas
troshy

En esta edicion el Denim selwo, duﬂuhdo, roto, rosqodo,
céwndoo.+oda5‘»r+csyw‘m+een%mos Mr.erlo
por_ti mismo

Madterioles
*Tijera
*Exocto
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Instrucciones

Pi tu visualizo. las
(D;::amudwu

@ Luego de localizar donde tacks,

o
s quemse(-rupuenhsmm

(® Toma el exacto y haz breves peco
e g
—

@Enum. de esos cortes, haz
ohorobréves

hiciste los cortes

quese

Con lo. tijera,
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3 con la. lijo. frota. con Ium

@Con el exacto, retica. los hios azules
o.daprender, y dejar

3 F) ver solo
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Con la. piedra. pomez. o lo. lijo
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