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Resumen

El 8 de marzo de 2012, en el auditorio principal de la Universidad
Monteavila se llevd a cabo el evento que lleva por nombre Redvestir.com, una
serie de charlas dictadas por jovenes emprendedores en el campo de la moda
en las que se resalto la importancia de las redes sociales como herramienta de
promocion de un producto. Conjuntamente se realiz0 una exposicion en uno de
los pasillos principales de la universidad, titulada “Pasarela Virtual” relacionada

al mismo tema.

Palabras claves: jovenes emprendedores, moda, promocion, redes

sociales.
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Introduccion

Redvestir.com es un proyecto final de carrera que nace como una
iniciativa por parte de tres estudiantes de comunicacion social de la
Universidad Monteavila. Gabriela Fernandez, Andrea Martinez y Eilleen
Pereira, presentaron dicho evento con la finalidad de dar a conocer todas las
herramientas de las que se valieron seis jovenes emprendedores relacionados
al campo de la moda, para impulsar sus marcas al éxito a través de las redes

sociales.

El mundo laboral ha comenzado a dar un giro de 360° y hoy en dia
muchos jovenes se alejan del método clasico de trabajo para intentar ser sus
propios jefes. Parte de la iniciativa es demostrar como estos emprendedores lo

lograron.

En el evento se contd con la presencia de los disefiadores de Boho, Oh!
Nena, Jo Aguirre y Papusa, ademas de la aparicion de las bloggeras invitadas,
Madame Fedora y Makeuplocalypse. Estos participantes, contaran a través de
sus propias voces todo el proceso y la experiencia que fueron adquiriendo en el

camino para llevar sus marcas al éxito.

Es necesario enfatizar que este proyecto, mas que un evento frivolo
relacionado a la moda, presenta una frescura en cuanto a innovacion de
contenidos, ya que, su principal enfoque son las estrategias comunicacionales
gue se utilizaron a traves de los distintos canales de difusion en Internet v,
demostrar como son un ejemplo de vanguardia en el ambito en el que se

desenvuelven.

El proyecto conto con tres grandes blogues: un pre-evento, el evento y
un post-evento. En un primer bloque se procedio a realizar todo lo referente a
la seleccion de ponentes, patrocinantes, imagen del evento y toda la logistica

relacionada a la organizacion del mismo.
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En segundo lugar, se realizo el evento el jueves 8 de marzo del 2012 en
el auditorio principal de la Universidad Monteavila, el cual se llevo a cabo
exitosamente de 1:00 a 7:00 de la noche.

Finalmente, con el post-evento se realizaron las cartas de
agradecimiento a los ponentes, patrocinantes y medios invitados al mismo.
Ademas de la elaboracion de analisis en concordancia a los resultados que

arrojo Redvestir.com.
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|. Marco Conceptual
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1.1 Justificacion del evento:

La moda y el disefio en estos ultimos afios se ha abierto caminos en la
escena cultural venezolana, a través de los mercados de disefio. Diferentes
marcas de jovenes emprendedores venezolanos que confeccionaban y
disefiaban sus piezas comenzaron a exhibirlas y a crear una reputacion con el
apoyo de las redes sociales. Estos emprendedores comenzaron a utilizarlas
como herramientas de promocion de sus productos hasta convertirse en los
creadores de marcas ya establecidas y admiradas en el mercado nacional y en

algunos casos en el internacional.

Se decidi6 realizar este proyecto porque nos llamaé la atencién el hecho
de que estos jovenes emprendedores, muchos de ellos estudiantes
universitarios, lograron posicionar su marca y su nombre de manera exitosa
valiéndose de las redes sociales como herramientas de promocion, influyendo
decisivamente en el mercado de disefio resaltando siempre la creatividad y la

calidad venezolana.
Ademas, quisimos demostrar, a través de Redvestir.com, que las redes

sociales al utilizarlas como herramientas principales de promocion del evento,

arrojan resultados positivos.
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1.2 Tema atratar y sustento teoérico

Tematica

A partir de un evento quisimos dar a conocer la experiencia exitosa que
tuvo un grupo de jovenes emprendedores al usar las redes sociales en la

promocion de su marca, mas especificamente en el campo de la moda.

El evento realiz6 en dos partes: Primero, la organizacion de paneles
integrados por 6 charlas de 15 minutos cada una dictadas por jovenes
emprendedores posicionados en el campo de la moda en Venezuela y una
exposicion que dara a conocer la trayectoria de los protagonistas y sus marcas,
recalcando su éxito en el social media. Al final de cada charla, el publico

participara con preguntas a los expositores.

Sustento tedrico

Segun la escuela de negocios de la Universidad de Harvard se entiende
como la accion de emprender “el proceso de crear o aprovechar una
oportunidad y desarrollarla sin limitarse por los recursos con los cuales se
cuenta actualmente” (Maceira Lopez, 2011. Emprendedores, crisis, éxito y
redes sociales. En:
http://ramonmaceiras.blogspot.com/2011/10/emprendedores-crisis-exito-y-
redes.html)

Para emprender un negocio, explica Roberto Vainrub, existen tres
factores fundamentales: los recursos, las oportunidades y el emprendedor,
siendo este ultimo el que determina el éxito o el fracaso del negocio, debido a
gque en el mundo en el que vivimos actualmente, donde las ideas son

cambiantes, la incertidumbre hace acto de presencia, las oportunidades van y
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vienen, y todo esta inventado; el emprendedor necesita de unas caracteristicas
unicas que lo diferencian del resto (Vainrub, 2007:21)

El autor del libro “convertir suefios en realidades”, expone algunos de los
atributos que debe poseer un emprendedor, como es el de

“(...) ser atrevido, sofiador, trabajador, lider, vendedor
de ideas, detallista, independiente, testarudo, orientado a tener
resultados, activo, decisivo, curioso, conocedor de sus
limitaciones, generoso, capacitado para adaptarse al cambio,
entre otras” (Vainrub, 2007:22).

Es imposible poseer todas y cada una de las caracteristicas, mas queda
de parte del emprendedor, cultivarse como persona para lograr mejorar o

desarrollar todos esos elementos que lo impulsan al éxito de su negocio.

Por otro lado, un emprendedor se caracteriza por tener pasion e
iniciativa por lo que hace, reconociendo las oportunidades en donde nadie las
ve Yy siendo capaz de realizar un proyecto alejado de la opinibn masiva

positiva.

Es capaz de luchar ante las dificultades que se le presenten y no le teme
al fracaso; posee la capacidad de crear un grupo de motivacion que le dé a su
proyecto la estructura requerida, teniendo presente el riesgo que la inversion
en el mismo puede representar, y que ésta, no sea una limitacion a la hora de
llevar a cabo su negocio. Ademas de nunca perder el interés en mejorar e

innovar continuamente de acuerdo al ambito de trabajo donde se desenvuelva.

Segun un informe realizado en el 2011 por el Global Entrepreneurship
Monitor (GEM), de una muestra de 54 paises, Venezuela es el nimero 11 en el
mundo en actividad temprana emprendedora. El estudio arrojoé que el 15, 4%
de la poblacion esta emprendiendo y el 83,1% de la poblacion considera que
emprender un negocio es una posibilidad viable de generar ingresos (Deniz,
2012. En: http://www.eluniversal.com/economia/120123/venezuela-entre-los-

paises-con-mayor-emprendimiento)
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En nuestro pais, el 67% de la poblacion piensa que posee la capacidad
y las cualidades aptas para ser un emprendedor, mientras que solo un 24%
teme al fracaso.

“Venezuela muestra una medida particularmente
elevada en la percepcion de las capacidades. Este hecho
podria estar relacionado con la percepcion cultural de la
capacidad para llevar a cabo los desafios, pero difiere con la
evaluacion prevista por los expertos en relacion con la
capacidad real de las personas para crear y dirigir un negocio
con éxito” Expres60 Rebeca Vidal, investigadora del IESA
(Deniz, 2012. En:

http://www.eluniversal.com/economia/120123/venezuela-
entre-los-paises-con-mayor-emprendimiento)

Cabe acotar, que aunque existe un espiritu emprendedor en la mayoria
de los venezolanos, solo el 30% de las actividades relacionadas a ese
emprendimiento subsisten en un tiempo de tres afos, y mas tarde solo un 20%
llega a pasar el periodo de cinco afios. (Maceira Lopez, 2011. Emprendedores,
crisis, éxito y redes sociales. En:

http://[ramonmaceiras.blogspot.com/2011/10/emprendedores-crisis-exito-
y-redes.html)

Es evidente que aunque existe una motivacion positiva en el tema de
emprendimiento y que la mayoria de los venezolanos poseen una vena
emprendedora se encuentran con una barrera cultural, en la que la falta de
conocimientos y de asesoria en el tema impide a aquellos que quieren realizar

actividades emprendedoras tener éxito en las mismas.

Actualmente, el pais se esta ocupando en la implementacion de
programas relacionados al tema para proporcionarle al emprendedor la
educacion y los parametros para lograr sobrevivir en el mercado venezolano.
Un ejemplo claro de esto, es que en algunas universidades, como la
Metropolitana, se estan implementando los centros de emprendimiento para
prestar este tipo de asesorias a los jovenes interesados en iniciar un negocio

propio.
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En la muestra de jovenes emprendedores que seleccionamos como
casos exitosos relacionados al campo de la moda, se observaron las
caracteristicas que influyeron en el éxito de las marcas de los mismos y que les

han permitido mantenerse en el mercado venezolano.

Cada uno de los expositores posee una formacion profesional previa a
su actividad de emprendimiento, y aunque en la mayoria de los casos no
guarda relacion una cosa con la otra, esa experiencia previa les ha servido de
apoyo para resolver situaciones o problemas con los que se pueda encontrar la

marca a lo largo de su desarrollo.

En el caso de Boho Indumentaria, sus creadores son profesionales en el
area de la psicologia, la comunicacion y el mercadeo. Esto representa una
ventaja empresarial, ya que se valen de herramientas diferentes para lograr
vender su marca a través de esos conocimientos que adquirieron en sus

estudios universitarios.

Por otro lado, existen factores sociales que determinan la forma en que
estos jovenes deciden llevar a cabo su actividad emprendedora. El hecho de
poseer padres o familiares cercanos que tengan negocios propios, despierta un
interés en seguir los mismos pasos. De igual manera, el entorno donde se
desenvuelven es de vital importancia a la hora de tomar decisiones

relacionadas con el emprendimiento de un negocio.

Conjuntamente, se pudo observar que los jovenes invitados al evento se
dividen en dos grandes grupos: estratégicos e instintivos. Lo que se pretende
con eso es dar a conocer los métodos y herramientas de los que se valié cada
participante del evento para impulsar su marca. Mientras unos comenzaron de
una manera mas espontanea, como un proyecto muy personal, haciendo lo
gue les gusta y sin una planificacion predeterminada, otros, desde el principio,
tenian una estrategia comunicacional y de mercadeo previa a la venta del

producto.
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Marcas como Oh! Nena y Papusa nacieron de forma espontanea y con
un concepto mas romantico al fusionar sus gustos, ideas y genialidades con la

moda y el disefio.

Al momento de crear, las disefiadoras comenzaron elaborando piezas
para ellas mismas, con un concepto basado en sus propios gustos y
exigencias. En un principio, su idea creativa no tenia previsto llegar a ser un
producto que generara ingresos. Sin embargo, ambas marcas se encontraron
con la aceptacion de un target en especifico, en un principio compuesto por sus
amigos y conocidos mas cercanos, Yy luego se fueron expandiendo hasta tomar

la decision de atacar el target interesado en su producto.

En segundo lugar, Boho y Jo Aguirre iniciaron su marca con unos
objetivos y una planificacion estratégica, para hacer de sus disefios, su

creatividad y sus nombres mas que un hobby, un producto mercadeable.

En ambos casos, asi la tendencia de los disefiadores sea instintiva o
estratégica, éstos poseen en comun una estrategia promocional por medio de
las redes sociales, en las que todos utilizan casi las mismas herramientas,

elementos y canales para difundir la informacion sobre su marca.

Los tres canales de difusion relacionados a las redes sociales son:
Twitter, Blogs y Facebook. Cada disefiador establece su preferencia por
alguno de ellos, y utiliza los demas, como medio de apoyo para complementar
el canal que le genere mayores beneficios. Por ejemplo, Jo Aguirre, a pesar de
tener presencia en todas las redes sociales anteriormente mencionadas, su
fuerza primordial se genera a traves del Twitter, el cual le sirve de impulso para

todas las demas y le ha abierto las puertas en el mercado nacional.

Asimismo, estos disefiadores utilizan las redes como una herramienta

para estrechar lazos con sus clientes o seguidores y escuchar las sugerencias
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gue los mismos les planteen. Adicionalmente, generan contenido interesante y
permanecen actualizados en relacion a su linea editorial, como es el caso de
Madame Fedora, quien mantiene una correspondencia entre todas sus redes

sociales y el contenido que esta marca genera.

Por otra parte, las Fashion Bloggers Madame Fedora vy
Makeuplocalypse, se respaldan en un personal branding, por medio del cual
venden su propio nombre e imagen como una marca. En la medida en que
investigan y generan contenidos basados en sus propios gustos, estas dos
marcas se encontraron con un nicho de mercado que les demandaba esos

contenidos y la apertura de nuevos canales de difusion en las redes sociales.

Finalmente, es importante destacar lo relevante que las redes sociales
han sido para la promocion y el crecimiento de estas marcas, ya que, por ser
empresas pequefias pueden, para mercadearse, utilizar estos canales de
difusibn de wuna manera mas eficiente, manteniéndiendolos siempre
actualizados, creando una relacion con sus clientes basada en el dialogo, la
transparencia y la fidelidad, logrando destacarse con una propuesta
diferenciadora y mucho mas personalizada que les garantiza un lugar en la

mente del consumidor.
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1.3

Objetivos

1.3.1 Objetivo General:

Reunir una muestra de jovenes emprendedores con el propésito de

dar a conocer la influencia decisiva que tienen las redes sociales en la

promocioén de un producto, especificamente en el campo de la moda en

Venezuela.

1.3.2 Objetivos Especificos:

Demostrar por medio de la utilizacion de las redes sociales como
principal medio de promocion del evento, la eficacia de las mismas
para impulsar una marca.

Seleccionar entre el universo de jovenes emprendedores en el
campo de la moda, una muestra que cumpla con el perfil establecido.
Realizar una pequeia exhibicion en los pasillos de la universidad en
la que se exponga el trabajo de los jovenes emprendedores, la
esencia de sus marcas y mostrar un poco la historia de las personas
gue estan detras de cada iniciativa.

Dar a conocer los resultados obtenidos sobre la organizacion general
del evento, a traves de las encuestas realizadas el dia del mismo.
Conseguir patrocinantes que les interese apoyar el proyecto y

contribuir segun sus posibilidades con la realizacion del mismo.

21



1.4 Cronograma de las etapas de realizacién del evento

COMPONENTES nviembre| dickembee enerm febroro mares

etinir tema y titulo del proyecto
e finir lugas

[retinir ponentes (disehadoses y marcis)
|Realizar cromogruma del evento

Dy fmir of concepto e Ly exposiciin

“onfinmar poncscias
[Defimir esquema de las posencias
JEnvaar horario pam las ponescias
[Encregar csquesna v cromogmma del evento
[Contactar ansnadocn ded evemo

Enviar cronograma del evento al aninador
Envaar cartas de sgradecomionto
PATROCINIO

[Definir necesidades del evento
[ELaborar un presspussto estamada
[Detinir posibles patrocinantes
[Realizar base de datos de los postbles patrocinanses]
[Redacear cartas de patrocinio

[Eviar cartas a boo pasibles patrocinantes
[Se reakizd base de datos de los patrocsantes finales
‘ourdinae con patrocinmies entrogas ¥ bogisticn
Enviar cantas de agredecemicsso & palrocmuw:s

Reumion con & disviiadors grafics pord entregs
| el flyer v las invitackones al evento

Impeesion de publicidad
[Dsstribuceém de publicsdad en redes sociabes
Colocar publicidad en lugares estrmtegioos

rrura do las redes sociles de Rodvestin. com
[iniciar desarrollo de contenido on bis redhes
D fimir los medios scorde al evento

Taborar plan de medios
ktmlnﬂm 4 Jos modin
[Redactar nota de peensa
[Enviar nota de prensa
[Entrevistas en medios radsales
K‘unﬁmur asistencar de medios al evento
eventy con fosas

Comenzar mscripeiones via mal
[Coordinar sonido del autidono £
[Coordina equipo sedkvisual pam el evento
[Coordinar mancjo de pantalla LCD

[Coardinar refrigenio para poacntes ¢ myitados F3E]
[Seleccwmar equipo de protocolo pam el events 5l [T
[Coordinar estacionamscite para el evento il [

ourdmar lugares pars ¢l stand Je Show room
E\mbxmmdn del sditorio B B i

[Renlizas y entregar obsequsas 4l publico asistente

22



. Pre- Evento
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2.1 Definir publico meta

El publico al que se quiere llegar con este encuentro son jovenes de
edades comprendidas entre los 18 y 30 afios de edad, de estratos sociales A,

B y C. haciendo énfasis en el sector femenino sin obviar al masculino.

La promocion estara dirigida a jévenes universitarios, estudiantes de

disefio de modas y profesionales interesados en el negocio de la moda.

2.2 Definir dia, fechay lugar del evento

Se decidid6 proponer como fecha tentativa para la realizacion de
Redvestir.com el dia miércoles 7 de marzo de 2012 de 2:00p.m. a 6:00 p.m. en
el auditorio principal de la Universidad Monteavila; para ello se evalud la

realizacion de eventos paralelos en la fecha y los dias de asueto.

Posteriormente la facultad de Comunicacion Social solicito mover la
fecha del evento para el dia jueves 8 de Marzo de 2012 porque necesitaba

utilizar el auditorio principal para una ponencia de un invitado internacional.

Por otra parte, se resolvidé extender, por razones de logistica, las horas
pautadas para la actividad de 1:.00 p.m. a 7:00 p.m. en vista de que se

consiguieron mas disefiadores interesados en participar.

El equipo decidio realizarlo en el auditorio principal de la Universidad
porque es nuestra casa de estudio y nos parecio importante que se llevara a
cabo dentro de la misma para asi fomentar la realizacion de eventos y
actividades que, a través de la participacion de los ponentes invitados,
proporcionen conocimientos agregados a los que se imparten en la universidad
y que el publico con su asistencia pueda apreciar la formacion integral que

reciben los alumnos en la Universidad Monteavila.
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2.3 Organizacion de comités

Para no descuidar ningun aspecto del mismo y lograr una mayor
eficiencia, se tomo la decision de dividir las tareas que conciernen a la
organizacion y logistica del evento, por esta razoén se crearon varios cComites,
cada uno cumpliendo una funcion especifica en el evento y con la
responsabilidad de rendir cuentas en la reunién semanal de estatus, en la cual
se revisara el progreso de cada comité y se actualizara el cronograma de

actividades.

2.3.1 Comité de finanzas y solicitud de patrocinio

El comité de finanzas es el encargado de conseguir los recursos
econdmicos necesarios para la realizacion del proyecto; es el responsable de
solicitar los presupuestos y aprobar las cotizaciones para luego elaborar el
presupuesto preliminar y definitivo del evento. En base a los presupuestos se
establecio el costo de las entradas en 80 Bs.F de forma tal de que cubra una

parte de los gastos ocasionados.

Igualmente es el encargado de realizar una seleccion de los posibles
patrocinantes del evento y posteriormente armar una base de datos que va a
servir de guia a la hora de realizar las cartas de solicitud de patrocinio y
hacérselas llegar via e-mail o personalmente al contacto que se tenga en cada

empresa.

Se enviaron cartas a 20 empresas que prestan diferentes productos y
servicios como comida, catering, bebida, centro de ploteo, disefio grafico,
organizacion de eventos, entre otros. Basicamente lo que se pretendia lograr
era conseguir que estas empresas dieran su apoyo al proyecto suministrando
sus servicios y/o productos, en vez de colaborar financieramente, debido a que

la situacion del pais ha traido como consecuencia que las compaiiias tengan
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un presupuesto mas reducido en el que muchas veces no hay lugar para

apoyar econémicamente iniciativas como esta.

Otro de los objetivos que se queria lograr con los patrocinantes consistia
en incluir en el evento empresas de jovenes emprendedores como lo son
Tequechoco, Felicidad Patisserie & Boulangerie y Olion Group C.A que aunque
no pertenecen al mundo de la moda forman parte del concepto del proyecto,
gue es impulsar a los jévenes emprendedores venezolanos para que sigan

surgiendo y su maravilloso trabajo sea reconocido en nuestro pais.

2.3.2 Comité de imagen y comunicacion

Como su nombre Ilo dice, este comité tiene tres funciones
fundamentales: disefiar la imagen grafica, crear las cuentas en las redes
sociales de Redvestir.com, generar contenido interesante en ellas y realizar
convenios con los diferentes medios digitales y de comunicacién para que

realicen la cobertura del evento.

En cuanto a la imagen grafica, se contd con la asesoria de una

disefiadora grafica quien nos apoyo con la realizacion de la imagen del evento.

Para asegurar la cobertura del proyecto, se realiz6 una base de datos de
Fashion Bloggers, medios digitales y medios de comunicacion a los que les
pudiese interesar cubrir el evento, partiendo de esto se ejecutd un plan de
comunicacion y una estrategia comunicacional y se procedio a contactar a los

medios acordados.

Por dltimo, se redacto la nota de prensa para enviar a los diferentes

medios digitales y de comunicacion.
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2.3.3 Comité de seleccion de disefiadores

Este comité tiene la tarea de seleccionar a los emprendedores del
mundo de la moda en Venezuela que participaran en Redvestir.com y de

mantener el contacto con los mismos via e-mail.

Iniciamos el trabajo con una investigacion en las redes sociales y en
internet sobre los disefiadores, fotografos de moda y fashion bloggers
venezolanos tomando en cuenta el auge que tienen en las redes sociales, el
contenido que generan en las mismas y la influencia que tienen sobre sus
seguidores; luego se realiz6 una lista con los posibles participantes y se
comenzd a contactar a cada uno de ellos via e-mail o por su pagina web en

algunos casos.

Se contactaron a 17 posibles ponentes, en un principio logramos la
confirmacion de dos fashion bloggers (Madame Fedora y Makeuplocalypse) y
dos marcas (Oh!Nena y Lolita Colita) pero la marca de trajes de bafio Lolita
Colita tuvo que abandonar el proyecto por compromisos surgidos con su
marca. Continuamos con la busqueda de otros disefiadores talentosos, hasta
lograr a Boho Indumentaria, Papusa y Jo Aguirre quiénes se sumaron a la lista

de participantes del evento.

Marcas reconocidas como Columpio ropa urbana, Hot Chocolate,
Querida Penélope y Burundanga querian participar pero no pudieron por
razones de trabajo. Por otra parte se tuvo dificultades a la hora de contactar a
los fotégrafos de moda, ya que ninguno contestd y aunque se realiz6 una

investigacion previa no se encontraron muchas opciones.

2.3.4 Comité de Logistica.

Es el encargado de programar todas las actividades que se realizaran el

dia del evento de manera que las mismas se ejecuten correctamente y en el
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tiempo estipulado. Este comité cuenta a su vez con subcomités que se
encargaran de coordinar cada una de las actividades y tareas planificadas. A

continuacion se enumeraran sus funciones especificas:

2.3.4.1 Sub- comité de ambientacion:

* Apoyar en el montaje de la exposicion “Pasarela Virtual” que
se realizara en uno de los pasillos de la universidad, en el
edificio principal

* Organizar la sefializacion del evento

= Registro de invitados
» Lugares de estacionamiento

¢ Ambientar el escenario del auditorio

2.3.4.2 Sub- comité de protocolo:

* Dictar una breve charla sobre las caracteristicas del evento a
los jovenes que integran a protocolo.

* Es el responsable de la inscripcion y venta de entradas

* Dar la bienvenida a los participantes

* Entregar el programa del evento

* Apoyar al moderador en las preguntas y respuestas que
realice el publico

* Ayudar a los ponentes ante cualquier requerimiento técnico
que ellos tengan

* Apoyar en la realizacion de los refrigerios y del brindis

* Entregar el obsequio que se le dara al publico al concluir el

evento

2.3.4.3 Sub- comité de Seguridad:
* Cuidar los equipos audiovisuales y de sonido ubicados en el
auditorio
* Resguardar las pertenencias del publico asistentes.
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2.4 Participantes

2.4.1 Modelo de carta de presentacion para participantes.

En ella se explicoé las caracteristicas del proyecto, el dia, el lugar y la
hora del mismo. Se realizé por correo electronico, ya que casi todas las
comunicaciones que se mantuvieron con los disefiadores y fashion bloggers
durante todo el proceso del pre-evento fueron via e-mail, debido a que son
gente joven, que estd acostumbrada a utilizar las herramientas que les
proporciona la web (e-mail, skype, redes sociales) para manejar sus negocios y
como medio de comunicacion tanto personal como profesionalmente. (Ver

anexo No. 2)
2.4.2 Modelo de carta de agradecimiento para participantes.
Se decidi6é que en vez de realizar una carta de agradecimientos, se les
otorgaria a cada uno de los participantes del evento, un reconocimiento tipo

diploma, para de esta manera resaltar su valiosa labor y agradecerles su

presencia y apoyo a lo largo del proyecto. (Ver Imagen Grafica)
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2.4.3 Base de datos de los participantes (finales y posibles)

Participantes Finales:

Participante

Descripcion

Contacto

MakeupLocalypse

Make up y Fashion
Blogger.

Marialejandra Marrero
Telf. . (0412) 261.88.21
Twitter: @makeuplocalypse

Madame Fedora

Fashion Blogger.

Valerie Lollet

Telf. (0412) 224.23.69
Mail: viollett@gmail.com
Twitter: @madamefedora

Boho Indumentaria

Marca de Ropa.

Alexandra Ostos
Mail: boho-
project@hotmail.com
Twitter:@ BOHO

Oh! Nena

Marca de Cintillos.

Mail: www.oh-nena.com
Twitter: @Oh Nena

Papusa

Marca de franelas.

Gabriela Valladares
Twitter: @papusanet
@gabypapusa
Facebook: Papusa!

Jo Aguirre.

Disenadora de
modas.

Telf. (0414) 204.32.20
Mail.
joaguirre.com@gmail.com
Twitter: @Joaguirre
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Participante Descripcion Contacto

Make up y Marialejandra Marrero
MakeupLocalypse Fashion Telf. (0412) 261.88.21

Blogger. Twitter: @makeuplocalypse
Madame Eedora Fashion Val_erie Lollet

Blogger. Twitter: @madamefedora

Boho
Indumentaria

Marca de Ropa

Vanessa Mora

Telf. (0412) 288.50.64

Mail: boho-project@hotmail.com
Twitter: @ BOHO

Valentina Alvarado

Marca de Telf. (0414) 630.83.64
Oh! Nena Cintillos Mail: pressohnenagroup@gmail.com
Twitter: @Oh_Nena
. Disefiadora de | Mail: joaguirre.com@gmail.com
Jo Aguirre moda. Twittér:@%Joaguirre )
_ _ Marca de Trajes Michelle Denercissian
Lolita Colita Telf. (0412) 222.22.42

de Bafo.

Mail: michelledmk@gmail.com

Anibal Mestre

Fotdgrafo de
moda

Facebook: Anibal Mestre

Daniela Garcia

Fotografa de
moda

Facebook: Daniela Garcia

Jesus Viloria

Fotografo de
moda

Facebook: Jesus Viloria

Vanessa Boulton

Disefadora de
moda

Pagina web: www.vanessaboulton.com

No pise la Grama

Marca de Ropa.

Pagina web: www.nopiselagrama.com
Mail: nopiselagrama2@gmail.com

Fashiongraphic

Fashion Blogger

Twitter: @fashiongraphic

Columpio

Marca de ropa
urbana

Teodoro Moya
Twitter: @columpioropa

Hot Chocolate

Marca de
zapatos

Pagina web: www.hotchocolate.com
Mail:compras@hotchocolatedesing.co
m

Papusa

Marca de ropa.

Gabriela Valladares
Telf. (0424)132.30.18
Twitter: @papusanet
Facebook: Papusa!

Querida Penélope

Marca de trajes
de bafo

Pagina web: queridapenelope.com
Mail: queridapenelope@gmail.com

Burundanga

Marca de ropa.

Twitter: @losburundanga
Facebook: burunDANGA
Mail: burundangadesign@gmail.com
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Posibles Participantes:

2.4.4 Curriculos de participantes.

DATOSPERSONALES

Gabriela Valladares Olaizola

C.l. 10.517.021 — Rif V-10517021-8

+58. 424.1323018

gabivalladares@gmail.com / gabi@papusa.net

Nacida en Caracas, Venezuela, el 29 de Junio de 1971.

PERFIL

Amplia experiencia y habilidades profesionales en el area de las artes, el
disefio gréafico, la comunicacion visual, la animacion, la television,
documentales y cortometrajes, fotografia, comprension espacial, disefio de
modas y conocimiento y manejo de softwares para la ejecucion de cualquiera

de estas areas.

EDUCACION

e 1988 — 1994 Arquitectura - Universidad Simon Bolivar. Caracas,
Venezuela.
e 1975 — 1988 Colegio San José de Tarbes, El Paraiso. Bachiller en

Ciencias. Caracas, Venezuela.

EXPERIENCIA PROFESIONAL

* 2008 — actual Directora de Arte y Disefiadora Gréfica freelance. Motion
graphics.

e 2005 - actual Creadora y Directora de “PaPuSa!” marca de ropa urbana
y divertida. Franelas, faldas y accesorios. www.papusa.net e
www.facebook.com/papusa * @gabipapusa

* 2011 Disefiadora de Maickel Melamed para “VAMOS MAICKEL” en el
reto del Maraton de NY42K.
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2009 y 2010 Jurado FILA (Festival Imaginarios de Las Artes) (categoria
video) Caracas, Venezuela.

2008 Profesora Pre-Tesis Centro de Disefio Digital. Caracas, Venezuela.
2007 Jurado BDA Latin America y BDA World Gold competition. New
York, USA.

2004 — 2008 Art Director HBO Networks Latin America and HBO &
Cinemax Latin America. HBO Ole Producciones, C.A. Caracas,
Venezuela.

1996 — 2004 Graphic Designer HBO & Cinemax Latin America, HBO Ole
Producciones, C.A. Caracas, Venezuela.

1991 - 1996 Fotégrafa para reconocidas agrupaciones musicales
venezolanas como Desorden Publico y Los Amigos Invisibles, grupos de
teatro, Revistas como “Estampas” (El Universal) y “Poder” (Grupo
Producto), foto fija para cortometrajes y otros.

1991 — 1992 Preparadora de Dibujo y Geometria Descriptiva. Carrera de
Arquitectura y Urbanismo. Universidad Simon Bolivar. Caracas,
Venezuela.

1990 - 1991 Dibujante y Maquetista para oficinas privadas de

Arquitectos e Ingenieros.

PROYECTOS ESPECIALES

Exposiciones: “Personajes de Bolsillo” Actividad organizada por el
Colectivo Mesa Creativa. Caracas, Noviembre 2011

Disefio Gréfico: Disefiadora de los cd’s y toda la imagen de la banda
“Atkinson” y de “Circo Vulkano”. 2010-2011

Documentales: “Ser Valladares” (2006), Documental de tema familiar,
idea original, co-directora, co-guionista, editora parcial, y responsable
absoluta del disefio grafico y la direccion de arte. “Caribia y
Koeningstein, Los Barcos de la Esperanza” Disefio Gréfico. (2000), Dir.
Jonathan Jakubowicz, Caracas, Venezuela.

Cortometrajes: “Never After” (2006) Dir. Jesus M. Rodriguez, Disefio
Grafico, Los Angeles, USA,; y “La navidad no conoce el perdén”, foto-fija.
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DATOS PERSONALES

Marialejandra Marrero Ramos

V —20.228.906

Av. Nicanor Bolet Peraza, Edf. Loule. Piso 5 #20.
1040. Caracas. Venezuela.

(0412) 261.8821 - (0212) 661.8821

marialemarrero@gmail.com

PERFIL

Joven proactiva de 20 afios de edad, con excelentes habilidades para el
trabajo en equipo, la comunicacion, optimizar el manejo del tiempo, capaz de
atender multiples tareas sin comprometer la calidad y asumir nuevos retos.

Conocimientos amplios en el area de Biologia, belleza y web 2.0.

HABILIDADES

Amplios conocimientos en Office 97/2000 (Word, Power Point, Excel).
Amplio conocimiento y experiencia en edicion de video y edicion de imagenes.
Manejo de programas de edicion como: Sony Vegas Pro, Corel PaintShop
Photo Pro y Adobe Photoshop CS5. Conocimiento avanzado en lenguaje de
programacion (HTML) y creacion de paginas webs. Experiencia como
community manager, en el area de ventas en linea y traduccion de

documentos. Experticia en area de maquillaje, belleza y cuidado personal.

Habilidades diversas en el area de la biologia con especial interés en

microbiologia.

EXPERIENCIA LABORAL

Corporacion Belcorp

Videoblogger oficial para América Latina
Enero 2011 — Actualidad
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* Elaboracién de videos tutoriales de belleza exclusivos de la marca
CyZone

* Imagen web de la marca CyZone para 13 paises de Ameérica Latina

* Representante y portavoz para CyZone en Venezuela

Makeuplocalypse.com
Fundadora de makeuplocalypse.com, pagina #1 de estilo personal, belleza
y maquillaje en Venezuela.
Enero 2010 — Actualidad
* Elaboracion de videos tutoriales de belleza
* Redaccion de articulos informativos en el area de belleza, moda y
maquillaje.
* Manejo administrativo makeuplocalypse.com
* Disefo de la imagen y portal web.
* Direccion y edicion de fotografia.
* Manejo de relaciones publicas y publicidades de la pagina, resultando en
colaboraciones con reconocidas marcas en el area de moda y

maquillaje.

Estacion de radio 92.9 FM
Locutora
Septiembre 2010 — Septiembre 2011
* Locutora fija para seccion “Reina de Sombras” discutiendo temas de

belleza y maquillaje.

Ventas Maquillaje Venezuela

Comerciante

Junio 2010 — Enero 2011
* Importacion de diversos productos de maquillaje marca Coastal Scents
* Ventas online de productos Coastal Scents a Latinoamérica
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EDUCACION Y ADIESTRAMIENTO
Educacion Bésica:
* Colegio "Mater Salvatoris" (Caracas)
Sep 1997 — Jul 1999
* William Lehman Elementary (Miami)
Ago 1999 — Jul 2002
* U.E “Paul Harris” (Caracas)
Sep 2002 — Jul 2003

Ciclo Diversificado:
* U.E. "Paul Harris"
Sep 2003 - Jul 2008
Titulo obtenido: Bachiller en Ciencias

Educacion Superior:
* “Universidad Simon Bolivar”
Sep 2008 — Actual
Licenciatura en Biologia

OTRAS ACTIVIDADES RESALTANTES
Blogger de TeenVogue.com en su seccion Fashion Click (2010 —
Actualidad). Nominacion bajo categoria “TweetSetter” a Twitter Awards 2011

del periodico El Nacional.
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DATOS PERSONALES

Alexandra Cristina Ostos Cartagena

Fecha de nacimiento: 11 de marzo de 1987

Lugar de nacimiento: Caracas - Venezuela

C.l.: V- 18.467.910

Direccion: Santos Dumont 2519, Torre naranja, pido 6, dto, 6b, Buenos Aires,
Argentina.

aleostos@gmail.com

FORMACION ACADEMICA
¢ Universidad Central de Venezuela
Titulo Obtenido: Licenciada en Psicologia 2009

Mencion Clinica Dinamica

* Unidad Educativa Colegio Nazaret

Titulo Obtenido: Bachiller en ciencias 2004

EXPERIENCIA LABORAL

Publicidad

2011-Actual Redactora Creativa- Agencia de Mercadeo Educativo MarkEd
Group.

Area Clinica

e 2011- Libre préctica profesional de la psicologia- Consulta
privada.

e 2010- Psicologo Clinico.F.M.N.H.
Administracion y correccion de pruebas cognitivas y de personalidad.
Direccion de grupos psicoterapéuticos
Realizacion e implementacion de programas de rehabilitacion
neuropsicolégica.

Psicoterapia breve y de apoyo.
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* 2009-2010- Libre practica del ejercicio profesional, consultorio
clinico.

* 2008-2009 Pasante del Servicio de Psiquiatria y Psicologia de la
Maternidad

Concepcion Palacios:

Administracion, correccion e interpretacion de pruebas objetivas y

subjetivas de personalidad y cognitivas.

Realizacion de entrevistas y psicoterapia de apoyo.

2009 Pasante del Servicio de Reumatologia de el Hospital Clinico

Universitario

Intervencion con técnicas de Psicoterapia de apoyo e Intervencion en
Crisis.

e 2009 Pasante del Servicio de Infectologia del Hospital Clinico
Universitario

Intervencion en pacientes con dificultad en adherencia al tratamiento.

Intervencion con psicoterapia de apoyo en pacientes con duelo.

Intervencidn con psicoterapia expresiva en pacientes con

enfermedades de transmision sexual.

* 2007-2008 RDS in Market, empresa de investigacion de mercado:

entrevistas a profundidad.

analisis de contenido.

Codificacion y transcripcion de datos
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DATOS PERSONALES

José Ramon Pérez Quintana

Fecha de nacimiento: 12 de noviembre de 1985

Lugar de nacimiento: Los Teques- Venezuela

Cl- 17.157.628

Direccion: Principal de La Costanera. Qta. Blanquita. Urbanizacion El Palmar
Oeste. Caraballeda. Edo. Vargas

Numeros de contacto: 0426-5193490 - 0212-3152431

Correo electronico: jrpg.ucv@gmail.com

FORMACION ACADEMICA
* Universidad Central de Venezuela
Titulo Obtenido: Licenciado en Psicologia. 2009
* Escuela Técnica Comercial Dr. Jesus Muiioz Tébar.
Titulo Obtenido: Técnico Medio, Mencion Informatica. 2003

EXPERIENCIA LABORAL
Actualmente
* 2008 — Actualmente Director de Boho. Encargado de conceptualizacion
y descripcion del target. Actividades Financieras y administrativas.
e 2010 - Actualmente Profesor de la Escuela de Psicologia de la UCV,
de la Catedra de Psicologia Experimental.
* 2011- Actualmente Communication Strategist, Agencia de Publicidad
Concetp Mccann Erickson. Planificacion Estratégica y Media Research

(General Motors, Ama de Casa, MAsterCard).

AREA CLINICA
e 2010- 2011 Psicologo Fundacion Mision Negra Hipolita
Entrevistas iniciales y triajes.
Evaluacion a nivel conductual y cognitivo de pacientes en situacion de calle

y trastornos por consumo de sustancias.
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Psicoterapia Individual y Grupal.

e 2008-2009 Practicas Clinicas I, lll y IV Servicio de Psicologia Clinica
UCV.

Entrevistas iniciales y triajes.

Evaluacion a nivel conductual y cognitivo de pacientes nifios y adultos.

Aplicacion de técnicas cognitivas y conductuales.

CURSOS Y TALLERES
* 2005 " Jornadas de actualizaciones en psicologia clinica”. (8h.)
* 2006 Brainstorning de publicidad (4h)
* 2006 Conferencias “Conmemoracion de los 50 afios de la escuela
depsicologia en homenaje a el profesor Guillermo Pérez Enciso”. (40h).
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DATOS PERSONALES
Gerardo Alfredo Marrero Lopez
Fecha de nacimiento: 25 de Junio de 1982.
Lugar de nacimiento: Estado Miranda.
Nacionalidad: venezolano
Cédula de identidad: 15.199.155
Estado civil: Soltero
Direccion de Hab.: Av. Elice, Edif. Chacao, piso 8, apto 81, Chacao. Edo
Miranda
Teléfonos: Hab.: 0212-8883679.
Cel.: 0412-2934829
ESTUDIOS REALIZADOS
Bachillerato
Unidad educativa Santa Maria Goretti
Ciclo basico.
1994-1997
Unidad Educativa Colegio Villa Heroica
Ciclo diversificado.
1997-1999

Titulo obtenido: Bachiller en ciencias

Superior
Universidad Central de Venezuela

Fecha de culminacién: Actual

Especializacion: Mercadeo para Empresas

Universidad Santa Maria.

Fecha de culminacion: Febrero de 2006
Titulo obtenido: Licenciado en Comunicacion Social. (Lugar en la promocion: 1)
Mencion: Comunicacion e Imagen Corporativa. Publicidad y Mercadeo.
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EXPERIENCIA LABORAL

Boho Indumentaria

Socio - Director

Cargo: Director de Comunicaciones y PR

Funcion: Planificar, ejecutar y monitorear estrategias de comunicacion para la
marca frente a los diferentes tipo de audiencias claves.

Samdirect

Gerente de Proyecto — Gerente de Marca

(Comunicaciones Integradas - Publicidad)

Directa Group

Gerente de Mercadeo Latinoamérica y Europa
(Mercadeo — Comunicaciones Estratégicas)
Directa Group

Director Creativo (Comunicaciones Integradas - Publicidad)

Nucorpa

Lider Creativo (Comunicaciones Integradas - Publicidad)

Funcion: Conceptualizador de estrategias comunicacionales dirigidas y
ejecutables bajo una vision 360°. Direccion y supervision del equipo creativo.
(2010)

Oaqilvy

Creativo Senior (Comunicaciones Integradas — ATL — BTL - Ambient)

Funcion: Conceptualizador de estrategias comunicacionales dirigidas y
ejecutables bajo una vision 360°.

Caracas Canela

Blogger

Funcion: Redactor de resefias, cronicas y/o relatos que describen a esta
Caracas fascinante, que entre tanta cornetas y contaminacion, siempre nos
muestra su mejor cara.

Grupo Ghersy Comunicaciones Integradas

Creativo Senior (Comunicaciones Integradas — ATL — BTL)
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Funcion: Conceptualizador de estrategias comunicacionales dirigidas y
ejecutables bajo una vision 360°, considerando las necesidades y exigencias

del mercado.

Publicis Dialog & Publicis Venezuela
Director Creativo Jr. (Trade Marketing — ATL — BTL)
Funcion: Conceptualizador de estrategias comunicacionales dirigidas y

ejecutables en puntos de venta.
Grupo Ghersy Comunicaciones Integradas
Creativo HORECA VENEZUELA / G2

Funcion: Conceptualizador de estrategias comunicacionales en el canal Horeca

(Trade marketing) para las marcas pertenecientes al portafolio de Cigarrera
Bigott, Mercedez Benz, Brahma, entre otras.

Contenido Inteligente

Consultor de comunicaciones (Proyectos Freelance)

Julio Dominguez Producciones

Redactor creativo publicitario (Proyectos Freelance)

Grupo Ghersy Comunicaciones Integradas

Redactor Creativo
Cuentas trabajadas: Bigott corporativo, Belmont, Lucky Strike, Consul, Kent,
Brahmay New Colony

CURSOS REALIZADOS
Direct Marketing Association
DMA Boston — USA 2011
Redaccion de guiones de humor.
Embajada de Brasil 2009
El arte de escribir con excelencia.

Adecco 2005
Operador de Radio, Cine y Television.

Sindicato de Radio, Cine y Television. 2001

Mecanografia, Informatica y Nociones Basicas de Oficina. 1994-1997
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DATOS PERSONALES

Vanessa Mora Marquez

Lugar y fecha de nacimiento: Caracas — Venezuela; 2 de Febrero de 1.973.
C.1.:11.414.654

OBJETIVO

Desarrollar una carrera gerencial que me permita aplicar proactivamente
experiencias, conocimientos, habilidades y creatividad, asi como consolidar
criterios de mercadeo que involucren crecimiento profesional y personal;

altamente preciados.

EXPERIENCIA LABORAL
2010 — actual Boho Indumentaria
Socia — Directora de Comercializacion
Planeamiento y Proyeccion Econdmica de la Produccion.
Supervision de la confeccion en taller.
2010 — actual Marked Group Caracas.
Gerente de Cuentas
Cuentas manejadas actualmente: Nestlé de Venezuela, Corporacion
Inlaca,
Pepsico Alimentos, Kimberly Clarck, Heinz, Colgate, Procter and Gamble
Laboratorios: Bayer, BDF, Astrazeneca, Grunenthal, Sanofi, Nycomend.
2009 — 2010 “Hot Chocolate Design” Caracas.
Gerente de Taller y Almaceén

Coordinacion y puesta en practica del Cuadro Master de Produccion, de

las
distintas colecciones de Chocolaticas y otras piezas confeccionadas.
Manejo y Supervision de Personal. Control de calidad del material
impreso.

Control de materia prima. Pagos proveedores, entre otros.
2004 — 2009 “Directa Group” Caracas.

Coordinadora de Cuentas — Mercadeo Directo y Promociones.

44



Manejo de Cuentas Claves, Supervision Departamento Cuentas.
2002 — 2003 “Promos Latinoamérica Venezuela / Rapp Collins.” Caracas.
Asistente Administrativo.
1997 — 200 “Gamma Metals Trading G. M., S.A.” Caracas.
Coordinadora de Tramites Internacionales.
Manejo de las exportaciones del acero inoxidable hacia Brasil.
2002 — 2003 “Promos Latinoamérica Venezuela / Rapp Collins.” Caracas.
Asistente Administrativo.
1997 — 200 “Gamma Metals Trading G. M., S.A.” Caracas.
Coordinadora de Tramites Internacionales.

Manejo de las exportaciones del acero inoxidable hacia Brasil.

EDUCACION
1.998 —2.003 Universidad Nacional Experimental “Simon Rodriguez”.
Caracas. Por culminar 5 materias. Sin titulo.

Licenciatura en Administracion, Mencion “Recursos Humanos”.

1.994 —1.998 *“Colegio Universitario de Caracas”
Caracas. Administracion, mencion “Personal”.

Titulo obtenido: T.S.U. Administracidon, mencion “Personal”.
1.991 — 1.993 “Universidad Catolica Andrés Bello”

Psicologia (2 afos)
Educacion, mencion Biologia (1 afio)
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DATOS PERSONALES
Valerie Lollett Veitia
valerie@burguesesybohemios.com
+58.412.224.23.69
ESTUDIOS

Lic. Comunicacion Social

Primera Promocion de Comunicacion Social
USM - Facultad de Ciencias Sociales
Mencion: Corporativa (Publicidad, Mercadeo y PR)
(2004)
Técnicas Graficas Digitales

Comunicacion Visual
Photoshop CS, Freehand Mx, Quark Express
CENTRO DE DISENO DIGITAL
(2005)
Retoque fotografico e ilustracion digital

Photoshop e lllustrator
CENTRO DE DISENO DIGITAL
(2008)

Especializacion en Coolhunting

Caceria de nuevas tendencias para dominar el mercado
Modalidad a distancia

INSTITUTO SUPERIOR DE ARTE (Madrid, Espafa)
(2009)

EXPERIENCIA LABORAL

CREATIVE DIRECTOR & EXECUTIVE PRODUCER
Burgueses & Bohemios — Boutique Creativa

(Desde Octubre de 2010 hasta la actualidad)

AD SALES SUPPORT MANAGER

E! Entertainment Television Latin America

HBO GROUP
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CREATIVE DIRECTOR (Freelance)

Clientes: Cinema Concept (ahora Boomdog), Beta Studio,

Corporacion Tres Sargentos, Tres Literas.

CREATIVE PRODUCER SENIOR

AXN & Animax Original Production Department

SONY PICTURES ENTERTAINMENT NETWORK LATIN AMERICA
CREATIVE PRODUCER ON-AIR

Ad-Sales Support Department

Sony Entertainment, AXN, Animax

SONY PICTURES ENTERTAINMENT NETWORK LATIN AMERICA
EJECUTIVA DE CUENTAS

Agencia Nucorpa (Nueva Corporacion Publicitaria)

Cuentas manejadas: Audi, Volkswagen, Plumrose, Red Bull,
ASISTENTE DE PROYECTO ESTRATEGICO DE IMAGEN
Cliente: SIDOR

ASISTENTE DE RESEARCH ESTREGICO

Agencia J.M.C & YOUNG RUBICAM

ACTIVIDADES EXTRA
Blogger de moda, musica, arte y disefio

www.madamefedora.com
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DATOS PERSONALES
Valentina Alvarado.

Maracaibo, 1986.

C.1 18.484.661.

TIf. 04146308364.

Web: www.valentinalvarado.com

Mail: contact@valentinalvarado.com

EDUCACION
Licenciada en disefio grafico, Facultad de Arquitectura y Disefio, La
Universidad del Zulia, diciembre 2011.

CURSOS Y FOROS

Apreciacion del papel y encuadernacion, Hernan Alvarado y Consuelo Méndez.
Cuerpo y plastica, Victor Fuenmayor y Consuelo Méndez.

Arte e societd, Torre del Moro, Orvieto, Italia.

Fotografia contemporanea, Nelson Garrido.

Barro y plastica, Daniel Bricefio.

Collage, Mario Wagner, Centro Cultural Chacao, Caracas.

IAC2012, Encuentro de Arquitectura contemporanea, febrero 2012.

EXPOSICIONES ARTISTICAS:

Salon de Jovenes artistas emergentes, CEVAZ Gallery.

Arte Unido, Maczul (2008- 2009)

7ma, 8va, 9na Velada de Santa Lucia, Maracaibo.

Rare Gallery, Fanzine edition, New York.

Salon Supercable, jovenes con FIA X1V, 2011, Caracas.

Propuestas de Arte Emergente, Centro Los Galpones, Caracas, 2011.
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OTROS

Colaboradora con Beta Studio en direccion de arte y styling:

“Timing is crucial videoclip para solista espafola Russian Red, 2009
(vestuario y direccion de arte)

Brazil Next Top Model, para canal SONY Latinoamérica, 2009.

(retoque fotografico y asesoria creativa)

Chica E! Para canal E! Enterntainment television, 2010, Caracas.
(asesoria creativa, vestuario y produccion)

Mexico Next Top Model para canal SONY, 2011, D.F Mexico.

(asesoria creativa, vestuario y direccion de arte)

Directora y disefiadora de Oh! Nena, firma de accesorios de moda (www.oh-
nena.com)

Freelance y disefiadora de Ulises Hadjis, Algodon Egipcio, Revista Mono,

Jan Pawel, entre otros.
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2.4.5 Explicacion, justificacion y objetivo de cada participante en el evento.

Papusa:

Esta marca naci6 en un intento de la propia disefiadora de expresar sus
ideas y pensamientos, donde en un busqueda de crear piezas para su uso
personal se encontré con el gusto y la aceptacion de sus amistades, allegados
y demas personas que la rodeaban, decidiendo asi crear una indumentaria

fuera de lo comun para vender.

Desde el 2005 Papusa ha logrado su lugar en el mercado entre los
grandes del disefio emergente venezolano. Junto a sus creaciones
personalizadas y diferentes, la marca ha tenido una presencia notable desde

su creacion hasta la actualidad.

Se escogié dicha marca por dos motivos: La relevancia que ha tomado
en los ultimos 4 afios y su presencia activa en las redes sociales, lo cual es a
tal punto que Papusa cuenta con mas de 2000 seguidores en Twitter y con mas
de 5000 likes en Facebook.

El objetivo principal de traer a Papusa al evento es fundamentalmente
para demostrar que un disefio, por muy diferente que sea, presenta un target
determinado y un éxito cuantificable, ademas de dar a conocer las
herramientas de su creadora y las estrategias comunicacionales que utilizé -
enfocandose en Facebook- para publicitar y vender su marca. (Ver anexo
No.4)

Makeuplocalypse:
Con soOlo 20 afos Marialejandra Marrero, una joven pionera en los

tutoriales de maquillaje venezolano, cuenta con una cantidad aproximada de

30.000 suscriptores en su canal de Youtube. Ha sido tal el éxito de su trabajo
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gue hoy en dia es la representante en Latinoamérica de Cyzone y a raiz del
exito del articulo “Looks del dia” publicado en su blog personal, logré entrar en
la familia de Teen Vogue conjuntamente con la publicacién de dicho articulo en

su version online.

Se decidio contar con la presencia de Makeuplocalypse en el evento
para dar a conocer como su trabajo se enfocO en los tutoriales y su blog
personal, sin dejar de un lado el éxito de otras redes sociales como Facebook y
Twitter en donde también ha ganado mucha popularidad.

El objetivo principal de tener a esta joven emprendedora en
Redvestir.com es lograr difundir todo ese proceso del cual se valié la Bloggera
para impulsarse ella misma como una marca y lograr ser actualmente la
imagen de una de las grandes empresas de maquillaje juvenil como lo es

Cyzone. (Ver anexo No.4)

Jo Agquirre:

Esta joven disefiadora de modas, ya ha comenzado a dar de que hablar
entre los grandes de la moda venezolana. Con una marca practicamente joven
Jo Aguirre ya es reconocida como modista, y entre sus disefios estan: vestidos,

camisas, zapatos, carteras y finalmente, vestidos de novia.

La razén por la cual se quiso contar con la valiosa presencia de esta
disefiadora en el evento fue a raiz de su éxito como profesional en el mundo de
la moda y por su enaltecida presencia en las redes sociales, principalmente
Twitter, ya que cuenta con un numero aproximado de 25.000 seguidores, y es
ella quien personalmente, lleva la cuenta, responde a sus fans y publica tips de

moda y farandula.

El objetivo principal de tener a Jo Aguirre entre los protagonistas del

evento es demostrar el éxito rotundo que ha tenido la disefiadora, tanto en las
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pasarelas como en el mundo 2.0, y que como aun, después de contar con un
repertorio de clientes elevado, sigue siendo ella quien maneja personalmente

los dos mundos. (Ver anexo No.4)

Boho:

Entre unos disefios que se inspiran en tendencias actuales pero
manteniendo siempre un aire retro, vintage, con cortes originales y
caracteristicas poco convencionales, nace Boho como una marca que le da
paso a la practicidad de sus disefios, enfocados principalmente en mujeres y

hombres bohemios que buscan comodidad, creatividad y autenticidad.

Se decidi6 contar con una marca como Boho por todo lo que ésta
representa como un movimiento de emprendimiento ya que todos los que
conforman la marca no estudiaron nada relacionado a moda, y aun asi, hoy en
dia, Boho es una de las marcas invitadas a cada mercado de disefio que se

realiza en la zona caraquenia, y en algunas localidades fuera de la capital.

A pesar de que Boho no posee una presencia tan relevante en las redes
sociales, su marca no ha decaido porque mantiene un target especifico, una
comunicacion directa con sus clientes a través de la web y unos disefios que
siguen siendo ejemplo de vanguardia. Por otro lado, Alexandra Ostos, la
creadora de la marca, tuvo oportunidad de hacer amistades y compartir con
grandes bloggeros relacionados a la moda y eso le permitié estar informada
sobre cada mercado de disefio, creando posteriormente el grupo en Facebook
“Colectivo de Disefiadores Emergentes” con la finalidad de exponer las ideas

de los disefiadores y estar al tanto de toda esa “movida emergente”.

El objetivo de incluir a los chicos de Boho en nuestro Proyecto Final de
Carrera es dar a conocer el otro lado de la moneda, en el que jovenes
emprendedores han logrado cambiar y superar los limites que presenta salir a
buscar un trabajo mas que ser tu propio jefe. Estos jévenes son sus propios

jefes. (Ver anexo No.4)
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Madame Fedora:

Valerie Lollett, Comunicadora Social, Directora Creativa, Productora
Ejecutiva &Blogger. A raiz de ésta iniciacion en el “coolhunting” también
perfeccion6 sus habilidades como blogger creando, a la hoy reconocida
Madame Fedora. Un espacio principalmente de moda, adornado con musica,

arte, disefio y sus propios proyectos.

A lo largo de su carrera se ha desarrollado en diferentes areas del medio
de las comunicaciones, trabajando para importantes compafilas como Sony
Entertainment Television, AXN, E! Entertainment Television Latin América,

entre otras.

Es por ello que cuenta con una valiosa experiencia que le ha permitido
ser reconocida tanto en su pais, como en Latinoamérica. Actualmente esta
emprendedora dirige su propia compafia, una boutique creativa “Burgueses &
Bohemios” que se dedica a conceptualizary producir contenido de estilo,
musica y arte para medios digitales, radio y television.

La razon por la cual se decidié contar con la presencia de Madame
Fedora en Redvestir.com es porque ella representa fielmente el espiritu

emprendedor de los jovenes venezolanos.

Madame Fedora es un icono en Venezuela y en el extranjero. Tenerla
en el evento proporciona una oportunidad Unica de dar a conocer todas las
herramientas de las que se valio para posicionarse ella misma como una marca
y convertirse en el icono que actualmente es en el mundo de la moda 2.0. (Ver

anexo No.4)
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Oh! Nena:

Valentina, Daniela y Andrea, un trio de estudiantes universitarias que se
mueven seguras, sin prisa, en el sobrepoblado mundo de la moda. Un trabajo
gue las tiene con una agenda ajetreada que ellas mismas controlan, desde
la compra de los hilos hasta las producciones fotograficas para presentar sus

colecciones.

Siendo pioneras en la creacion de tocados, bandanas y cintas dentro de
la moda venezolana, estas tres chicas han convertido en referencia obligada en

este campo elaborando disefios diferentes, clasicos y llenos de creatividad.

Muchas son las razones por las que se eligié contar con la presencia de
Oh! Nena. Ademas del emprendimiento que representan estas tres figuras, el
ascenso vertiginoso que tienen en las redes sociales demuestra su
posicionamiento en las mismas. Actualmente cuentan con casi 6000
seguidores en twitter, y con mas de 21.000 likes en su pagina de facebook y su

blog con un alcance tanto nacional como internacional.
El objetivo de incluir a Oh! Nena como pieza fundamental en

Redvestir.com es el de impartir todo ese conocimiento, proceso y herramientas

al publico asistente. (Ver anexo No.4)
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2.5 Patrocinios y proveedores

2.5.1 Modelo de carta de presentacion para patrocinantes.

Caracas, 12 de Diciembre de 2012

Sefiores Madness Print (EMPRESA)

Presente.-

Estimados Serfiores:

La presente tiene por objeto solicitarles su colaboracién para la realizacién de nuestro
Proyecto Final de Carrera; somos estudiantes de quinto aflo de Comunicacion Social

de la Universidad Monteavila, y acudimos a ustedes esperando contar con su apoyo.

Nuestro proyecto consistird en la realizacion de un evento el dia 08 de marzo 2012 en
el auditorio de la Universidad, el tema a tratarse es el papel de las redes sociales en el
desarrollo y éxito de los jévenes emprendedores en el campo de la moda en
Venezuela, es por ello que con la finalidad de cubrir el costo de la promocién del
evento, nos encantaria contar con su patrocinio, el cuél consistiria en la impresion de
70 afiches de 43,18 cm x 27,94 cm que van a ser colocados en los institutos de
disefio y en las siguientes Universidades: la Metropolitana (UNIMET), la Santa Maria,
la Catdlica y por supuesto la Monteavila. Es importante sefialarles que la marca tendré
menciones en las redes sociales y presencia en el material POP que se realice para

promocionar el evento.

Agradeciéndoles de antemano la atencion prestada y esperando contar con su valiosa

colaboracion, se suscribe

Gabriela Fernandez gabyc034@gmail.com 0412-8250290
Andrea Martinez andreacarolinam88@gmail.com 0412-6240551
Eileen Pereira eileenpereira08@gmail.com 0412-4442697
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2.5.2 Modelo de carta de agradecimiento para patrocinantes.

Sefores
(EMPRESA)

Presente.- Atn. Sr.

Estimados Sefores:

Por medio de la presente, queremos enviarle nuestro mas sincero
agradecimiento por su colaboracion como patrocinante en el evento de moda y
redes sociales Redvestir.com, realizado el dia 8 de marzo de 2012 en el
auditorio principal de la Universidad Monteavila.

El aporte de la EMPRESA en el Proyecto Final de Carrera fue relevante
y contribuy6 al éxito del mismo; estamos muy complacidos de haber contado
con su presencia, lo cual ayudd a elevar el nivel de excelencia de nuestro

evento al contar con sus excelentes productos.

Redvestir.com se publicitd y fue cubierto por diferentes medios de
comunicacion, medios digitales y redes sociales, realizando menciones de su
marca en cada uno de ellos, asimismo la empresa tuvo presencia en el material

impreso que se realizé para la promocion el evento.

Agradeciéndole nuevamente la atencion y el apoyo recibido.

Atentamente,

Gabriela Fernandez gabyc034@gmail.com 0412-8250290
Andrea Martinez andreacarolinam88@gmail.com 0412-6240551
Eileen Pereira eileenpereira0O8@gmail.com 0412-4442697
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2.5.3 Base de datos de empresas (patrocinantes finales y posibles).

Patrocinantes finales:

Empresa Descripcion [Contacto
Madness Centro de Jos_é_Luis C_:ulebras _
Ploteo. Mail:inversionesbc360@gmail.com
La Crocante E:gfle?ee:il: Y| Luciano soto
Empresa de | Angélica Neri
Tequechoco tequefios a | Telf. (0414) 293.32.35
domicilio Mail: tequechoco@gmail.com
La Mega Estacion Em_isora de Ma_rl'a Virgi_nia Salings _
radio Mail:mvsalinas@unionradio.com.ve
Cy Zone Maguillaje Marialejandra Marrero
Telf. (0412) 261.88.21
Clareana Colina
Grupo Olion, C.a Dise_ﬁo Telf. (041_6) 608._99.84
e Gréfico Mail. ccolina@aliongroo.com
Agencia de José Pacheco
Bora Bora Tours, C.A. Viajes Telf. 7635305
Mail: josepuntopj@gmail.com
Felicidad Maria Fernanda Ossott
Boulangerie&Patisserie | Pasteleria | Telf. (0412) 237.28.50
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Posibles Patrocinantes:

Empresa Descripcion Contacto
Jugos de
Alberry Cranberry Telf. 754.09.55/424.26.77
. . Pagina web: ve.pepsimundo.com
Pepsico Bebidas Telf: 0800-PEPSICOLA
: Omaira Botello
DLB Group Agencia 360 Mail: obotello@dlbgroup.com
: . Telf. (0416)703.63.63
#Unheladito Bebidas Facebook: #Unheladito
Centro de Rubén Parenti
Print. Co loteo Telf. (0414) 331.49.07/(212) 993.27.32
b Mail: parenti.printco@gmail.com
Metrocopy ;(e)?etroo de Pagina web: www.metrocopy.com.ve
Excelsior Gama Cadena de Luis Mejia
supermercados | Mail: Imejia@excelsiorgama.com
Daniela Grazziani
Alfabega Catering Telf.(0412)250.00.15/(0212)250.00.13
Pagina web: www. Alfabega.com.ve
~ : : Telf: (0212) 243.98.73
Dona Jojoto Catering Mail: franquicia@jojoto.com
Ledty Pagina web: www.ledtv.com.ve
Telf. 793.74.84
Empresa de
Led Pro tecnologia Telf. 763.49.08
Panasonic Empresa de Aya Bracho
tenologia Mail: Bracho.aya@ve.panasonic.com
Felicidad :
. . . Maria Fernanda Ossott
SBé)rliJéangerle&Patls Pasteleria Telf. (0412) 237.28.50
Madness Centro de José Luis Culebras
Ploteo. Mail: inversionesbc360@gmail.com
La Crocante Panaderia 'y Luciano Soto
Pasteleria
Empresa de Angeélica Neri
Tequechoco tequefios a Telf. (0414) 293.32.35
domicilio Mail: tequechoco@gmail.com
La Meaa Estacion Emisora de Maria Virginia Salinas
9 radio Mail: mvsalinas@unionradio.com.ve
Cy Zone Maguillaje Marialejandra Marrero

Telf. (0412) 261.88.21

Grupo Olion, C.A

Disefio Grafico

Clareana Colina
Telf. (0416) 608.99.84
Mail. ccolina@aliongroo.com
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2.5.4 Explicacion del tipo de patrocinio que se consiguid para el evento.

En cuanto al patrocinio del evento, se solicitO a empresas que
colaboraran con su trabajo y no con su dinero, en primer lugar porque la
situacion del pais ha obligado a las mismas a reducir su presupuesto a lo
estrictamente necesario dejando poco o0 ningun lugar para apoyar
financieramente iniciativas como esta y en segundo lugar porque se penso en
incluir en el proyecto a emprendedores en otros campos diferentes a la moda
para ayudarlos, mediante la promocién, a seguir surgiendo y a darse a

conocer.

El evento cuenta con los siguientes patrocinantes: La Crocante,
Tequechoco, Felicidad Patisserie & Boulangerie, Madness Print C.A, Olion
Group C.A, Bora Bora Tours C.A y la Mega Estacion.

La Panaderia y pasteleria La Crocante contribuira con una seleccion de
dulces para repartir durante el break que se realizara el dia del evento.

Tequechoco, una empresa formada por jovenes emprendedores que
fabrica y distribuye tequefios gourmet tanto dulces como salados por toda la
zona metropolitana participaran en el evento sirviendo diferentes sabores de

tequefos que se daran en el break como parte del refrigerio del mismo.

Felicidad Patisserie & Boulangerie es una pasteleria formada por la chef
y patissier Maria Fernanda Ossot. Felicidad Patisserie realizara 150 cupcakes
con el logo del evento para ser entregados al publico y a los ponentes como un

obsequio del evento.

Madness Print C.A, es un cyber café que ofrece las 24 horas servicios
de impresion y ploteo. Esta empresa colabord con la impresion de 70 afiches
para ser colocados en las diferentes Universidades, tiendas e institutos de

disefio como parte de la promocion del evento.
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Olion Group C.A, es una empresa de disefio grafico que fue constituida
por dos jovenes emprendedores José Luis y Carlos Mantilla. El disefio de los

afiches, el logo y los programas del evento fueron realizados por esta empresa.

Bora Bora Tours C.A, es una agencia de viajes que tiene 21 afos
prestando su servicio en el mercado venezolano. Esta empresa colabord con
los pasajes ida y vuelta de 2 de las disefiadoras y fundadoras de la marca Oh!
Nena quienes viajaran desde Maracaibo para participar como ponentes este 8

de marzo.

La Mega Estacion, forma parte del circuito Union Radio, su target son los
jovenes y fanaticos de la musica Pop-rock tanto nacional como internacional,
ofrecen programas de entretenimiento, musica, deportes, mixtos, entre otros.
Esta emisora apoya al talento nacional; es la casa de las bandas venezolanas
y de toda manifestacion cultural hecha por jévenes universitarios. La Mega se
encargd de la promocion del evento por medio de sus redes sociales, la
“Agenda Mega” y adicionalmente realizO una entrevista en uno de sus

programas.

2.6 Logisticay planificacion
2.6.1 Refrigerio:
A efectos del evento el refrigerio se repartird en dos momentos del mismo, en

el break de 30 minutos y finalmente, durante el brindis que se realizara una vez

culminado el evento.
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2.6.2 Obsequios:

Para darle un valor agregado al proyecto, se consiguio el patrocinio de
Felicidad Patisserie & Boulangerie con el fin de regalar a cada disefiador y
participante una magdalena con el logo de Redvestir.com. Por otro lado, se
entregara en la entrada, el programa del evento, que ademas de informar al
publico sobre todo lo relacionado al proyecto y sus participantes, cumple la
funcion de marca libro. Se obsequiara a los ponentes con un diploma de
agradecimiento por su participacion en el proyecto y adicionalmente se les hara
entrega del material institucional proporcionado por la universidad. (Ver anexo
No. 3)

2.6.3 Protocolo:

Para el sub-comité de protocolo se requiere contar con la presencia de
16 personas, las cuales estaran distribuidas de la siguiente manera (Ver anexo
No. 5)

2.6.4 Decoracion:

El evento contara con una ambientacion relacionada al tema del proyecto que
llevard por nombre “Pasarela virtual’ y estara ubicada en las cuatro paredes
mas cercanas al auditorio de la universidad. En el espacio se realizara una
exposicion que contara con una pequefia biografia de cada participante, una
seleccion fotografica de sus trabajos mas exitosos y el resultado de sus
estrategias en las redes sociales que se ven reflejados en el niumero de

seguidores y de likes de las mismas (Ver anexo No.6y 7)

2.6.5 Equipos audiovisuales:

Se contara con una pantalla plana de 42 pulgadas donde se alternara la

imagen de los patrocinantes con el twitter oficial de Redvestir.com y estara

ubicada en el pasillo estratégicamente cerca de las puertas del auditorio.
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En el auditorio se colocara un video beam que servira para proyectar las

laminas de apoyo para cada uno de los ponentes invitados al evento.

2.6.6 Entradas:

La metodologia que se utilizo para la venta de entradas fue a través de
las redes sociales, en donde las personas interesadas en asistir debian
inscribirse previamente en redvestir@gmail.com para reservar su puesto, una
vez que la persona enviaba sus datos, recibia un email confirmando su
asistencia al evento, mas toda la informacion del mismo.

Debido a esto, se cre6 una base de datos con el nombre y cédula de
cada persona.Posteriormente el dia del evento se cancelaria la entrada en el
lobby de la universidad. (Ver anexo No0.9)

Es importante sefialar que se utilizaron las redes sociales como punto de

partida para difundir los pasos a seguir para asistir al evento.

2.7 Programa del evento

El evento comienza a la 1:00 p.m. con inscripciones y venta de boletos
en la entrada principal de la universidad. Una vez realizada la inscripcion
tendran oportunidad de hacer un recorrido por la exposicion “Pasarela Virtual”
gue se realizara en el pasillo principal y que servira de antesala a las charlas

gue comenzaran a partir de las 3:00 p.m. hasta las 7:00 p.m.

Las ponencias tendran una duracion de 15 a 20 minutos, dejando un
espacio de 10 minutos como minimo para que el publico realice sus preguntas.
En el break se repartiran refrigerios y bebidas y se contara con la presencia del
fotografo oficial del evento, Leopoldo Ruan. Finalizado el evento se ofrecera un

brindis a los disefiadores e invitados especiales.
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Para una mejor organizacion, el evento se desarrollara segun la

siguiente planificacion:

9:00 a.m. a 9:30 a.m.
* Traslado de las bebidas a la Universidad
* Entrega de lista de invitados especiales y ponentes a los vigilantes del
estacionamiento de la universidad.

* Impresion de encuestas.

9:30 a.m. a 10:45 a.m.
* Llegada de la Agencia de festejos
* Instalacion de la pantalla LCD y del stand de la Academia Showroom.
* Instalacion de las cornetas en el pasillo principal.
* Llegada del protocolo, breve charla con la explicaciéon del proyecto y
reparticion de tareas.
* Sefalizacion en las instalaciones de la wuniversidad y en el

estacionamiento de Centroavila.

10:45a.m. a 12:00 p.m.
* Montaje del puesto de registro y venta de entradas.
* Incorporacion y arreglo de puestos en el auditorio.
* Colocacion de etiquetas a los puestos reservados para ponentes y
prensa.
* Ambientacion del auditorio.

* Prueba de sonido y del equipo audiovisual.

12:00 p.m. a 1:00 p.m.
* Hora de almuerzo para el protocolo y el comité organizador.

1:00 p.m. a 2:30 p.m.
* El protocolo se coloca en su ubicacion predeterminada segun la labor

asignada.
* Llegada de los mesoneros y del fotografo oficial del evento.

63



Llegada de los medios y fashion bloggers pautados.

Llegada de los ponentes.
¢ Comienzo de la venta de entradas.

Arreglo de las presentaciones de las tres primeras ponencias.

2:30 p.m.a 3:30 p.m.
Entrada del publico asistente al auditorio principal.

Apertura del evento por parte del comité organizador y de la

presentadora Valeria Valle.

Ponencia de la marca Boho Indumentaria

Ronda de preguntas

3:30 p.m. a4:00 p.m.
* Llegada de Tequechoco
* Ponencia de la disefiadora Jo Aguirre

* Ronda de preguntas

4:00 p.m. a4:30 p.m.
* Ponencia de la Fashion y Make up Blogger Marialejandra Marrero

* Ronda de preguntas

4:30 p.m. a 5:00 p.m.
* Break
* Arreglo del segundo bloque de presentaciones.

5:00 a 5:30 p.m.
* Se da inicio al concurso via Twitter “Cambiale el eslogan a
Redvestir.com”
* Ponencia de la marca Papusa

* Ronda de preguntas
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5:30 p.m. a 6:00 p.m.
* Ponencia de Madame Fedora

* Ronda de preguntas

6:00 p.m. a 6:30 p.m.
¢ Ponencia de la marca Oh! Nena.

* Ronda de preguntas

6:30 p.m. a 7:00 p.m.
* Anuncio de los ganadores del concurso y entrega de premios (kits de
madquillaje de CyZone)
* Cierre de Redvestircom por parte del comité organizador y la

presentadora del evento.
7:00 p.m.a 7:30 p.m.
* Entrega de obsequios a los ponentes y a los espectadores.
* Brindis
8:00 a 8:30 p.m.

* Limpiezay organizacion del auditorio y sus alrededores.

NOTA: A lo largo del evento la animadora Valeria Valle hizo una sintesis

curricular de cada una de las marcas y fashion bloggers participantes
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2.8 Identidad Grafica

Una vez que se decidié que el proyecto estaria relacionado con el
movimiento de moda emergente venezolano y la popularidad de las redes
sociales, se optd por buscar un concepto en el que ambos mundos se
entrelazaran, tanto en el nombre, como en imagen y todo lo relacionado al

mismo.

Luego de una lluvia de ideas se llegb a un primer concepto:
#TrendyTopics, en el que un juego de palabras que representaba lo Ultimo en
la moda y un término bastante conocido en el mundo de Twitter, se unian para

darle forma al posible concepto y nombre del evento.

Sin embargo, #TrendyTopics hacia referencia so6lo a Twitter, y el
proyecto pretendia abarcar todas las redes sociales. Asi que el concepto se
dej6 atras y se procedio a la busqueda de uno nuevo. En el proceso surgieron
ideas como #ModaOn, RedAtelier, Venezuela de Moda y Facha Criolla, pero
todavia el concepto base no estaba muy claro.

Finalmente, el equipo de trabajo dio con el concepto “Moda 2.0:
Pasarela virtual” con el cual finalmente se unen el mundo de la moda con el de
las redes sociales y ademas invita al espectador a formar parte de una

experiencia diferente donde también puede ser el protagonista.

¢Por qué Redvestir.com?
Redvestir.com comienza como un juego de palabras evidentemente,

buscando una mezcla creativa entre Red: lo digital y Vestir: la moda.

Posteriormente, se le agrega el “.com” para darle todavia mas relevancia a
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todo ese movimiento emergente de la moda que se genera en las redes
sociales.

A la hora de decidir los colores, se optd por buscar colores que
generaran frescura, tecnologia y empatia junto a matices que combinaran con
los propios disefiadores del evento. De esta manera, se decidié escoger el azul
turqguesa como simbolo de tecnologia y movimiento; el fucsia, como un color
vanguardista, con fuerza y popularidad entre los disefiadores y finalmente, el

morado como un tono de elegancia y trascendencia.

Por otro lado, la imagen grafica de Redvestir.com esta representada con
un perchero que hace relacion al término de la moda, ya que, es en ese
pequefio objeto donde todo el mundo coloca “lo que viste”. Por lo tanto, es un
enlace que no deja a nadie atrds ya que no hay diferencias entre un icono
reconocido de la moda hace 50 afios, y un joven emprendedor dando sus
primero pasos en el mundo del fashion. Al final, ambos usan el mismo perchero

para colgar sus creaciones.
Finalmente, se escogio “Las redes sociales son tu mejor accesorio” para

el slogan del evento como un complemento al nombre, el cual le terminaria de

dar forma al concepto del evento: Moda 2.0 (ver anexo No. 8)
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2.8.1 Afiche

Medidas: 29 cm de ancho x 24cm de alto (Formato tabloide)
Material de impresion: Papel glace.

Universidad
M_omcavila
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2.8.2 Programa/Marca libro:
Medidas: 29cm de ancho x 7cm de largo.

Material de impresion: Papel glace.
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2.8.3 Certificados
Medidas: 21cm de ancho x 14cm de largo.
Material de impresion: Papel Glace.
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2.8.4 Entradas Digitales

Medidas: 20cm de ancho x 8cm de largo.
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2.8.5 Carnets
Medidas: 12cm de ancho x 9cm ancho

Material de impresion: Papel Glace.
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2.9 Presupuesto Final

INGRESOS Monto (BS)
Venta de Entradas (54 entradas) 4,320.00
Patrocinios 13,583.50
TOTAL INGRESOS 17,903.50
INVERSION
Locacién, decoracion y equipos 2,359.20
Movilizacion de conferencistas 1,324.90
Publicidad y promocion 11,885.00
Coffee break y brindis 13,641.49
TOTAL INVERSION 29,210.59
APORTE DE LOS ORGANIZADORES 11,307.09
DETALLE DE LA INVERSION
Monto Bs.
Concepto Empresa Inversion | Patrocinio| Costo total
Locacién, decoracién y equipos 2,359.20
Costo del auditoric Univ. Monteavila 150.00
1 Pantalla Plana 42" Foto Florida, C.A 1,815.20
Flores Floristeria 284.00
Movilizacion de conferencistas 1,324.90
2 pasajes de avién Mcbo-Ccas-Mcbo Bora-Bora Tours C.A. 1,324.90
Publicidad y promocién 11,885.00
Anime comprimido + tirrro Distribuidora Arte Real 1,358.00
Impresién de encuestas Centro de copiado UMA 230.00
Diseno de Programa y background twitter Alion Group, C.A 520.00
Diseno del logo y Afiche Alion Group, C.A 382.00
Diseno e impresion de diplomas Alion Group, C.A 250.00
Impresién 70 afiches tamano tabloide Madness Print. C.A 1,200.00
Impresién 10 afiches tamano tabloide Madness Print, C.A 180.00
Impresién y plastificacion de carnets Madness Print, C.A 180.00
Impresién a color de programas Alion Group, C.A 630.00
Servicio de diseno 38 composiciones Alion Group, C.A 2,660.00
Servicio de diseno invitacion virtual Alion Group, C.A 115.00
Impresién de 36 viniles Alion Group, C.A 3,100.00
Servicio de rotulacion de vinil Alion Group, C.A 1,000.00
Sello Redvestir.com Alion Group, C.A 70.00
Coffee break y brindis 13,641.49
22 unidades de fequenos gourmet Tequechoco 2,670.10
150 Cupcakes + envoltura Felicidad Boulang.& Patisserie 3,208.50
4 bandejas de pasapalos salados La Crocante 360.00
4 bandejas de dulces La Crocante 360.00
Bebidas y otros Plan Suarez, C.A 1,000.00
Agencia de festejos Prom. vy Eventos Easy Party 3,469.00
Champagne brindis Licores Mundiales 883.89
6 crostatas de chocolate Giovana Corda 1,200.00
2 bandejas de pasta secas Pasteleria Trinidad 480.00

Total Invesiony Patrocinios (Bs)
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2.10 Comunicacion y promocion

2.10.1 Base de datos medios

Medios de Comunicacion:

Bloggers Descripcion Contacto
Madame Fedora Blog Valerie Lollet
Telf: (0412) 224.23.69
Mail: viollett@gmail.com
Michaela Del Blog www.la.eonline.com/venezuela/
Prado
Fashiongraphic Blog Pagina web: www.fashiongraphic.com
Fab Chic and Fit Blog Blog: fabchicandfit.onsugar.com
Twitter: @Fabchicandfit
Mail: info@fabchicandfit.com
Maiah Ocando Blog Twitter: @MaiahOcando
Facebook: Maiah Ocando
Mariposa Chic Blog Blog: mariposachic.com
Twitter: @Mariposachic
Makeuplocalypse Blog Marialejandra Marrero
Twitter: @makeuplocalypse
Pagina web: www.makeuplocalypse.com
Anabel Borjes Blog Twitter: @anabo
Pagina web: www.anabocafe.com
Andreina Méndez Blog Twitter: Andreina Méndez
Pagina web: www.myidahocloset.com
Blog: blog.themediarus.com
The Media R"us Blog Facebook: Media R Us
Telf. (0212)660.14.42
Radio Descripcion Contacto

La Mega 107.3

Estacion de radio

Maria Virginia Salinas
Mail: mvsalinas@unionradio.com.ve
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Medios Digitales Descripcion Contacto

Alec Picta
Wearepicta Pagina Web Telf. (0412) 975.20.01

Mail: weare@picta.com.ve

Pagina Web: www.hoyquehay.net
HoyqueHay Pagina Web Twitter: @hoyquehay

Facebook: Hoy Qué Hay

Revista Pagina Web: www.revistaojo.com

Revista Ojo universitaria Twitter: @RevistaOjo

(version digital)

Facebook: Revista Ojo

Pagina Web: www.laguiadeldia.com

La Guia del Dia Pagina Web Twitter: @LaGuiaDelDia
Facebook: La Guia del Dia
. . Angélica Fernandez
Sinflash Pagina Web Pagina Web: www.sinflash.com
Pagina Web: www.coolchanneltv.com
Cool Channel Television por Facebook: Cool Channel Tv
Internet P Mail: coolchanneltv@gmail.com
Telf. (0212) 286.01.16
. . . Pagina Web: www.erikatipoweb.com
Erika Tipo Web Pagina Web Facebook: Erika Tipo Web
- Pagina Web: www.rumberos.net
Rumberos Net Pagina Web Twitter: @rumberos
Television Descripcion Contacto

Lo Actual (Televen)

Programa de
Television

Pagina web www.televen.com
Facebook: Lo Actual
Twitter: @LOACTUAL

Alta Postura
(Globovision)

Programa de
Television

Carlos Bricefio
Telf. (0414)237.88.21
Mail: cbriceno@globovision.com




2.10.2 Plan de comunicacion

Plan de Comunicacion

1.
2.

Elaboracion de la nota de prensa del evento

Divulgar la informacion del evento en la diferentes universidades e
institutos de disefo:

-Universidad Monteavila

-Universidad Metropolitana

-Escuela de disefio Showroom

- Universidad Nueva Esparta

-Instituto Brivil

-Tienda de disefio “krearte” en el centro comercial Express.

3. Colocar afiches del evento en los lugares ya mencionados.

Crear y hacer seguimiento al correo redvestir@gmail.com principal
medio por donde los interesados en asistir al evento deben inscribirse
enviando sus datos, y en respuesta, recibiran un correo de confirmacion
de asistencia al mismo.

Recopilacion de medios digitales, de comunicacion y fashion bloggers

para definir en cuales se desea salir publicados.

Redes sociales y medios digitales : Objetivos

* Crear una pagina de Facebook: Redvestir.com. (Ver anexo No.
11)

* Crear una cuenta de Twitter: @Redvestir. (Ver anexo No. 11)

* Enviar invitaciones del evento a través de Facebook.

* Mantener la pagina de facebook constantemente actualizada.

* Actualizar el Twitter con las ultimas noticias acerca del evento, los
ponentes y patrocinantes, ademas de tips sobre moda y redes
sociales.

* Obtener, por medio de Twitter, el seguimiento y apoyo de lideres

de opinion relacionados con el tema.
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* Conseguir el mayor numero de seguidores en twitter para el dia
previo al evento, en aras de tener una buena cobertura y
divulgacion para el 8 de marzo, fecha pautada para la realizacion
del mismo.

* Tener conocimiento de los blogs, paginas web y medios digitales
gue traten el tema de moda y redes sociales.

* Conseguir medios de comunicacion especializados en el area
digital que le hagan publicidad y cobertura al evento: Fashion
Bloggers, paginas web, entre otros.

* Invitar a lideres de opinion relacionados con tema a asistir al
evento.

* Lograr una o mas reseflas en blogs o paginas web con la
informacion del evento.

7. Medios de comunicacion: Objetivos

e Ser entrevistados o publicados en una 0 mas emisoras que
posean gran alcance y estén relacionadas con el target al que le
gueremos llegar.

* Formar parte de la agenda universitaria de una emisora de radio.

* Conseguir la cobertura del evento de al menos un canal de
television

8. Elaboracion de una resefa post evento.
9. Realizar carta de agradecimiento a los medios de comunicacion por su

constante apoyo y asistencia al evento.
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2.10.3 Plan de medios

¢ Distribucion de las artes del evento.

FECHA DE
ARTE LUGAR DISTRIBUCION CANTIDAD
Universidad Monteavila 13 febrero 15
Unlver5|_dad 13 febrero 20
Metropolitana
Tienda de disefo
Universidad Nueva
Esparta 21 febrero 15
Instituto Brivil 23 febrero 5
Escuela Showroom 24 febrero 3
Invitacion digital Enviado via malil 01 de marzo 125
Progreliir&ecljlsmarca Universidad Monteavila 08 de marzo 130
Certificados Universidad Monteavila 08 de marzo 15
e Medios radiales:
MEDIO | PROGRAMA | CONTACTO FECHA | RESPUESTA
Mujeres en , , 23 de ,
Hot 94 pelotas posiocruz@gmail.com febrero Negativa
Radio Impulso , 2 de "
UMA creativo Luis Palmero Mmarzo Positiva
. . 5de .
La 92.9 | La hora verde | Jo_aguirre@gmail.com Mmarzo Positiva
La . . .
Mega Apaga la Tele mvsalinas@unionradio.com | 6 de Positiva
.ve marzo
107.3
e Medios televisivos:
MEDIO PROGRAMA | CONTACTO FECHA | RESPUESTA
) 26 de No
Televen Lo Actual Jo Aguirre febrero | respondic.
.y cbriceno@globovision.co | 29 de No hubo
Globovision | Alta Postura m febrero | presencia
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Medios digitales:

MEDIOS TIPO CONTACTO FECHA RESPUESTA
Madame Fedora Blog vlollett@gmail.com 25 febrero Positiva
I\P/Irlgggela Del Blog www.la.eonline.com 20 febrero No respondio
Fashiongraphic Blog vr;/]ww.fashlongraphlc.co 21 febrero No respondio
Fab Chic and Fit Blog info@fabchicandfit.com | 21 febrero No respondio
: @MaiahOcando No hubo
Maiah Ocando Blog 24 febrero presencia
Mariposa Chic Blog Twitter: @Mariposachic | 24 febrero No respondio
Makeuplocalypse Blog \év(;/vmvv.makeuplocalypse. 24 febrero Positiva
Anabel Borjes Blog www.anabocafe.com 21 febrero No respondio
. . www.myidahocloset.co 22 de .
Andreina Méndez Blog m febrero No respondio
The Media R US Blog Blog.themediarus.com | 27 febrero Positiva
. Pagina . No hubo
Wearepicta Web weare@picta.com.ve 27 febrero presencia
HoyqueHay P\:;lvgéga www.hoyquehay.net 1 de marzo Positiva
. . . www.revistaojo.com No hubo
Revista Ojo Revista 1 de marzo presencia
. Pagina : No hubo
Sinflash Web www.sinflash.com 21 febrero presencia
Television | coolchanneltv@gmail.co
Cool Channel por m 23 febrero Positiva
internet
Erika Tipo Web P\?V%Qa www.erikatipoweb.com 23 febrero No respondio
Pagina
www.rumberos.net 27 de "
Rumberos Net web febrero Positiva
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Positiva:

Los siguientes blogs y/o paginas Web publicitaron el evento por medio
de la nota de prensa realizada por el comité de imagen y comunicacion: Jo
Aguirre, Makeuplocalypse site, Rumberos.net, The Media R’us, Rumba
Caracas y Hoy que hay. Conjuntamente se contdé con su continuo apoyo a

través de Twitter desde las ultimas semanas de febrero hasta el dia del evento.

Ademas, las entrevistas radiales realizadas por parte de Radio UMA, la
92.9 y la Mega se efectuaron con feliz término, y ésta ultima promociono el
evento en la Agenda Mega desde el inicio del mes de marzo hasta el dia de la

presentacion de Redvestir.com

Por otro lado, Cool Channel TV hizo presencia el dia del evento durante
un tiempo prolongado y realizé entrevistas al comité organizador, ponentes y al

publico invitado.

No Hubo presencia:

Estos medios en particular, presentaron una respuesta positiva a la hora
de recibir la informacion del evento y en su mayoria, lo publicitaron en las redes
sociales. Sin embargo, no hubo presencia fisica el dia del evento.

Negativa:

El Unico caso de respuesta negativa en relacion a Redvestir.com fue
respecto a una entrevista que solicitdo el productor del programa “Mujeres en

Pelotas” de Hot 94, el cual desistié una vez que conocié que el evento estaba
patrocinado por la Mega.
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No respuesta:

A pesar de los muchos intentos de comunicacion por parte del comité
de imagen y comunicacion con los medios ubicados en este bloque no se
concretd ningun encuentro o feedback via mail con ninguno de los

involucrados.

2.10.4 Estrategia promocional

Cada marca posee caracteristicas uUnicas que la posicionan y la
diferencian del resto, ademas tiene una personalidad en la que resalta todos

esos atributos que la componen.

“Cuando los consumidores describen con pasion sus marcas predilectas
suelen surgir palabras como honesta, inspiradora, compasiva, tranquilizadora,
divertida, inteligente o atenta. Tendemos a ver atributos humanos, es decir,
personalidad, en las cosas con las que queremos relacionarnos.” (HEALY,
2009:82)

A la hora de delimitar una personalidad para Redvestir.com, el comité de
imagen y comunicacion enfatizd en que la marca se mostrase como lider en
elementos de emprendimiento, innovacion y elegancia. Ademas de

manifestarse como atrevida, inspiradora y futurista.

Toda promocion lleva un plan de comunicacion que le proporcione
sustento y apoyo. En el caso de Redvestir.com, un evento de moda y redes
sociales, se buscoé cubrir ese nicho de mercado, el cual guardaba relacion con
jovenes emprendedores interesados en la moda y en las comunicaciones
digitales, enfocando nuestra estrategia principalmente a un publico femenino

sin obviar el masculino.
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Para abarcar el target ya definido, se realizé6 una campafa enfocada en
las redes sociales en donde se abrid una cuenta de Twitter y un fan page en
Facebook para mantener al publico informado con todo lo relacionado al
evento, ademas de informacion adicional sobre moda, redes sociales y la
participacion activa de los ponentes del evento, lideres en moda venezolana
2.0 y los propios patrocinantes. Adicionalmente la informacion del evento se
divulgd por medio de afiches colocados en puntos estratégicos, entrevistas por
medio de diferentes programas de radio y blogs de distintos iconos de la moda

y las redes sociales.

Finalmente, lo que se pretendio lograr con la estrategia promocional de
Redvestir.com es hacer que el publico, una vez en el evento, se sintiera parte
de toda la experiencia de Moda 2.0 a través de la “Pasarela Virtual” y, por
medio de un acercamiento a los ponentes invitados, enterarse de todos esos
detalles relacionados a emprendimiento y desenvolvimiento en las redes

sociales.
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lIl. EVENTO
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3.1 Desarrollo del evento Redvestir.com

El dia jueves 8 de marzo de 2012 a las 9:30 a.m. la compafiera del
equipo Gabriela Fernandez, recibio a la agencia de festejos “Easy Party” y a la
empresa “Foto Florida”, esta ultima responsable de trasladar e instalar la
pantalla LCD en la puerta del auditorio principal. Simultaneamente coordiné el

montaje y ubicacion del stand de la “Academia Showroom”.

Aproximadamente a las 10:30 de la mafiana llegd el comité de protocolo
y las organizadoras de “Redvestir.com” le dieron una breve charla del concepto
del evento asignandoles las siguientes tareas: sefializacion en las instalaciones
de la universidad , montaje del puesto de registro y venta de entradas, ubicado
en el acceso principal a la universidad. Una vez culminadas estas tareas se
instruyé al grupo del protocolo para organizar el espacio en el auditorio
agregando sillas, ya que, segun la base de datos de asistentes confirmados, se
requerian puestos adicionales. Por otro parte se identifico los puestos

reservados para la prensa y los ponentes.

Posteriormente se comenzdé con la ambientacion del auditorio. Se
colocaron dos mesas, espacio en el cual se ubico a los ponentes, adornadas
cada una en su parte frontal con jarrones y flores combinadas con la tonalidad
del auditorio. Paralelamente, con el apoyo del sefior Naudy Garcia, se realiz6

la prueba de sonido y del equipo audiovisual.

A la 1:00 p.m. comenzo a llegar el publico, tal y como estaba pautado y
se inicio el disfrute de la exposicion “Pasarela Virtual” , ubicada en la antesala
al auditorio principal. El espacio contdo con musica de fondo y algunas sillas

para dar confort a los asistentes.

El comité de protocolo y el comité de organizacion dio la bienvenida a
los creadores de las marcas “Boho”, “Makeuplocalypse” y “Papusa”. Orientados
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por Federico Carmona, miembro del equipo de protocolo, los ponentes se
dispusieron a organizar sus presentaciones en la computadora establecida
para ello. Paralelamente, la animadora Valeria Valle se encontraba practicando
la presentacion y conduccion que realizaria durante toda la tarde.

En vista del retraso de la llegada de los medios, una de las
organizadoras se dedico a contactarlos, obteniendo Unicamente respuesta de
“Cool Channel Tv"y “The Media R"us”.

Aunque el inicio de Redvestir.com estaba pautado para las 3:00 p.m., el
mismo comenzo a las 3:30 p.m., ya que, una parte del publico invitado al
evento no llegd a tiempo. Para cubrir este espacio de espera, las
organizadoras se apoyaron en el medio digital “Cool Channel Tv’, que se
dedicO a hacer entrevistas a los primeros tres ponentes, a las organizadoras, a

la animadora y a los espectadores.

Finalmente, las responsables del evento, dieron inicio al acto, pasando
luego la conduccion a Valeria Valle que se encargo de presentar a los primeros
ponentes, la marca “Boho Indumentaria”, seguidos por “Jo Aguirre” y
“Makeuplocalypse”. Al final de cada charla se realizd una ronda de preguntas,

lo que permitio la interaccion del publico con los creadores de las marcas.

Por el retraso mencionado anteriormente el break que se encontraba
pautado para las 4:00 p.m. se pospuso media hora, durante el cual los
mesoneros y un grupo de protocolo, repartieron a los invitados y ponentes,

bebidas y pasapalos.

Una vez concluido el intermedio, la marca “Papusa” inicio la segunda
tanda de ponencias. Continuo la fashion Blogger “Madame Fedora” y concluy6
el ciclo de ponencias la marca de tocados “Oh! Nena”. Nuevamente se efectud

la ronda de preguntas y se anunciaron los ganadores del concurso “cambiale el
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slogan a Redvestir.com” el cual fue comunicado, este concurso, a todos los

asistentes durante el segundo tiempo.

Previo a la culminacion del evento se distribuyd, entre el publico, una

planilla de encuesta para medir el nivel de satisfaccion del evento.

Para terminar , las organizadoras agradecieron a todas aquellas
personas que contribuyeron y creyeron en este innovador proyecto. Se invité a
un brindis, se hizo la entrega de certificados de reconocimiento a los ponentes

y se entregaron los obsequios al publico.
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V. Post- evento
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4.1 Andlisis y resultados

En evento arrojo resultados tangibles que son aquellos que permiten
medir cuantitativa y cualitativamente la satisfaccion y éxito del proyecto que se
detallan mediante graficos y su correspondiente andlisis.

En la segunda mitad del evento, se distribuy6 al publico una encuesta de
satisfaccion (Ver anexo No0.12). De un universo aproximadamente de 80
asistentes al evento se recolectaron 71 encuestas contestadas obteniendo los
siguientes resultados:

;. Como se entero usted del evento?

B Pagina Web

B Twitter

B Facebook

B Entrevista de radio
Afiches
Otros
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.Como calificaria usted la organizacion?
1% 0% 0%

B Muy bueno

¥ Bueno

B Regular
Malo

Muy malo

Indique su grado de satisfaccion con el

contenido expuesto a lo largo del evento
106 0% 0%

B Muy bueno
B Bueno

B Regular

“ Malo

Muy malo
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. Como calificaria usted la calidad de los
ponentes que participaron en Redvestir.com?

0%

H Muy bueno

EBueno

“ Regular
Malo

Muy malo

De realizarse una segunda edicion de
Redvestir.com ;Usted estariadispuesto a
asistir?

0%

= Si

No

4.1Factores adicionales para determinar el éxito del evento.

A través de la observacion directa por parte de las organizadoras del
evento durante el desarrollo y cierre del mismo, se evidenciaron otros aspectos
sobre los cuales se hizo una medicién de resultados.
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Concurrencia de medios: 33%, medicidon realizada en base a 6 medios
digitales y de comunicacion invitados y confirmados, asistiendo al evento

dos de ellos

Concurrencia de publico: 59%. Indicador calculado considerando como
base la asistencia de 120 personas, distribuidas en 96 como publico y
24 con pase de cortesia (prensa e invitados especiales). La asistencia
real al evento fue de 71 personas (54 publico y 17 cortesia).

La aceptacion de la exposicion “Pasarela Virtual” fue de un 95%, calculo
realizado en base a la opinion emitida por el publico asistente en cuanto

a la calidad del disefio y contenido de la exhibicion.

La asistencia de los ponentes fue de un 100%, llegando todos a la hora
pautada y con el material de apoyo solicitado para sus presentaciones.
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Conclusion

Los jovenes emprendedores tienen una ventaja sobre las generaciones
anteriores, ya que, en el pasado la Unica forma de darse a conocer era a través
de los medios tradicionales, los cuales representaban un alto costo dificil de
cubrir. En la actualidad, las redes sociales son para estos jovenes
herramientas de promocidbn que no generan costos Yy, Si se utilizan
correctamente, pueden servir para afianzar las relaciones entre los potenciales
clientes y la marca; ademas de permitir nuevas alianzas entre las marcas, los
proveedores y los centros de distribucion del producto asociado a la misma.

El desarrollo de nuestro proyecto de carrera arroj6 las siguientes

conclusiones:

* Se demostro que el social media es una herramienta efectiva y
fundamental a la hora de mercadear un producto. En tan solo 3
semanas de promocion del proyecto por medio de las redes
sociales se arrojaron resultados positivos, siendo Twitter la
herramienta que, en nuestro caso, proyectd mejores resultados
obteniendo un total de 625 seguidores para el dia del evento. En
segundo lugar, en Facebook se logro que 204 personas se
unieran al fan page de Redvestir.com.

* Desde que el evento comenzo a publicitarse en redes sociales,
diferentes disefiadores y fashion bloggers emergentes se
interesaron en el proyecto y quisieron participar en el mismo,
logrando que disefiadores, tanto de caracas como del interior del
pais, asistieron al evento en calidad de espectadores.

* La concurrencia de publico al evento fue menor de lo estimado, a
pesar que se obtuvo reconfirmacion del 80% de los asistentes
mediante correo electronico. Una de las causas que pudo influir
en esta inasistencia se atribuy6 a disturbios de protestas que se
presentaron en nuestra ciudad el mismo dia. Aun
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asi, considerando que la ubicacion geografica de la Universidad
Monteavila no es la mas accesible para el target seleccionado y
gue el pago de la entrada debia efectuarse el mismo dia, se
concluye que el acto tuvo una asistencia satisfactoria.

En referencia al publico que asistio al evento, se evidencio una
respuesta positiva hacia las ponencias de cada uno de los
disefiadores y fashion bloggers, destacandose la participacion
activa de las personas que asistieron, a través de preguntas y
manteniéndose en el evento desde el inicio hasta el final del
mismo. Durante el intermedio, se escucharon comentarios
positivos del evento y de la exposicion “Pasarela Virtual” donde el
publico sugirié la repeticion del mismo en otras instituciones
universitarias, tomando en cuenta que gran parte de los
asistentes fueron estudiantes. Cabe destacar, que se conté con la
concurrencia de personas de edad intermedia con lo cual
podemos afirmar que se superé el target establecido al cual se
gueria llegar en relacion con el promedio de edad de los
asistentes.

Aunque seis medios de difusion confirmaron su asistencia al
evento, solo concurrieron dos de ellos, CoolChannel TV y The
Media R’Us, sin embargo, estos realizaron una cobertura amplia y
suficiente del evento que observamos lleno las expectativas de
las organizadoras, los ponentes y el publico asistente. Es
importante destacar, que nuestro objetivo inicial enfoco la
cobertura del evento principalmente a traves de medios digitales y
blogs, lograndose cumplir en un alto porcentaje el objetivo
trazado.

Se observd que las ponencias dadas por estos jovenes
emprendedores, inspir6 a los  asistentes al evento -que
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tienen la inquietud de iniciar y promocionar una marca- a

emprender sus propios negocios tomandolos como ejemplo.

* Se interpret6 como un evento exitoso, con un elevado grado de
satisfaccion por parte del publico, debido a que fue considerado
mas un taller de entrenamiento que un Proyecto Final de Carrera.
Esto genera en las organizadoras la inquietud de hacer a futuro

de este evento una iniciativa de formacion a nivel profesional.

Para finalizar, se destaca que el desarrollo teérico del Proyecto Final de
Carrera, asi como la logistica del montaje del evento que lo acompafo, dejo en
cada una de las integrantes del equipo experiencias que no pueden ser
cuantificadas por tratarse particularmente de lecciones aprendidas que
representan un aporte enriquecedor en cada una de ellas como futuras

licenciadas de la comunicacion social.

93



Referencias Bibliograficas

BIBLIOGRAFIA

HEALEY, Mathew. 2009. “;Qué es el branding?”. Editorial Gustavo Gil, 82.

Barcelona

VAINRUB, Roberto. 2007. “Convertir suefios en realidades”. IESA, 21-22.

Venezuela

FUENTES ELECTRONICAS

DENIZ, Roberto. 2012. *“Venezuela entre los paises con mayor
emprendimiento” En:http://www.eluniversal.com/economia/120123/venezuela-
entre-los-paises-con-mayor-emprendimiento

(Consulta realizada el 26 de febrero de 2012)

MACEIRA LOPEZ, Ramén. 2011. “Emprendedores, crisis, éxito y redes
sociales” En:http://ramonmaceiras.blogspot.com/2011/10/emprendedores-
crisis-exito-y-redes.html

(Consulta realizada el 29 de febrero de 2012)

94



ANnexos

95



ANEXO NO.1 Minutas del desarrollo del evento



NOVIEMBRE 2011

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sébado Domingo
1 2 3 4 5 6
Seredizé un Reuniones de status | Primerareunion con la
borrador delo que | Definir empresas para | tutoradel PFC profesora
podria ser €l pedir patrocinios. Carmen Delgado
esquema del Establecer que
proyecto. disefiadores y jovenes
relacionados en la
moda participarian.
7 8 9 10 11 12 13
Reuniones de status | Seredacté un formato de | Se envi6 el mail de
Comenzar base de mail paralasolicitud de | solicitud de
datos de los posibles participacién que luego | participacion ala
participantesy seriaenviadaalos creadora de lamarca
posibles patrocinantes. | posibles ponentes “Makeuplocalypse”.
Definir necesidades
exactas del evento.
14 15 16 17 18 19 20
Se contact6 a Reunionesde status | Entrevistacon
fotégrafo Anibal Elaboracion de un Marialejandra Marrero
Mestre via presupuesto estimado | creadora de lamarca
Facebook del costo del evento, “Makeuplocalypse”.
basdndose en la
necesidades del
mismo.
21 22 23 24 25 26 27
Se envio el mail Seasistioala

de solicitud de

participacién a

Valerie Lollett
creadorade
“Madame
Fedora”

Seenvié e mail
de solicitud de
participacién alas
chicas delamarca
“Oh! Nena’

Reuniones de status
Elaboracion de las
cartas de solicitud de
patrocinio para
enviarlas alas
empresas
seleccionadas.

inauguracién de latienda
columpio. Serealizaron
contactos con #Un
Heladitoy Hot 94




Diciembre 2011

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
1 2 3 4
Reunion con latutora | Visitaalatienda
Carmen Delgado, delamarca“no Se confirmé
paralarevisiény pise lagrama’ la
aprobacion delas paracontactar a | participacion
cartasde patrocinio | lacreadoradela | de"Oh!
misma Daniela Nena’
Panaro
5 6 7 8 9 10 11
Se entregd cartas de Reunion con Reunién destatus | Seleescribioa | Serealizd el primer
patrocino a algunas Juliana Aprobacion de Marines para esguemadelas
de las empresas Uzcategui parael | sistemas de entradas | conseguir el charlas queiba a ser
estructuradas en las apoyo en el plan | parael evento. contactoconla | entregado alos
bases de datos de Repartieron tareasa | Mega estacion ponentes. Fue
comunicaciones | cadauno delos revisado por latutora
miembros del Carmen Delgado.
equipo. Brain Strom del
Evaluo progreso nombrey laimagen
del evento. Se
obtuvieron dos
posibles conceptos
12 13 14 15 16 17 18
Seredizd un Se enviaron Se envio el mail
contacto con borradores del de solicitud de
juegos Alberry concepto del evento | participacién ala
para posible al profesor Rodrigo | marca“Lolita
patrocinio NUfiez para su Colita’.
asesoria.
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30 31




ENERO 2012

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
1
2 3 4 6 7 8
Se envi6 € mail de | Reunion con el Reunién de Status | Seenvio el mail de
solicitud de profesor Rodrigo Se mandé cartaala | solicitud de
participacién ala Nufiez paraayudar | empresa Panasonic | participacion ala
marca“Hot adefinir nombrey | parael patrocinio marca“BOHO”
Chocolate’. slogan del evento de pantallaLCD
9 10 11 12 13 14 15
Se envio cartade Seenvié @ mail de Se envio cartade Entrevista personal
patrocinio parala | solicitud de patrocinio alaempresa alos chicosdela
empresa participacion ala Felicidad Patisserie. marcaBOHO.
Aliongroo. disefiadora Jo Aguirre.
16 17 18 19 20 21 22
Se comenzb a Reunién de status | Reunion de status Reunién de status
realizar disefiosdel | Se cuadro una Se definié nombrey Se envio €l mail de
logo en borrador. reunion con el slogan del evento. solicitud de
arquitecto Enrique | Redvestir.com participacién ala
Criollo. “Cuando lasredes marca“ Querida
socialesson tu mejor | Penélope’. Sepidio
accesorio”. presupuesto de
catering alaagencia
Alfdbega.
23 24 25 26 27 28 29

Reunién de status
Se hizo un contacto
telefénico con
TegueChoco para
posible patrocinio.

Se envio carta de
posible patrocinio a
laemisoralLa

M ega estacion.

Se definié imagen
definitiva del logo.

Creacién dela
cuenta de twitter y
Facebook, como
medio de
publicidad del
evento.

Se envio propuesta de
logoy afichea
Aliongroo, para que
comenzaran atrabajar

en € disefio de las artes

graficas del evento.

30

31




FEBRERO 2012

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
1 2 3 4 5
Reunion de status Se envié el mail de Se acept6 disefio de logo,
Reunioén con arquitecto solicitud de participacion a | y background del twitter
Enrique Criollo para lamarca*“ Papusa’ del evento.
logistica de la exposicion
6 7 8 9 10 11 12
Entrevistapersonal | Segundareunion Reunion de status Se acept6 el disefio final Se imprimieron 10
con Gabi Valladares | con disefiadorade | Se puso en funcionamiento del afichey se mand6 a afiches por cuenta
delamarca lamarca en twitter y Facebook, y se imprimir con laempresa propia. Seleescribi6 a
“Papusa’ “Makeuplocalypse. | comenzo la base de datos Madness. Seredizé la medio digital “ Cool
Se definieron los paralos asistentes del nota de prensa Channel Tv” para
medios que se evento. Seinici6 unabase invitarlos a cubrir €l
querian invitar al previade los medios de evento, y seleenvid la
evento paraquelo | comunicacion que asistirian nota de prensa“ Crearte’
cubrieran. al evento.
13 14 15 16 17 18 19
Colocaron afiches Se definié nombre | Reuniodn de status Reunion de status Laempresa Madness

del evento en la
Universidad
Monteavila. Sele
mando invitacién a
“Rumba Caracas’
para cubrir €l
evento y se anexo
nota de prensa del
evento. Se pegaron
afichesenla
Universidad
Metropolitana. Se
pegaron afiches en
latienda de disefio
“Crearte”.

delaexposicion
“Pasarela
Virtual”. Sele
mando la
invitacion a
Rumberos. Net
para cubrir €l
evento.

Se definio el disefio del
marcalibro. Se definid la
idea del diplomacomo
reconocimiento paralos
ponentesy serealizé el
disefio del mismo

Se defini6 el esquemafinal
de la hora paralas charlas,
y se envid un correo a
todos los ponentes con esta
informacién. Se comenzé
el concurso en twitter
#redvistetecontumej orlook

entregd laimpresion de
70 afiches. Seleenvid la
invitacion alaempresa

“Sinflash” paraque

cubrierael evento como

medio digital.

20

21

22

23

24




Selemandd la Reunion de status | Reunion con Enrique Criollo | Se envi6 solicitud de Reunién con laempresa 25 26
invitacion virtual a | Seclasifico los y se definié el disefio final presupuesto parala Aliongroo paraplantear | Se comenzé
laempresa“The institutos donde delaexposicién, y que empresafoto florida todos los disefios que arealizar
MediaR'us’ para | serian pegadoslos | materialesse utilizarian. Nos | (pantallaplanaLCD). Ese | serian utilizadosen la todos los
que cubriera el diferentes afiches. | contactaron de laemisora mismo dia se acepto el exposicion “Pasarela disefios de
evento como medio | Sedefinié laidea 92.9 para una entrevista el presupuesto y se acordé Virtual”. Sefueala la
digital. final dela dia5demarzode2012 end | todalalogisticadela escuela Showroom para | exposicion
exposicion. Se programa“Hora Verde’ entregadelamismael dia | pegar afichesy hablar para ser
pegaron afiches en del evento sobre el stand parala entregados
laUniversidad informacién de lamisma
Nueva Esparta. en laUniversidad
Monteavila el diadel
evento.
27 28 29
Reunion en la Se contacto ala Se entreg6 todo el material
empresa Aliongroo | animadoradel definitivo para ser expuesto

Se terminaron todas
los trabajos de cada
uno de las marcas
gue serian
expuestosen la
exposicion y fueron
entregados ala
empresa aliongroo
parala
diagramacién de los
mismo.

Se arreglaron los
ultimos detalles.

evento Valeria
Valle viatwitter.
Ellaaprobd el
proyectoy se
acordd unareunién
para explicar todo
el esquemay
cronograma del
mismo. Sele
mando la
invitacion ala
fashion Blogger
Maiah Ocando
para que cubriera
el evento como
medio digital.

en laexposicion “Pasarela
Virtua”. Serealiz6 una
reunion con Maria Fernanda
Ossott de Felicidad
Patisserie para hablar sobre
€l disefio, sabor y decoracion
deloscupcakes. Sele
escribio al sefior Carlos
Bricefio del programa“Alta
Postura” de globovisién
para que cubrierael evento
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ANEXO NO. 2 MODELO DE CARTA DE PRESENTACION PARA
PARTICIPANTES

jHola Jo!

Somos estudiantes de 5to afio de la Universidad Monteavila, y eso sélo significa
una cosa: Tesis. Te escribimos porque nos encantaria que formaras parte de
nuestro proyecto, el cual tendra lugar en un evento de moda y redes sociales el
dia 08 de marzo de 2012. Es un evento bastante exclusivo, que pretende juntar
en un mismo lugar a los trabajadores en la Moda Venezolana. Te cuento, el
evento en si consiste en unas ponencias que dara cada artista en su arte, en la
gue debe explicar como llevd su marca al éxito, es decir, de que herramientas se
valié, el tiempo, y nuestro enfoque principal: Las redes sociales. Que por lo que
veo es tu fuerte, ya que no slOlo eres disefiadora, sino twitera, bloggera,
comentarista de moda.

Sinceramente nos encantaria que participaras en nuestra tesis, te sigo desde hace
tiempo, he visto tu trabajo y se que nos caeras como anillo al dedo. Ademas de la
ponencia -que no durara mucho, lo prometo. JAJA- Haremos una especie de
galeria con los disefios, fotografias, accesorios, etc de los artistas invitados.

Avisanos lo mas pronto posible si quisieras formar parte del evento, y hablaremos
todo con mucho mas detalle. Un gran abrazo y muchisimas gracias de antemano.

Atte.
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ANEXO NO. 3 CUPCAKE DE OBSEQUIO PARA LOS PONENTES Y PUBLICO.




ANEXO NO. 4 EXPLICACION DE LAS MARCAS INVITADAS A
REDVESTIR.COM

HISTORIA DE LA MARCA “PAPUSA”

Papusa nacio de la intervencion de franelas para uso de su propia creadora
en una busqueda personal de crear indumentaria un poco fuera de lo comun, un

pOCO mas conectada con sus propios pensamientos.

En vista del éxito entre las amistades, nos animamos a producir estas
franelas como piezas Unicas para vender, a crear nuevas piezas como accesorios:
anillos y broches.

Luego, y bajo el calor tropical, continuamos con las faldas. Siempre
pensando en la comodidad y en el divertimento. Asi, éstas vienen en tallas Unicas,
ajustandose a tu cuerpo y sin darle demasiada importancia a unos kilos de mas o

de menos, pero si haciéndote sentir comoda, Unica y divertida.

Avanzamos, con la colaboracién del ilustrador, disefiador y animador
Alejandro Armas Vidal, e hicieron aparicion las franelas con personajes, donde
cada uno de ellos tiene su nombre y su historia. Cada franela con personaje es, de
nuevo, una pieza unica, que toma vida propia y te invita a descubrir cual de ellos
es el perfecto para ti. El dltimo y mas reconocido personaje, ha sido “PereZina
Pérez Sosa” quien con su historia, su frescura y su lamentable peligro de
extincion, ha llegado a convertirse en icono dentro de PaPuSa. Proximamente
apareceran nuevos integrantes sorprendiéndonos con sus historias, con su

imaginacion, con su divertimento.

Siempre preocupados por el ambiente, creamos piezas recicladas, hechas
con bolsas plasticas, hasta que no existan mas, tratando de darle mas larga vida e

impulsando a crear un poco mas de conciencia VERDE en todos nosotros. En esta



linea encontramos el bolso para laptop (Ganador del Concurso “Reciclo” hecho
por Animax Latinoamérica en el marco del X Mercado de Disefio de Caracas,

2008), las billeteras, los bandoleros y mas...

Por la necesidad de una produccion mas extensa, creamos ediciones
limitadas de PaPuSa’s estampadas. Con el fin de llegar a un tanto mas de chicos y

chicas y llegando a colarse en todo el territorio nacional.

En el 2011, entre otros proyectos interesantisimos, fuimos parte del equipo
de “Vamos Maickel” acompafando a Maickel Melamed en el Maraton de Nueva
York 42K, con nuestros disefios para las franelas de todo el equipo, y hasta la que
hicimos a mano con la que el propio Maickel alcanzé la meta, y fue donada a
UNICEF Venezuela para ser subastada. El pasado diciembre, incluimos a los
chiquitos en nuestra linea y creamos las Mini PaPuSa con 6 disefios diferentes,
ademas de incursionar en la ropa intima, realizando un semanario de pantys,

llamado “Septimana”.

Papusa sigue y sigue creando. Con la velocidad de las cosas hechas a

mano Yy la frescura de la brisa de la eterna primavera en que se encuentra.



HISTORIA DE LA MARCA “MAKEUPLOCALYPSE”

En Diciembre del afio 2009, Marialejandra recibié una videocamara de
regalo y se le ocurrio que podia crear videos tutoriales de maquillaje similares a
los que acostumbraba a ver, pero orientado al publico Venezolano vy
Latinoamericano en general. Es de esta manera como el 25 de Enero del 2010

nace el canal de Youtube Makeuplocalypse.

La popularidad de los videos de Makeuplocalypse aumenté a un paso
rapido, y muy pronto empez6 a ser contactada para entrevistas en distinguidas
publicaciones como la revista Look Caras e incluso fue invitada al popular
programa radial “Monstruo de la Mafiana” en la emisora 92.9 Tu FM, en donde
poco después le ofrecieron una seccion semanal en la cual daria tips de maquillaje

llamada “La Reina de Las Sombras”.

Entre los videos mas populares de su canal se encuentra la serie Maquillaje
para principiantes (de los cuales el mas visto alcanza las 235.000 visitas), los Tags
y la serie de Maquillajes para Halloween. A raiz de la popularidad de su canal de
Youtube, Marialejandra decidio crear la pagina web http:/ / www.makeuplocalypse.
com para complementar el canal. Sin embargo, éste rapidamente se convirtié en
un proyecto independiente con su propia base de seguidores, el cual esta mas

enfocado al mundo de la moda y su vida personal.

Los articulos mas populares publicados en esta pagina son los llamados
Looks del dia, en donde propone combinaciones interesantes de atuendos para el
dia a dia venezolano. Gracias a la popularidad de esta sub-seccion de su pagina,
Mariale fue contactada por Teen Vogue los cuales la invitaron a publicar sus Looks

del dia en su portal web http:/ / www. teenvogue. com.



En Julio del 2011, Marialejandra fue nominada a los Twitter Awards de El

Nacional en la categoria Trend-Setter.

Cyzone “Makeuplocalypse”

Poco después de la inauguracion del canal de Youtube, muchas compaiiias
de magquillaje Venezolanas y Latinoamericanas en general comenzaron a tomar
interés en los videos de Makeuplocalypse, lo cual llevé a colaboraciones con
muchas de estas marcas en forma de videos, articulos e incluso rifas. Una de las
compafias que mas demostrd interés fue Cyzone, una reconocida marca de
maquillaje Peruana perteneciente a Belcorp con sucursales en toda

Latinoameérica que esta enfocada a un publico juvenil.

El 3 de Mayo del 2011 se realiz6 el evento Cyzone 2.0 Vivencial, en el cual
Marialejandra Marrero fue co-anfitriona junto a Gianfranco Berardinelli y cuyo
objetivo fue el de anunciar el lanzamiento de las redes sociales de Cyzone, asi
como hacer conocer el hecho de que Mariale seria de ahora en adelante la
Blogger oficial de Cyzone en toda Latinoameérica. Poco después fue lanzada
exitosamente la primera temporada de Videos Tutoriales de Maquillaje hechos por
Makeuplocalypse exclusivamente para Cyzone, los cuales fueron publicados en
su Facebook oficial y tuvieron una muy buena recepcién por parte del publico.
Recientemente se anuncid el lanzamiento de la segunda temporada de estos

tutoriales.



HISTORIA DE LA MARCA “BOHO”

Boho es una marca de indumentaria y accesorios que naci® orientada a las mujeres
bohemias, aquellas que conjugan su parte mas seria con una sensibilidad artistica e
intelectual, que ven en la ropa una manera de expresar su individualidad y se enorgullecen
de la diferencia. Desde sus inicios, sus disefios se inspiran en tendencias actuales pero
manteniendo siempre un aire retro, vintage, con cortes originales y caracteristicas poco

convencionales.
De como empezo Boho...

Desde el afio 2008, en pleno 7mo semestre de psicologia en la Universidad
Central de Venezuela, Alexandra Ostos decidi0 que era hora de nuevamente
realizar alguna actividad creativa a fin de dar un espacio a ese gusanito ya que
por la exigencia universitaria tuvo que dejar de dar y recibir sus adoradas clases
de flamenco, teatro y fotografia. De esta necesidad empieza la idea de profundizar
en el mundo de la confeccion y disefio, interés que siempre habia estado presente
pero nunca se habia llevado a cabo y desde la maquina de su abuela, con el
apoyo constante de su novio José y de la madre y abuela de éste, las cuales en
algin momento se dedicaron al disefio, en las noches de insomnio, y en sus

tiempos libres empezaron a nacer las primeras piezas de Boho.

En este mismo afio participaron en varios mercados de disefio, dandose
cuenta que sus productos eran muy bien recibidos, empezaron con complementos
y accesorios y gracias a la buena acogida de sus productos a pesar del poco
tiempo en el mercado el Ateneo de Caracas les dio la oportunidad de tener un
stand para mostrar sus creaciones en la Feria de Ateneo de Navidad 2009, donde

expusieron su primera coleccion de indumentaria.



Gracias a las Redes Sociales.

Desde el 2005 Alexandra habia tenido varios blogs de street fashion, con
los cuales se habia familiarizado y habia comprobado la oportunidad de conexidn
con otros bloggeros en Espafia, México y EE.UU. Al empezar Boho, realizo la
misma estrategia con disefladores que tuvieran mayor tiempo en el mercado
venezolano. A través de este medio hizo amistades entre los disefiadores las
cuales les decian las fechas de los proximos mercaditos; al no ser disefiadora, por

estos medios fue que empezo6 a hacerse parte de esta comunidad.

A mediados del 2008 crea el grupo en fb “Colectivo de Disefiadores
Emergentes” con el objetivo de que se convirtiera en un foro donde los
disefiadores y organizadores postearan informacién sobre los mercaditos, lugares
donde encontrar materiales, contactos de tiendas a nivel nacional donde pudiesen

vender sus productos.

“En los mercaditos siempre se sorprendian cuando les
deciamos que no éramos disefiadores, sin0 que éramos
psicologos, por eso muchas personas también interesadas en
entrar en la movida del disefio emergente nos decian como
podian hacer, nosotros les dabamos nuestros correos, fb,
teléfonos, pero vimos que si poniamos toda la informacién que
tuviésemos en un sitio seria mas facil que ellos accedieran y que
nosotros mismos nos enteraramos de la informacion que otros

disefnadores también tenian”

Entre el 2008 y el 2010 esta tribuna se convirtié en un importante punto de
encuentro digital, donde los disefiadores realizaban catarsis sobre sus
experiencias en mercaditos, criticas positivas y negativas sobre los mismos, al
final mas de 600 disefiadores a nivel nacional entraban a este grupo de fb para

enterarse de las nuevas plazas donde exponer sus creaciones.



Lo que Boho no esperaba es que este grupo creceria a tal punto que los
organizadores de feria los invitaban a participar, en vez de ser ellos los que
solicitaran la posibilidad de entrar. A través de los foros se conversaba
abiertamente sobre la calidad de los mercaditos, los beneficios que daban a los
expositores, y al incrementar las alternativas en bazares, la administracion del
grupo empezo a recomendar los mercaditos a partir de las experiencias que los
mismos expositores dejaban en el grupo, en ese entonces, el Colectivo de
Disefiadores Emergentes recomendaba a los disefiadores los mercaditos que
respetaban el trabajo de los mismos, tenian buena convocatoria, realizaban la
publicidad adecuada, asi mismo denunciaban aquellos que de una u otra manera
irrespetaban el trabajo de las marcas o no brindaban las condiciones minimas
para que los expositores, asistentes y organizadores tuvieran la oportunidad de

ganar — ganar.

Aunque este grupo ya no esta en funcionamiento sirvié de base para que
otros grupos con estos mismos intereses se crearan, y para Boho fue una
catapulta para que su nombre sonara para otros disefiadores que ya estaban en la

movida del disefio emergente nacional.
¢, Quién esta detras de Boho?

Alexandra Ostos: directora creativa de la marca, posee una energia
indetenible la cual le permite liderizar varios proyectos con igual pasion y eficacia,

la frase que mejor la define deberia ser “eclécticamente creativa”.

Desde nifia ha estado inmersa en diferentes disciplinas artisticas
principalmente en el teatro y en el mundo de la danza en donde fue profesora en
una reconocida academia, a esto se suma su curiosidad por la ilustracion y la
fotografia, los cuales indudablemente constituyen influencias que desde muy
temprano forjaron su personalidad y linea por la cual transita BOHO. En el afio

2008, en plena carrera de psicologia se interesa por el mundo del disefio y



confeccion, con apenas 21 afios funda Boho Indumentaria, C.A. mostrando una
nueva faceta, la de joven emprendedora, y encuentra también el vehiculo perfecto

para explorar su potencial creativo.

Actualmente dirige la marca desde Buenos Aires, Argentina, nutriendo de
sus vivencias en esa gran ciudad cada pieza que en el afio 2012 Boho esta
creando, como ella misma lo dice, con espiritu bohemio, colores de buenos aires y

carisma 100% Venezolano.

Comparte su tiempo entre su trabajo como creativa publicitaria en una
agencia de mercadeo en la cual trabaja a distancia desde Argentina, sus estudios
de creatividad publicitaria, la conduccion del programa de radio por internet

“Inconscientes”, la psicologia clinica y su pasion BOHO.

José Ramon Pérez: 25 afos, psicologo y profesor universitario. Quien lo
ve, con su look serio y su barba sacada de libro de historia, no cree que esté
metido en el mundo del disefio, pero de cierta forma lo esta al ser cofundador y
colaborador fiel de la parte administrativa de la empresa, ademas es un discreto
amante de la dinamica de los mercados de disefio, dice que no le gustan, pero

como pez en el agua se siente cuando va.

En el 2008 acompafnd a Alexandra en su necesidad de profundizar en el
mundo de la confeccion y el disefio. En esos inicios siempre se contd con el apoyo
de la madre y la abuela de José, las cuales en algun momento se dedicaron al
disefio, en las noches de insomnio, y en sus tiempos libres empezaron a nacer las
primeras piezas. Boho representa el crecimiento y la evolucion de lo que en un

momento fueron ideas y que luego se transformaron realidades.

Actualmente la vida de José transcurre entre ser profesor en su amada

UCV vy el trabajo de Planificacion Estratégica en una agencia de publicidad.



También con la participacion en un programa de radio por internet de sexualidad

“Habitacion 69” donde comparte con Michella Guarente.

A partir del afio 2012 se sumaron a Boho Indumentaria dos colaboradores
expertos de la comunicacion, la creatividad, el estilo, las tendencias y, por

vocacion, de la cultura urbana emergente de la ciudad de Caracas.

Vanessa Mora: De naturaleza artistica y sonrisa constante, posee una
sensibilidad para identificar lo que la gente necesita, su formacion no se limita al
area de recursos humanos de donde es licenciada, su busqueda de saciar ese
espiritu creativo la ha llevado a sumergirse en el mundo de la publicidad y el
mercadeo, donde ha encontrado su nicho y ha sido parte fundamental en la
construccion de marcas de disefio con proyeccion nacional e internacional.
Actualmente es gerente de mercadeo en una importante agencia donde el manejo
de Laboratorios y empresas de consumo masivo son el fuerte de contacto diario.
Boho constituye una ventana para desembocar toda su pasion en un proyecto
propio donde pueda involucrar el tema de la vestimenta como alternativa de
hacerse sentir dentro de un sistema creativo distinto. Ademas de emprendedora
Vanessa es madre, y por eso constituye la pieza perfecta que Boho necesitaba
para lograr identificarse con el espiritu de la mujer venezolana, carismatica,

proactiva y creativa por naturaleza.

Gerardo Marrero: Comunicador Social, publicista de formacién, con un
carisma arrollador que se siente a kilometros de distancia ademas de un estilo
propio que combina lo urbano y lo mas trendy. Gerardo es un hombre con
recursos para comerse al mundo, y eso lo denota su vasta experiencia en el
manejo de marcas nacionales e internacionales, actualmente es empresario en
varios proyectos y gerente de mercadeo de una de las empresas mas
emprendedoras en el mercado local, especialista en el area de marketing, donde
ha liderado procesos de conceptualizacion y ejecucion de negocios de consumo

masivo. Para Gerardo, Boho no es una empresa mas, se enamoré a primera vista



de ella, hasta convertirse en uno de los asesores en el manejo de los contenidos
comunicacionales, Boho también se enamoroé de él, al ser un auténtico ejemplo del
hombre creativo y con intereses en lo cultural, por eso ahora hacen el match
perfecto. Gerardo decanta su formacion creativa como director de comunicaciones
ademas de aportar todo su estilo y conocimiento en la nueva linea que Boho lanza

este afio para hombres.
Evolucionando para ellos también

En esta nueva etapa, Boho evoluciona con su mas reciente coleccion,
incursionando en el mercado de los hombres mas modernos, exclusivos y
amantes de la cultura, incorporando varios elementos masculinos, entres los
cuales el mas destacado sera el Pantalon Harem (Casual y Deportivo), que con
cortes asimétricos y una amplia gama de telas y texturas, sera el emblema de este
aflo, aumentando sus ocasiones de uso, la versatilidad y dinamismo que

caracteriza al hombre bohemio de la ciudad.

Este afio, Boho sigue transformandose bajo la mezcla entre lo bohemio y lo
funcional dentro de este volatil entorno, donde no solo hay que estar listo para
casa ocasion, sino ademas con un estilo diferenciador que refleje frescura y clase

alavez.

Su inspiracion se balancea entre lo funcional y un buen disefio, conjugando
piezas poco convencionales, llenas de un aire fresco pero con cierta nostalgia,
capaz de identificar a esas mujeres y hombres, que en su afan por identificarse
con un el estilo propio, les permite también expresar ese lado que se escapa a lo

regular.

Con estas nuevas propuestas, todo aquel con espiritu ecléctico podra

expresar su individualidad e irreverencia a través de disefios Unicos que seran



punto de referencia para marcar la pauta al combinar las tendencias de moda

global con un punto de vista original.
¢cDonde encontrar a Boho?

Boho Indumentaria esta trabajando durante todo el afio para exponer su
nueva coleccidn con la mas variada muestra de ropa, accesorios y complementos
originales, arrancando con la temporada decembrina en la Feria del Ateneo de
Caracas a realizarse en el Centro San Ignacio. Alli siempre los podras encontrar

durante esta temporada.

De igual forma, durante el afio asistimos a algunos mercados de disefio,
aungue el mejor medio para contactarlos y enterarse de lo Ultimo es a través de su
pagina de Facebook: Boho, por alli recibiran rapida respuesta a sus dudas y
comentarios, podran también concretar entregas a domicilio bajo atencidn
personalizada. Ademas de mantenerse al tanto de los nuevos eventos en los que

participaran, promociones, colecciones, enlaces y otras noticias.

Ademas por http://elblogdeboho.wordpress.com pueden ver las
colecciones, las sesiones fotograficas y videos y por el Twitter: @ _BOHO siempre
estards en contacto con informacion sobre la ruta bohemia, eventos culturales,
sitios y locales que nos hacen recordar que en Caracas, a pesar del caos, se

puede tener un espacio para disfrutar de la buena vida.

Boho no ha dejado de crecer y su trabajo ha sido publicado en diferentes
medios impresos de gran trayectorias en el pais, ha sido pautado para entrevistas
de radio y television y ha participado en los mas reconocidos mercados de disefio

y bazares en la ciudad de Caracas, Barquisimeto y Valencia.

Sus piezas se encuentran disponibles a través de la web, contactos

telefonicos y tiendas de la capital de seleccion exclusiva.



CREACION DEL BLOG “MADAME FEDORA”

A finales del 2008, Valerie Lollett, incrementa su interés por vincularse
profesionalmente en actividades relacionadas a moda. Es por eso que en el 2009
realiza estudios de Coolhunting. Una préactica dedicada a observar y predecir
tendencias. Esto, a través de la aplicacion de cierta metodologia de investigacion

apoyada principalmente en la web con la que entrend su ojo y reforzoé su criterio.

A raiz de ésta iniciacion en el “coolhunting” también perfeccioné
sus habilidades como blogger creando, a la hoy reconocida, Madame Fedora. Un
espacio principalmente de moda, adornado con musica, arte, disefio y sus

propios proyectos.

“Madame Fedora nace como un lugar para poner mis cosas y mostrar parte
de mi trabajo. Me di cuenta que era como jugar a hacer el papel de editora de un
espacio donde predomina la moda, pero que también, para darle otros matices,

muestra arte y musica, porque blogs de tendencias hay por montones”.

Valerie Lollett

Hoy en dia esta emprendedora dirige su propia compaiiia, una boutique
creativa. “Burgueses & Bohemios” se dedica a conceptualizar y producir contenido
de estilo, musica y arte para medios digitales, radio y television. Tiene una sélida
cartera de clientes, entre los que se encuentra FruFru, Pepsi, MTAbags, Erika de
La Vega e E! Entertainment Television. Es colaboradora de moda del site
ErikaTipoWeb, ha tenido participaciones especiales en el programa Las Diez
Estelares de La Mega y realiz6 el primer fashion film no comercial de Venezuela,

con el que también recaudd fondos para la Fundacién Planchart.



CREACION DE LA MARCA “OH! NENA”

Oh! Nena, marca de accesorios exclusivos, naci6 de una manera
espontanea en Diciembre del 2008 con la misibn de evocar y satisfacer la
feminidad de una manera sensible y coqueta. La curiosidad, el amor por la moda
y la ambicion de hacer piezas uUnicas y especiales, fueron los elementos que
hicieron la construccion de la firma. Compuesta por Daniela Ordofiez, Andrea
Moreno y Valentina Alvarado, esta marca disefia tocados, bandanas, collares e
innumerables accesorios y a su vez funciona como agencia de produccion de

moda.

El estilo de Oh! Nena conjuga las cosas que les gustan y con las cuales se
identifican. Es un coctel donde una chica universal combina el amor por las
épocas, la arquitectura, el espacio, lo sensible y lo coqueto. Para Oh! Nena, la
inspiracion se ve inagotable, la buscan de mil maneras, musica, libros, épocas,
peliculas, personajes y personas, palabras, colores y texturas. Estas chicas

sienten la necesidad de crear cosas auténticas, con un estilo natural y genuino.

Cuando estas emprendedoras iniciaron este proyecto, eran apenas unas
estudiantes universitarias; Daniela de administracion de empresas, Valentina de
disefio grafico y Andrea de arquitectura y en ese momento no se imaginaron que

estaban creando una gran empresa, un fenémeno local con proyeccion global.

“Se siente raro cuando vemos el stand de Oh! Nena full de gente en las
ferias de disefio. Esto empez6 como un sitio en MySpace y una sesion de fotos
que realiz6 Florencia Alvarado, pero eso se convirtio en una plataforma para hacer

de nuestra marca algo mas masivo, a pesar de ser un producto hecho a mano”.

Hoy en dia es una marca establecida a nivel nacional e internacional, sus
piezas y producciones han estado presentes en Nylon México, Frankie Magazine,

Brasil y México’s Next Top Model.



CREACION DE LA MARCA “JO AGUIRRE”

Jo Aguirre, caraqueia joven profesional, disefiadora, crecio con el deseo de
incursionar en el mundo de la moda desde su mas temprana nifiez, actualmente
se da a conocer bajo su propia firma Jo Aguirre, y como toda una verdadera artista
al momento de crear usa el eslogan “Fashion is an art” la moda es un arte.
Comenzé sus estudios formales en Venezuela, en el prestigioso Instituto de
Disefio Brivil y posteriormente fue a los Estados Unidos para profundizarlos en el

reconocido Art Institute.

Para hallar su propio estilo e imprimir su personalidad en cada disefo, Jo
combino sus estudios formales con una formacion autodidacta para completar el
manejo de técnicas y procedimientos necesarios para la confeccion de cualquier
pieza. Siempre al dia con las tendencias y estilos que influyen en la moda, esta
versatil disefiadora se ha inspirado en Coco Chanel por ser una pionera del
feminismo y estuvo dispuesta a romper formulas y esquemas establecidos; del
mismo modo se inspira, en la clasica y vanguardista Silvia Tcherasi quien destaca
un manejo del color muy artistico e incorpora de manera innovadora técnicas,

materiales y telas de alta costura en prendas listas para usar.

Jo Aguirre busca resaltar la imagen de la mujer cosmopolitan y audaz con
disefios exclusivos, frescos y vanguardistas, Utiles para encarnar los diferentes
roles de su dia a dia, dentro de la sociedad actual, como lo son ser hija, hermana,
compafera, madre, empresaria, amiga y del mismo modo estar al tanto de las

tendencias en moda que se adaptan a esta forma de vida en una ciudad movida.

Para Jo Aguirre, el diseflador de modas se nutre de infinitos componentes
en la sociedad en que vive para sintetizarlos en una coleccion que se adapte y
refleje los anhelos de la mujer contemporanea. Sus propuestas persiguen
brindarle a la mujer piezas ideadas en el marco de una innovacion que se adapte

a su forma de vida.



ANEXO NO. 5 LISTA DE COMITE DE LOGISTICA Y PROTOCOLO

Nombre del comité
de protocolo

Contacto

Funciones

. Andrea Rangel

andreacookies 11@hotmail.com

Venta de entradas

. Mariana M. Pérez

mnmendez.1@gmail.com

Venta de entradas

. Mariana M. Perera

mendez.mym@gmail.com

Comité de seguridad

. Victoria Malavé

vickysabel@hotmail.com

Revision de sello

QB WIN|F-

. Andrea Rizzo

ars_18@hotmail.es

Apoyo con las
preguntas del publico

. Anabel Matthes

anniematthes@yahoo.com

Revision de sello

. Sherezade Torres

shezytf@hotmail.com

Venta de entradas

. Maria F. Travaglini

mafertravaglini93@hotmail.com

Comité de seguridad

O|0(N D

. Francisco Ordaz

francisco.ordazjr@gmail.com

Comité de seguridad

10. Gonzalo Ramirez

gongus93@gmail.com

Parte técnica (sonido)

11. Federico Carmona

federico.carmona.a@gmail.com

Parte técnica
(audiovisual)

12. Kevin Meschiari

kmeschiari@gmail.com

Refrigerio/Brindis

13. Ernesto Calatrava

ecalatrava@gmail.com

Refrigerio/Brindis

14. Alba Lopez

alba_348@hotmail.com

Venta de entradas

15. Xiomara Mantilla

xiomara.mantilla@abb.ve.com

Ambientacién

16. Alessandra
Trabucco

alessandratrabucco@gmail.com

Bienvenida y entrega
de programas




ANEXO NO. 6 DIAGRAMACION DE LA EXPOSICION “PASARELA VIRTUAL”

Montaje de la marca “Boho”

Montaje de marca “Jo Aguirre”
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Montaje “Madame Fedora”



Montaje de “Makeuplocalypse”
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Montaje de la marca “Oh! Nena”

Montaje de la marca “PaPusa”



ANEXO NO. 7 MONTAJE DE LA EXPOSICION “PASARELA VIRTUAL”"
08/03/2012

Arquitecto Enrique Criollo interviniendo las paredes del pasillo




Comité organizador trabajando en la exposicién “Pasarela Virtual”




La tutora Carmen Delgado supervisando el montaje de la exposicién




“PaPusa” en la exposicion “Pasarela Virtual”

“Madame Fedora” en la exposicion “Pasarela Virtual”



El disefiador José Luis Mantilla montando la exposicion “Pasarela Virtual”










ANEXO NO.8 IMAGEN GRAFICA / LOGOS FINALES

Version tipografica del logo del evento
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ANEXO NO. 9 BASE DE DATO DEL PUBLICO ASISTENTE AL EVENTO

)L
'm;:z% Ve STr.com

NOMBRE CEDULA CORREO
1. Agustin Gonzdlez Cl: 19.498.399 agus.tino@hotmail.com
2. Adelheid Bolivar Cl 19.380.905 adel_abs@hotmail.com
3. Adriana Biella Cl 19.400.722 adryxlicious@gmail.com
4. Adriana Gutiérrez Cl14.201.461 | = mmmmmemeeeeeeee-
5. Adriana Marquina Cl 19.874.212 marquinavab@gmail.com
6. Adriana Roja N. 63557892 adrimil85@hotmail.com
7. Albaldépez | @ e | e
8. Alfredo Martinez | = e | e
9. Allen Bruwn Cl 24.042.585
10. Ailing Quijada Cl 15.871.831 ailingquijada@gmail.com
11. Anakarina Figueredo Cl 22.538.522 fagui_kari@hotmail.com
12. Andrea Alvares Cl18.244.625 |  mmmmemmmmeeee-
13. Andrea Tosta Cl24.210.792 | = mmmmmmmmmmmmmomees
14. Andrea Rodriguez B. Cl 21.618.614 andreabracho53@gmail.com
15. Andreina Gallardo Cl 24.440.746 muchastar@hotmail.com
16. Andreina Teran Cl 19.323.941 andreinateranforever@hotmail.com
17. Angelie Jiménez Cl 18.223.792 jimenezangelie@gmail.com
18. Arianna Espinoza Cl 19.378.749 arix_calderon@hotmail.com
19. Beatrix Ascanio Cl 19.562.790 beatrix.ascanio@yahoo.com
20. Beatriz Carvajal Cl 20.721.680 bea_993_2@hotmail.com
21. Beatriz Gonzélez Cl 18.829.623 batita.gonzalez7@gmail.com
22. Carmen T. lzquierdo Cl--=-=eee- | e
23. Cesar De Gouvia Cl19.368.231 | TTTmmmmmmmmTTTTTOS
24. Carol Granadillo Cl 13.945.300 accesorioscarolg@gmail.com
25. Daniel Gémez Cl 19.044.056 danigomez123@hotmail.com
26. Daniela Naime Cl17.926.809 | TTTTTTmmmmmTTT4ees
27. Daniela Socorro Cl 14.369.865 danielasocorro@yahoo.com
28. Daniela Sultan Cl18.654.123 |  TUTTTTTTTTTTTTTTTTYC
29. Daniela Trancredi Cl19.378.250 | TTTTTTTTTTTTTYTTYC
30. Deborah Lovera Cl 20.595.206 deborah.lovera@gmail.com
31. Edzenia Olivo Cl 12.544.453 edzenia@gmail.com
32. Egilda Campo Cl 18.345.848 egi787_sodown@hotmail.com
33. Eugenia Altuna Cl 21.134.053
34. Esilda Alvarez Cl 3.307.640
35. Eyleen Gonzalez Cl 15.948.593 )
36. Fatima De Sousa C1 20.654.219 eyleengonzalez@gmail.com
37. Geraldine Chacodn Cl 21.424.542 fafa20_97@yahoo.com

w
0]

. Giovanna Corda

geralpaty25@gmail.com




39.
40.
41.
42.
43.
44,
45,
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54,
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.
85.

Irina Altuna

Isabela Gomez
Isadora Borges
Jennifer Cedefio
Jessymar D Tovar
Jill Pérez

Jouliet Morales
Joslena Goyo

Johua Bendayan
Karla Marquez
Karolina Silva (Aldeh)
Laura Da Silva

Lilian Carvajal
Lisette Moraga
Loana Osuna
Lolybel Negrin
Lorena Rodriguez V.
Luany Rodriguez
Luigi Gonzélez
Lucia Pérez

Luisa C. Cardenas
Luis Boada

Manuel Furelos
Maria G. Gonzalez M
Maria José Manso
Maria José Torrealba
Maria Viera
Maussa Ivimas
Mercedes Pefna
Mildred Veitia
Marian Diaz

Mirna Hernandez
Nicoll Remesar Diaz
Patricia Plaja
Raquelia Konefka
Romi D. Querecuto
Romina Meschiari
Rosa Melville
Sandra Nieto
Saraid Verde
Stephanie Andrade
Stephany Contreras
Susana Rosa

Sylvia Gdmez
Tatiana Trujillo
Trino Fernandez
Valeria Parrella

C119.380.342
C121.016.088
C119.354.523
Cl 9.882.028
C120.616.583
Cl120.820.676
C116.135.075
C119.583.247
C119.755.151
C117.706.863
C119.242.182
Cl5.396.621
C16.749.754
Cl122.015.290
C19.428.885
C120.826438
C117.894.050
Cl1 19 498 409
C16.151.173
C120.471.309
C117.705.695
C119.200.899
C16.279.850
C118.359.330

C117.146.409
Cl 23.847.997
Cl 13.956.055
C118.751.587
Cl115.487.717
C119.203.390
C121.516.588
Cl 18.032.426
C118.357.158
C118.532.070
Cl120.093.547
C15.224.129
C11075233595

Cl 21.615.823

isabelagomez89@gmail.com
i.s.a_l4@hotmail.com
Jenniferc0568@gmail.com
Jessymar2206@hotmail.com
JoulietO3@gmail.com
joslenag@gmail.com

Karla_love_20@hotmail.com

lisettemoraga@yahoo.com
loaland@hotmail.com
Inaccesoriosl@gmail.com
lorena_rv1919@hotmail.com
lurodriguez21@gmail.com
fishoner@hotmail.com

luisacardenas7 @gmail.com

nicollandrear17@gmail.com
patyplaja@gmail.com
raquelkonefka@hotmail.com
guerecuto.romina@gmail.com
rosita_vzla@hotmail.com
sandranieto22@gmail.com
sarizami@gmail.com
tephy_andrade@hotmail.com
scclugo@gmail.com
susana.esmeralda@hotmail.com




86.
87.
88.
89.
90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.

Vanessa Otero L.
Veronica Trabucco
Veronica Rahn
Victoria Arnaiz
Vittoria Recchimurzo
Xiomara Mantilla
Yakari Robino
Yenniffer K. Lopez
Yennyfer Calderdn
Ynnirida Lépez
Yetsymar G. Padilla

Cl115.664.443
Cl1 18.244.366
Cl 17.388.113
C118.445.162
Cl121.615.295
Cl5.116.715
Cl1 21.099.060
C118.042.399
C117.269.823
C120.912.805

oterolacle@gmail.com
veroya29@gmail.com
verorahn@gmail.com

yakarobino@gmail.com
yenniffer.lopez@gmail.com
josueleel@hotmail.com
raikynn@gmail.com
yetsymar_07@hotmail.com




ANEXO NO. 10 NOTA DE PRENSA DEL EVENTO REDVESTIR.COM

Redvestir.com
Cuando las redes sociales son tu mejor accesorio.

Si pensabas que la moda tenia s6lo que ver con enormes pasarelas y modelos
paseandose de un lado a otro, tenemos algo mejor para ti. Este 8 de Marzo del 2012, las
estudiantes de comunicacién social de la Universidad Monteavila presentan una
propuesta diferente: Redvestir.com. Un evento dénde se funde el mundo de la moda y las
redes sociales en uno solo.

Si ya te gusta cOmo suena, también queremos comentarte que de 1:00 p.m. a 7:00 p.m.
contaremos con la presencia de los jovenes emprendedores representantes de las
marcas, Oh! Nena, Jo Aguirre, Boho, Madame Fedora, Makeuplocalypse y Papusa, que
estaran a lo largo del evento describiendo a través de breves charlas cémo, valiéndose de
las redes sociales y el mundo 2.0, llevaron su marca al éxito logrando brillar como nunca.

Como antesala del evento podras disfrutar la “Pasarela Virtual” ubicada en el pasillo
principal de la Universidad, donde estara expuesta la historia de cada marca, junto a sus
creadores y sus piezas mas emblematicas.

Gabriela Fernandez, Andrea Martinez y Eileen Pereira, organizadoras del evento y, en
asociacion con Madness Print, Felicidad Patisserie, Bora Bora Tours, Aliongroo, La
Crocante, la Mega y Tequechoco, te invitan a no perderte la historia de los logros
asociados a estos jovenes emprendedores. La conduccion del evento ira de la mano de
Valeria Valle, Chica E! Venezuela 2011.

Si quieres asistir envianos tus datos a redvestir@gmail.com con tu nombre y numero de
cédula para confirmar tu asistencia. Siguenos por Twitter @Redvestir y en Facebook
Redvestir.com jTe esperamos!.



ANEXO NO. 11 CAPTURA DE PANTALLA DEL TWITTER Y FACEBOOK DE
REDVESTIR.COM
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ANEXO NO. 12 REDVESTIR.COM: ENCUESTA DE SATISFACCION

1. ;Coémo se enter6 usted del evento?
a) Pagina web ;Cual?
b) Twitter
c) Facebook
d) Entrevistas en radio ;Cual?
e) Afiches
f) Otros ;Cudl?

2. ;Cémo calificaria usted la organizacion del evento?
a) Muy Bueno
b) Bueno
c) Regular
d) Malo
e) Muy malo

3. Indique su grado de satisfaccién con el contenido expuesto a lo largo del evento.
a) Muy bueno
b) Bueno
c) Regular
d) Malo
e) Muy malo

4. ;Cémo calificaria usted la calidad de los ponentes que participaron en Redvestir.com?
a) Muy bueno
b) Bueno
c) Regular
d) Malo
e) Muy malo

5. Derealizarse una segunda ediciéon de Redvestir.com ;Usted estaria dispuesto a asistir?
a) Si
b) No



ANEXO NO. 13: CAPTURA DE PANTALLAS DE LOS MEDIOS ONLINE Y
REDES SOCIALES.

Twitter Redvestir.com

Redvestir.com

Facebook Redvestir.com
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Facebook Redvestir.com
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Resefa en el blog de Maussa lvimas
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Resefia en la pagina web hoyquehay.net
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Mencion en el Blog “Makeuplocalypse”
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Mencion en el video de la fashion blogger “Makeuplocalypse”
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Resefa en el blog de la agencia “ The Media R"us”




Resefia en la pagina web noticiaexceso.com
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Mencion en uno de los Blog de las chicas de Oh! Nena
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Mencidn en la Mega estacion programa “Apaga la tele”
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Resefia en la pagina web rumbavenezuela.com
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Menciones en el twitter de Redvestir.com
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Pablo Osio

Redvestir Soy productor del programa Mujeres en Pelotas, y

queremos hacer una entrevista sobre el evento. Algun nro al que
pueda llamar?




ANEXO NO. 14 FOTOS DEL EVENTO REDVETIR.COM 08/03/2012




Exposicion “Pasarela Virtual”

vedvestircom Y

T

Protocolo ayudando con la logistica del evento Redvestir.com



La creadoras de la marca Oh! Nena
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Jo Aguirre entrevista a Cool Channel Organizadoras de Redvestir.com
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Valeria Valle animadora del evento
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Publico del evento interactuando con los ponentes

“Boho” respondiendo las preguntas del publico



Makeuplocalypse



Entrevista de Cool Channel a “Madame Fedora”
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Protoloco Universidad Monteavila



Ponencia de Gabi Valladares de la marca “PaPuSa”

Ponencia de la Fashion Blogger “Madame Fedora”
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Agradecimientos finales del comité de organizacion del evento




ANEXO NO. 15 ALGUNA DE LAS MENCIONES DEL TWITTER DE

REDVESTIR.COM

-~

valennelav valennelav 8 de mar
Felices de haber estado en @redvestir y haber visto a @UnaTallLuisa
@MadameFedora @sandranietom etc!

Federico Carmona FederlcoCarmona 8 de mar
Excelente trabajo de parte de las chicas de @Redvestir , lograron
interesar hasta a los que no estamos en el mundo de la moda...

Federico Carmona FedericoCarmona 8 de mar
Encantado e impresionado con la presentacion de @madamefedora
hoy en @redvestir , amazing work valerie!

Loana Osuna |oanaOsuna 8 de mar
+10000 RT @FedericoCarmona Impresionado con @madamefedora
y su presentacion hoy en @redvestir ... Amazona work valerie!

% En respuesta a Federico Carmona

) Susana Rosal Susyesmeralda 8 de mar

@Redvestir: Vistete con el éxito 2.0

Adriana Biella Adryxliclous 8 de mar
@Redvestir confeccionando en la 2.0

Susana Rosal Susyesmeralda 8 de mar
@Redvestir: Vistete con el éxito de las redes sociales.

Sherezade Torres. 4~ Responder T3 Retwittear W Favorito + Abrir
@Redvestir RT @vickymalave: Protocolo con @AndreCookie
@MaryGumdrops @SherezadeTorres @MarianaMP11 :) <3



Edzenia edzeni: 4~ Responder T3 Retwittear Wy Favorito + Abrir
Pasandola super bien en @Redvestir, informandome como los
disenadores surgieron a través de las redes sociales... Qué éxito
chicas!

Eduardo “xeduardox27 8 de mar
Has que tu voz se escuche y de ella has tu mejor apoyo.@Redvestir

Eduardo xeduardox27 8 de mar
Destapa tu creatividad y deja que todo el mundo se
entere.@Redvestir

Kevin Meschiari  kmeschiarl 8 de mar
Jredvestir virtualidad que te llena de moda

Jackeline Quintana |acke g 8 de mar
@Redvestir mi slogan "red-vistiendote a la velocidad del 2.0

i The Media R" Us themediarus 8 de mar
\- El branding en redes necesita transparencia. @papusanet Gredvestir
Michi Dernersissian michelledmk 8 de mar

il ( Mucha mi§%&! "@lolitacolita: No pudimos estar hoy en el super
evento @RedVestir. Saludos chicas y sabemos que es todo un

éxito!!!”
Jose Ramon Perez JoseRamonPerezQ 8 de mar
@ _BOHO @redvestir congrats! Y a todos los participantes!
Oh! Nena Oh Nena 8 de mar
X Se terminé el break, y comenzara a hablar nuestra querida Gabi
’ Valladares @papusanet @Redvestir .




C Cool Channel TV COOLCHANNELTV 8 de mar
Cool Channel TV esta presente en el evento de @Redvestir

Channel (07 @jo_aguirre
Andrea Rangel AndreCookle 8 de mar
Excelente trabajo el de las chicas de @Redvestir
= The Media R Us themediarus 8 de mar
Tk RT @asembergman: En @redvestir con @themediarus con @ilovek y
@ohclarisse

A. Sembergman asembergman 8 de mar
En @redvestir con @themediarus con @ilovek y @ohclarisse

ENTORNO Tu Revista EntormoUaH 8 de mar

() #Evento Si te encanta usar las redes sociales adicta a tu
smartphone amas la moda @Redvestir hoy 1pm en Uni Monteavila
ow.ly/SrbmX

Le Petit Gateau | PGCupcakes 8 de mar
“ef -~ Yatenemos nuestra entrada para asistir hoy a @Redvestir donde
participaran @makeuplocalypse @Oh_Nena @MadameFedora
@Jo_Aguirre

La Mega 107.3 FM LaMegal0? 8 de mar
U Los mundos de la moda y las redes sociales en uno solo! hoy en la

Univ. Monteavila es @ZREDVESTIR -->
unionradio.net/LaMegaEstacion... #agendamega

rg% Egilda Campo Eglidac 8 de mar
L

En buen tiempo para celebrar el dia de la mujer rodeadada del

e i mejor talento inspirador y ejemplo a seguir! @Jo_Aguirre @RedVestir,
@0Oh_Nena
ceri@ J. Bertorelli  Carlix Carlix 8 de mar

P EZRedvestir #FelizDiadueves Si tienes miles de razones para darte
por vencido, inventa millones de razones para seguir adelante!

ﬂj% Egilda Campo Eglidac 8 de mar
‘_‘ .

"@Redvestir: Buenos dias chicas! Faltan horas para @Redvestir

‘5 »




TUZONA

TUZONA

impbiso

[ ~

“unventiodo - gmas la moda @Redvestir jueves mas #INFO en ow.ly/9rbcB

Tu Zona Caracas tuzonacaracas 7 de mar
En el evento @redvestir que se realizara manana #Ccs8mar estara
@(Gabipapusa, quien siempre nos regala fotos bellas de #Caracas.
Exito!

Tu Zona Caracas tuzonacaracas 7 de mar
La moda como negocio real a través de la 2.0 ;Te interesa el tema?
#Ccs8mar | 1pm a 7pm Univ Monteavila + Info @redvestir

The Media R" Us 4~ Responder T} Retwittear W Favorito - Abrir
@Redvestir un evento sobre casos exitosos del mundo de |la moda
en redes sociales p.ost.im/p/eQkL8y"

—

McCormick McCormick VE 6 de mar
¢ Eres amante de la moda y de las redes sociales? Asiste a la
primera Pasarela Virtual este jueves 8 de Marzo. @redvestir

The Media R" Us themediarus 5 de mar
¢ Ya te apuntaste? @Redvestir es un evento sobre casos exitosos del
mundo de la moda en redes sociales p.ost.im/p/eQkL8y"

Impulso Creativo ImpulsoCreativo 5 de mar
Manana en #ImpulsoCreativoFM con @LuisPalmero, estaran las
organizadoras de @Redvestir de la @Monteavila! Desde las 11am
por @radio_umal!

EL UNIVERSITARIO cluniweb 4 de mar
Si te encanta usar las redes sociales, adicta a tu smartphone y



Mk O 1A
0 -

La Mega 107.3 | 4~ Responder T3 Retwitteado Wy Favorito « Abrir
¢ Pendiente del lanzamiento de @RedVestir? No te lo pierdas. Mas
info aca: facebook.com/media/set/?set... #AgendaMega

—

Revista kép revistakep 24 de feb
Igual :-) RT @agendadediseno: AH y nuestro #FF a @Redvestir
dinstitutoBrivil @revistakep @livrosdedesign

I

Boho Indumentaria = BOHO 23 de feb
Quieres saber como grandes marcas han crecido gracias a lo 2.0?
pues no dejes de asistir a @redvestir.

2.5 Consultores  DosPuntoCinco 19 de feb
@ Redvestir Saludos amig@s! Exito en el #evento . No dejen de ser
una cuenta dinamica. Recuerden que en las redes no hay verdades
absolutas

letramagica I« <~ Responder T3 Retwittear W Favorito + Abrir
Muchas gracias x el apoyo y difusién! Cuando hacemos los
cuadernos personalizados d @Redvestir? :-D

Radio UMA radio uma 15 de feb
#impelable "@Redvestir: 29/02 no te pierdas el lanzamiento de
@radio_uma a las 6:00 p.m. en la @Monteavila ENTRADA LIBRE!
#agendaredvestir®

Ana Valeria anavaleriia 3l
NEW POST! del evento de @Redvestir en:
valerianavestier.blogspot.com/2012/03/redves...

i

Meaedia Interactive i~ Fesponder T8 Astwittcar Wy Favorito © Abrir
RT @redveastir: RT omadeleinelLG: "Las pequefas marcas necesitan
generar comunidad vy las redes sociales te permiten esto” rbono
Recdvastir
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