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1. RESUMEN

El Waraira Fest es un evento cultural creado por iniciativa de estudiantes
de la Universidad Montedvila cuyo objetivo principal es promover el talento

nacional emergente en medio del ambiente universitario.

Desde el afio 2009, el festival ha tenido el privilegio de ser una
plataforma para diversas agrupaciones reconocidas en el &mbito musical como

Viniloversus, Rawayana, Famasloop, Los Mesoneros o Tomates Fritos.

Inicialmente, el Waraira Fest fue creado como una actividad del
Departamento de Cultura para el alumnado de la Universidad. Pero con el paso
de los afios fue ganandose el carifio de la audiencia hasta llegar a ser
reconocido como uno de los eventos mas importantes del circuito de festivales

universitarios y de la movida cultural caraquefia.

Después de dos afios de ausencia y siendo este afio el dltimo de
nuestra formacion académica hemos decidido llevar a cabo la tarea de realizar
la Quinta Edicion del WARAIRA FEST como nuestro Proyecto Final de Carrera

para optar por el titulo de Licenciadas en Comunicacion Social.

Este afio, la realizacion del festival tendria como propoésito la
recaudacion de fondos para Manuel Orellana, un compafiero de nuestra
promocién que se encuentra actualmente luchando contra el cancer. A sus 21
afos fue diagnosticado con Linfoma No Hodgkin cuando le hallaron un tumor
maligno que se alojaba entre sus pulmones. Manuel termind su tratamiento de
guimioterapia y radioterapia el afio pasado, pero poco después de esto fue
reingresado al hospital por dos nuevos tumores en su cerebro. Manuel necesita
un trasplante de médula 6sea, pero la complicada situacion econémica del pais

hace que el proceder sea cuesta arriba.

La Quinta Edicién del Waraira Fest no solo busca servir de impulso al
talento emergente y de esparcimiento a la comunidad estudiantil, también es
para nosotras un compromiso que representara un aporte, tanto para nuestra

casa de estudios como para la salud de Manuel Orellana.



2. PRESENTACION DEL PROYECTO
2.1 TEMATICA

La tematica de este proyecto consiste en disefiar, planificar, organizar y
producir un evento de tipo musical, en este caso, la Quinta edicion del Waraira
Fest, con el propdsito de ofrecer un espacio de esparcimiento no solo para la
comunidad universitaria, sino a aquellos que estan por iniciar sus estudios de
pregrado, para que conozcan de cerca la Universidad Monteavila y la tomen en
cuenta a la hora de elegir la casa de estudios donde se formardn como
profesionales.

2.2 MODALIDAD

Este proyecto entra en la modalidad de produccion de eventos,

especificamente, eventos culturales de caracter musical.
2.3 INTRODUCCION

Durante los ultimos tres afios, la dificil situacion socio-economica del
pais ha acortado cada vez mas las posibilidades de realizar eventos culturales
de cualquier tipo. La inseguridad, la inflacion y la escasez son solo tres de los
principales factores que han hecho que la produccién y ejecucion de este tipo

de iniciativas se vea reducida.

Dado este contexto, nos propusimos recuperar estos espacios de
esparcimiento cultural, especificamente uno de los festivales de mayor
renombre en la comunidad universitaria: el Waraira Fest, que tras 3 afios de
ausencia solo ha logrado crear expectativas entre el publico que se encuentra

a la espera de una nueva edicion.

La Planificacion, organizacién y produccién de la Quinta Edicién del
Waraira Fest representa una excelente oportunidad para llevar a la préactica los
conocimientos adquiridos durante estos cinco afios de formacibn como

Licenciadas en Comunicacion Social.

Este Proyecto Final de Carrera pretende abarcar de manera especifica y

detallada cada una de las etapas que implican la produccién y organizacion de



un festival musical de gran envergadura, sin pasar por alto las complicaciones
gue pueden surgir en el proceso, pero procurando incentivar la creacion y

continuacion de iniciativas de este tipo.
1.4 JUSTIFICACION

La intencion del Waraira Fest es funcionar como plataforma para
aquellas agrupaciones que quieran dar a conocer sus proyectos musicales y
ganar cierta popularidad, asi como promocionar la Universidad Monteavila
entre jovenes que se encuentren en la busqueda de un lugar donde cursar sus

estudios de pre-grado.

Tomando en cuenta la oportunidad que se presenta en este ambito del
mercado debido a la escasez de eventos del tipo y magnitud que posee el
Waraira Fest, la realizacion del evento nos permitird una transicion adecuada
de la actividad académica al mercado laboral, aprovechando la experiencia
para poner en practica los conocimientos teéricos adquiridos en la carrera que
conciernen al area de: disefio (artes promocionales), marketing (promocion del
evento), produccion (montaje del evento) y publicidad (localizacion y

acercamiento al target al que pretendemos hacer llegar el evento).
2.5 MOTIVACION

El objetivo del festival es servir como alternativa para dar a conocer el
talento emergente de proyectos musicales que han nacido por iniciativa de
jovenes estudiantes y egresados de la Universidad Monteavila, asi como de
agrupaciones externas a nuestra casa de estudios que desean dar a conocer

su potencial al publico usando como plataforma el escenario del Waraira Fest.

Una parte significativa de nuestra motivacion para realizar el evento es
ayudar a nuestro compafiero Manuel Orellana, contribuyendo con el excedente
de ingresos obtenidos a través de la venta de entradas y bebidas, a la

busqueda de fondos para su trasplante de médula 6sea.
2.6 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Con este proyecto final de carrera se busca realizar un evento social,

gue sirva de apoyo a la produccién musical nacional y de esparcimiento a la



comunidad juvenil estudiantil. Se quiere ofrecer una alternativa para la
recuperacion de espacios de interaccion social a través del entretenimiento,
gue se ha visto mermada debido a la situacion de crisis politica y econdémica
gue atraviesa el pais en la actualidad. La realizacion de eventos musicales
emblematicos en la ciudad ha ido reduciendo en namero y frecuencia y es por
esto que queremos rescatar el desarrollo de eventos que ayuden a unificar y
consolidar los lazos entre jévenes a través de la mdsica sin importar las
preferencias politicas, principal factor que ha desunido a la sociedad

venezolana actualmente.

3. ESTRATEGIA

En primer lugar, una vez pautada en conjunto con la Universidad la
fecha para el evento, el primer paso sera llevar a cabo una reunion con las
personas encargadas de la reserva de las instalaciones de la universidad para
la realizacion del concierto. Seguidamente, contactaremos a proveedores de
tarima, sonido, iluminacién, backline, seguridad, bafios portatiles, comida e
hidratacion. Luego de haber cotizado todo esto, se hard una seleccion de

agrupaciones para definir el cartel del festival.

Una vez adquirida toda esta informacion y un estimado del total a pagar
por todos los servicios y bandas a contratar, presentaremos el proyecto a
nuestros posibles patrocinantes, junto con la fecha del evento, el publico
estimado, la locacién y la duracién, negociaremos con ellos el pago de los
servicios a contratar ofreciéndoles a cambio presencia de sus marcas en el
evento, bien sea dandoles exclusividad de venta a su producto o por medio de

ambientacion publicitaria.

.Se promocionara el evento mediante una campafa de intriga con un
afiche teaser un mes antes de la fecha pautada para la realizacion del festival.
Una semana después seran publicados los detalles del evento con un afiche
promocional. Las entradas podran ser adquiridas en preventa a un precio mas

econdmico o en puerta el dia del evento.



4. PROPUESTA

Originalmente, la iniciativa de planificar, organizar y producir la Quinta
Edicion del Waraira Fest como Proyecto Final de Carrera fue tomada en el mes
de septiembre de 2015 por cuatro estudiantes de quinto afio de Comunicacion
Social: nosotras junto a dos compafieros mas. En una primera reunién que
tuvimos con la profesora encargada de los Proyectos Finales de Carrera para
ese entonces, fue pautada la fecha para el evento el dia viernes 27 de
noviembre de 2015.

Comenzamos el proceso de produccion del Waraira Fest dividiendo el
trabajo equitativamente entre los cuatro integrantes, conformando asi cuatro
comités: el comité de finanzas, el comité de participantes, el comité de
patrocinios y el comité de permisologias. Cada alumno se encargaria de un
comité, para lo cual se crearon cuatro cuentas de correo electronico con el fin

de facilitar el trabajo y seguimiento de cada uno en sus respectivas tareas.

Se llevaron a cabo reuniones con posibles proveedores de servicios
necesarios para la produccién del evento. Comenzamos con las empresas
ProMontaje y Magnishow, fuimos hasta las oficinas de cada una para
exponerles personalmente los datos del evento y nuestros requerimientos en
materia de tarima, iluminacion, sonido, backline, pantallas y bafios, de manera
gue nos hicieran llegar cotizaciones que se adaptaran a nuestras necesidades.
Seguidamente, se presupuestaron con BrazaVIP por via correo electronico los
brazaletes que serian entregados al publico general, menores de edad, prensa,

técnicos y talentos, staff e invitados.

En un dia se realizaron tres pre-giras con tres empresas de seguridad:
HiProtection, VIPsecurity y ProX. Representantes de cada compafia visitaron
las instalaciones de la Universidad para que nosotros les mostraramos la
distribucion de espacios del dia del evento, para de esa manera presupuestar

los requerimientos especificos y poder contratar al que tuviese un menor costo.

Los talentos fueron contactados con cierto tiempo de antelacion para

asegurar su disponibilidad en la fecha prevista para la realizacién del evento.



Se contactd a una serie de posibles patrocinantes via correo electrénico,
mediante el cual les hicimos llegar una carta que contiene una explicacion de la
historia y el propésito del Waraira Fest, seguido de tres propuestas que
ofrecian tres distintos planes de presencia de las marcas en el evento, cada

una con sus respectivos montos.

Se cotizd con un disefiador grafico la elaboracion de los artes
promocionales del evento: un logo, un afiche teaser, un afiche promocional y la
entrada. Los gastos de estos artes fueron cubiertos en su totalidad por

NOSotros.

Se llevé a cabo una reunion con el IFEDEC para la reserva de su
estacionamiento durante el horario del evento y se consulté personalmente en
la alcaldia todos los requerimientos y pasos a seguir en cuanto a permisos para

la realizacion de eventos publicos.

Se cotiz6 la impresion de los artes promocionales y las entradas en

varias imprentas para asi poder elegir el lugar que implicara menores gastos.

Se contactaron franquicias de comida rapida para ofrecerles el alquiler
de un stand el dia del evento para la venta de sus productos, entre ellos
Tequechongos, Pollo Pop, Juanchis Burger y la Montserratina. Esta ultima se

mostré interesada en prestar patrocinio al festival.

Se llevo a cabo una reunion con la decano de la FCCI en la cual se
plante6 un cambio de fecha y/o de locaciéon debido a que la Universidad
Monteavila tenia la intencion de solidarizarse con la situacion que estaban

atravesando para ese entonces las universidades publicas.

Tomando en cuenta esta ultima reunién y el hecho de que ya teniamos
servicios y talentos confirmados, decidimos presupuestar otras locaciones que
se adaptaran a la magnitud del Waraira Fest. Nos reunimos con las personas
pertinentes en la sede de ElI Nacional para cotizar el alquiler de su
estacionamiento, y en la Universidad Metropolitana por el estacionamiento que
normalmente destinan a este tipo de eventos. El costo del alquiler de una
locacion, cosa que no teniamos prevista en el presupuesto originalmente, hizo

gue los costos del Waraira Fest se elevaran de manera exorbitante.



La condicion para poder mover el evento de locacion fue un cambio de
nombre, asi que para poder utilizar los artes que ya teniamos disefiados
decidimos llamarlo “Avila Fest’ y se realizaria en el estacionamiento de la
UNIMET.

Los patrocinantes, a causa del cambio de planes, comenzaron a declinar
nuestra propuesta y por ende no seria posible realizar el evento para la fecha
pautada.

Nos reunimos con la profesora encargada de los Proyectos Finales de
Carrera para hacerle saber nuestra situacion y se llegd a dos importantes
conclusiones: en primer lugar, dos de los integrantes del grupo decidieron
abandonar el proyecto para dedicarse a los suyos propios, y en segundo lugar,
se reasigno una fecha para la ejecucion del Waraira Fest: el viernes 4 de marzo
de 2016. En el Anexo A se encuentra un cronograma detallado de actividades

y reuniones.

A partir de alli se siguieron una serie de pasos para la correcta
proyeccion y planificacion del evento en la fecha nueva, ademas de darle una
adecuada continuidad al trabajo que habiamos venido realizando para la

primera fecha estipulada. Pasos que se explican a continuacion.

4.1 PRE - EVENTO
4.1.1 PUBLICO META

Para la quinta edicion del Waraira Fest se tiene estipulada una
asistencia de aproximadamente 2500 personas, distribuidas entre hombres y
mujeres de los estratos sociales A, By C, con edades comprendidas entre 18 y
25 afos. Este evento es dirigido a estudiantes universitarios interesados en
apoyar y promover la cultura y el talento emergente nacional dentro de la

comunidad universitaria.



4.1.2 FECHA, DIA Y LUGAR DEL EVENTO

Inicialmente, la realizacion del evento se habia pautado para el viernes
27 de noviembre de 2015, pero en solidaridad a la situacién que se hacia
presente en referencia al paro que presentaban las Universidades publicas del
pais, la Universidad Monteavila no aprobé su realizacion para ese dia. Ademas
de esto, era una fecha cercana a las elecciones parlamentarias y con los
antecedentes que tiene el pais en momentos de tensién, se decidio prevenir y
no realizar ningln evento para esos dias, con la finalidad de resguardar la
seguridad de los asistentes.

Se reasign6 una fecha estipulada para el 4 de marzo de 2016. Se
concreto el dia viernes para facilitar la concurrencia de los espectadores,
tomando en cuenta el hecho de no interferir en la asistencia a actividades

académicas al dia posterior al evento.

La fecha fue evaluada y definida considerando el calendario académico
para no coincidir con actividades universitarias de mayor importancia,
incluyendo parciales, o presentaciones de otros proyectos finales de carrera.
Se busco6 una fecha en donde las negociaciones de patrocinio pudiesen ser
concretadas con un margen suficiente de antelacion, en donde cada empresa
tenga su presupuesto anual definido para que las actividades publicitarias no
sean de mayor problema, y asi obtener el tiempo necesario para la evaluacion

y aceptacion de patrocinio del evento.

El evento se ejecutara bajo el nombre de la Universidad Monteavila, por
lo tanto se realizara en las instalaciones de la misma, localizada en Caracas, al
final de la Av. ElI Buen Pastor, Urbanizacién Boleita Norte. Se reservaron
diversos espacios para organizar el evento, utilizando como zona central el

estacionamiento de profesores y alumnos de 5to afio.



4.1.3 ORGANIZACION DE COMITES DE TRABAJO

Inicialmente, se pensaron cuatro comités coordinados en su totalidad por
cada integrante del proyecto: el comité de finanzas, el comité de participantes,
el comité de patrocinios y el comité de permisologias.

Al ser reasignada la fecha y al reducirse el equipo conformado para la
realizacion del proyecto, decidimos llevar a cabo la tarea de reclutar
estudiantes de afios inferiores para constituir un comité de organizacion, con la
finalidad de contar con apoyo en cada paso a realizar para el efectivo
cumplimiento de las tareas requeridas para la ejecucién del Waraira Fest, y
para que haya una continuidad en préximas ediciones del festival. A raiz de la
creacion de este comité y partiendo de los cuatro formados originalmente,
surgen otros nuevos con el fin de lograr una mejor organizacion y abarcar
todos los aspectos necesarios para una adecuada ejecucion y un constante

seguimiento de cada paso a abarcar en la produccion del festival.
a) COMITE DE ORGANIZACION

Este comité es esencial para el desarrollo, organizacion vy
funcionamiento de los demas comités, brindando la estructura principal a la
planificacion de la produccion del festival. Fue creado con la finalidad de
transcender y mantenerse en los proximos afios por y para los alumnos de la
Universidad Monteavila inclinados a seguir promoviendo la cultura y el talento

emergente a través de este festival.

Se realiz6 un cartel para el reclutamiento de estudiantes interesados en
formar parte de este comité, que tiene como objetivo principal, la logistica, la
organizacion y las asignaciones de tareas durante toda la produccion del
Waraira Fest, para lograr un mejor desenvolvimiento en cada area designada.
Por nuestra parte, incluimos a 10 alumnos de cuarto afio que se mostraron

interesados y comprometidos con el proyecto. Ver Anexo B
b) COMITE DE PROVEEDORES

El coordinador de este comité es el encargado de buscar las empresas

proveedoras que ofrezcan los servicios requeridos para el montaje y



produccién del evento. Ademds, debe solicitar todas las cotizaciones y
presupuestos tanto de servicios, como compra y alquileres de utensilios, para
gque una vez evaluado y aprobado por el Comité de Finanzas, se pueda
proceder a hacer acuerdos y negociaciones para la reserva del servicio con

suficiente antelacion y asi, el dia del evento todo surja sin inconvenientes.

c) COMITE DE FINANZAS

Este comité es el encargado de elaborar el presupuesto total que se
manejara durante la produccion del Waraira Fest, para que una vez cerrado, se
realicen los diferentes planes de patrocinio y puedan determinarse los costos
de entradas.

Durante la produccion del evento, este comité asumira el manejo de los
ingresos que se obtengan a través de patrocinios acordados, para después de
obtener las ganancias suficientes, autorizar, programar y realizar el pago a los

distintos proveedores.

El dia del evento, tendra como tarea llevar el manejo y conteo de los
ingresos provenientes de la venta de las entradas y de los tickets de consumo,
para que al finalizar el festival, entregue un informe detallado de las ganancias
para ser evaluado y luego expuesto a la Universidad como resultados Post -

evento.

d) COMITE DE PERMISOLOGIA

Este comité es el encargado de solicitar y tramitar todos los permisos
necesarios a través de la Alcaldia del Municipio Sucre para la realizacion de un
evento publico. Ademas, tendr& como tarea solicitar la exoneracion de

impuestos o0 en caso de ser denegada, cancelar los impuestos requeridos.

A continuacion se presentan los requisitos necesarios para tramitar las

permisologias del evento, a través de la Alcaldia del municipio Sucre:

- Planilla de solicitud para Espectaculos Publicos: Es una planilla que se
descarga a través de la pagina web de la Alcaldia de Sucre, que contiene cada
recaudo que debe consignarse y en donde se llenan los datos del solicitante y

se explican las caracteristicas del evento. Ver Anexo C
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- Carta dirigida al alcalde del municipio: fue necesaria una solicitud dirigida al
Alcalde que indicara brevemente los datos del evento, asi como los motivos por
los cuales se solicita la exoneracion de impuestos, indicando a quién va a

beneficiar el festival con sus ganancias. Ver Anexo D

- Permiso de bomberos que indique la capacidad de la locacién: Se debe
elaborar una carta que indique la capacidad maxima del lugar en donde se
llevara a cabo el festival para determinar la seguridad de sus asistentes. Ver
Anexo E

e) COMITE DE PATROCINIO

Este comité esta encargado de redactar las propuestas para los distintos
planes de patrocinios, con el fin de obtener una ganancia equitativa de parte y
parte. El coordinador de este comité tiene como tarea principal evaluar qué
marcas pueden participar en el evento tomando en consideracion nuestro
target, enviar las propuestas y hacer el debido seguimiento a cada marca con

el fin de lograr una buena negociacion en donde ambas partes se beneficien.

f) COMITE DE PARTICIPANTES

El coordinador de este comité tiene como responsabilidad el contacto
con los talentos para solicitar la cotizacion de cada agrupacion, asi como
también hacernos saber sus requerimientos tanto de tarima y sonido como de

acondicionamiento del backstage.

El dia del evento seran los encargados de mantener contacto con las
bandas, asegurarse de que las condiciones requeridas por ellas sean
cumplidas en su totalidad, asi como ratificar que el talento cumpla con sus
obligaciones, tanto en la tarima como en backstage, buscando siempre la
manera de que cada talento tenga una experiencia satisfactoria bajo nuestro

nombre.

g) COMITE DE COMUNICACION, PRENSA Y REDES SOCIALES

El alcance y la publicidad necesarios para lograr la asistencia deseada el
dia del evento dependeran en su totalidad de la labor realizada por este comité.
Sus tareas principales se centran en la elaboracién de notas de prensa para
ser enviadas a medios de comunicacion masivos, y conseguir entrevistas en
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donde se pueda explicar en un margen breve de tiempo lo que es el Waraira
Fest para lograr una mayor difusion del evento. Deben manejar todas las redes
sociales (Facebook, Twitter e Instagram), realizando un plan estratégico de
redes en donde se consigan suficientes seguidores adheridos a nuestro target.
Se encargara de realizar un filtro de todos aquellos medios de comunicacion
que deseen cubrir el festival, para elaborar carnets de acreditacion y designar
un espacio para cada uno en el area de prensa el dia del evento.

h) COMITE TECNICO Y BACKSTAGE

Este comité tiene como finalidad la supervisién del montaje de la tarima,
teniendo como completa responsabilidad el cumplimiento del tiempo autorizado
por la Universidad para la realizacion del montaje y desmontaje, garantizando
el correcto funcionamiento de los equipos para evitar inconvenientes el dia del

festival.

El dia del evento tiene como tarea principal el control y acceso de los
talentos, debe llevar un control del orden de las bandas, de manera que se

cumpla estrictamente el programa del evento en el tiempo estipulado.

i) COMITE DE LOGISTICA Y PROTOCOLO

El coordinador de este comité sera el encargado del reclutamiento, pre—
seleccion y asignacion del protocolo requerido como apoyo en las diferentes
areas el dia del evento. Debe estructurar las tareas que se van a asignar en los
diversos espacios para mantener un mayor control y organizacién entre los
colaboradores. Es parte de su trabajo mantener el orden y asegurarse de que
cada miembro del protocolo este cumpliendo con sus funciones, y en caso de
notar alguna irregularidad entre los miembros, encargarse de reasignarlo, o en

el peor de los casos, expulsarlo del evento.
j) BASE DE DATOS DE COMITES

Se hizo una seleccién de los coordinadores y responsables de cada
comité para su debido funcionamiento, a continuacion se presenta una base de

datos con la informacion de cada encargado. Ver Anexo F
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4.1.4 PARTICIPANTES

El Waraira Fest contaria para la fecha de noviembre con las
agrupaciones Famasloop, Gaélica, Recordatorio, B.I.D.A.l.A, La Ultima Thule,
San Tomeé y Los Mesoneros.

Debido al cambio de fecha el cartel del festival vario, puesto que varias
de las agrupaciones no se encontrarian en el pais para ese momento. Las
agrupaciones que se encuentran confirmadas para presentarse el dia 4 de
marzo de 2016 son: B.I.D.A.LA, San Tomé, Versed, Guacamayo Terca,
Pakalolo, Recordatorio y Gaélica.

4.1.4.1 CARTA DE PRESENTACION PARA PARTICIPANTES

Una vez concretado el cartel de agrupaciones que se presentaran en el
Festival, se le hara llegar a cada una, una carta de presentacion con el fin de
invitarlos formalmente a formar parte de la Quinta Edicion del Waraira Fest.
Con esta carta buscamos crear cierto nivel de emocion y expectativa por parte

de los talentos y asi inspirarlos a que ofrezcan un excelente espectaculo.

Este documento contiene, en primer lugar, un breve resumen de la
historia y el propésito del festival, seguido de nuestra motivacién principal para
llevarlo a cabo: ayudar a un compafiero en su lucha contra el cancer. Por
ultimo, los detalles del evento y un sincero agradecimiento por mostrar interés
en participar en el festival. La intencion es transmitir el profesionalismo y la
buena disposicion que ha caracterizado al Waraira Fest desde su primera

edicion. Ver Anexo G
4.1.4.2 CARTA DE AGRADECIMIENTO PARA PARTICIPANTES

Al dia siguiente del evento, se le hara llegar a cada banda participante
una carta expresando agradecimiento por parte del comité de organizacion del
Waraira Fest y nuestra conformidad con cada presentacion brindada en el
festival, esperando que ellos también hayan quedado satisfechos con los
resultados del evento, quedando en buenos términos e invitandolos a contar

con su presencia en futuras ediciones. Ver Anexo H

4.1.4.3 BASE DE DATOS DE PARTICIPANTES
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Tomando en cuenta que el trato con cada agrupacion se realiz6 de
manera directa y personal con algunos de sus integrantes, nos solicitaron
discrecién respecto a sus datos de contacto. Sin embargo, en el Anexo | se
encuentra una lista de las bandas contactadas para el festival.

4.1.4.4 CURRICULOS DE PARTICIPANTES

El cartel de participantes estd conformado por 7 agrupaciones, nuevas y
de renombre nacional e internacional, de diversos géneros musicales que
daran vida a la quinta edicién del Waraira Fest. Ver Anexo J

4.1.45 EXPLICACION, JUSTIFICACION Y OBJETIVO DE CADA
PARTICIPACION DEL EVENTO

Para la seleccion de bandas que conformarian el cartel definitivo de esta
edicion del Waraira Fest, contactamos varias agrupaciones y tomamos en
cuenta una serie de factores. Primero, el costo de cada una; nuestro principal
objetivo era lograr la mejor alineacion con el menor presupuesto posible.
Segundo, el talento UMA; quisimos darle prioridad a proyectos musicales de
estudiantes y egresados de la Universidad Monteavila, tanto a los que ya se
encuentran establecidos en la movida cultural Venezolana como los que
apenas estan en su génesis. Tercero, el publico; en la alineacion final debe
existir un equilibrio de bandas emergentes y de renombre, de manera que los
asistentes se deleiten con presentaciones de sus bandas nacionales preferidas
al tiempo que conocen nuevos talentos cuya musica puedan igualmente llegar
a disfrutar. Cuarto, variedad de géneros musicales; para no limitar el target del
festival y lograr la mayor cantidad de asistencia y un publico diverso. Todas
estas variables fueron imprescindibles a la hora de elegir entre las posibles

agrupaciones.

La agrupacion Pakalolo es una propuesta bastante interesante de
Pop/Reggae, se encuentran iniciando su trayectoria musical y su manager es
estudiante de la Universidad Monteavila. En el caso de Guacamayo Terca, es
un proyecto nuevo conformado en su totalidad por Umaistas, tanto egresados
como estudiantes, que buscan dar a conocer su talento en el festival mas

grande de su casa de estudios. Versed es una agrupaciéon que lleva mas de un
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afio promocionando su primer trabajo discografico y buscan llegar a mas oidos
a través del escenario del Waraira Fest. Por su parte, San Tomé quiere
promover su tercer EP frente al publico asistente. B.I.D.A.lLA trae una
propuesta diferente con la cual buscan dar a conocer el math-rock como
género musical nuevo y unico. Recordatorio es el proyecto actual de los ex-
integrantes de Americania, banda que se separd y a su vez estaba conformada
por egresados de la Universidad Monteavila. Por Ultimo, Gaélica es la
agrupaciéon escogida para el cierre del festival, con mas de 10 afios de
trayectoria y cuatro producciones discograficas, representan una opcion ideal
para la conclusién del Waraira Fest.

4.1.5 PATROCINIOS Y PROVEEDORES
4.1.5.1 PATROCINIOS

Son la parte mas importante del pre — evento debido a que sin patrocinio
seria imposible llevar a ejecucion el Waraira Fest. Para esta Quinta edicion, las
marcas patrocinantes se veran beneficiadas con la exposicion de cada una de
ellas, segun el rango de plan de patrocinio que se haya acordado. Se

manejaran tres tipos de patrocinios para el beneficio de ambas partes:

- Patrocinio financiero: en donde una empresa podra patrocinar pagando una
cantidad fija de dinero a cambio de los beneficios descritos en el acuerdo de

patrocinio.

- Patrocinio en-especie o producto a concesion: Los patrocinadores en-especie
donan bienes o servicios, en lugar de dinero en efectivo como su oferta de

patrocinio.

- Patrocinio de medios: este tipo de patrocinio, financia o asegura la cobertura

de los medios de comunicacion para una organizacion, programa o evento.
4.1.5.1.1 CARTA DE PRESENTACION PARA PATROCINANTES

Esta carta sera la presentacion inicial para solicitar patrocinio a las

distintas empresas. La carta contiene de manera breve y concisa la descripcién
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y los antecedentes del festival, detallando el lugar, fecha y hora en que se
llevar4 a cabo el evento. Seguidamente se expone las alianzas estratégicas
con los medios de comunicacion, las bandas o talentos confirmados para su
presentacion, el total del presupuesto, los detalles del mismo, y la descripcion
de tres planes de patrocinio diferentes para que la empresa opte por la opcion
gue vea mas conveniente. Los planes de patrocinio se llevan a cabo con tres
nombres distintos, diferenciados entre si segun los montos a aportar y los
beneficios a obtenerse:

- Plan Pico Naiguata, es el plan con mayor beneficios para ambas partes en
donde se ofrece a la posible marca patrocinante tener presencia en el material
promocional del evento (pendones, afiches, notas de prensa, flyers), mencién
de la marca por parte del animador durante el evento, inclusion de la marca en
la campafia viral para promocionar el evento en la principales redes sociales:
Facebook, Twitter e Instagram, la posibilidad de colocar un stand exclusivo de
la empresa en el evento, la posibilidad de colocar inflables/activos de la marca
en los espacios abiertos del evento, habra presencia del logo de la marca en
las torres laterales del escenario (Aprox. 6x1,22), presencia de promotores y
material promocional a repartir durante el evento, posibilidad de realizar
cualquier actividad interactiva con el publico desde el escenario en el evento y

presencia del logo de la marca en la pantalla LED en el backing del escenario.

- Plan Pico Oriental, en donde las marcas se veran beneficiadas a través de la
presencia de su logo en el material promocional del evento (pendones, afiches,
notas de prensa, flyers), inclusion de la marca en la campafia viral para
promocionar el evento en las principales redes sociales: Facebook, Twitter e
Instagram, presencia del logo de la marca en la pantalla LED en el backing del
escenario, posibilidad de colocar inflables/activos de la marca en los espacios
abiertos del evento, mencion de la marca por parte del animador durante el
evento y presencia de promotores y material promocional a repartir durante el

evento.

- Plan Pico el Avila, donde la marca tendra presencia en el material

promocional del evento (pendones, afiches, notas de prensa, flyers), se incluira
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a la marca en la campaifa viral para promocionar el evento en las principales
redes sociales: Facebook, Twitter e Instagram, tendrd mencion por parte del
animador durante el evento y presencia de material promocional de la marca a
repartir durante el evento.
Ver Anexo K

Finalmente, se acordard una reunion breve con cada representante de
patrocinio de cada marca para definir detalles y cerrar negociaciones. Los
productores generales del evento, junto al coordinador del comité de Patrocinio
guedan dispuestos a dialogar sugerencias o cambios relacionados con los
planes ofrecidos para la participacion de la marca.

41512 MODELO DE CARTA DE AGRADECIMIENTO PARA
PARTROCINANTES

Es necesario exponer el agradecimiento a cada compafia que ayudo a
la exitosa realizacion de la V edicion del Waraira Fest. Para esto se elabor6
una carta en donde detallamos el éxito obtenido en el evento y ofrecemos
nuestra completa gratitud esperando poder seguir contando con su apoyo en

calidad de patrocinantes para futuras ediciones. Ver Anexo L
4.1.5.1.3 BASE DE DATOS DE POSIBLES PATROCINANTES

Se contacté a marcas en calidad de posibles patrocinantes tomando en
consideracion el target de cada empresa y el target al que va dirigido el evento.
A continuacidén se muestra la base de datos de posibles patrocinantes, a los
cuales se les hizo llegar la carta de patrocinio personalizada segun la marca.
Ver Anexo M

4.1.5.1.4 PATROCINANTES Y REALISMO INELUDIBLE

Dada la coyuntura actual del pais cuyos niveles inflacionarios segun el
Fondo Monetario Internacional (FMI) estima que llegue a una tasa de 720%
para el afio 2016; y a pesar de buscar cotizaciones con un tiempo considerable
de antelacién, la volatilidad de los precios hace muy riesgoso para los
patrocinantes hacer una inversion de tal magnitud, ya que a pesar de haber
realizado esa proyeccion presupuestaria con los menores costos posibles, se

tuvo como resultado un presupuesto total con un costo muy elevado, es por
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esto que se mostraron inseguros al respecto, lo que conllevo a una respuesta

negativa para brindar patrocinio para la posible realizacion del WarairaFest.
4.1.5.2 PROVEEDORES

Es importante ofrecer al publico todos los servicios necesarios para su
satisfaccion a lo largo del evento. Considerando la alta inflacién a la que
estamos expuestos, se contactaron proveedores que garanticen la calidad de
su producto a un precio considerable, buscando reducir el presupuesto a un
namero posible de total cubrimiento por planes de patrocinios. Para esta quinta
edicién se acordaron dos tipos de proveedores:

- Proveedor de bienes: se contactd proveedores de bienes para cubrir las
distintas necesidades a lo largo del evento, entre estas, una tarima,
estructuras, sonido y luces con todos los requerimientos necesarios para el
buen desarrollo de cada espectaculo ofrecido por los talentos, centros de
impresiones para los brazaletes y entradas, bafos portatiles, disefio de artes,

entre otros.

- Proveedor de servicios: se contactaron proveedores de servicios para
garantizar la seguridad de los espectadores y una ambulancia con su

respectivo personal para garantizar el bienestar de los mismos.
4.1.5.2.1 BASE DE DATOS DE PROVEEDORES

Se elaboraron dos bases de datos en donde se muestran los
proveedores contactados para la primera fecha (Ver Anexo N) y otra con los
proveedores contactados para prestar su servicio o producto durante la

realizacion del evento para la fecha reasignada. Ver Anexo O
4.1.6 LOGISTICA Y PLANIFICACION
4.1.6.1 CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

Para una mayor eficiencia en la organizacion y planificacion del evento,
se realiz6 un cronograma de actividades que describe cada actividad realizada
por parte de la produccion general y los coordinadores de cada comité en un

periodo de 3 meses, divididos en semanas. Ver Anexo P
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4.1.6.2 ENTRADAS

El costo de las entradas se evaluara y determinara segun el manejo y
totalizacion del presupuesto. La distribucion de las entradas se hard tomando
en cuenta la pre-venta, y la venta el dia del evento. Se imprimiran un total de
2000 entradas y su venta estara distribuida en, 500 entradas de pre-venta,
1500 entradas en la puerta el dia del evento.

4.1.6.3 BRAZALETES

Tomando en cuenta que en el festival se venderan bebidas alcohdlicas,
se verificara la cédula de cada asistente en la puerta, ya que los menores de
edad deben estar debidamente identificados con un brazalete de diferente
color. Se solicitaran brazaletes de diferentes colores distribuidos entre talentos,

prensa, produccion y protocolo, mayores de edad y menores de edad.
4.1.6.4 REFRIGERIO

Se ha considerado la distribucion de dos tipos de refrigerios; uno
asignado al equipo de produccion, al protocolo y a los trabajadores de la
universidad, y otro asignado a los talentos, managers y técnicos de cada banda
o DJ.

Se otorgara un refrigerio equivalente a una comida para el personal de
la universidad, el protocolo y el equipo de produccion del evento. Se tiene
planeado un menu de sandwich de jamén, queso, tomate y lechuga,
acompafados de un refresco o agua mineral, distribuido para cada una de las

personas que formen parte de cada asignacion.

Para los refrigerios de los talentos y su equipo, se tiene planeado
distribuir en sus respectivos camerinos, 1 caja de agua mineral, 1 caja de 24
cervezas, 18 latas de refrescos, y 2 perros calientes por cada integrante. Estos
nameros deben ajustarse a la cantidad musicos y técnicos de cada banda o
talento, y pueden solicitar otra caja de cervezas y/o agua mineral si asi lo
ameritan, para asi llevar un control sobre el consumo por parte del talento. Los

refrigerios seran otorgados a través de un convenio por Perros Calientes
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Plumrose, Cheffas y Date Aqui, proveedores de alimentos dentro de la
Universidad.

4.1.6.5 CONCESIONES DE COMIDA

Se lleg6 a un acuerdo mediante una reunién con los productores
generales y los representantes de las concesiones de comida de la universidad
para que tengan presencia el dia del evento por medio de unos stands para la
venta de sus productos. El acuerdo consiste en que la produccion del Waraira
Fest no cobrara ningln porcentaje por la venta y ganancias de sus productos,
pero a cambio se les solicita colaborar proporcionando el refrigerio tanto para el
protocolo, la produccion del evento y el personal de la universidad, como para

los talentos y su equipo técnico.

Los ingresos producidos por cada concesion de comida el dia del evento
seran propiedad absoluta de los duefios de las mismas. Se ofrecera al publico
productos de Date Aqui, Cheffas, Perros Calientes Plumrose, Crepes saladas y

dulces, Choripanes y un puesto de postres y dulces.
4.1.6.6 HIDRATACION

La hidratacion es una de las fuentes de consumo mas grandes en el
Waraira Fest, y esta dividida entre bebidas no alcohdlicas y bebidas
alcohdlicas. Debido a los altos niveles de consumo, la distribucion de ambas
fuentes de hidratacion fue acordada por unas de las marcas con mayor
exposicion en el festival. En esta quinta edicion del Waraira Fest, se contara
con la presencia de patrocinio por parte de empresas Polar. Cerveceria Polar
se encargara de la distribucion de la hidratacion alcohdlica en el festival. Se
ofrecera al publico, cervezas Polar Ice y como bebidas no alcohdlicas habra
Pepsi y Agua Minalba. La negociacidon con este proveedor sera acordada como

parte de plan de patrocinio.
4.1.6.7 HIELO

Considerando que el refrigerio de las bebidas hidratantes es de gran
importancia en el desarrollo del evento, y que los productos deben estar frios

para la venta y el consumo del publico, se acord6 mediante un plan de
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patrocinio con Empresas Polar el suministro de cavas con hielo para el

respectivo refrigerio de sus articulos.
4.1.6.8 BANOS

Tomando en cuenta las necesidades de los presentes, se alquilo a la
empresa DH Sanitarios Portétiles, una cantidad de 20 unidades distribuidas
equitativamente entre mujeres y hombres, debido a que por ninguna razén esta
permitido el uso de los bafios de la universidad. Hay que tomar en cuenta que
el servicio no incluye papel sanitario, por lo tanto debera ser proporcionado por
la produccién general para cada una de las unidades.

4.1.6.9 AMBULANCIA

Buscando siempre resguardar la salud y seguridad de los asistentes del
evento, se alquilara una ambulancia con su respectivo chofer y dos
paramédicos que estén capacitados para atender cualquier situacion o
emergencia médica sea cual sea la gravedad que se presente. La ambulancia
debe estar equipada de todos los requisitos médicos y tener su

correspondiente botiquin de primeros auxilios.

La empresa contratada para esta quinta edicion es Hiprotection, quienes
garantizan que la ambulancia llegara con una hora de anticipacion el dia del

evento y se quedara hasta que salga el ultimo asistente.
4.1.6.10 SEGURIDAD

La seguridad es uno de los aspectos con mayor rango de importancia el
dia del evento, ya que al vender las entradas estamos haciendo constar que
pueden confiar en nosotros como productores del festival. La produccién es la
Unica responsable del orden publico y de garantizar la seguridad de los
asistentes, por esto, se contratara a una empresa que garantice profesionales
en el tema, que puedan hacerse cargo de cualquier situacion irregular que se

presente.

Para esta V edicion, después de evaluar varios proveedores mediante
una pre-gira organizada con antelacion en los espacios acordados para

realizacion del evento junto a los productores generales del evento y al feje de
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seguridad de la universidad Monteavila, en donde se evalud la calidad de
servicio que ofrecen y los productos que incluyen, se decidié contratar el
servicio de la empresa Hiprotection.

Hiprotection se encargd de calcular segun el espacio del recinto, la
cantidad de personal necesario para el buen control y manejo el dia del evento
en caso de presentarse alguna situacibn que amerite control. Ademas
proporcionaran las barreras de seguridad que controlaran el acceso publico en
los espacios de la tarima, los espacios de la universidad a los que no se
permita acceso, y proporcionaran la logistica en la entrada principal, revisando
los bolsos y bolsillos de los asistentes para evitar el ingreso de armas,
sustancias ilicitas y demdas articulos prohibidos. Este personal estara
trabajando conjuntamente con el personal de seguridad de la universidad
Monteavila, sin embargo este ultimo tiene como Unica funcion resguardar el
recinto y los edificios de la sede y controlar el acceso de los talentos a los

camerinos.

Se llegara a un acuerdo con la Alcaldia de Sucre para que envien
rondas de patrullaje de policias del municipio para resguardar la seguridad de

los asistentes a la hora de salir del evento.
4.1.6.11 CAMERINOS

Los camerinos son necesarios para asegurar la comodidad de los
artistas en todos los aspectos, ademas permite controlar el acceso a tarima de
cada talento cuando sea su turno. Se acordd con la universidad reservar las
aulas 4, 5, 6 y 7 para habilitarlos como camerinos de los talentos, ya que los
salones poseen mayor comodidad para cumplir con los requerimientos que

demandan los artistas. Ver Anexo Q

Cada aula dispondra de una mesa con mantel y sillas, acompafiados del
refrigerio correspondiente por talento. En los camerinos podran guardar sus
pertenencias mientras disfrutan de las comodidades ofrecidas por la
produccion del evento. Sera asignado personal de protocolo por camerino para
gue vele por las necesidades de los talentos, controle la limpieza y el consumo,

evitando el uso excesivo de los refrigerios y comodidades ofrecidas.
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Ademas de estos 4 camerinos, se dispondra de un “camerino para
prevenidos”, ubicado a mano izquierda de la tarima con la finalidad de poder
prepararse antes de subir al escenario. Sera un toldo cerrado de 5 x 5 metros
gue incluira una mesa con hidratacién para antes y después de cada show y
sillas suficientes para que cada integrante de la banda pueda permanecer

cémodo mientras espera su presentacion.
4.1.6.12 PROTOCOLO

El protocolo del evento se distribuird segun lo amerite cada comité de
organizacion. El dia del evento, se asignard una cantidad necesaria de

protocolo para la completa organizacion y logistica.

Se organizo una lista de protocolo en donde se asignha por cantidades, el

namero necesario para la colaboracion que se necesite:

- Se asignaran cuatro personas confiables de protocolo para la colaboracion en
el comité de finanzas. Se distribuiran en partes equitativas para las tareas del
cobro de las entradas en la puerta del evento, y kiosco donde se realizaran las

ventas de tickets de consumo.

- Se asignaran once personas para el comité de participantes, estos se
encargaran de estar en los camerinos de los talentos cerciorandose de que
cada talento cumpla con su respectivo trabajo y condicionando el camerino
para la llegada de una préxima banda. Serviran de apoyo para el manejo del
talento a la hora de ser su turno de entrar al escenario. Se asignara una
persona para el camerino de prevenidos que tendrda como trabajo asegurarse

de la comodidad e hidratacion de los talentos.

- Se asignaran dos personas encargadas de la zona de prensa que serviran de
apoyo al comité de comunicaciones, prensa y redes sociales. El coordinador
asignara a una persona que tendra como tarea principal asignar las
acreditaciones a los representantes de los diversos medios, y la otra se

encargara del mantenimiento e hidratacion de los mismos.

- Se asignaran tres personas como apoyo al comité técnico y Backstage que

tendran como tarea apoyar en todo lo necesario en la tarima y el Backstage.
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- Deben asignarse dos protocolos para la supervision de cada area de servicio.
Se rotardn en periodos de cuatro horas para supervisar las barras de
hidratacion, supervisar las diversas areas de trabajo, supervisar las aéreas de
promocion de patrocinantes, supervisar la zona de prensa, y ademas, se

asignaran 4 personas que sirvan de bartenders en cada puesto de cervezas.

- Para la limpieza y mantenimiento del recinto, se hablaréa con todo el personal
del protocolo para que al finalizar el evento, ayude a la produccion general a
dejar el estacionamiento de profesores y alumnos de 5to afio tal y como nos lo
entreg6 la universidad. Para esto seran necesarios materiales de limpieza

como escobas, palas, bolsas de basura, entre otros. Ver Anexo R
4.1.6.13 VENTA DE TICKETS DE CONSUMO

Con el objetivo de agilizar y facilitar la organizacion de la venta de
bebidas el dia del evento, se realizaran tres modelos de tickets de consumo
para la hidratacion alcohdlica y no alcohdlica Ver Anexo S, estos seran
expendidos en un kiosco donde se llevara el control de cada venta. El kiosco
se localizara de manera vertical de manera que 4 personas de protocolo
puedan agilizar la venta, se organizaran a los asistentes en 4 colas diferentes

para disminuir el trafico que se presente.

Debido a que los puestos de comidas trabajaran con precios manejados
por ellos mismos, se expedirdn solo tickets de hidratacion para bebidas
alcohdlicas y no alcohdlicas. Es necesario que el coordinador de finanzas lleve
un control total de las ganancias obtenidas a través de estos tickets, por lo
tanto, su deber es presentarse cada hora en el kiosco y retirar los ingresos para
sSu posterior conteo y control a través de anotaciones que llevara en una

carpeta para presentarlo a la universidad en un informe detallado.
4.1.6.14 TARIMA, SONIDO Y ESTRUCTURAS

El Waraira Fest a través de sus ediciones ha mantenido su calidad en
cuanto a aspectos técnicos. Por esto, este afio queremos asegurar la calidad
del sonido, tarima y las estructuras contratando el servicio de montaje de
CVGB Producciones. Se montarda una tarima con dimensiones de 10 x 10

metros para asegurar la comodidad del talento a la hora de subir al escenario,
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consolas digitales para garantizar una buena salida de audio tanto de
instrumentos, como las voces de los talentos, pantallas Leds de 4 x 5 metros
para proyectar, depende de cudl sea el caso, videos, la presentacién en vivo
del evento y cumplir con la publicidad de los patrocinantes segun hayan sido
acordadas, ademas se contard con un sistema de luces y lamparas

automatizadas para ambientar cada presentacion. Ver Anexo T
4.1.6.15 ESTACIONAMIENTOS

El Waraira Fest al tratarse de un evento con un publico tan grande,
aunado a que la universidad Monteavila no cuenta con ningan estacionamiento
para satisfacer la necesidad de este ambito; debe asesorarse de ofrecer
estacionamiento suficiente y cercano al recinto para garantizar la comodidad y
seguridad de los asistentes. La produccion se encargo de solicitar los servicios
de los estacionamientos adyacentes, “IFEDEC” y “Estacionamiento
Universidad”, para asegurar un lugar en donde los asistentes puedan

estacionar sus vehiculos con seguridad.

Para solicitar este servicio es necesario elaborar una carta firmada por la
produccion general, que detalle en una sintesis breve lo que es el Waraira Fest
y exponga los motivos de la solicitud. En la carta se explicara que el duefio del
estacionamiento tiene la completa libertad de cobrar la hora del
estacionamiento que desee, exponiendo un costo fijo, en donde el 100% de las
ganancias seran para el mismo. Ademas, se acordo el cierre de puertas de

cada estacionamiento 30 minutos después de finalizar el festival. Ver Anexo U
4.1.6.16 ZONA DE PRENSA

Se asignara un espacio para la zona de prensa en el cafetin de arriba
‘Date Aqui”, se distribuirdA en mesas y sillas para la comodidad del
representante del medio. Esta zona de prensa tiene como fin la realizacién de
entrevistas tanto a la produccion del evento como con los artistas. Ademas sera
permitido el ingreso alrededor del escenario durante las primeras dos

canciones para fotografiar a los talentos mientras realizan sus presentaciones.

4.1.6.17 DISTRIBUCION DEL ESPACIO
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Para esta V edicibn del Waraira Fest, el espacio sera distribuido
tomando como modelo la distribucién de las ediciones anteriores con el fin de

facilitar el desenvolvimiento del evento. Ver Anexo V

4.1.6.18 MONTAJE Y DESMONTAJE

En necesaria una maxima planificaciéon para el montaje del evento, por
lo tanto se acordd con la universidad habilitar el estacionamiento de profesores
y alumnos de 5to afio el dia jueves 3 de marzo a primera hora de la mafiana.
La produccion general del evento trabajara junto al encargado por parte de la

universidad para el control y supervision del montaje.

Para el desmontaje se negocid con el proveedor la posibilidad de
desmontar al finalizar el festival. Sin embargo en caso de que se presente
algun inconveniente para realizar el desmontaje al concluir el evento, se acordo
con la universidad el circunstancial desmontaje del equipo el dia 5 de marzo a
las 8am. Ver Anexo W

4.1.6.19 PRUEBAS DE SONIDO

Las pruebas de sonido seran pautadas segun un cronograma elaborado
en donde cada banda tiene unos minutos estipulados para probar sus equipos
de sonidos, si asi lo requieren. Las pruebas de sonido iniciaran el jueves 3 de
marzo con las bandas grandes (Recordatorio y Gaélica) con una duracion de
una hora por banda, que iniciara a las 6pmy concluira a las 8pm. Para el resto
de las bandas las pruebas de sonido se llevaran a cabo el 4 de marzo a las
8am segun lo acordado con la universidad. Cada prueba de sonido tendra una
duracion de 30 minutos divididos entre el montaje de sus equipos de sonido y
el inicio de las pruebas. A continuacion se presenta un cronograma con las

bandas y el horario de la prueba de sonido de cada una. Ver Anexo X
4.1.6.20 MATERIALES DE PRODUCCION

En necesario que la produccién del evento posea ciertos tipos de
materiales para solventar cualquier situacion que se pueda presentar el dia del
festival. Entre estos se pueden mencionar, tirros, bolsas de basura, papel
toilette, cavas de plastico, tijeras, carpetas, exacto, engrapadora, coletos,

escobas, palas, cepillos, entre otros.

26



4.1.7 PROGRAMA DEL EVENTO

El orden de presentacion de las agrupaciones del Waraira Fest fue
pensado con el fin de que fuese atractivo para el publico desde el comienzo del
evento, de manera que las personas comiencen a llegar desde temprano y

puedan disfrutar de todos los talentos, servicios y actividades.

Es de suma importancia que cada participante se comprometa a regirse
estrictamente por el horario establecido para evitar inconvenientes que puedan
perturbar la ejecucion del Festival. Ver Anexo Y

4.1.8 IDENTIDAD GRAFICA

Para los artes que se utilizaran en la promocion del festival se tomo
como elemento principal aquello que caracteriza a la Universidad Monteavila y
le da nombre al festival: el Avila o Waraira Repano. La imagen de esta
montafa esta situada de fondo tanto en el afiche de reclutamiento de protocolo
y comité de organizacion del Waraira Fest, el afiche teaser, el afiche
promocional, las entradas y las infografias que seran publicadas en las redes

sociales.

Para el logo se decidid hacer un disefio mas sencillo y diferente pero
llamativo, de color amarillo con el fin de que resalte sobre cualquier tipo de

fondo. Ver Anexo Z

Para el afiche de reclutamiento de protocolo y comité de organizacion
del Waraira Fest, se coloco el logo centrado y de gran tamafio sobre un fondo
del Avila ligeramente texturizado, se colocaron las dos opciones: Protocolo y

Comité organizador, y nuestros datos de contacto. Ver Anexo AA

En el afiche teaser, la montafia se colocé en escala de grises para darle
protagonismo a la “W”, insignia del festival. También posee las redes sociales
del Waraira Fest para que las personas estén atentas a los préximos anuncios

por esa via. Con este afiche se busca crear cierto grado de emociéon y
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expectativa en el publico, para que asi se encuentren atentos a la espera del
anuncio oficial. Ver Anexo AB

El afiche promocional contiene la imagen del Avila en un color rojizo
sobre un cielo azul-verdoso, colores que hacen un perfecto contraste con el
color amarillo del logo. Los nombres de las agrupaciones poseen el mismo
color del logo para que resalten sobre la montafia; encima se encuentra escrita
la fecha del evento. Abajo, las redes sociales del Waraira Fest y un hashtag
para que las personas lo utilicen en sus cuentas personales. Ver Anexo AC

Se realizaron tres infografias para difundir en las redes sociales del
festival. Todas poseen una tipografia clara e imagenes para su facil
entendimiento. La primera muestra los objetos que se encuentran prohibidos o
permitidos para el acceso al evento. La segunda tiene el propésito de ofrecer
algunas recomendaciones a todo aquel que desee asistir al Waraira Fest. La
tercera indica el horario durante el cual estara permitido el acceso al publico

antes de que se dé cierre a las puertas. Ver Anexo AD

El arte de las entradas es muy similar al del afiche promocional, posee el
mismo fondo y los nombres de las agrupaciones escritos en la misma
tipografia. Posee una pestafia desprendible con el logo del evento en color

negro y el nimero de la entrada en ambas partes del ticket. Ver Anexo AE

Por ultimo, se realizaron siete imagenes, cada una con el nombre de una
agrupacion gue se presentara en la quinta edicion del Waraira Fest encerrado
en un marco de color blanco, igualmente sobre una imagen del Avila. Contiene
el logo del evento y “Universidad Montéavila” escrito en la parte inferior. Estas

imagenes seran difundidas por las redes sociales. Ver Anexo AF

4.1.9 PRESUPUESTO

Para esta V edicion del WarairaFest, la coordinacion del comité de
finanzas se encargd de elaborar un presupuesto general del evento tomando

como base las cotizaciones finales de los diferentes proveedores de servicios y
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productos mas el impacto del indice de inflacion que presenta el 2016. Ver
Anexo AG

La inflacibn alcanzada para este 2016 se ve plasmada en cada
cotizacion del presupuesto general del evento, que a pesar de buscar costos
bajos, alcanzé un total exorbitante para la elaboracién del festival. La crisis
econémica que presenta el pais nos obliga a realizar constantes ajustes a
nuestros presupuestos considerando a que los proveedores mantienen el
precio de su producto o servicio por periodos muy cortos de tiempo, y lo van
actualizando segun la subida del délar paralelo ya que muchos de los
productos requeridos para la elaboracién del evento son importados.

Debido a que el festival debe ser autosustentable, el presupuesto sera
cubierto por las marcas patrocinantes del evento, y en caso de faltar dinero
para el pago completo de los proveedores, se utilizaran los ingresos obtenidos
a través de la venta de las entradas, la ventas de cervezas y las demas

bebidas a lo largo del evento.

Tomando en consideracion el indice de inflacibn que experimenta el
pais, se debe tener en cuenta la posibilidad de un peor escenario de asistencia
al festival. En esta oportunidad estamos considerando un escenario pesimista

de asistencia en base a 1200 personas.

El excedente de ingresos luego de haber pagado a los proveedores en

su totalidad sera destinado a nuestro compafiero Manuel Orellana.

4.1.10 COMUNICACION Y PROMOCION

La comprension de la importancia de la comunicacién en la gestién del
evento y de su enfoque estratégico, son elementos que no se deben soslayar
por parte de quienes tienen en sus manos la mision de hacer a otros participes
del evento. Cuando se habla de comunicacion, se estd en presencia de una
herramienta insustituible en los procesos de promocion, pues actia como eje
transversal que incide, positiva o negativamente, en los diferentes receptores a

los que llegaré nuestra informacion.
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Considerando nuestro target oscilado entre mujeres y hombres de 18 a
25 afos, orientaremos nuestra promocion a una campafia visual y comunicativa
gue resulte atractiva para el publico, enfocada a la Web 2.0 y a medios de

comunicacion masivos de la capital.
4.1.10.1 PLAN DE MEDIOS Y ESTRATEGIA PROMOCIONAL

Nuestro plan de medios va enfocado a los medios de comunicacién
masivos; para esto se organizara una gira de medios en donde el coordinador
del comité de Comunicacion, prensa y redes sociales, se encargara de realizar
una lista de los medios interesados en promocionarnos, incluyendo emisoras
de radio, periddicos, revistas y medios digitales. Dados los antecedentes que
posee el evento, se considera necesario elaborar un plan de medios que inicie
teniendo presencia en medios de comunicacion masivos de manera de que se
cuente con el tiempo suficiente para el inicio de la campafa de intriga y la

posterior publicacion de la fecha y cartel de bandas del evento.

Con el fin de masificar la informacion, se elaboraran notas de prensa
explicando el proyecto del evento y el retorno del mismo, para agilizar la
campafia de intriga y mantener a los espectadores atentos a una proxima
publicacién; todo se manejara en conjunto con las publicaciones en las redes
sociales. El objetivo es penetrar en la mente del publico de forma definitiva, por
lo tanto luego nos enfocaremos en conseguir entrevistas en la radio y revistas
gue concuerden con el target del evento para el lanzamiento de la fecha y el

cartel de bandas que ofrecemos.

Se aplicard una estrategia de promocion de ventas que tendrd como
objetivo servir de herramienta a todas las demas tacticas a través de la
elaboracién de material P.O.P, tales como folletos, afiches, teasers y carteles.
Asi como también se organizaran concursos para el incentivo del publico a
través de la radio y las redes sociales donde se entregardn como premios

entradas al festival.

A raiz de la gira de medios se estructuré un plan de acciones para la
difusion y promocion del evento en donde se incluyen notas de prensa para ser

enviadas a periodicos locales tanto fisicos como digitales, entrevistas en
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emisoras de radio y notas de prensa adaptadas a la estructuras de diversas

revistas.
4.1.10.2 MEDIOS ALTERNATIVOS

Ademés de los medios tradicionales, orientamos nuestra promocion
hacia las redes sociales, debido a que este medio es de mayor alcance y
posee la capacidad de feedback con la audiencia, lo cual es conveniente para
evaluar la receptividad.

Evaluando el alcance de cada red social, se seleccionaron; Twitter
(@WarairaFest), Facebook (www.facebook.com/WarairaFest), y por ultimo,
Instagram (@WarairaFest). Las redes se manejardn constantemente de
manera concisa, en donde cada publicacion explicara lo necesario del evento
de manera breve. El plan de accion consiste en iniciar las publicaciones en
cada red social con el teaser de camparfa de intriga. Para la semana siguiente,
se publicaran la fecha del evento junto al cartel de bandas, y a raiz de eso y las
infografias de interés publico donde se hacen recomendaciones para el dia del
evento. Se considera necesaria la publicacion de cada nota de prensa que
salga al aire en cualquier medio de comunicacion, con la finalidad de propagar

la informacion de manera mas eficiente.
4.1.10.3 LISTADO DE MEDIOS

Se organiz6 una lista de los diferentes medios de comunicacion a los
gue se contactdé para la difusion y promocion del evento, sin incluir los
contactos, debido a que son propiedad del coordinador de comunicacion,

prensa y redes sociales de la V edicion del Waraira Fest. Ver Anexo AH

5. PLANIFICACION DE UN EVENTO EN TIEMPOS DE CRISIS

Uno de los objetivos que nos motivd para seleccionar la planificacion,
organizacion y produccion de la Quinta edicion del Waraira Fest como proyecto
final de carrera, fue la experiencia que esta prestigiosa Universidad ha tenido

en este tipo de eventos a lo largo de sus ediciones, ademas porque este
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proyecto nos permitiria tener una base tedrico — practico para iniciar alguna

actividad laboral relacionada.

En el afio 2013 la situacion politica, social y econémica de Venezuela,
ya mostraba un signos altos de deterioro; la inseguridad ya era un caso
alarmante, la violacién de los derechos humanos era objeto de evaluacién por
los organismos internacionales, tales como: La Organizacion de la Naciones
Unidad, Human Rights Watch entre otros, y el desabastecimiento alimenticio
todavia no presentaba a la dimensién de hoy en dia. La inflacion para ese afio
comenzaba a ser alarmante; con una cifra de 56%, nunca se imagin6 que para
el afo 2015 llegara a la cifra que publicé el Banco Central de Venezuela de
180.9%, sin considerar que expertos economista y nacionales e
internacionales hayan concluido que este indice este muy por arriba de lo
seflalado por el B.C.V. A pesar de esto, los patrocinantes aun sentian
seguridad y confianza a la hora de brindar apoyo a los diversos eventos
culturales que se presentaban como proyectos de emprendimiento y soporte a
la movida cultural musical que se ofrecia para ese entonces en la capital
venezolana. El Ultimo Waraira Fest realizado en la Universidad fue en el afio
2013 donde se contd con una participacion de 7 patrocinantes potenciales y
una asistencia de 1600 personas, obteniendo unos resultados exitosos para la

IV edicion de este festival.

Las politicas que implementa y mantiene el gobierno, cultivaron la
situacion que hoy vivimos. El reporte anual del Observatorio Venezolano de
Violencia precis6 que un total de 27.875 personas murieron de manera violenta
para el afio 2015, la inseguridad se ha convertido en un factor de inquietud
tanto para los patrocinantes como para los asistentes de este tipo de eventos,
este factor hace inestable y dudoso el indice de asistencia del publico estimado
por temor a ser victima de el gran registro de inseguridad que afronta el pais,
siendo una de las razones por las que las marcas se sientan inseguras para
ofrecernos apoyo, con el miedo de ocasionar una perdida en la campafa de
esa gran inversion. Lamentablemente el indice inflacionario que presenta hoy
nuestro pais, ha hecho que todos los eventos culturales de este tipo se hayan
ido mermando. Eventos de gran magnitud tales como, el What the Fest, y el Sin

Mordaza, conocidos como los festivales de mayor asistencia de Caracas,
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tuvieron que dejar de producirse por la falta de presupuesto, sin contar que sus
productores se han ido del pais en busqueda de una mejor calidad de vida.
Otro ejemplo claro son los Union Rock Show, un evento popular por la
presentacion mensual del talento emergente, cuya receptividad e indice de
asistencia era siempre exitoso. Para el afio 2015 se realiz6 la Quinta edicién de
los Premios Union Rock Show, que evidencié perfectamente esta probleméatica,
en donde tuvieron que iniciar el evento al mediodia con el intento de garantizar
la asistencia del publico, sin embargo, fue la peor asistencia obtenida a lo largo
de sus ediciones.

Todo lo expuesto anteriormente, son consecuencias que limitan la
realizacion de este tipo de eventos; sin embargo nuestro trabajo de grado
sefala rigurosamente toda las fases de planificacion y desarrollo requeridas
para lograr presentarlo. Buscamos los presupuestos necesarios para cada
servicio indispensable, pero el indice inflacionario de nuestra economia es
proporcionalmente superior a los presupuestos que se requieren para poder

ejecutar el festival.

Considerando toda esta situacion que vive la Venezuela contemporanea y por
el bienestar y resguardar la integridad de todos los que hacemos vida en
nuestra Universidad, es imprescindible la suspension del evento. Para llegar a
esta conclusion, llevamos a cabo tres reuniones: una con la persona encargada
de llevar los Proyectos Finales de Carrera, otra con nuestro tutor, y otra con un
representante de las autoridades académicas de nuestra Universidad, con el fin
de plantearles lo cuesta arriba que se habia tornado la produccién del evento
debido a la negativa de patrocinios y consultarles, considerando su amplia
experiencia y profesionalismo en esta materia, su opinion al respecto. Por
razones de caracter econémico que salian completamente de nuestras manos,

se tomé la decision de suspender el evento hasta nuevo aviso.
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6. CONCLUSIONES

La aplicacion de procesos de produccion de eventos culturales en un
pais con una situacion tan incierta como Venezuela representa un reto para

todo aquel que se lo proponga.

La Quinta Edicion del Waraira Fest no se llevd a cabo debido a la
delicada situacion econdmica. El primer factor determinante de esta decision
fue la inflacion y por consecuencia la negativa de las empresas en materia de
patrocinio. La crisis vivida en Venezuela entre los meses de octubre y febrero
represento otro obstaculo que abarcé tres etapas: una camparia electoral, unas
elecciones parlamentarias y el triunfo por parte de la oposicion. Tres elementos
gue jugaron un papel protagonico en el ambiente de tension e incertidumbre

gue se manifesto durante ese periodo.

Gracias a la planificacion de este proyecto, nos adentramos en la parte
profesional en materia de organizacion y producciéon de eventos. Alcanzamos
un nivel de conocimientos en la practica que la teoria por si sola no podria
transmitir, esto debido en gran parte a la complicada situacion econémica del
pais, demostrando asi que la organizacion y produccion de eventos es solo una

mas de las aristas que se han visto afectadas por la agravada crisis existente.

34



7. RECOMENDACIONES

El Waraira Fest es una iniciativa que genera un impacto positivo en
cuanto a la promocién de la Universidad Montedvila, asi como de talentos
emergentes que se encuentren en la busqueda de dar a conocer sus proyectos
musicales al publico universitario, pero dada la situacién de crisis por la cual se
encuentra atravesando el pais, representa un gran reto para todo aquel que se

proponga su realizacion.

Tomando en cuenta el escenario de crisis socio-econémica que se vive
actualmente, es aconsejable tomar previsiones respecto al tiempo de
antelacion con el cual se contard para la planificacion y organizacion del
Festival, no solo para lograr llevar a cabo las tareas de manera satisfactoria
sino para resolver los inconvenientes y contratiempos que por la crisis se

puedan presentar.

Por ser un evento de gran envergadura, es recomendable un amplio
equipo de produccion conformado por personas comprometidas pero sobre
todo apasionadas por la produccion, para de esta manera llevar a cabo
reuniones de status semanalmente y hacer el debido seguimiento a cada paso

sin excepcion.

El Waraira Fest es un proyecto con un gran potencial y una iniciativa que
no debe ser abandonada. El detalle esta en saber escoger los proveedores de
manera que el presupuesto se mantenga en un margen viable, dentro de lo

posible.
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9. ANEXOS

ANEXO A

CRONOGRAMA DETALLADO DE ACTIVIDADES Y REUNIONES PREVIAS

A LA REASIGNACION DE FECHA

Semana Fechas

Paso a ejecutar

1 3 al 9 de agosto de 2015

2 10 al 16 de agosto de 2015

Asignacion de fecha
tentativa para el evento.
Reserva de instalaciones de
la universidad.

3 17 al 23 de agosto de 2015

Distribucién equitativa del
trabajo entre los cuatro
integrantes.

4 24 al 30 de agosto de 2015

Reunion con Promontaje y
Magnishow.

31 de agosto al 6 de septiembre de
2015

Cotizacion de sonido,
tarima, iluminacion y
backline, logistica,
comunicaciones y bafios
portatiles.

6 7 al 13 de septiembre de 2015

Pre-giras con empresas de
seguridad.

7 14 al 20 de septiembre de 2015

Contacto con concesiones
de comida.

8 21 al 27 de septiembre de 2015

Contacto y cotizacion de
bandas.

28 de septiembre al 4 de octubre de
2015

Elaboracion de artes
promocionales.

10 5 al 11 de octubre de 2015

11 12 al 18 de octubre de 2015

Presentacion del proyecto a
posibles patrocinantes.

12 19 al 25 de octubre de 2015

Reserva de
estacionamiento IFEDEC.

26 de octubre al 1 de noviembre de

13 2015

Visita a la alcaldia y envio
de cartas al Alcalde y
Bomberos de la zona.
Cotizacion impresion de
artes.

14 2 al 8 de noviembre de 2015

Reunién con Decano de
FCCI para plantear cambio
de fecha/locacion.

15 9 al 15 de noviembre de 2015

Reunion en El Nacional y
UNIMET para cotizar
reserva de
estacionamientos.
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16

16 al 22 de noviembre de 2015

Contacto con patrocinantes
para comunicar el cambio
de locacion.

Negativa por parte de los
patrocinantes.

Reunién con persona
encargada de los PFC para
plantear cambio de fecha.

17

23 al 29 de noviembre de 2015

Decision por parte de dos
compafieros de abandonar
el proyecto.

18

30 de noviembre al 6 de diciembre de
2015

Reasignacion de fecha.
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ANEXO B

COMITE DE ORGANIZACION

PERSONA

CONTACTO

Santiago Martinez

0412-5542067

Juan Altimari

0424-1094107

Maya Gonzalez

0414-0397120

Javier Antor

0412-3333133

Antonieta Abreu

0416-8345544

Daniel Kcomt

0414-1128054

Andrés Sierra

0416-8385321

Isabel Diaz

0412-9830313

Marica Cecilia Pena

0424-1263997

Maurizio Cipriani

0414-1054909
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ANEXO C
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ANEXO D
MODELO DE CARTA DIRIGIDA AL ALCALDE
Caracas, dia de mes de afio
Sres. Alcaldia de Sucre
Presente.-
Atencion
Sr. Carlos Ocariz

Nos dirigimos a usted con el proposito de hacerle llegar la informacién
de la posible realizacion del festival Universitario Waraira Fest, que tiene como
fecha estipulada el viernes 4 de marzo en las instalaciones de la Universidad
Monteavila. El WARAIRA FEST es un evento cultural creado por iniciativa de
estudiantes de la Universidad Monteavila cuyo objetivo principal es promover el
talento nacional emergente en medio del ambiente universitario. En su quinta
edicion, este evento formara parte del Proyecto Final de Carrera de dos
estudiantes de quinto afio de Comunicacion Social de dicha institucion.

El festival tendra un horario comprendido de tres (3:00) de la tarde hasta
las diez (10:00) de la noche, con cierre de puerta a la siete (7:00) de la noche
con la finalidad de resguardar la seguridad de los asistentes. Las bandas
nacionales participantes son: Guacamayo Terca, Pakalolo, Versed, B.l.D.A.L A,
San Tomé, Recordatorio y Gaelica. Ademas, se contara con la presencia del
DJ Melchor.

Por este motivo, solicitamos todos los requerimientos necesarios por
parte de la Alcaldia para la adecuada realizacion del festival.

Sin nada mas que agregar y agradeciendo de antemano su atencion se

despide en nombre de la produccién general,

Produccion general Waraira Fest
Elismar Plata
0412-9735884 / Elismarplata@gmail.com
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ANEXO E

CARTA DIRIGIDA AL DEPARTAMENTO DE RENTAS DE LA ALCALDIA'Y
LOS BOMBEROS DEL MUNICIPIO

Caracas, dia de mes de afo
Sres. Alcaldia de Sucre
Presente.-
Atencién
Persona contacto

El dia 4 de marzo del presente afio se llevara a cabo en las
instalaciones de la Universidad Monteavila la quinta edicién del “WARAIRA
FEST”, un festival musical creado por iniciativa de estudiantes de dicha
institucion cuyo objetivo principal es promover el talento nacional emergente en
medio del ambiente universitario. EI “WARAIRA FEST” cuenta con una
trayectoria de cuatro ediciones, y con el paso de los afios ha ido ganando
popularidad hasta llegar a ser reconocido por el alumnado de otras casas

universitarias.

El festival espera recibir aproximadamente a 2500 personas. Se llevara
a cabo una pre-venta limitada de entradas a un costo de 1200 Bolivares,
ademas de la venta general de brazaletes en el acceso principal el dia del
evento a un costo de 1600 Bolivares. Su horario estara comprendido entre las
3:00 pmy las 10:00 pm.

En el evento se contara con la presencia de proveedores de servicios de
comida y bebida destinados al consumo del publico, cuyos productos seran

vendidos a precios accesibles para asegurar el pleno disfrute del festival.

La realizacién del Festival no solo sera motivo de esparcimiento para la
comunidad universitaria, sino también representa un compromiso. El
WARAIRA FEST tendra como propésito la recaudacién de fondos para
nuestro compafero Manuel Orellana, quien a sus 21 afios de edad se

encuentra luchando contra el cancer. Manuel fue diagnosticado con Linfoma
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No Hodgkin cuando le hallaron un tumor maligno que se alojaba entre sus
pulmones. Termind su tratamiento de quimioterapia y radioterapia en octubre
del afio pasado, sin embargo, poco después de esto fuere ingresado al
hospital, esta vez por dos nuevos tumores localizados en su cerebro que

comprometen su vida.

El trasplante de médula 6sea, es un tratamiento innovador para este tipo
de tumores, sin embargo, la dificil situacion econémica hace imposible a sus

padres pagarlo.

Manuel y sus padres luchan; y nosotros queremos ayudarlos. Queremos
ayudarlo a vencer el cancer para que pueda convertirse en un exitoso

comunicador, y asi logre alcanzar todos sus suefios.

Por este motivo se solicita una consideracion para la disminucion del
porcentaje o total exoneracion de los impuestos establecidos en la ley para la
realizacion de actos culturales en el municipio Sucre. De igual manera, los
invitamos a formar parte de esta iniciativa, que no solo busca fomentar la
cultura musical y la vida universitaria, ademas contribuird a la salud y pronta

recuperacion de nuestro compariero Manuel.

El apoyo brindado por la alcaldia del municipio Sucre en ediciones
anteriores del festival ha contribuido al crecimiento de esta iniciativa y por ello

estamos inmensamente agradecidos.

De antemano agradecemos su atencion. Se despide de ustedes en

nombre de la produccién general del Waraira Fest.

Elismar Plata

Produccion General Waraira Fest 2016
C.l. 22.780.641

Elismarplata@gmail.com

(0412) 973-5884
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ANEXO F

BASE DE DATOS DE COMITES

WARAIRA FEST 2016

Comité de
organizacion

Mariamilagros Molina

Mariamilagros.molina@gmail.com

0424.2352304

Comité de
proveedores

Elismar Plata

Elismarplata@gmail.com
0412.9735884

Comité de finanzas

Jean Paul Rojas

Jeanpaulrojasv@gmail.com
0424.1096817

participantes

Comité de . Elismarplata@gmail.com
permisologia Elismar Plata 0412.9735884

Comité de . Vicentecorostola@gmail.com

patrocinio Vicente Corostola 0414.3253277

Comité de Mariamilagros.molina@gmail.com

Mariamilagros Molina

0424.2352304

Comité de
comunicacion,
prensay redes

sociales

Vicente Corostola

Vicentecorostola@gmail.com
0414.3253277

Comité técnico y
Basktage

Isabel Diaz

Isabelcdiazb@gmail.com
0412.9830313

Comité de logistica
y protocolo

Andrés Sierra

Andres.sierra893@agmail.com
0416.8385321

Fuente: Elaboracion propia
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ANEXO G

CARTA DE PRESENTACION PARA PARTICIPANTES

Universidad
Monteavila

Caracas, dia de mes de afio

Sefores
Banda, DJ o Artista
Presente,
Atencion
Manager, DJ o Integrante

El WARAIRA FEST es un evento cultural creado por iniciativa de
estudiantes de la Universidad Monteavila cuyo objetivo principal es promover el
talento nacional emergente en medio del ambiente universitario. En su quinta
edicion, este evento formara parte del Proyecto Final de Carrera de dos
estudiantes de quinto afio de Comunicacion Social de dicha institucion.

Desde el afio 2009, el festival ha tenido el privilegio de ser la plataforma
donde una cantidad considerable de agrupaciones actualmente reconocidas
como Lebronch, Viniloversus, Rawayana, Famasloop, y Los Mesoneros,
tuvieron la oportunidad de dar a conocer sus proyectos musicales. Inicialmente,
el Waraira Fest fue pensado como una actividad interna de la universidad; pero
con el paso de las ediciones, fue ganandose el carifio de la audiencia hasta
llegar a ser reconocido como uno de los eventos mas importantes del circuito
de festivales universitarios y de la movida cultural caraquefia. Ha logrado un
90% de incremento en asistencia anual; en la dltima edicion se cont6 con la
presencia de mas de 2300 personas.

Este afio, la realizacion del festival tendra como propésito la

recaudacién de fondos para un compafiero de nuestra promociéon que se
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encuentra actualmente luchando contra el cancer. Su nombre es Manuel
Orellana, y a sus 21 afios fue diagnosticado con Linfoma No Hodgkin cuando
le hallaron un tumor maligno que se alojaba entre sus pulmones. Manuel
terminé su tratamiento de quimioterapia y radioterapia a principios de octubre
del afio pasado, sin embargo, poco después de esto fue reingresado al
hospital, esta vez por dos nuevos tumores en su cerebro que comprometen su
vida. Existe un tratamiento innovador para este tipo de tumores: el trasplante
de médula 6sea. Pero este procedimiento es muy costoso y la dificil situacién
econémica en Venezuela no permite que sus padres puedan sufragarlo.
Queremos ayudar a Manuel a vencer el cancer para que pueda convertirse en
un exitoso profesional de la comunicacion.

Gracias al elevado nivel de produccion durante sus cuatro ediciones
anteriores, el WARAIRA FEST se ha convertido en el evento cultural mas
importante de la Universidad Monteavila y en su quinta edicién, aspiramos
continuar con esa gran calidad y profesionalismo que lo ha caracterizado.

Este festival representa una plataforma para que numerosas bandas
nacionales den a conocer su talento frente a un publico conformado en su
mayoria por estudiantes de las universidades mas importantes del pais. De
esta manera, los invitamos cordialmente a formar parte de esta experiencia,
con la finalidad de ayudar a impulsar y promover el talento nacional emergente
en medio del ambiente universitario, con la oportunidad para llegar de forma
directa y masiva a este publico determinado.

Nos gustaria contar con su presencia ya que el profesionalismo de su

trabajo enriquecera la calidad del festival.
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Datos del evento:

Lugar: Universidad Monteavila. Av. Buen Pastor, Boleita Norte.
Fecha: 4 de Marzo de 2016

Horario: 3:00 PM — 10:00 PM

Capacidad méxima: 2500 personas

Sin nada mas que agregar, esperamos poder contar con su asistencia, e
igualmente agradecemos su atencion e interés. Puede contactarnos a través
de:

Mariamilagros Molina Elismar Plata
Produccion general Waraira Fest Produccion general Waraira Fest
+58 424 2352304 +58 412 9735884

warairafest2016@qgmail.com
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ANEXO H
MODELO DE CARTA DE AGRADECIMIENTO A PARTICIPANTES

Universidad
Monteavila

Caracas, dia de mes de afio

Sefores
Banda, DJ o Artista
Presente,
Atencion
Manager, DJ o Integrante

Tenemos el grato placer de comunicarles nuestra conformidad por su
presentacion celebrado el dia 4 de marzo de 2016; y felicitarlos por su gran
profesionalismo que llen6 de mucho entusiasmo y alegria a todo el publico
presente, haciéndonos sentir muy satisfechos a todo el equipo integrante de la

Produccion General del Waraira Fest 2016.

Igualmente, hacemos extensibles el reconocimiento por parte de las
autoridades de la Universidad Monteavila, por su valiosa participacion en el

desarrollo del evento que culmind exitosamente.

Reiteramos las gracias por el apoyo otorgado. Para nosotros fue un
honor poder contar con su presencia y esperamos que en el futuro, esta
prestigiosa Universidad pueda seguir teniendo a disposicion su apoyo Yy

participacion en futuras ediciones culturales y musicales.
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Sin nada mas que agregar y agradeciendo su participacion en nuestro
evento, se despiden;

Att.
Mariamilagros Molina Elismar Plata
Produccién general Waraira Fest Produccion general Waraira Fest
+58 424 2352304 +58 412 9735884

warairafest2016@gmail.com

49


mailto:warairafest2016@gmail.com

ANEXO |

LISTADO PARTICIPANTES (POSIBLES Y FINALES)

AGRUPACIONES FINALES

e Pakalolo

e Guacamayo Terca
e Versed

e San Tomé

e B.UD.A.ILA

e Recordatorio

e Gaélica

OTRAS AGRUPACIONES CONTACTADAS
e Okills
e Los Mesoneros
e Famasloop
e Cuatro Leguas
e La Pequefia Revancha
e Rawayana
e Los Colores
e Laura Guevara
e Lebroch
e LaUltima Thule

e Del Pez
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ANEXO J

CURRICULOS DE PARTICIPANTES

B.I.D.A.LLA

Geénero: Indie / Post / Math rock.

Integrantes: Ernesto Celi, Xabier Uria, Fernando Sanchez y Jean-Luc Fiol.

Contacto: Orlando Peina Serrano Orlando@mail-me.com

B.I.D.A.lLA es una agrupacion caraquefia formada en el afio 2012 que
hizo su debut en el Circuito Nuevas Bandas 2013. Al afio siguiente, participaron
nuevamente convirtiéndose en finalistas de esa edicion. A principios de 2015,
B.I.D.A.LLA lanz¢6 al publico su primer sencillo promocional titulado “Camina”,
dando un adelanto de lo que seria su primer EP “Reflejo”, que estrenarian mas

tarde en Hard Rock Café Caracas.

“‘Reflejo”, gratamente recibido por medios de comunicacion venezolanos,
es una compilacién de cinco temas que buscan marcar pauta en la movida
nacional con armonias experimentales y retadoras, y se encuentra disponible a
nivel internacional en tiendas de reproduccion online como iTunes, Spotify,

Apple Music y Amazon Music.

B.I.D.A.l.A actualmente busca consolidarse en el rock venezolano como
la primera banda de math rock, llevando por todo el pais los progresivos ritmos

gue dan base y forma a su propuesta musical.

Facebook: www.facebook.com/BIDAIAoficial

Twitter: www.twitter.com/BIDAIAoficial

Instagram: www.instagram.com/Bidaiaoficial/

http://www.soundcloud.com/Bidaiaoficial

Fuente: Manager B.I.D.A.l.LA
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Pakalolo
Género: Pop / Reggae acustico.
Integrantes: Rafael Antolinez, Alejo Bayo y José Gabriel Ruiz Telleria.

Contacto: Santiago Martinez Lépez santiagoml94@gmail.com

Pakalolo es una agrupacion caraquefia caracterizada por su sonido que
combina tendencias caribefias y ritmos afrocubanos con los sonidos del
ukelele, el guitalele, la percusién y la armonizacion de tres voces, incluyendo el
sonido del contrabajo y el saxofén. Una propuesta musical muy fresca,

divertida, relajada y juvenil.

“‘Live EP” es la primera produccion discogréafica de la agrupacion. Fue
grabada en el estudio personal de la banda “The temple studios” y, como lo
indica el nombre, fue grabada a modo de concierto en vivo para darle un
sonido mas apegado al estilo acustico de la banda. Los “PakaDemos” son la
segunda produccion musical de la banda y consta de 3 canciones grabadas
gue fueron estrenadas en enero de 2016 y son una muestra de lo que sera el

primer LP de la banda que llevara por nombre “Tropical Trip”.

Pakalolo concursé en el “Festival nuevas bandas 2015” en el circuito de

la ciudad de caracas.

Facebook: www.facebook.com/pakalolomusic

Twitter: www.twitter.com/pakalolomusic

Instagram: www.instagram.com/pakalolomusic

http://www.soundcloud.com/pakalolomusic

Fuente: Manager Pakalolo
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Guacamayo Terca
Género: Rock.

Integrantes: Arturo Rios, Gustavo Celis, Carlos Silva, Sebastian Balcazar y
José Morillo.

Contacto: Arturo Rios gquacamayoterca@gmail.com

Guacamayo Terca es un quinteto de rock hiberneoplasico, formada en
febrero de 2015 cuando, tras haber pasado unos meses versionando temas -
entre ellos, temas de Jorge Drexler, Manu Chau, Gorillaz y Café Tacvba-, los 5
deciden componer temas propios. Desde entonces la agrupacion se ha
dedicado a componer y actualmente se encuentran en proceso de pre-

produccion de su primer material discografico.

En su corta trayectoria han compartido tarima con agrupaciones como
Del Pez, Majestuosa Bonanza, Club House y Recordatorio. Algunas de las
influencias de la banda son: Spinetta, Cunaguaro Soul, Jimi Hendrix,

Radiohead, Gustavo Cerati y Mars Volta.

Instagram: www. instagram.com/guacamayoterca

Fuente: Manager Guacamayo Terca
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San Tomé
Género: Pop.
Integrantes: Marco Ramos, Ivan Infante.

Contacto: Marco Ramos santomeoficial@gmail.com

San Tomé es una agrupacion caraquefia que nace en 2014 cuando
Marco Ramos e Ivan Infante, ex-integrantes de la banda Sonica, deciden
emprender un proyecto propio.

Experimentando diferentes sonidos, sale su primer EP "Continuara".
Comienzan el 2015 con "Pienso en ti", primer sencillo correspondiente a su 2do
EP que lleva por nombre "Siente". Actualmente la banda presenta “Siente",

segundo sencillo del EP que lleva el mismo nombre.

San Tomé, con un sonido Pop inspirado en la musica de los afios 80s;
busca demostrar la versatilidad de la banda y adentrarse en la Cultura Pop

Venezolana.

Facebook: www.facebook.com/santomeoficial

Twitter: www.twitter.com/santomeoficial

Instagram: www.instagram.com/santomeoficial

http://www.soundcloud.com/santomeoficial

Fuente: Manager San Tomé
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Versed
Género: Rock.
Integrantes: Samuel Sdnchez, Omar Oses y Rafael Acufia.

Contacto: Omar Oses omaroses9l@gmail.com

Versed es un trio caraquefio de rock que acualmente se encuentra

promocionando su primer album “Visiones”.

La banda present6 "Visiones" el 9 de Febrero del 2015, disco que calé
con gran recepcion a nivel nacional. Han presentado trabajos audiovisuales
para sus sencillos El Peso Del Tiempo, Fui Libre, Lo Que Construimos, Aire y

un cortometraje que comprende los temas ElI Mismo Error y Eres.

Con tan solo un afio de formados, la banda realizé una gira nacional que
los llevd a Caracas, Valencia, Maturin, Puerto Ordaz, Mérida y Acarigua, ser
finalistas del Festival Nuevas Bandas y participar en condicién de invitados en

El Festival de Jazz de NaguaNagua (Estado Carabobo).

Actualmente la banda sigue girando el pais, promocionando su disco

Visiones y trabajando material para su futura placa discografica.

Facebook: www.facebook.com/versedbanda

Twitter: www.twitter.com/versedbanda

Instagram: www.instagram.com/versedbanda

http://www.soundcloud.com/versedbanda

Fuente: Manager Versed
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Recordatorio
Género: Rock alternativo.

Integrantes: Héctor Tosta, Pablo Mora, Luis Antonio Otamendi, Alvaro Casas,
Armando Afez y Heberto Afiez.

Contacto: Gustavo Casas gustavocasas@gmail.com

Recordatorio es un proyecto musical liderado por el cantautor
venezolano Armando Afez. En julio de 2015 sale su album debut Légica
Resbalosa.

En septiembre de ese mismo afio presentan por primera vez Logica
Resbalosa en vivo con un concierto a casa llena en el Centro Cultural BOD en

la ciudad de Caracas.

Armando es conocido en la escena musical venezolana por su pasado
con Americania, una de las propuestas mas relevantes de los ultimos afios en

la movida alternativa de su pais, que se disolvio a principios de 2014.

Facebook: www.facebook.com/recordatorio91

Twitter: www.twitter.com/recordatorio91

Instagram: www.instagram.com/recordatorio91

http://www.recordatorio91.com

Fuente: Manager Recordatorio

56


mailto:gustavocasas@gmail.com
http://www.facebook.com/recordatorio91
http://www.twitter.com/recordatorio91
http://www.instagram.com/recordatorio91
http://www.recordatorio91.com/

Gaélica
Geénero: Folk / Pop.

Integrantes: Gabriel Figueira, Rubén Gutiérrez, Armando Alvarez, Victor Mora y
David Lasca.

Contacto: Gabriel Figueira mundogaelica@gmail.com

Gaélica es una agrupacion con influencias de musica celta y world
music. Un proyecto musical venezolano que explora la fusion de ritmos e
instrumentos tradicionales y contemporaneos de distintas partes del mundo.
Una busqueda creativa, experimental y sin limites, que ha dado como resultado
un concepto universal e innovador dirigido a todo tipo de publico. Una puesta
en escena dinamica, espontanea, fresca, llena de energia positiva y conexion
con el publico, Gaélica viene a plantear una alternativa novedosa y diferente en

la escena musical actual.

Formada en el afio 2001 y luego de realizar mas de 200 presentaciones
en diferentes ciudades del pais, en 2005 Gaélica decide entrar al estudio para
grabar su primer trabajo discografico titulado “Ibérica&Latina”, un disco que
reune el sonido de la banda desde sus inicios hasta ese momento, obteniendo

Disco de Oro al afio de su lanzamiento.

En 2007 editan su segundo disco titulado “lI/O”. Un disco mucho mas
ambicioso que el primero, un viaje a través de la musica por diferentes

sonoridades, ritmos, sensaciones y sentimientos.

Durante 2009 la banda realiza un viaje promocional a Europa para llevar
Su musica por primera vez a Espafia e lItalia. A su regreso entran nuevamente
al estudio para producir y grabar su tercer disco. Con la idea de crear un
compendio de canciones navidefias interpretadas con el sonido caracteristico
de la banda y transmitir un mensaje de union y tolerancia, sale a la luz en

diciembre de ese ano, “Paz, una Navidad Celta en Venezuela”.
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Durante los afios 2010, 2011 y 2012 Gaélica centraria su carrera en
cientos de exitosas presentaciones, asi como importantes festivales de masica.
Esto mantuvo a la banda lejos del estudio de grabacion y permitié a su vez que
los principales miembros del grupo retomaran otros aspectos de sus carreras
personales

En 2013, Gaélica vuelve al estudio de grabacién y se sumerge durante
varios meses en la grabacion de su nuevo album. Para mediados de afio
lanzan el tema “Brujula” como un primer adelanto de lo que serd su nueva
produccion.

En 2014 la banda comienza un proceso creativo para lo que sera su
proximo album a ser lanzado en 2015.

Facebook: www.facebook.com/mundogaelica

Twitter: www.twitter.com/mundogaelica

Instagram: www.instagram.com/mundogaelica

http://www.gaelica.net

Fuente: Manager Gaélica
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ANEXO K

CARTA DE PRESENTACION PARA PATROCINANTES

Universidad
Montedvila
Caracas, 10 de febrero de 2016

Sres.-

EMPRESA

Presente.
Atencion.-

PERSONA DE CONTACTO

Referencia: Propuesta de patrocinio del
Evento WARAIRA FEST a celebrarse
en Caracas el proximo 11 de Marzo de
2015.

El WARAIRA FEST es un evento cultural creado por iniciativa de
estudiantes de la Universidad Monteavila cuyo objetivo principal es promover el
talento nacional emergente en medio del ambiente universitario.

Desde el afio 2009, el festival ha tenido el privilegio de ser la plataforma
donde una cantidad considerable de agrupaciones actualmente reconocidas
como Lebronch, Viniloversus, Rawayana, Famasloop, y Los Mesoneros,
tuvieron la oportunidad de dar a conocer sus proyectos musicales por primera
vez al publico en general.

Inicialmente, el Waraira Fest fue pensado como una actividad interna de
la universidad. Pero con el paso de los afos, y las ediciones, fue ganandose el
carifio de la audiencia hasta llegar al punto de ser reconocido como uno de los
eventos mas importantes del circuito de festivales universitarios y de la movida
cultural caraquefa. Ha logrado un 90% de incremento en asistencia anual; en
la dltima edicién se conto con la presencia de mas de 2300 personas, tomando
en consideracion al publico asistente, las bandas, personal técnico e invitados
especiales.

Paralelo a la trayectoria del evento, se fue formando y asentando un
sélido equipo de produccion, integrado tanto por estudiantes como por
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egresados de la Universidad Monteavila. El WARAIRA FEST se ha convertido
en una tradicién para la comunidad umaista.

Después de dos afios de ausencia y siendo este afio el uUltimo de
nuestra formacion académica hemos decidido llevar a cabo la tarea de realizar
la Quinta Edicién del WARAIRA FEST como nuestro Proyecto Final de
Carrera en el area de la Comunicaciéon Social.

Este afo, la realizacion del festival tendr& como propoésito la
recaudaciéon de fondos para un compafiero de nuestra promocion que se
encuentra actualmente luchando contra el cancer. Su nombre es Manuel
Orellana, y a sus 21 afios fue diagnosticado con Linfoma No Hodgkin cuando
le hallaron un tumor maligno que se alojaba entre sus pulmones. Manuel
terminé su tratamiento de quimioterapia y radioterapia a principios de octubre,
sin embargo, poco después de esto fue reingresado al hospital, esta vez por
dos nuevos tumores en su cerebro que comprometen su vida. Existe un
tratamiento innovador para este tipo de tumores: el trasplante de médula Gsea.
Pero este procedimiento es muy costoso y actualmente en Venezuela la dificil
situacion economica hace imposible a sus padres pagarlo.

Queremos ayudar a Manuel a vencer el cancer para que pueda
convertirse en un exitoso comunicador, y asi logre alcanzar todas sus metas y
suefos.

Asi pues, acudimos ante ustedes con el fin de solicitar su apoyo en
calidad de patrocinantes del WARAIRA FEST 2016, con lo cual la presenciay
experiencia de su marca les brinda una brillante oportunidad para llegar de
forma directa y masiva al publico asistente.

Datos del evento:

Lugar: Universidad Monteavila. Av. Buen Pastor, Boleita Norte.

Fecha: 4 de Marzo de 2016

Horario: 3:00 PM — 10:00 PM

Capacidad maxima: 2500 personas

Consideraciones y atributos del evento para la marca

Target del evento: hombres y mujeres entre 18 y 25 afios.

Nivel socioecondmico: A, B, C+

Publico amante del @&mbito cultural y musical.

Medios involucrados: La Mega Estaciéon 107.3 FM, El Nacional, Cusica,

HoyQueHay, Revista OJO, Radio UMA, UMA TV, Hard Rock Café, mas por
confirmar.
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Bandas Confirmadas:
San Tomé, Versed, B.l.D.A.l.A, La Pequefia Revancha, Gaélica, Recordatorio.

Para la realizacion de este evento calculamos un costo total aproximado de
Bs. 6.691.257,06 que incluye:

Honorarios de bandas invitadas, escenario, iluminacién, sonido,
backline, seguridad, bafios portétiles, catering, montaje, publicidad del evento,
staff especializado de produccién (director técnico, operador de consola),
ambulancia, estacionamiento, publicidad del evento, brazaletes y demas
servicios necesarios para garantizar un evento de calidad y el disfrute de los
asistentes.

Es por esto que seria de gran ayuda el poder contar con su apoyo a
cambio de concesiones que pueden resultar beneficiosas para su compaifiia.
Los montos presentados a continuacidon son negociables y pueden ser
ajustados a conveniencia de su marca.

PLAN PICO NAIGUATA

Presencia en el material promocional del evento (pendones, afiches, notas de
prensa, flyers).

Mencion de la marca por parte del animador durante el evento.

Inclusién de la marca en la campafa viral para promocionar el evento en la
principales redes sociales: Facebook, Twitter e Instagram.

Posibilidad de colocar un stand exclusivo de la empresa en el evento.
Posibilidad de colocar inflables/activos de la marca en los espacios abiertos del
evento.

Presencia del logo de la marca en las torres laterales del escenario (Aprox.
6x1,22).

Presencia de promotores y material promocional a repartir durante el evento.
Cualquier actividad interactiva con el publico desde el escenario en el evento.
Presencia del logo de la marca en la pantalla LED en backing del escenario.

Estamos abiertos a cualquier tipo de negociacion o propuesta creativa por
parte de la empresa.

Costo de la propuesta: Bsf. 700.000,00
PLAN PICO ORIENTAL

Presencia en el material promocional del evento (pendones, afiches, notas de
prensa, flyers).

Inclusién de la marca en la campafia viral para promocionar el evento en las
principales redes sociales: Facebook, Twitter e Instagram.

Presencia del logo de la marca en la pantalla LED en backing del escenario.
Posibilidad de colocar inflables/activos de la marca en los espacios abiertos del
evento.
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Mencion de la marca por parte del animador durante el evento.
Presencia de promotores y material promocional a repartir durante el evento.

Estamos dispuestos a establecer una propuesta de patrocinio adaptada a
conveniencia de la marca.

Costo de la propuesta: Bsf. 500.000,00
PLAN PICO EL AVILA

Presencia en el material promocional del evento (pendones, afiches, notas de
prensa, flyers).

Inclusion de la marca en la campafa viral para promocionar el evento en las
principales redes sociales: Facebook, Twitter e Instagram.

Mencion de la marca por parte del animador durante el evento.

Presencia de material promocional de la marca a repartir durante el evento.

Estamos dispuestos a establecer una propuesta de patrocinio ajustada a las
necesidades de la marca.

Costo de la propuesta: Bsf. 300.000,00

Finalmente queremos agradecerles de antemano su atencion e interés.
Estamos dispuestos a dialogar sugerencias o cambios relacionados con los
planes ofrecidos para la participacion de su compafiia. Esperamos contar con
la presencia de su empresa cuyo prestigio nos inspira la confianza y seguridad
del éxito de este evento.

Puede contactarnos a través de:

Mariamilagros Molina +58 424 2352304
Elismar Plata +58 412 9735884
warairafest2016@gmail.com

Produccion general del Waraira Fest
Universidad Monteavila
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ANEXO L

MODELO DE CARTA DE AGRADECIMIENTO PARA PATROCINANTES

Universidad
Monteivila

Caracas, 10 de febrero de 2016

Sres.-

EMPRESA

Presente.
Atencion.-

PERSONA DE CONTACTO

En nombre de la produccion general del Waraira Fest y la Universidad
Monteavila, reciba nuestro agradecimiento por el valioso aporte que hizo

posible la excelente realizacion de la Quinta Edicion del Waraira Fest.

Igualmente queremos manifestarles que es un evento de gran
importancia en la carrera de Comunicacion Social de la Universidad Monteavila
y su apoyo para la debida realizacion fue de gran aporte para la produccion

general del evento.

Para nosotros fue un honor poder contar con su presencia y queremos
hacer extensivo nuestro profundo agradecimiento. Esperamos seguir contando

con éste durante las siguientes ediciones.

Sin nada mas que agregar, se despiden;

Mariamilagros Molina Elismar Plata
Produccion general WarairaFest Produccion general WarairaFest
+58 424 2352304 58 412 9735884

warairafest2016@gmail.com
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ANEXO M

BASE DE DATOS POSIBLES PATROCINANTES

Polar

WARAIRA FEST 2016

José Ricardo Di
Guida

0414-1184004 | jose.diguida@empresas-polar.com

Oscar Mayer

Cristina Rodriguez
Sebastian Diaz

0414-3225501]| patrocinio@oscarmayer.com
0414-2010722

Pepsi Christopher Lozada Christopher.lozada@empresas-polar.com
Huawei Jorge Bolivar 0414-1818894 | jorge.andres.bolivar@huawei.com
Movistar Angie Porras Molina 0414-7086646 | angie.porras@telefonica.com

. . 0212-2028647 |
. Guillermo Prieto . ; ; .
Pepsico guillermoenrique.prieto@pepsico.com

Daniela Diaz

0212-2028577

Ron Cartpano

Maria Amengual

0212-7538397 | m.amengual@roncarupano.com

Ron Santa Teresa

Gabriela Ruiz

0212-6107753 | patrocinios@ronsantateresa.com

Jacks Carlos Ochoa 0414-2238846 | cochoa@jacks.com
) 0212-8211083 | e.fuentes@samsung.com
Samsung Edwing Fuentes 0424-2829893
Nestea Maria Matos 0212-8208488 | mariamatos@venestle.com

Seguros Caracas

Maribel Ramos

0212-2099336 |
maribel.ramos@seguroscaracas.com

Bigott Luis Sisco luis_sisco@bat.com
Primor Gustavo Méndez temporal.gustavoe.mendez@empresas-polar.com
Club Social MariaGraziaLandi 0414-3343919 | maria.landi@mdz.com

Montserratina

Jessica Olivares

0212-8204337 | jolivares@montserratina.com.ve
0212-8204300

Fuente: Elaboracion propia

64




ANEXO N

BASE DE DATOS PROVEEDORES PRIMERA FECHA

WARAIRA FEST 2016

TARIMA
ESTRUCTURAS
PROMONTAJE 0212-7531421 /
ILUMINACION Y SONIDO promontaje@gmail.com
PERSONAL TECNICO
BRAZALETES BRAZAVIP 0212-9591265 / ventas@brazavip.com
BAROS DH SANITARIOS PORTATILES 0212-959.2863 /

dhsanitarios@gmail.com

SEGURIDAD Y AMBULANCIA

PROX SEGURIDAD

0414-1277171/

correo@proteccionextrema.com

DISENO DE ARTES

HAUS DISENOS

Haus.proyectos@gmail.com

0212-2837957 /

IMPRESION ARTES COPICENTRO
copicentro@Podergrafico.com
CONCESION DE COMIDA TEQUECHONGOS . 0212-2566640
info@tequechongos.com
CONCESION DE COMIDA POLLOPOP 0212-2230255

CONCESION DE COMIDA

JUANCHIS BURGER

juanchisburger@gmail.com

CONCESION DE COMIDA

MONSERRATINA

0212-8204337/

jolivares@montserratina.com.ve

Fuente: Elaboracion propia
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ANEXO O

BASE DE DATOS PROVEEDORES REASIGNADOS

WARAIRA FEST 2016

TARIMA

ESTRUCTURAS
ILUMINACION Y SONIDO

PERSONAL TECNICO

CVGB PRODUCCIONES C.A.

0414-3253277 /
cvgbproducciones@gmail.com

BRAZALETES

CVGB PRODUCCIONES C.A

0414-3253277 /
cvgbproducciones@gmail.com

BANOS

DH SANITARIOS PORTATILES

0212-959.2863 /
dhsanitarios@gmail.com

SEGURIDAD Y AMBULANCIA

HIPROTECTION

0414-1277171/

Hiprotection@gmail.com

DISENO DE ARTES

HAUS DISENOS

Haus.proyectos@gmail.com

IMPRESION ARTES

COLORPLUS

0212-2667750 / 0212-2650331

Fuente: Elaboracion propia
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ANEXO P

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES FECHA NUEVA

ACTIVIDADES
PRODUCCION Y LOGISTICA
Definicidn equipos de comités

Definicion de requerimientos técnicos y estructura

Solicitud de cotizaciones espacios UMA
Solicitud de cotizaciones proveedores
Cierre de presupuesto tentativo
Reunidn con concesiones de comida
Pre-gira con proveedor de seguridad
PARTICIPANTES
Seleccidn de bandas participantes
Solicitud de presupuesto
Envio de carta de invitacion
Cierre de negociaciones
Envio de reglamento informativo
Envio carta de agradecimiento
PATROCINIOS

Actualizacion base de datos de patrocinantes
Envio de carta de patrocinio
Reuniones con posibles patrocinantes
Cierre de negociaciones
Envio carta de agradecimiento
PIEZAS GRAFICAS

Definir piezas graficas
Solicitud de cotizacién de disefiador
Presentacién propuesta grafica
Correcciones propuestas graficas

Solicitud de cotizacién imprenta
Impresion de piezas graficas
PERMISOLOGIA

Solicitud de permisos a la UMA
Envio de cartas a la Alcaldia
Cierre de permisologias
COMUNICACION Y PROMOCION

WARAIRA FEST 2016

MESES

SEMANAS
4 (1




Gira de medios

Revelacién fecha del festival

Publicidad en carteles

Pre-venta en universidad Monteavila

PRESUPUESTO

Cierre parcial manejo de presupuesto

MONTAIJE

RESULTADO DEL EVENTO

Presentacion del informe del evento

Defensa del proyecto final de carrera
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ANEXO Q

CAMERINOS

Planta Alta Edificio Sede
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SALONES RECOMENDADOS PARA CAMERINOS BANDAS

Fuente: Elaboracion propia
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ANEXO R

LISTADO PROTOCOLO

WARAIRA FEST 2016

PUERTA DEL EVENTO

N

KIOSCO DE TICKETS DE CONSUMO

PROTOCOLO DE BANDAS

N

CAMERINO 1

CAMERINO 2

CAMERINO 3

CAMERINO 4

CAMERINO DE PREVENIDOS

ACREDITACIONES

RR|(R(R[R|o

[

MANTENIMIENTO E HIDRATACION

[

TARIMA 2
BACKSTAGE 1
SUPERVISION 2
BARTENDERS 16

Fuente: Elaboracion propia
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ANEXO S

MODELOS DE TICKETS DE CONSUMO

AGUA

CERVEZA (P

REFRESCO é

Fuente: Elaboracion propia



ANEXO T

RIDER TECNICO WARAIRA FEST

RIDER TECNICO
WARAIRA FEST 2016

Estructuras y Tarima

01 Techo 10 x 10 Con Ground Support

02 Side Wings para colgar Audio

01 Truss de Soporte para Pantalla Leds

06 Motores 1 Ton.

01 Tarima 10 x 10 x 1.6 Vestida

01 Escalera

02 Sobretarimas de 2.44 x 2.44 x 0.50 Vestida
02 Areas de Trabajo de 3.66 x 4.80 x 1.6 Techadas
01 FOH de 3.66 x 2.44 x 0.50 Techado

16 Metros de Barricada tipo MOJO

Audio

02 Consolas Digitales de Audio

16 JBL Vertec VT 4888 (Colgado)

08 JBL SRX 728 Subs

05 Racks Amplificacion Crown Itech HD
01 Rack Proceso

01 Snake — Splitter
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10 Monitores de Piso SRX 712 / Eaw La 212
01 Monitor para Djs

02 Side Fills, con Subs

01 Microfonia, Mic Stands, DI y accesorios
02 Microfonos Wless de Mano

02 Motores 1 Ton

02 Aviones

01 Distribucién Corriente 110volt

Video
01 Pantalla de Leds P75 x4

01 Procesador de Pantalla

lluminacion

14 Lamparas Automatizadas 1200
02 Atomic

12 Led Wash

02 Mini Brutos

01 Maquina de Humo

01 Consola lluminacion
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ANEXO U

MODELO CARTA MODELO ESTACIONAMIENTOS

Universidad
Montedvila

Caracas, dia de mes de afio

Sefores, NOMBRE DEL ESTACIONAMIENTO
Atencion- Sr, NOMBRE DEL ENCARGADO

Nos dirigimos a usted con motivos de solicitar el funcionamiento de las
instalaciones del estacionamiento con horario extendido el dia fecha del

evento, por motivos de la realizacion de la quinta edicion del Waraira Fest.

El Waraira Fest es un evento cultural creado por iniciativa de estudiantes
de la Universidad Monteavila cuyo objetivo principal es promover el talento
nacional emergente en medio del ambiente universitario. Como en afios
anteriores, este festival se realizard en las instalaciones de la universidad
Monteavila y al no disponer de un espacio necesario para el estacionamiento

de los asistentes, recurrimos una vez a que nos brinde sus servicios.

Anunciamos nuestra peticion con antelacion, dejandoles saber que I
evento tendra como hora de inicio las 3pm y la hora de cierre sera a las 10pm,
por lo tanto consideramos conveniente prestar sus servicios hasta las 10:30pm

para el completo desalojo de los asistentes.

Agradecemos de antemano por su atencidn y servicios, se despiden
cordialmente:

Elismar Plata / 0412. 9735884 Mariamilagros Molina / 0424.2352304
Warairafest2016@gmail.com
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ANEXO V

DISTRIBUCION DEL ESPACIO

@ CONCESIONES DE COMIDA @ AMBULANCIA

@ KIOSKO DETICKETS ' ENTRADA GENERAL

@ AREA DE PRENSA @ OFICINA DE PRODUCCION
SEDE ENTRADA TALENTOS/PRENSA
CAMERINOS | VENTA BEBIDAS ALCOHOLICAS

@ ESCENARIO
@ saNos

@ CAMIONES
'VENTA BEBIDAS
NO
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ANEXO W

CRONOGRAMA DE MONTAJE Y DESMONTAJE

Se sefiala con color rojo el dia del montaje o desmontaje y de color amarillo el

dia del evento.

MONTAJE Y DESMONTAJE
WARAIRA FEST 2016

DIAS

JUEVES

VIERNES

SABADO

MONTAJE

Montaje de estructuras y tarima

Montaje de pantallas Leds

Montaje de lamparas automatizadas vy
consolas de iluminacién

Montaje de planta eléctrica

Montaje de Backline

Montaje de Discplay para DJ

Montaje de barreras de seguridad

Llegada y ubicacion de bafos

Ubicacion de puestos de comidas

Ubicacién de toldos para kiosco

Desmontaje

Desmontaje de estructuras y tarima

Desmontaje de pantallas Led

Desmontaje de lAmparas automatizadas y
consolas de iluminacién

Desmontaje  de planta eléctrica,
backline, Discplay para DJ

Desmontaje de barreras de seguridad

Retirada de los bafnos

Retiradas de los puestos de comidas y
toldos para kiosco
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ANEXO X

CRONOGRAMA PRUEBAS DE SONIDO

PRUEBAS DE SONIDO
WARAIRA FEST 2016

Jueves 3 de marzo de 2016
Gaélica 6:00 pm

Recordatorio 7:00 pm

Viernes 4 de marzo de 2016

Pakalolo 8:00 am
San Tome 8:30 am
Guacamayo Terca 9:00 am
B.I.D.A.LA 9:30 am
Versed 10:00 am

Fuente: Elaboracion propia
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ANEXO Y

PROGRAMA DEL EVENTO

PROGRAMA WARAIRA FEST 2016

Dj

3:00 pm — 3:30 pm (30 mins)

Bienvenida + Presentacion (animadores)

3:30 pm — 3:40 pm (10 mins)

PAKALOLO

3:40 pm — 4:10 pm (30 mins)

Dj + animacion

4:10 pm — 4:25 pm (15 mins)

GUACAMAYO TERCA

4:25 pm — 4:55 pm (30 mins)

Dj + animacion

4:55 pm - 5:10 pm (15 mins)

VERSED

5:10 pm — 5:40 pm (30 mins)

Dj + animacién

5:40 pm — 5:55 pm (15 mins)

SAN TOME

5:55 pm — 6:25 pm (30 mins)

Dj + animacién

6:25 pm — 6:40 pm (15 mins)

B..D.A.LLA

6:40 pm — 7:10 pm (30 mins)

Dj + animacién

7:10 pm — 7:30 pm (20 mins)

RECORDATORIO

7:30 pm — 8:20 pm (50 mins)

Dj + animacién

8:20 pm — 8:40 pm (20 mins)

GAELICA

8:40 pm — 9:30 pm (50 mins)

Fuente: Elaboracion propia
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ANEXO AA

AFICHE DE RECLUTAMIENTO DE PROTOCOLO Y COMITE DE
ORGANIZACION

Universidad
Montedvila
RIF: J-30647247-9

ORMA PARTE DE LA

v

WARAIRA

/ FEST \
PROTOCOLO COMITE
ORGANIZADOR

CONTACTO

MARIAMILAGROS MOLINA ELISMAR PLATA

0424-2352304 0412-9735884
MARIAMILAGROS.MOLINA@GMAIL.COM ELISMAR_42@HOTMAIL.COM

Fuente: Elaboracion propia
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ANEXO AB

AFICHE TEASER

QUINTA EDICION

MUY PRONTO

I’i ’ @Warairafest
#WarairaFest2016

Universidad
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ANEXO AC

AFICHE PROMOCIONAL

~ WARARRA

(lUINTA EDICION

4/03/2016

PAKALOLO / GUACAMAYO TERCA
RECORDATORIO / GAELICA
SANTOME / B.LD.AA.LA / VERSED

Universidad HORA

Montedvila gy w1 guen pisior soLEmANORTE 3:00 PM A 10:00 PM

N Sowariratest B Waraia Fest ) #E|WarairakstaDeVuelta
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ANEXO AD

INFOGRAFIAS

INFOGRAFIA 1
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INFOGRAFIA 2
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INFOGRAFIA 3
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ANEXO AE

ENTRADA
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ANEXO AF

IMAGENES DE AGRUPACIONES PARA REDES SOCIALES

UNIVERSIDAD MONTEAVILA UNIVERSIDAD MONTEAVILA

UNIVERSIDAD MONTEAVILA UNIVERSIDAD MONTEAVILA
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WARAIRA

UNIVERSIDAD

MONTEAVILA

UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD

MONTEAVILA

MONTEAVILA
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ANEXO AG

PRESUPUESTO
PRODUCCION | Gastos produccion 45.000,00
Seguridad y 569.085,00
ambulancia
Brazaletes 236.400,00
Bafios portatiles 109.760,00
Impresién Publicidad/ 240.360,00
entradas
Toldos 150.000,00
Catering produccién 50.000,00
Disefio de artes 15.000,00
TALENTO PAKALOLO 8.000,00
GUACAMAYO TERCA 0
SAN TOME 20.000,00
B..LD.A.LA 20.000,00
VERSED 14.000,00
RECORDATORIO 370.000,00
GAELICA 750.000.00
DJ DJ MELCHOR 12.000,00
MONTAJE Estructuras y tarima 780.500,00
Sonido 700.000,00
Pantallas 330.000,00
Iluminacién 730.000,00
BACKLINE 190.500,00
MISCELANEOS | Pantalla eléctrica 130.000,00
Chaquetas 45.500,00
Radios_ _ 18.000,00
comunicaciones
Estructura Backing 32.500,00
fotogréfico
Pilas, t@rro, 65.000,00
impresiones, ty-rap
SELEKTOR Discplay para Dj 45.500,00
P[ERSONAL Coordinador de 50.000,00
TECNICO Montaje
Stage Manager 45.000,00
Operadores Audio 30.000,00
Main y Monitores
Operador lluminacion 15.000,00
Operador de Pantalla 15.000,00
de Leds
Técnicos de Backline 24.000,00
StagesHands 24.000,00
Dj / Selektor 20.000,00
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Vj 20.000,00
Fotografo 20.000,00
Comunicadores 35.000,00
especiales
ESPACIOS UMA | Estacionamiento 4.000,00
Salones y bafios 4.000,00
Oficina Recursos 1.000,00
Humanos
Concesionario Date 2.000,00
Aqui
HIDRATACION | Pepsico Post-evento
Polar Post-evento
Ventas Pre-venta Post-evento
Entradas Waraira Post-evento
Refrescos y agua Post-evento
Kiosco Polar Post-evento
Monto Impositivo 5.985.605,00
- Espacios UMA 5.974.605,00
IVA 12% 716.652,06
Monto Total 6.691.257.06

*Las celdas en gris indican que los espacios UMA fueron donados por la

Universidad.

Fuente: Elaboracion propia
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ANEXO AH

LISTADO DE MEDIOS DE COMUNICACION

La Mega 107.3FM

Circuito X 89.7FM

RADIO Hot 94.1FM

Melodia Estéreo 93.5FM

Lider 94.9FM

Ultimas Noticias

MEDIOS IMPRESOS El Universal

El Nacional

Revista Etiqueta

Revista Ronda

REVISTAS Revista Ojo

Revista Bravisimo

Revista Hola

Guayoyo en letras

Hoy Que Hay

La Mega Web

Rumba Caracas

El Nacional Web

Ultimas Noticias Web

MEDIOS DIGITALES

El Universal Web

CochinoPop

Planeta Urbe

Oidos Sucios

Tal Cual Web

Tutupash

Fuente: Elaboracién propia




