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RESUMEN

Este proyecto surge como una iniciativa para colaborar con un
problema social, que afecta principalmente a los animales en situacion de
abandono, a raiz de la situacion economica y social presente en el pais. Por
ello, se realiz6 una Jornada de Adopcion y Recoleccion de Insumos de la
mano de la Fundacion sin fines de lucro “Quiero Un Perro”. Dicho evento se
llevo a cabo, el 19 de febrero de 2017, en el Parque de Perros ubicado en la
Urbanizacion Vizcaya, desde las 10 am hasta las 4 pm. Se cont6 con el
apoyo de dos veterinarios: El Dr. César Lugo quien realiz6 la revision de los
canes y el Dr. Josueq Lopez, que hablé un poco sobre alternativas de
alimentacion en tiempos de crisis; ademas de contar con una demostracion
de adiestramiento basico por parte de la escuela de entrenamiento para
perros llamada Canes, explicando el paso a paso de como hacer que la
mascota obedezca mandatos. Con este proyecto se quiere lograr que todos
los perros en situacién de calle consigan un hogar donde estén protegidos y

de alguna u otra manera ayudar a acabar con la proliferacion de animales.



PRESENTACION DEL PROYECTO
2.1 TEMA

La razon principal de la realizacion del proyecto, es colaborar con la
problematica social que viven hoy en dia los animales en condiciones
precarias, debido a la situacion actual del pais. Es por ello que, la utilizacién
de las herramientas adquiridas durante los cinco afios de carrera, seran la
base para realizar una Jornada de Adopcion de animales y asi ayudar a

muchos que se encuentran en situacion de riesgo.

2.2 INTRODUCCION
Esta Jornada de Adopcion y Recoleccion de Insumos, tiene como

propdsito conseguir hogar a mascotas que se encuentran en situacion de
calle o estan protegidos por algun rescatista que no puede brindarle un hogar
definitivo. Por otra parte, la recoleccién de donativos estard destinada a la
Fundacién Quiero un Perro, para que puedan alimentar y brindar una vida

grata a esos animales que aun no han podido encontrar a su nueva familia.

2.3 JUSTIFICACION
El proyecto final de carrera, tiene como finalidad elaborar un plan de

accion para motivar al pablico meta o amante de los animales a adoptar una
mascota en vez de comprarla, para acabar de alguna u otra manera con la
proliferacion irresponsable de animales y asi mismo, brindarles amor y carifio
a aquellos perritos en situaciones riesgosas. Anualmente, en el pais se
abandonan alrededor de 200mil animales, segun un reportaje escrito por El
Impulso en el 2014. Esta cifra sube con el pasar de los afios, y es que, en el
2016 el numero aument6é en un 50% dando como resultado el abandono de
perros y gatos de raza segun un estudio realizado por “El Nacional’, se
podria decir que para los ultimos 3 afios la cifra alcanzé los 500 mil perros en

abandono aproximadamente.

Durante los dos ultimos afios, la emigracion de los venezolanos ha dado

paso a que el abandono animal sea mayor, gracias a lo tedioso de los



requisitos y el costo que implica llevarse una mascota a otro pais, es por ello
que muchos, toman la dificil decision de abandonarlos o dejar que otra

persona se haga cargo del mismo.

Por lo tanto, se considera llevar a cabo dicho proyecto con perros y
gatos dado que, son las principales mascotas que hoy en dia tienen mayor
indice de abandono y maltrato debido a la situacién del pais, también porque
de alguna u otra manera el publico meta tienen mayor sensibilidad con estos

animales.

Con este evento, a pesar de que hay gran cantidad de fundaciones y
rescatistas que realizan un excelente trabajo, muchos no tienen los recursos
para realizar jornadas de adopcién. Con esta iniciativa, se busca incentivar a
las deméas personas y universidades a tomar conciencia sobre esta causa,
para que cada vez mas se realicen proyectos de adopcion y asi, perros y
gatos abandonados consigan un hogar estable y al mismo tiempo disminuya

la reproduccion irresponsable de los animales.

Como resultado de cinco afios de carrera y gracias a todas las
herramientas brindadas por la Universidad, se ha considerado hacer eco a
través de la realizacion de un evento, puesto que, genera mayor interaccion y
tiene mayor alcance con todas aquellas personas sensibilizadas con el tema
del abandono y maltrato de los perros y gatos, asi como también, a los que
desean tener una mascota pero no tienen informacion pertinente de cémo

hacerlo o a quien recurrir.

La organizacién de este proyecto sera realizada junto a reconocida
Fundacion Quiero un Perro, por su profesionalismo y por su larga trayectoria
dentro de la concientizacion y el rescate de animales. Desde hace cuatro
afos, esta organizacion sin fines de lucro, se ha encargado de encontrar
hogar a gran cantidad de felinos y caninos, de la mano de voluntarios, a
través de jornadas de adopcion, donde la convocatoria y los perros



adoptados han sido exitosos, es por ello que con su ayuda, el conocimiento
de ambos equipos y la disposicion, son la clave para llevar a cabo esta labor.
Igualmente se trabajara con veterinarios especializados, uno que velara por
la revision de las mascotas que seran adoptadas, donde se garantiza que los
perros 0 gatos presentes durante ese dia se encuentran en perfectas
condiciones para ser adoptados. El segundo veterinario, ofrecié una charla al
publico asistente sobre la alimentacién en tiempos de crisis, una oportunidad
ideal para que los adoptantes estén completamente informados sobre la

alimentacion y el cuidado de sus nuevas mascotas.

Dicho proyecto se llevo a cabo el domingo 19 de febrero del 2017,
fecha en la cual, las personas se han estabilizado econdmicamente vy
ademds, es lapso prudente antes del asueto de carnaval. Con ello, se
garantiza la asistencia de muchos al evento por ser domingo, un dia en el
que las familias deciden realizar una actividad distinta dentro de la apretada
agenda semanal. Tomando en cuenta todas estas variables, se ha definido
que el lugar idéneo para realizar la jornada de adopcion es el Parque de
Perros de Vizcaya, lugar céntrico y transitado durante toda la semana, con
mayor afluencia de personas los sabados y domingos. Ademéas de ser
conocido por personas no solo de la comunidad y lugares cercanos, sino por

los rescatistas y voluntarios que igualmente hacen eco en esta noble causa.

Con la construccion de este proyecto, como se ha mencionado antes,
no solo se quiere ayudar a concientizar a las personas e incentivar a otros a
colaborar con esta labor, sino dejar por escrito un manual que ayude y
solvente dudas a todos aquellos estudiantes y personas que se sensibilizan
con la causa y quieran realizar un evento de este tipo, dejando claro las
pautas y los pasos para llevar a cabo el mismo; de la mano de las
herramientas cognitivas aprendidas durante cinco afios de carrera, que dejan
constancia de trabajos y asignaciones que han servido de guia para realizar

con éxito el trabajo final de carrera.



ESTRATEGIA

Para llevar a cabo la Jornada de Adopcion y recoleccion de Insumos,
se tomo en cuenta el método de analisis DOFA, el cual es una herramienta
que permite medir las situaciones internas y externas para la ejecucion del

proyecto, con el fin de generar respuestas para una estrategia exitosa.

DEBILIDADES

- El desconocimiento de parte de las integrantes del PFC, lo que implica
el montaje de la jornada y el proceso de adopcién.

- Trabajar por primera vez con una fundacion de trayectoria, como lo es
Quiero un Perro.

- No conocer la cantidad exacta de perros y gatos que estardn en
adopcion.

- Al no vender entradas, no conocer el nUmero exacto de asistentes.

OPORTUNIDADES

- Trabajar con la Fundaciéon Quiero un Perro, la cual tiene 5 afios de
experiencia.

- El alto trafico de personas que visitan con regularidad el Parque de
Perros de Vizcaya.

- Gran numeros de caninos Yy felinos abandonados.

- Al ser un evento sin fines de lucro, los tramites para el consentimiento
de los permisos por parte de la Alcaldia de Baruta son mas sencillos.

- Charlas informativas por parte del entrenador Angelo Hernandez vy del

veterinario Josueq Lépez.

FORTALEZAS

- Contar con proveedores, con los que se puede llegar a un acuerdo

para asi minimizar considerablemente los gastos.



- Contar con las herramientas cognitivas para la realizacion de la
Jornada de Adopcion.

- Este es un grupo que se sensibiliza con la causa.

- El apoyo de personas que conocen el tema de los animales.

- Tener apoyo de personas en medios masivos para realizar
convocatoria.

- El tutor Rubén Rodriguez para solventar dudas e imprevisto que
surjan en el camino.

- Contar con el apoyo moral y econémico de los padres.

- El precio de la compra de los caninos y felinos de raza es muy elevado

para gran parte de la poblacion.
AMENAZAS

- Hay un gran nimero de personas que prefieren comprar un animal de
raza que adoptar un perro o gato callejero.

- Las personas se abstienen de adoptar una mascota por los altos
costos del cuidado y alimentacion.

- Cambios climaticos.

- Poca asistencia al evento.

“Thompson (1998) establece que el analisis DOFA estima el hecho que
una estrategia tiene que lograr un equilibrio o ajuste entre la capacidad
interna de la organizacién y su situacion de caracter externa; es decir, la
oportunidades y las amenazas” — Ponce, Talanco, H (2006) recuperado en
http://www.eumed.net/ce/2006/hpt-FODA.htm

Partiendo de esta premisa, se obtuvo un equilibrio entre el cruce de las
situaciones planteadas en el andlisis, para determinar una estrategia

efectiva:


http://www.eumed.net/ce/2006/hpt-FODA.htm

Es un grupo de estudiantes de la Universidad Monteavila que se
sensibiliza con esta causa, ademas se cuenta con las herramientas
cognitivas para la realizacion de una Jornada de Adopcién con una
fundacién que posee trayectoria.

Se cuenta con los proveedores necesarios y el apoyo econémico de
familiares para asi llevar a cabo, todo lo que implica el evento. Toldos
en caso de lluvia, musica para la ambientacion del espacio,
recreaciones para los infantes que asistan al evento, tales como
colchones inflables y pinta caritas.

Escuchar consejos por parte de la fundacion, sobre cémo es el
transcurso de la Jornada, gracias a su amplia experiencia en el medio.
Debido a la situacion actual del pais y los precios elevados de compra
de un canino, se brinda la oportunidad de adoptar un perro o un gato,
a todas aquellas personas que no cuentan con suficientes recursos.
Se cuenta con el apoyo veterinarios especializados, uno de ellos dara
recomendaciones para el cuidado y la alimentacién de los caninos y
felinos en tiempos de crisis.

Se realizara la Jornada de Adopcion en el Parque de Perros de
Vizcaya, puesto que, es frecuentado por los usuarios de la comunidad
y urbanizaciones aledafas, como resultado, la convocatoria de la
misma sera mayor.

Ya que no se cobrara entrada, los requisitos para la los tramites de los
permisos, del mismo se reducen notablemente.

Se cuenta con el apoyo del tutor Rubén Rodriguez Gil, quien guia
cada paso de la realizacién del evento y asi, solventar dudas que se
presenten en el camino.

Para la convocatoria del evento se cuenta con el apoyo de personas
dentro de los medios de comunicacion, para asi lograr difundir por
todos los medios la informacion de la Jornada de Adopcion y

Recolecciéon de Insumos.



Gracias a los resultados obtenidos mediante el cruce de DOFA se lleg6 a
la conclusion de que a pesar de las debilidades y amenazas. Se puede tener
un punto en comudn, donde estas se convierten en oportunidades y
fortalezas. Es por eso que, vamos a trabajar de la mano con la Fundacion
Quiero un Perro, por su trayectoria dentro del medio, tomando en cuenta su
experiencia con las herramientas cognitivas aprendidas durante la carrera,
asi mismo, llevar a cabo un plan de accion que permite determinar los pasos

a seguir, para llevar a cabo el objetivo final y se compone asi:

Una vez definido el objetivo principal el cual es, ayudar a conseguir un
hogar a las mascotas que se encuentran en situacion de calle o que estan
bajo el cuidado de un rescatista que no puede brindarle un hogar definitivo,

se procede a definir la estrategia.

En este caso, la estrategia es un evento, definido por la Real Academia
Espafiola como: “Suceso importante y programado, de indole social,
académica, artistica o deportiva®. Para promover la adopcién de animales en
situacién de riesgo, que se llevard a cabo de la mano de una fundacién sin
fines de lucro de gran trayectoria, que vela por conseguir hogar a los

animales en condiciones precarias.

Para realizar la construccion de lo mencionado anteriormente, los pasos a

seguir son los siguientes:

1) Definir fundacion a trabajar: Se realizé un estudio de las fundaciones
mas importantes dentro del medio para luego escoger 5
organizaciones a las que, se les enviara un mensaje donde se
propone una alianza y poder llevar a cabo un evento de Adopcion y
Recoleccion de Insumos. Luego de la alianza con la Fundacién Quiero
un Perro, se mantendra la comunicacion para definir los elementos del

evento y las tacticas a utilizar.



2)

3)

4)

5)

6)

7
8)

9)

Determinar el espacio donde se realizara el evento y la agilizacion de
los trdmites de permisos: La busqueda del espacio ideal para la el
evento, se trabajara en funcion de ubicar una zona céntrica de
Caracas, especificamente un parque con areas verdes, donde la
entrada y salida de los usuarios sea constante y permanente, que las
instalaciones del mismo sean O&ptimas para la colocacion del
mobiliario. Luego de concretarlo, se hara todo lo pertinente al tramite
de permisos con la Alcaldia.

Realizar el presupuesto: Con esto, tendremos una proyeccion de los
gastos y los costos.

Concretar los proveedores, el alquiler del mobiliario y el pago del
mismo.

Invitacion a los participantes: Concretar primeramente quienes seran
los participantes, posteriormente realizar la invitaciébn. Tener un
backup por si alguno de ellos, cancela en ultima instancia.

Puntualizar las piezas gréficas, artes y documentos necesarios para
Jornada de Adopcion y Recoleccion de Insumos: Se le presenta una
propuesta a la Fundacion y se espera la respuesta, del arte que se
utilizar4 el dia del evento; asi como también las piezas de difusion
para redes sociales, cadenas via whatsapp, entrega de flyers, entre
otras.

Definir logistica del evento, en conjunto con la Fundacion.

Especificar voluntarios: En conjunto con la fundaciébn se
conceptualizar los cargos de los voluntarios. Posteriormente, verificar
el registro de los rescatistas.

Refrigerio. Tomar en cuenta la cantidad de personas que prestaran
apoyo durante el evento. Para luego definir el refrigerio y la cantidad.

10) Gira de medios: Luego de la aprobacién de los artes y la nota de

prensa por parte de la organizacion, se enviara a los contactos de los

medios de comunicacion y a su vez, se hara reparticion de flyers en



puntos estratégicos, para asi conseguir mayor receptividad en la
audiencia y la convocatoria sean mayor.
11) Revisar y hacer status sobre la planificacion y organizacion del

evento.

PROPUESTA

Para la elaboracion del evento, se tomara en cuenta seis meses de
preparacion, en el que, los primeros tres meses seran necesarios para definir
la estrategia con la que se llevara a cabo el proyecto y de igual manera,
decidir y esperar respuesta no solo de la Fundacion con la que se va a
trabajar sino, el tiempo que conlleva la solicitud de los permisos, para la
utilizaciéon de los espacios donde se llevara a cabo el evento.

Por ultimo, se ha dispuesto el quinto mes para colocar en marcha la
ejecucion del propésito. Dejando una semana mas, para llevar a cabo las

mediciones, en las que se observaran los resultados. (Ver anexo A).

4.1 Pre — Evento

Publico meta:
Luego de realizar un estudio, se llegd a la conclusion de que el target

son aquellas personas hombres o mujeres de 25 a 50 afios, amantes de los
animales, con o sin hijos, que disponen de tiempo para mantener una
mascota, y asi, garantizar el bienestar y el cuidado del mismo. También se
tomd en cuenta a aquellas personas que desean tener su primera mascota
pero no tienen la orientacidon correcta, se quiere llegar a ellos y de alguna u

otra manera crear conciencia sobre la adopcion.



Dia, fecha y lugar del evento:
Luego de verificar los calendarios y el tiempo de ejecucion del evento,

se considera en principio, realizar la labor durante el primer trimestre del afio
2017.Tomando en cuenta febrero, como el mes definitivo para la realizacion
de la Jornada de Adopcidn, porque ya el pais esta en marcha nuevamente y
las personas se han estabilizado econ6micamente.

El dia del evento es conveniente llevarlo a cabo el dia domingo 19, por
ser un evento al aire libre y familiar, el 19 porque es una semana antes de los
carnavales, y la convocatoria tiene mayor posibilidad de ser exitosa. A su
vez, el lugar del evento debe ser en un lugar céntrico y conocido por todas
aquellas personas interesadas en el tema. Llegando a la conclusién de que
el Parque de Mascotas de la Urbanizacion Vizcaya es el mas conveniente, ya
gue tiene una ubicacion estratégica y al mismo tiempo cuenta con el espacio

y los insumos para llevar a cabo un evento de esta magnitud. (Ver anexo B)

Comités de trabajo:
Es importante distribuir las tareas, de esta manera la ejecucion del

proyecto sera mas eficiente. Es por eso que las asignaciones son distribuidas
de acuerdo a las aptitudes de las integrantes del grupo.

e Comité de Finanzas: Maria Valentina Vifa.

e Comité de participantes: Valentina Budni.

e Comité de Identidad y comunicacién: Andrea Oliveros.

e Comité de decoracion: Valentina Gonzalez.

e Comité de Logistica y Protocolo: Maria Valentina Vifia,

en conjunto con las representantes de la Fundacion Quiero

un Perro: Gisa Colasante y Cristina Ettedgui.



Participantes:
Un evento para que sea exitoso no solo se basa en la convocatoria, es

importante brindar al publico un trabajo impecable para que no haya dudas
con respecto al cuidado de los animales, es por eso que se contara con la
participacion de diversos participantes especializados en veterinaria como:
César Lugo, veterinario que se encargard de examinar a los perros
postulados para la adopcion y asi, dar constancia de que son aptos para ser

adoptados.

Por otra parte, Josueq Lépez, también veterinario, dara una charla
sobre el cuidado y la alimentacién de las mascotas en tiempos de crisis, en el
que, el publico tendra la oportunidad de realizar preguntas pertinentes al

veterinario.

Por ultimo, para armonizar la jornada se ha propuesto llevar a Angelo
Hernadndez, entrenador de mascotas quien dara una demostracion de

obediencia y tips de entrenamiento para los canes.

De esta manera se garantiza, una propuesta eficiente y completa para
gue los nuevos adoptantes se lleven una experiencia de gratitud. (Ver anexo
C,D,E,F, G H,I

Modelo de carta de presentacion para participantes:

Se presenta el modelo de carta con una breve descripcion de lo que
serd el evento y el fin del mismo, con palabras sencillas y previamente

aprobadas por la fundacion. (Ver anexo J y K).
Certificado de agradecimiento a los participantes:

A modo de agradecimiento, se realizd un certificado que dejara
constancia de la participacion de las personas invitadas, para hacer del

evento un proyecto exitoso. (Ver anexo L, My N)



Explicacion, justificacion y objetivo de cada participacién en el evento:

Cada una de las personas convocadas juega un papel fundamental
dentro del evento, puesto que, sin ellos, el proyecto no puede llevarse a
cabo.

En principio, las fundadoras de la Fundaciébn son un recurso
indispensable puesto que, manejan en mayor proporcion el tema sobre la
adopcion de animales y la logistica del mismo, con su experiencia se llevara
a cabo en conjunto, un gran proyecto.

En segundo lugar, se encuentran los voluntarios. Se maneja en total
veinticinco voluntarios, que se distribuyen entre dos y tres personas por
espacio, asi se asegura un mejor manejo y efectividad en el espacio, ya que
no solo se trata de una sola mascota, sino de varias que requieren control e
higiene para mantener impecable el espacio.

En tercer lugar, los colaboradores o invitados, que son los encargados
de armonizar y complementar la jornada de adopcién. El Dr. Lugo por su
parte, determinara si el perro o gato esta en condiciones de ser adoptado; el
Dr. Lopez, brindard la informacion necesaria a los adoptantes sobre el
cuidado y la alimentacion de la mascota en situacion de crisis, y por ultimo el
entrenador Hernandez, realizar4 una demostracién de obediencia perruna y
tips, para los adoptantes, con el objetivo de que el publico tenga una
experiencia completa, llevandose toda la informacion necesaria para su

bienestar y el de su nueva mascota.

Logistica y planificacion:
La logistica del evento estara a cargo de Maria Valentina Viiia, en

compafiia de las fundadoras de la organizacién, quienes poseen manejo
perfecto de los participantes, los horarios y todo lo referente a la logistica y
planificacion del mismo, en conjunto y perfecta comunicacion con el resto de

las integrantes del grupo.



En consecuencia, se prevé la participacion de 25 voluntarios, divididos
por grupos y dos bloques de trabajo, con ello se asegura un receso para los
colaboradores y voluntarios, al mismo tiempo, estos corresponden a cada
uno de los espacios a cubrir como: mesa de informacién, mesa de insumos y
mesa del veterinario que examina a los canes que seran adoptados.

Por otra parte, un grupo en compafia de una de las integrantes del
grupo de PFC, se encargara de recibir a los proveedores para realizar las
instalaciones del mobiliario que se utilizara ese dia. Ademas de un conjunto
de personas encargadas de protocolo que velara por el publico y los
invitados, asi como también, un grupo que estara a cargo de brindar atencion
a los voluntarios con respecto a los refrigerios, los cuales se van a manejar
en dos bloques, en la mafiana y en la tarde. Asi mismo, habra dos
voluntarios para asegurarse del sonido y la musica.

En vista de la larga jornada que se estipula para ese dia, se toma en
cuenta ciertos aspectos que se consideran indispensables, para llevar a cabo

este evento:

Refrigerio: Como resultado de la larga jornada, es esencial la
hidratacion y el refrigerio para los colaboradores y voluntarios, es por ello
que, se ofrecera tanto en el bloque de la mafiana como en el de la tarde,
sandwich para cada uno de los voluntarios y colaboradores, asi como
también, tortas, y chucherias durante todo el dia a la disposicién de los
mismos. Todos estos gastos estan estipulados dentro del presupuesto.

Hidratacién: En vista de la cantidad de horas en las que se desarrolla
el evento, es de suma importancia mantener a cada una de los participantes
y voluntarios hidratados, es por ello que, la hidratacion estara la a disposicion
de todos durante todo el dia: agua, té frio y refrescos. Estos gastos estan
estipulados dentro del presupuesto.

Decoracién: Al llevarse a cabo el evento en un espacio libre y abierto,

se ha tomado en cuenta la ambientacion del mismo, para hacerlo acogedor y



armonioso al publico, disponiendo espacios para el disfrute méximo de los
asistentes. Es por ello que, se colocard un espacio para fotos y otro donde se
ubicara un colchon inflable, para el goce de los infantes que asistan al
evento; ademas de decorar los corrales de las mascotas y colocar globos
para dar vida al parque.

Al mismo tiempo habra, mensajes en forma de huesos para los
adoptantes distribuidos en los corrales y en distintas partes del recinto.

Mesas y Sillas: Como parte de la decoracion y agilizacion de los pasos
para la adopcion se dispondra de tres mesas, una donde estara el Dr. Lugo
revisando a las mascotas, otra que es el segundo paso para la adopcion,
donde se llenan las planillas con los datos del adoptante y la mascota a
adoptar; y una ultima mesa que sera atendida por los encargados de recibir
los donativos de todas aquellas personas que desean contribuir con la
Fundacion.

Toldos: Al ser un lugar totalmente descubierto, se ha tomado en
cuenta la utilizacion obligatoria de dos toldos, uno donde se ubicara a los
perros y los gatos, con sus respectivos rescatistas y los voluntarios a cargo
de los corrales y otro dispuesto para la agilizacion del proceso de adopcién.

Corneta de Sonido: A pesar de que es un evento donde hay animales,
es un dia familiar, donde suele asistir gran cantidad de personas; ademas de
contar con la participacion de ponentes. Es por eso que se toma en cuenta
una corneta de sonido, que formara parte de la armonizacién de la jornada
con musica previamente seleccionada y acorde a la situacion, este en bajo
volumen para no afectar a los vecinos de la comunidad, ni alterar el
comportamiento de las mascotas. Igualmente se contara con un micréfono
adaptado a la corneta para que el ponente pueda realizar la charla sin
necesidad de forzar su voz y el publico pueda escucharle perfectamente.

Certificados: Al ser una larga y exhaustiva jornada, se tomara en
consideracion la participacibn de cada uno de los que asistieron entre

colaboradores y voluntarios, con un pequefio agradecimiento por parte de la



Fundacién y las integrantes del PFC, con un certificado de participacion que
a futuro tiene validez si desea patrticipar en otra jornada de adopcién, o como

aval de labor social o servicio comunitario. (Ver anexo N)

Programa del Evento:
El evento tendra una duracion aproximada de 6 a 7 horas y media,

contando el pre-montaje, montaje y post-montaje. Por lo cual, se manejaran
dos bloques de tiempo, uno en la mafiana desde las 10am hasta las 12:45
pm y otro desde la 1 pm hasta las 4 pm. Donde el llamado a los voluntarios y
organizadores es las 7 am para indicar a cada uno su lugar y estar atento a
la llegada de los proveedores para el previo montaje del mobiliario. A partir
de las 9 am, es el llamado a todos los rescatistas para que, a partir de las 10
am todo se encuentre preparado para dar inicio al evento.

El llamado a los colaboradores es de una hora antes de su
participacion, a diferencia del Dr. Lugo que debe estar a partir desde las 10
am, momento en que inicia la jornada.

Por otra parte, el horario a todo el publico asistente es a partir de las
10 am, cuando se dara inicio al evento hasta las 4pm, dependiendo de la

receptividad de las personas. (Ver anexo Oy P).

Identidad Grafica:
El siguiente punto tiene como fin elaborar la identidad gréfica, pieza

comunicacional de suma importancia, que tiene como objetivo final dejar en
alto la imagen de la organizacién. Sin embargo, al trabajar de la mano de la
Fundacion Quiero un perro, cuyos lineamientos graficos se encuentran
establecidos por su amplia trayectoria, se converso con ellos y se llegbé a un
acuerdo, en el que, se utilizaran sus recursos graficos.

No obstante, para la realizacion de los flyers y las piezas de redes
sociales, a pesar de utilizar los colores de la fundacién, los cuales son el

verde y el amarillo como tonos predominantes, se introdujo la imagen de



perros mestizos que llevan la linea comunicacional de la organizacion (Ver
anexo Qy R).

Las piezas gréaficas dispuestas para redes sociales y flyers, contiene la
informacion primordial del evento: nombre, fecha, lugar y horario. Como
especie de invitacion a la jornada de adopcion.

Durante el dia del evento, se acondicionara la locacién con pendones
de concientizacion, que contienen imagenes de perros mestizos e
informacion con llamado a adoptar y a no comprar mascotas y mensajes con
rechazo al maltrato animal. De esta manera, se invita a los asistentes a hacer

un llamado de conciencia sobre la causa.

a) Presupuesto:

El presupuesto para la Jornada de Adopcion y Recoleccion de
Insumos junto a la Fundacion Quiero un Perro, estd compuesto por un capital
propio, puesto que, la iniciativa del proyecto nace del deseo de colaborar con
una noble causa. Igualmente, el manejo de los gastos se llevé en conjunto
con colaboraciones por parte de la Fundacion y personas que se
sensibilizaron con la causa. (Ver anexo Sy T)

b) Comunicacion y Promocion:
Plan de medios y estrategia comunicacional:

Considerando como aspecto primordial el publico meta, se construira
un mensaje claro y especifico el cual maneja los criterios de un mensaje
clave. De esta manera, la estrategia se enfoca Unica y exclusivamente en el
objetivo que es promover el evento, como estimulacion al publico para
garantizar una convocatoria exitosa. A través de medios de comunicacion
especificos con el que el target se siente identificado.

Para definir la estrategia comunicacional, la experiencia previa de la
fundacién fue la base para dar pie a la misma. Con ello, se concluye que

para llegar a nuestro target, no es necesaria una gran campafa



comunicacional, es decir, no es obligatorio un llamado masivo a través de
todos los medios de comunicacion disponibles en Venezuela, sino que
atacando primordialmente canales especificos y por medio de la repeticion
del mensaje, la convocatoria sera exitosa. Debido a que, el publico meta es
aquel que se sensibiliza con la causa y aunque no vaya a adoptar correra la
voz dentro de su entorno.

Por lo tanto, con el resultado de este estudio, los medios poco
convencionales utilizados a través de la difusién via mensajes de texto o en
nuestro caso, whatsapp, es uno de los més indicados para llevar a cabo la
promocion del evento, de igual forma, la presencia en medios
convencionales como: radio, television y entrega de flyers en puntos
determinados dentro de los que se encuentran: tiendas de mascotas, centros
veterinarios, universidades y centros comerciales. Asi como también las
redes sociales, particularmente las de la fundacién y las cuentas personales
de cada una de las integrantes. Para llegar a ello, el primer paso es la
realizacion de una nota de prensa, dirigida especificamente a nuestro target.
(Ver anexo U, V, W, XyY)

También se determind la periodicidad perfecta para la campafa, la
cual es de una semana, con ello, la repeticion del mensaje como especie de
agenda, permitirA que el publico recuerde el evento, sin necesidad de
ocasionar spam.

Base de datos de medios:

Los contactos que se obtuvieron a lo largo de cinco afios de carrera,
fueron fundamentales en este apartado, puesto que, gracias a ellos se pudo
acceder a los medios de comunicacién de manera sencilla y eficiente. A
través de los contactos expresados en la tabla (Ver anexo Z) el mensaje
pudo ser difundido sin contratiempos y dentro de los tiempos estipulados de

convocatoria.



Evento

En base a la experiencia de la Fundacién Quiero un Perro, con
respecto a la realizacibn de jornadas de adopcion, se logré tener las
herramientas y la informacion necesaria para llevar a cabo la logistica del
mismo, y asi realizar una agenda de planificacion y un cronograma con las
actividades especificas de los voluntarios y participantes que posteriormente

fue aprobada por la organizacion.

A través de la agenda y la organizacién de los cargos respectivos de
los voluntarios, se llevé a cabo la logistica programada.

Pre-montaje del evento:
- Comenz6 desde momento en que los organizadores llegaron a la

locacion para recibir a los proveedores.

- Se procedio a realizar el montaje del mobiliario y la decoracion del
mismo.

- Se designdé a cada voluntario su participacion y la explicacion
detallada de lo que debe hacer para disminuir el rango de

improvisacion.

Inicio del evento:
- El evento inicié a las 10:00am del dia domingo 19 febrero del

presente afo.

- Las instalaciones del parque estaban debidamente acomodadas y
aptas para recibir tanto al publico como a los rescatistas y los
perritos.

- A las 10:30am-11:00am las directoras y representantes de la
Fundacion “Quiero un perro” dieron apertura al evento con una

charla amena, dandole la bienvenida a los participantes y dando a



conocer su Fundacién, asi como también, a las organizadoras y

explico el fin como ejecutantes.

Distribucién del espacio:

Gracias al tamafio de la locacién, el mobiliario se distribuy6 facilmente,

dando como resultado, la buena utilizacion de los espacios y los puntos

estratégicos. (Ver anexo AA)

- Justo en la entrada del parque como foco primordial de atencion,
se ubicaron los corrales para los perritos, donde se encontraron los
rescatistas y los voluntarios asignados para el espacio, se
encargaron de la hidratacion y el control de los postulados a la
adopcion y son los que brindaron informacion sobre la fundacion y
las mascotas a los futuros adoptantes.

En el extremo izquierdo, se ubicd el segundo toldo, en el que se
colocd, la mesa de recoleccion de donativos, la mesa de registro y
formalizacion de la adopcién y el lugar destinado para el veterinario
César Lugo, quien examino a los perritos.
La recreacion se situé en el extremo derecho. Un colchon inflable y
pinta caritas, para el uso de los infantes que asistieron al evento; el
mismo estuvo abierto desde que se dio inicio a la jornada.
El refrigerio se dividi6 en dos partes: el primero justo al lado de las
mesas de informacion donde los voluntarios y colaboradores tuvieron
al alcance hidratacién y refrigerio, y el segundo en el extremo derecho
en el cual, se ofrecié al publico tortas y refrescos; asi como también
una estacion de perros calientes, para el disfrute de los voluntarios,
colaboradores y futuros adoptantes.

El sonido por su parte, se ubicd en el centro del espacio, de esta

manera la armonia musical, se podia escuchar en todos los espacios

del parque, sin perturbar a los caninos y felinos.



Proceso de adopcion:

Las mascotas se ubicaron dentro de corrales, con sus respectivos
rescatistas y los voluntarios designados para ese espacio.

El adoptante observd y selecciond al perro de su preferencia, si
tenia alguna duda, los rescatistas y voluntarios manejaban la
informacién.

En la segunda etapa el adoptante, junto al voluntario, el rescatista
y la mascota, pasaban a la mesa de revision, donde la mascota fue
revisada por el veterinario César Lugo, quien vacuno y desparasito
al perro.

En la tercera etapa, se llevé a cabo la formalizaciéon de la adopcion,
donde los nuevos duefios fueron atendidos por dos voluntarios,
guienes tomaron los datos pertinentes para finiquitar la adopcion.
Al final, se les entregé material con informacion sobre el cuidado
de las mascotas. (Ver anexo AB,AC,AD,AE y AF)

Cronograma de participantes y colaboradores:

Durante el inicio de la jornada, a primera hora, cerca de las
10:30am como estaba estipulado, las representantes de la
Fundacion Quiero un Perro, dieron la bienvenida al evento, dando
primeramente unas palabras sobre la fundacién y Ila
concientizacion.

Luego fue el turno de Angelo Hernandez, representante vy
entrenador de Canes Venezuela, quien realizd6 su ponencia
enmarcada en los tiempos estipulados. Dando una demostracién
de adiestramiento canino, con dos perros guias y una asistente
durante 20 min.

En el segundo bloque del evento, fue el turno del veterinario del Dr.
Josueq Loépez, quien se presentd durante 25 minutos
aproximadamente ante los presentes para brindar al publico y los

adoptantes una charla sobre la nutricion y cuidado de los animales



en tiempos de crisis. Al finalizar, hubo una ronda de preguntas en
la que, cerca de cinco personas del publico realizaron interesantes
preguntas que fueron contestadas amablemente por el doctor.

- Durante la jornada se tomO en cuenta, lapsos de tiempo
estratégicos, donde las representantes de la fundacion tomaron la
palabra para hablar sobre la organizacion, la importancia de los

donativos, la adopcién de los caninos y la concientizacion.

Culminacion del evento y resultados:
- Cabe destacar que, todos los tiempos fueron respetados. La

jornada dio inicio a las 10 am y culminé a las 4 pm, como estaba
estipulado.

- Asistieron todos los voluntarios asignados a los espacios y
colaboradores.

- Se estima que durante el dia hubo aproximadamente entre 150 y
200 personas.

- De 25 perritos postulantes a la adopcioén 17 fueron adoptados y el
resto consiguioé un hogar temporal.

- Hubo un significativo niumero de donativos que van desde, comida
para los animales hasta colaboraciones monetarias para apadrinar
caninos.

- Al final de la tarde, los voluntarios fueron reunidos para hacer
entrega de los certificados de participacidon y extender unas
palabras de agradecimiento por haber formado parte de la Jornada
de Adopcion y recoleccién de insumos junto a la Fundacion Quiero

un Perro.



Post — evento
Para medir el grado de efectividad del evento es importante no solo la

apreciacion de los asistentes sino, un método con indicadores de medicion

para asi poder conocer de manera eficiente los resultados obtenidos.
Método de medicion:

El método mas eficaz fue tomar en cuenta lo registros que contienen
la informacion de los objetivos fijados en el proyecto. En el caso del evento
estipulado, se tomara en cuenta no solo la cantidad de adopciones, sino
también la recoleccion de los donativos.

Resultados de adopciones: (Ver anexo AG, AH, Al y AJ)
- Para llevar a cabo los resultados, se tomé en cuenta el registro de

adopcion y el registro de los postulados a la adopcion.
- Posteriormente, se realiz6 la totalizacion de los registros de
adopcidn, en proporcion a la cantidad de las mascotas postuladas.
- El resultado final fue: de 25 perros que fueron postulados, 17
resultaron adoptados. Sin embargo, los 8 perritos restantes

consiguieron un hogar temporal.

Resultados donativos: (Ver anexo AK)
- Al final, se realizaron 23 donaciones, distribuidas de la siguiente

manera:
e Monetarias: 9 donaciones mediante transferencias.
e Medicinas: 3 donaciones.
e Insumos: 7 donaciones comprendidas entre (toallas,
juguetes, platos, cobijas y sabanas).

e Comida: 4 bolsas de alimento para perros.



De esta manera, se concluye que el evento sobrepasé las
expectativas, puesto que mas del 50% de los perritos fueron adoptados y se

recolectd mas del 50% de donativos, cifra mayor a la prevista.



CONCLUSIONES

Llevar a cabo un evento siempre fue la primera nocién de proyecto final.
Sin embargo, cuando se penso en un evento, la mente inmediatamente se
trasladé a escenas de disfrute y diversion, sin desmentir esa sensacion de
vivencias como la ejecucion y organizacion, que al final no resulta de la
misma manera o siquiera se determina el nivel de responsabilidades y
trAmites que se deben llevar a cabo para que este, como esquema final, sea
exitoso y brinde disfrute a los invitados.

El cimulo de actividades que tenian que cubrirse, se emplearon con una
metodologia de agenda muy parecida a aquellos pardmetros que se han
visto como métodos de estudio a la hora de enfrentarse con mucha
informacion para una Unica prueba universitaria, de esta manera pudo
establecer prioridades, necesidades, estructura, planes y sobre todo relacion
entre realidades y expectativas. Una vez decidido el fin del evento, se
consolidé el equipo, dividiendo focos de investigacibn como pieza de
rompecabezas, que buscaba armar un arte totalmente Unico y perfecto. En el
camino una serie de formalidades ineludibles se hicieron presentes, donde el
contacto con las autoridades de los érganos pertinentes para tramitar los
permisos de la locacion donde se llevd a cabo el evento, las autoridades
ambientales, los permisos tributarios y una seria de diligencias, fueron

nuevas.

Esta experiencia acarre0 tomar rienda a los protocolos de
comunicacion que durante la formacion se ha ensefiado, de manera teorica
llevada a la practica; la relacion con el publico fue obligatoria y casual donde
la postura como interesadas no se podia confundir con exigencias ni

desplantes.



Tal vez, se confundié comunicacion con formalidad ya que cuando se
lleva a cabo un evento hay muchos aspectos que cubrir, porque el deseo no
solo interviene y hace el proyecto posible, el interés no es proporcional con

las labores de los que tienes que acudir para llevarlo a cabo.

La importancia de una buena redaccion a la hora de enviar una carta
se vuelve el Unico aliado para concretar y captar la atenciéon de una
organizacion. Poniendo un poco de cada conocimiento adquirido durante

este tiempo.

Como la idea de evento que se quiso desarrollar fue siempre en pro
de alguna causa, se supo que se tenia que ubicar una fundacion que
después de una ardua investigacion brindara la misma sintonia para el fin
del mismo, la negociacion con la Fundacion “Quiero un perro” fue interesante
ya que no siempre se compartian los mismos criterios, los cuales en varias
oportunidades modificaron algunas ideas que ya se daban por sentadas.
Esto ayudo6 de gran manera a poner en realidades y dejar quizas a un lado la

idealizacion de acciones que no llevaban a un buen proyecto.

Luego de tener un matrimonio feliz con la fundacién, se trat6 de
buscar los mejores costos para los materiales y servicios, con el fin de
brindar lo mejor y suficiente para los animalitos y adoptantes. Asi como
también, empezar a tomar el riesgo del factor compromiso, que es una
variante muy delicada pero que no queda por sentada sino hasta el dia del
evento, donde la merced de la palabra y responsabilidad se hacen una
realidad.

Todos tuvieron responsabilidades y diligencias, lo cual tambaled en
varias ocasiones con la convocatoria de los veterinarios por ejemplo, o los
mismos voluntarios. Sin embargo, se contd con la colaboracion de parte de

aquellos que fueron invitados a formar parte de la ilusion.



A nivel de presupuesto todo fue equitativo y organizado por partes
iguales, sin ningun tipo de problema, por el contrario el trabajo de
investigacion de costos y necesidades se llevd con mucha comunicacion y

bases reales con respecto al presupuesto estimado.

Al final se logré un equilibrio maravilloso el cual permitié tener tiempos
de armonia, donde todo fluia de manera positiva disminuyendo los riesgos de

improvisacion y cambios.



RECOMENDACIONES

Luego de cuatro arduos meses de trabajo con una causa, con la que
se sensibiliza parte de la sociedad, se observo en el transcurso del evento
que la organizacién del mismo, es fundamental para que todo funcione
dentro de los estandares establecidos previamente, y el transcurso de este

sea un éxito.

Se debe llevar de manera mas detallada cada una de las tareas que
implican la produccién de una Jornada de Adopcion; sin dejarlas a un lado y

tomar accion a ultimo momento.

Adicionalmente, se considera que se debe establecer desde el
principio, las labores de los integrantes del equipo, para aligerar el proceso
estructural del evento, disminuyendo en su posibilidad los momentos de

improvisacion, eliminando de esta manera, cualquier probabilidad de error.

Sin embargo, se opina que la habilidad de buscar una solucién a un
problema, de una manera eficaz y rapida, es primordial para la elaboracién
cualquier tipo de evento, dado que siempre se presentan acontecimientos
inesperados, que requieren de la atencién de los organizadores para

conseguir una respuesta al inconveniente.

Haber trabajado con una Fundacién de trayectoria como Quiero un
Perro, hizo que la elaboracion del evento se realizara de manera eficiente,
debido a la exigencia de la misma; dado que, cada detalle fue corregido
minuciosamente de la mano de las encargadas de la organizacion, Cristina
Ettedgui y Gisa Colasante, por miedo a que su imagen quedara afectada, ya

gue estan muy bien posicionados dentro del mercado.

Un pilar para la elaboracién de cualquier evento, proyecto y/o trabajo,

es tener un lider que conozca cada detalle y tarea que se debe realizar, para



asi llevar un control y todo se cumpla dentro de los plazos establecidos;
ademéas de poseer la habilidad de influir directa o indirectamente en los
demas y asumir con valentia las situaciones engorrosas por resolver en el

camino.

Tener una base de datos de todo lo que implica la logistica de la
Jornada de Adopcién y Recoleccion de Insumos, tales como, proveedores,
rescatistas, voluntarios, cantidad de mascotas entre otros, para asi minimizar
la posibilidad de que ocurran errores y disminuir la improvisacion por parte de

los organizadores.
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ANEXO B

ALCALDIA DE BARUTA BARUTA

AREAS VERDES
Permiso N 0017/17
AUTORIZACION

Se autoriza a la cludadana MARIA VINA HERNANDEZ, C.I: 25.741.547, para que realice una aclividad, en
la zona indicada o centinuacion, bajo los siguientes condiciones.

UBICACION ACTIVIDAD ‘ FECHA Y HORARIO
= 3 S =F ? S0 FECHA:
Parque La Trinidad- drea de “PROYECTO FINAL DE CARRERA EN
mascotas- (Vizcaya) | COMUNICACION SOCIAL- UNIVERSIDAD DOMINGO : 19/02/2017
N Vizcaya | MONTEAVILA: JORNADA DE ADOPCION

MUNICIPIO BARUTA, ESTADO DE MASCOTAS A BENEFICIO DE LA HORARIO:

MIRANDA. FUNDACION YO QUIERO UN PERRO " DE 10: 00 AM. A 4:00 PM
CONDICIONES DE LA AUTORIZACION

1. EL ESTACIONAMIENTO EN LA VIA PUBLICA DEBE REALIZARSE SOLO EN LUGARES AUTORIZADOS PARA TAL FiN, SIN
OBSTACULIZAR LA LBRE CIRCULACION.

2. SEPROHIBE CUALQUIER CIERRE DE VIA Y ACTIVIDADES QUE OBSTACULICEN EL LIBRE TRANSITO PEATONAL O VEHICULAR.

3. SE PROMIBE EL ESTACIONAMIENTO O CIRCULACION DE VEHICULOS SOBRE LA ACERA.

4. SE PROHIBE EL CONSUMO DE BEBIDAS ALCOHOLICAS EN EL LUGAR, SIENDO “EL AUTORIZADO", RESPONSABLE DIRECTO DE LOS
DANOS QUE SE OCASIONEN A CAUSA DEL INCUMPLIMIETO DE ESTA CONDICION.

5. SE DEBERA MANTENER ESPECIAL PRECAUCION CON LA EMISION DE RUIDOS MOLESTOS Y EVITAR LOS INCONVENIENTES POR
ILUMINACION ARTIFICIAL EN ZONA RESIDENCIAL,

SEGURIDAD: "EL AUTORIZADO", debe gorantizer la seguridad de las personas que circulen por el lugar, por lo que tomard kas
medidas preventivas a fin de evitar cualquier dofio o personas o cosas, siendo responsoble drecto de ios dafos cousados en
caso de que os hubiere. LIMPIEZA: Uno vez culminada i octividad, "EL AUTORIZADO", deberd ejecutar todos las labores de
fimpieza o fin de dejor las dreas ofectadas en perfecio estado, y de enfregor el lugar en las condiciones en que se
enconfrabon, incluyendo &l mobiliario de ka misma, Ete actividad estord sueto a la aprobecion de esta Direccidn,

6, En fos lugares donde el estacionamiento de vehiculos en lo colzada esté permitico, los vehiculos de “EL AUTORIZADO™,

deberan ubicorse como minimo a 15 mis. de las intersecciones.

7. Esta outerizacion deberd ser presentada a las auterdades comyetentes que o requieron

8. Lo presente autozacion, no genera derechos. por o Que PodrG ser revocado en cualquler momento.

9. Lo presente outorzacion debe ser presentada aonfe el Modulo de Palicia Municipal mas cercono al area del evento.

10, Lo solicitante al firmar come recibida o presente autorizacion, acepta todas los disposiciones,

NOTA: Este permiso es voido en lo que a dreas verdes se refiere. no exime de responsabilidod por dofos ocasionadas o

terceros, el incumplimiento de cualquiera de ias condiciones sefaladas anteriormente ocasionard ka anulociin de este

permiso, y ia oplicacion de jos sanciones a que hublere lugar, N
\q‘)\‘ 0 £ 7n & \\

= \ng %%
w0 § Qg.,'fl
)
v// £ f8 %
LIC. SIMON O RODRIGUEL,,
DIRECTOR DE VERDES. .. ..,y
o s
De on las akib stablecidas en el arficulo 41 nonza de Municipales, de fecha
2llwm7 rommwhcucmmwmo! ; 32713 fecha 22/11/2007,

Teléfono Fax
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ANEXO E

GISA COLASANTE NIEVES
Calle San Femando, Qfa. Dofiaheme
Urb. Prados dal Este, Caracas

Cal. 0424-205 0238, Hab. 0212-978 2545
grolasanie@gmail.com

EXPERIENCIA LABORAL

ALPINA VENEZUELA

Gerente de Mercadeo Abril 2013 - Junio 2014

*  Responsable de la construccion  dal presupuesto de venlas & ingresos a corlo, medano v largo plazo en egupo con la
Gerencia de Ventas y la Jefatura de Informacidn Comercial en alineacidn con los objetivos  estratégicos
PaisiCorporacion

«  Determinar la estrategla de precio para el poriafollo y asegurar su ejecucian,

+  Garantizar la rentabilidad de las marcas a nivel de P&L marca y categoria, buscando productividades en costos v
eficianca an gaslos & inversion.

*  Propones v iderar el desamrolla de auevos productos con los diferentes equipos funcionales que confarman la eadena de
valar,

*  Moniorear los procesos de cadena de suministro, especialmente en las dreas de abastecimienio, calidad y desarrolio
tecnolagica,

*  Seguimiento diario de ventas y anticipacidn a brechas en cumplimiento.

*  Seguimienta inteligente de la informacion de mercado a través del analsis informes periddicos de Nielsen v otros
estudios.

+  Conslrelr planes 360 para lanzamientos y marcas establecidas Incluyendo trade, consumider final, medios y
colaboradores Alpina asegurando RO positivos.

+  Geranciar los procesos de Go-2- Markel relativos a porlafolio, pricing v brand spend,

+  Liderar y desarmollar un equipo de 3 Gerentes de Marca.

BELCORP VENEZUELA

Jufe de Marcas - L'Bel, Esika y CyZone Dic. 2009 - Marzo 2013

*  Responsable del anzamientc y plan de Inversidn (eansumidor final, FFVY v canal) de productos nuevos de acuerds
con objetivos de venta y rentabilidad, precio y posicionamiento.

*  Craar al plan anual de promocion de las marcas con base an objelives estratégicos corporatives ¥ del mancado local,
Las estrategias iIncluyen BTL, Marketing Relacional, auspicios, intemet marketing, causa social, v mercaded interna,

v Crear la esirategia de medios en equipo con la agencia y la casa matrz de acuerdo con objetivos de top of mind,
awareness @ Intencion de compra.

*  Administrar los presupuestos de inversidn publicitara y promocian (A&F).

+  Reszponsable del seguimiento inleligente del mercada local en equipa con la unidad de nvestigacsdn de mercado

*  Responsable de la comunicacidn de las marcas con todos sus piblicos externas e In-company (definicién de la
eslralagia y ajecucian de la vooaria),

+  Apoyar el cumplimiento de los lineamientos de marca en o8 desphegues de visual merchandising de la unidad de
Retall.

+  Liderar el desarmcfio del eguipo de soporte conformado por 3 analistas de marca.

C.A. ROMN SANTA TERESA, Caracas — Unidad de Portafolio Ampliado Oct. 2008 — Hov. 2008
Gerents de Categoria - Vings y Agua

Responsable por el crecimiento rentable de las marcas Concha v Toro y Perrier, y el crecimianto de su brand-equity en &l
mercado local, a fravés del desarrolio de planes de Mercadeo y Trade-Marketing,

Adminisiracion del presupuesia de mversion,

Liderar un equipo de rabajo conformade por 2 Asistentes de Marca,

Logros
Agua Permier:
*  Reactivaclén de la marca, recuperando distribucidn en cuentas clave On y Off Trade
*  Logro de aumento de ta inversion por parte de casa matnz para la ejecucidn del plan de mercadeo &
incorparacidn de un asistente de marca a la estruciura.
*  Logro de viaje a Francia para los Gerenfes de Venta como heramienta de incentivo y capacitacidn
Coficha y Toro!

+  Lanzamiento exitoso dae la campaia Cosecha Hislarica para la marca Casillerg del Diablo de Concha
¥ Toro, aumentando distribucidn numérica y ponderada en canales On y Off Trade a nivel nacional.

+ Reformular la estrategia de precic pars Casillero del Diabdo logrando corregir brechas en
posicionamiento & incremento rentable en ventas



ANEXO F

PEDALCO C.A., Caracas - Importadora/Distribuidora de Vinos Feb. 2006 - Oct. 2008
Asesora de Mercadeo y Comunicacion

Desarrollo de estrategias de penetracitn de mercado v lanzamiento para el portafolio Nieto Senetiner,

Lanzamiento del vino super-pramium Don Micanor.

Entrenamiento de producio a la Fuerza de Ventas y canales.

Disefio y ejecucidn de experiancias de marca dingidas al consumidaor final.

C.A. RON SANTA TERESA, Caracas. Mar. 2003 - Ena, 2006
Gerente de Marca — Concha v Toro

Definicion de objetivos de venta y rentabilidad en equipa can FFVY (demanda, forecast, estratlegla de precia)

Desarrodlo del plan de Mercadeo y Trade-marketing, y administracidén del presupuesto de inversidn.

Entranamiento a la fuerza de ventas y canales a nivel nacional,

Creacién de la campafa de comunicacién Concha y Tora-Sumite, la cual fue adoptada por casa matriz & implementada en
leda Lalincamérica.

Desarrcdlo del plan de mercadeo directo para las marcas de Rones Premium (Bodega Abierta y Bodega Privada).

Logros

Concha y Toro:

Crecimiento de un 65% en volumen y crecimiento rentable en valor al primer cierra fiscal.

Crecimiento de Bpp en rentabiidad al segundo cierre fiscal.

Lanzamienta de la marca Frontera y la marca Trio a nivel nacional en canales On y Off Trade.

\fifia Concha y Toro otorgd durante mi gestidn los siguientes premios a C.A. Ron Santa Teresa entre
28 paises distribuidores de Latinoamérica y el Caribe: 1) Premio como segundo mejor distribuidor de
Casilero del Diablo, 2) tercer mejor distribuidor del portafelic Concha y Toro, y 3) Premio como mejor
lanzamiento de la marca Trio.

FRAMCISCO DORTA A SUCRS, C.A., Caracas. Dic. 2000 - Feb. 2003
Gerente de Marca

Desarrodlo @ implementacion de planes de mercadea para el grupo de marcas de vinos y champanas.

Creacidn de |a estrategia de pensetracidn en canales de distribucidn On y Off Trade.

Desarrollar actividades de experiencia de marca para consumidor final.

Creacién & implementacidn de un programa de enfrenamiento dingido a la feerza de venta

PRESTIGE WINE IMPORTS CORP., NY, NY. Die, 1997 = Jul. 2000
Coordinadora de Mercadeo

Coordinar las actividades del plan anual de mercadeo para el poriafolio de marcas.

Prestar soporte al personal de ventas compuesta por 30 representantes en los 50 estados del pais

Organizar la convencion anuwal de venlas v la visita anual a provesdares (lalia y Chila).

Organizar la parficipacién de las marcas en exposiciones y eventos de la industria a nivel nacional.

Coordinadora de Importacidn Oct. 1996 - Dic. 1997
Responsable por el proceso de importacidn y abastecimiento del portafolio de marcas (flete, nacionalizacidn, facturacidn y
control de inventaria),

Prastar soporle a la FFVY y atencidn al cliente para una red de distibuidores an los 50 estados del pais.

EDUCACION

Instituto de Estudios Superiores de Administracion (|[ESA), Caracas
Maesiria an Adminisiracion de Empresas (MBA), 2009

Instituto de Estudios Superiores de Administracién (IESA), Caracas
Diplomade en Mercadeo & Innovacin, 2010

Saint Michael's College, Vermont, Estados Unidos
Licenciatura en Administracion de Empresas y Psicologia (doble major), 1996

DESARROLLO PROFESIONAL

Idioma [taliano, ABC Florencia, Italia,

Farmacidn Integral dal Supenisor, Adecoo, 2012,

Asistenta docente en la materia Gerencia y Lanzamianto de Productos, Maestria de Mercadao, IESA, 2011,
Gerencia de Proyectos, IESA, 2005

Herramienta Balance Score Card, CEQ Consullores, 2006

Nivel Avanzado en Vinos y Espirituosos, Inbermacional Wine Center of New York, 2000



ANEXO G
Curriculum Vitae

Datos personales

Nombre: Cesar Eladio.

Apellidos: Lugo Pagua.

Fecha de nacimiento: 01-02-1983.
Nacionalidad: Venezolano.

Estado Civil: Casado.

Numero de Teléfono: 0414-038-12-36
Direccion habitacional: Los Teques Estado Miranda.

Formacién académica

Estudio de bachiller en: Unidad educativa Vicente Salias. Titulo otorgado
Bachiller en Ciencias. Los Teques estado Miranda. Afio 2000

Estudio Universitario: Universidad Nacional Experimental Francisco de
Miranda. Coro Estado Falcon. Periodo 2008-2013.

Titulo obtenido: Médico Veterinario.

Trabajo especial de grado titulado: Efecto de las Aflatoxina sobre los valores
hematoldgicos de los pollos de engorde.

Experiencias profesionales

Granjas: SERAVICA grupo la Caridad.
Direccion: Valencia Estado Carabobo.
Cargo: Pasante.

Areas aplicadas como pasante.

e Manejo de pollos de engorde en ambiente controlado y tradicional.

e Incubadora Don Manuel y la Caridad Il del grupo la Caridad ubicadas
en la parcela N° 20, sector la guayabita, del municipio Santiago
Marifio de Turmero, Estado Aragua.

e Laboratorio de diagndstico la Caridad ubicado en Turagua estado
Aragua.



ANEXO H

RESUMEN CURRICULAR

NOMBRE Y APELLIDO: JOSUEQ VICENTE LOPEZ RAMIREZ

FECHA NACIMIENTO: 15/02/1959

C.:5.122.789

DIRECCION: LA CASTELLANA, AV MOHEDANO ENTRE 1Y 2 TRANSY, QTA SAN JOSE.
ESTUDIOS: BACHILLER EN CIENCIAS 1979, liceo Gustavo herrera

ESTUDIOS SUPERIORES: MEDICO VETERINARIO UCLA 1989

EXPERIENCIA LABORAL:

EIERCICIO LIBRE DESDE 1990

CLINICA VETERINARIOS EL AVILA 1989 AL 1990, médico interno.

CLINICA VETERINARIA QUINTERO MACQUATTIE 1991 AL 1998, médico interno.
CONSULTORIOS VETERINARIO PETROPOLIS 1999 AL 2003, médico veterinario fundador.

LABORATORIO VETERINARIQ PC, 1957, médico veterinario bioanalista fundador hasta la presente
fecha.

CLINICA VETERINARIA PET CITY 2004, médico veterinario fundador, Gerente Gral, jefe de servicios
médico hasta la presente fecha.



ANEXO |
CARTA DE PRESENTACION ENTRENADOR Y VETERINARIOS

Sr. (Nombre del Participante veterinario/entrenador)

Saludos cordiales.

Mi nombre es Maria Valentina Vina, soy estudiante de la Universidad Monteévila
cursante de 5to afio de la carrera de Comunicacion Social, como proyecto de tesis,
junto a 3 compafieras, decidimos organizar una jornada de adopcion, recoleccion de
insumos e informacion sobre perros, asi que nos unimos con la Fundacién sin fines
de lucro Quiero un Perro, para poder conseguirle hogar a la mayor cantidad de
mascotas posibles. Es por ello, que en vista de la ardua labor que realizan
diariamente con los caninos, nos gustaria poder trabajar de la mano con usted y su
experiencia en entrenamiento y la salud del canino, para realizar el proyecto y que

de esa forma sea un éxito rotundo dicho evento.

Mas alla de ser una Jornada de Adopcidn, nuestra mision es también informar a
todo aquel que asista al evento, sobre la importancia de la salud de su mascota, las
diferentes maneras de alimentarlos y mostrarle a un papa primerizo como entrenar a
su nuevo miembro de la familia, y es por eso que hoy nos comunicamos con
ustedes, para invitarlos a que se unan a esta noble causa que busca sensibilizar al

humano con relacién al canino.

Desde nuestra parte garantizamos que este evento sera fructifero para ustedes,
puesto que la convocatoria para dicho evento serd masiva y asi tendran la
oportunidad de darse a conocer con un nuevo publico y crear un vinculo de

confianza y su red de seguidores crezca mucho mas.

Agradeciendo de antemano su atencién y esperando una pronta respuesta.

e Andrea Oliveros 0414-8116420
e Maria Valentina Vifia 0414-9268374



ANEXO J
CARTA DE PRESENTACION A FUNDACION

Sres. (Nombre de la Fundacion)

Mi nombre es Andrea Oliveros, junto a tres compafieras, Somos un
grupo de estudiantes de la Universidad Monteavila cursando el 5to afio de la
carrera de Comunicacion Social. Como proyecto final de carrera decidimos
realizar una jornada de adopcion, recoleccién de insumos e informacion
sobre perros y gatos. Es por ello, que en vista de la ardua labor que realizan
diariamente con las mascotas, nos gustaria poder trabajar de la mano con

ustedes para realizar el proyecto y que de esa forma sea un éxito rotundo.

Més alld de ser una Jornada de Adopcién, nuestra mision es
también informar a todo aquel que asista al evento, sobre la importancia de
la salud de su mascota, las diferentes maneras de alimentarlos y mostrarle a
un papa primerizo como entrenar a su nuevo miembro de la familia, y es por
eso que hoy nos comunicamos con ustedes, para invitarlos a que se unan a

esta noble causa que busca sensibilizar al humano con relacion al canino.

Desde nuestra parte garantizamos que este evento sera fructifero para
ustedes, puesto que la convocatoria para dicho evento sera masiva y asi
tendran la oportunidad de darse a conocer con un nuevo publico y crear un

vinculo de confianza y su red de seguidores crezca mucho mas.

Esperamos una pronta respuesta, agradeciendo de antemano su
atencion.

A continuacion le dejo mi nimero de contacto y el de mi compafiera

Andrea Oliveros
0414-8116420

Maria Valentina Vifa
0414-9268374



ANEXO K

" |

Eundac"’“ Quuero un Pe,.m

‘ 1403489319 ’
Certificado

Josueq Lopez

Colaborador

En reconocimiento y agradecimiento a toda la
ayuda brindada a la Fundacién Quiero un Perro.

Cristina Ettedgui
Cofundadora




ANEXO L

’ 4034893’9'
CerhflCCIdo

___Angelo Hernandez

Colaborador

En reconocimiento y agradecimiento a toda la
ayuda brindada a la Fundacién Quiero un Perro.

Cristina Ettedgui
Cofundadora




ANEXO M

AT

et
P

Cesar lugo

Colabbrodor

En reconocimiento y agradecimiento a toda la
ayuda brindada a la Fundacién Quiero un Perro.

Cristina Ettedgui
Cofundadora




ANEXO N

INFORM ACION VO LUNTARIOS

Fendacion Quiero um

Hora de Hegeda: 7 am

LABORES DE VOLUNTARIDS: Responsabilidad Mombre Apellido
1| PROTOCOLO Bienvenida y repartir folletos YARITZY FLORES
2| Mess Informacion Informar scerca del evento/adopciones/donativos/fundacion CRISTIMA ETTEDGEUI
3| Mesz informacion Informar acerca def evento/adopciones/donativos/fundacion INGRID TORREALBA
4| Logistica de Voluntarios Qrganizacion Voluntarios GISA COLANTE
5| apadrinamiento Colzbors Registro de nuevos voluntarios KAREM LOPEZ
&|Apadrinamiento Colsborz Informar y cons ir padrinos y madrinas de e GABRIELA CHACON
7| Logistica de Adop<io Informary organizar adopciones GABRIELA MACHADO
E|Mesas de Adopcions Adopcion a los perros. Uenar registro de adopcion y compromisos VALENTIMNA GOMNZALEZ
2| Mesaz de Adopciones 2 Adopcion 2 los perros. Uenar registro de adopcion y compromisos MARLA VALENTING | VINA
Adopcion = jos perros. Uenar registro de sdopcion y compromisos ANDREA OLWVERDS
11|mesa de Donativos L Recibir donathvos agradecimiento lenar los datos de ¢ SAMABRIA
12| Mes= d= Donativos 2 Recibir donativos agradecimiento llenar bos datos o= c3ds donants ISABELLA TRIVELLA
13| Corral 1 Cheguear que s comids y periodice fimpio REYNA VIEIRA
14| Corral 2 Chequear que siempre tengan agua, comida y periodice Empio DEAMA WVIEIRA
15| Corral 3 Chequesr que siempre tengan agus, comida y periodica impio SABRIELA

18| Colchon Inflable cheguear gue se cumplan reglas del colchon/ depositar colaboracion REINOSO
17| Pinta Caritas Fintar caritas con pintura de 35us (E8005 y Derros) ENMIMIA ALCALA
1E|Pinta Caritas Pintar caritas con pintura de agus {Gatos y perros) VALENTIMNA PAEZ

19| refrigerios Entrega de refrigerios WMARIANA PAYARES
20| refrigerios Entregs de Asfrigerios NATASHA BUDNI
21| Torias Entrega ¢e Torta ALEIANDRA RUBIO

12 de Calcomanias

wender caloomanizs/ trensferencias

o recolectado

MARIA ALEJAMNDRA]Y

23 |venta de Camitas Vender camitas/ depositar lo recols VALENTINA BLIDNI
24| Perros Cali EIZELA MARCAND
Chegquesr que todo =st= en orden t2nto en = mesa de adogcion y en
25| Colaborador los corrales donde se encuentran fas mascotas GIOVA CILIA
1| Fotografia Tomar las fotos ded evento ERIKA PEREZ
2| Fotografia Fotos turng 2 ELD& CiLA
3] naric charla Weterinaria FOSUE LOPEZ
4| veterinario Orientacion Gratuita a rescatados CESAR LUSD
5| Entrenador de perros Demostracion de estrenamisnto canino AMGELD CAMES




ANEXO N

- pundacion Quiero un Per;ro' e

< i §
Certificado

— Alejandra Rubio

Colaborador

En reconocimiento y agradecimiento a toda la
ayuda brindada a la Fundacién Quiero un Perro.

Cristina Ettedgui
Cofundadora




ANEXO O

CRONOGRAMA

Horario al Publico: 10am hasta las 4pm

Lugar: Parque de Mascotas, Vizcaya

ACTIVIDADES MATUTINAS

HORA ACTIVIDAD

Llegada de los Rescatistas.
- Organizar a las mascotas en sus corrales.

- Recibir el colchan inflable, Toldo #2, Sillas Mesas,
Perros Calientes, Mestea, Pinta Caritas, Planta
Eléctrica, colocarlos en su respectivo lugar.

- Revisar que todo esté en orden

11am - Un vocero de la Fundacion Quierc un Perro, dara la
bienvenida al evento. Hablara un poco de la
Fundacién, recordando la importancia de adoptar
y/o donar, para esta noble causa.
- Presentara al entrenador.
- Merienda #1 de los wvoluntarios, rescatistas,

fundacion y organizadores

11:20am - Demostraciones Entrenador, junto a sus perros




ANEXO P

ACTIVIDADES DE LA TARDE

HORA ACTIVIDAD

1:10pm - Charla del Veterinario Josueq Lopez (Aproximado
de charla 20min)

3pm - Merienda #2 de los voluntarios, rescatistas,

fundacion y organizadores.

Spm - Salida del Pargue de Mascotas de Vizcaya.

ESTE HORARIO ESTA SUJETO A CAMBIOS, PERO SE DEBERA EN
SU POSIBILIDAD MANTENER EL HORARIO PAUTADO.

EL HORARIO ESTA SUJETO A CAMBIOS SEGUN LA CANTIDAD DE
PERSONAS PRESENTES EN EL EVENTO.



ANEXO Q

ot
iTendremos
sorpresas!

( Parque
@rros Z

o fundacionquierounperro
‘qunerounperro eqmerounperrove

wWWWw.quierounperro:com.ve



ANEXO R

o T

W19 Febrero™

Desde10am
hasta las 4pm

Parque de

Perros Vizcaya

iTendremos,

sorpresas!

4, Aceptamos donaciones

0 fundacionquierounperro

| quierounperro unierounperrove
www.uierounperro.com.ve



ANEXO S PRESUPUESTO

CATEGORIA DESCRIPCION CTA X PAGAR
Mesas y mantelas 14,000
Sillas ]
Flanta elécirica RO.O0D
Microfono 4]
lofdo 32.500
SEMAT Impuastos 10,620
Fotocopias 20,000

PRODUCION Dendon 22 000
LT ]
Comida de perro 4600
Calchdn inflable A0.000
Chapas 13.500
Disefador 4]
Folletos i
Salchichas
Salsas
Fapas
Porta perros

REFRIGERIC ol TOTAL 220.000
Vasos
Clablivos
Fan Bimbo
3 kL da jamén
3 KL de gueso
Hiela 4.600

HIDRATACION kefrescos 65000
AEUE 2400
Globos
Lintas
Cartulinas
Fintadedos
Bolsitas para comida de perros
DECORACION firra TOTAL £0.000

lalpe
lsopos
Fabilo
Fapal de seda
Fapal maché

TOTAL 600.920




ANEXO T




ANEXO U

“hEAALL

sorpresos?

0 fundacionquierounperro
T R T T

Este Domingo 19 date |la oportunidad de conocer
a tu mejor amigo '5*, ven a la Jornada de
Adopcion y Recoleccion de Insumos a beneficio
de la Fundacion "Quiero un Perro' & organizado
por 4 estudiantes de la Universidad Monteavila 4§
¥ como proyecto final de su carrera, desde las
10am hasta las 4pm en el Parque de Perros
de Vizcaya ﬁ iVen y disfruta un domingo
diferente, compartiendo con tu nueva mascota!
U@ Para mas detalles, puedes seguirnos en
nuestras redes sociales. Instagram:
@quierounperro Twitter: @quierounperrove
Facebook: fundaciongquierounperro g 11 07 At &



ANEXOV

Desde'l Oam
hasta las 4pm

Parque de
Perros Vizcaya

lTendremos
sorpresas!

i, Aceptamos donaciones

o fundacionquierounperro

,quierounperro unierounperrove
L4 €5 MANANA domingo 19 date la oportunidad
de conocer a tu mejor amigo ‘*a,, ven a la Jornada
de Adopcion y Recoleccion de Insumos a
beneficio de la Fundacion 'Quiero un Perro' £
organizado por 4 estudiantes de la Universidad
Monteavila 48 &8 como proyecto final de su
carrera, desde las {) 10am hasta las 4pm en el
Parque de Perros de Vizcaya @ iVen y disfruta
un domingo diferente, compartiendo con tu
nueva mascota! ¥ @) Para mas detalles, puedes
seguirnos en nuestras redes sociales. Instagram:
@quierounperro Twitter: @quierounperrove
Facebook: fundacionguierounperro o 7-15 e &



ANEXO W

'mAnA DE ADOPCIGN

il v‘-“tsﬁ (S ’%

Desde] Oam
hasta las 4pm

Parque de
Perros Vizcaya

iTendremosI
sorpresas!

B Aceptamos donaciones

0 fundacionquierounperro

quierounperro unierounperrove
‘www.quierounperro.com.ve

" iTendremos

sorpresas!

Siguiendo

6 quierounperro

182 Me gusta 3sem

quierounperro ATENCION CARACAS Te
invitamos a nuestra Jornada de
ADOPCION vy recoleccion de Donativos!
Lugar: Parque de mascotas, Vizcaya. Por
el cafetal (Caracas)

Fecha: Domingo 19 de febrero.

Hora: Desde las 10 am hasta las 4pm.
Encontraras a tu amigo fiel, las mascotas
son adorables, animate a Adoptar. Sera
un ambiente familiar lleno de sorpresas y
sobre todo mucho amor perruno.
Recuerda hay muchas maneras en las
que puedes Apoyarnos! Si no vas a
adoptar puedes Colaborar con
Donativos de insumos para los perritos
como: perrarina, periodico, vacunas,
medicinas, accesorios, ropa de mascotas
o juguetes. jTe Esperamos!

Puedes realizar donativos a:

BANCO ACTIVO

FUNDACION QUIERO UN PERRO

CTA CTE 01710014976000898063

Siguiendo

0 quierounperro

202 Me gusta 2 sem

quierounperro ATENCION CARACAS Te
invitamos HOY a nuestra Jornada de
ADOPCION y recoleccién de Donativos!
Lugar: Parque de mascotas, Vizcaya. Por
el cafetal (Caracas)

Fecha: ASISTE HOY Domingo 19 de
febrero.

Hora: Desde las 10 am hasta las 4pm.
Encontrards a tu amigo fiel, las mascotas
son adorables, animate a Adoptar. Sera
un ambiente familiar lleno de sorpresas y
sobre todo mucho amor perruno.
Recuerda hay muchas maneras en las
que puedes Apoyarnos! Si no vas a
adoptar puedes Colaborar con
Donativos de insumos para los perritos
como: perrarina, periodico, vacunas,
medicinas, accesorios, ropa de mascotas
o juguetes. {Te Esperamos!

Puedes realizar donativos a:

BANCO ACTIVO

FUNDACION QUIERO UN PERRO

A



ANEXO X

@ quierounperro Siguiendo

506 Me gusta 2 sem

quierounperro *zjAtencion Caracas!®y
Este Domingo 19 desde las 10:00 am
estaremos en la gran JCRNADA de
ADOPCION y recoleccion de donativos!
En el parque de mascotas Vizcaya. Urb.
Vizcaya, El Cafetal. Podras compartir e
interactuar con nosotros, ver nuestras
exhibiciones de obediencia canina,
recibir consejos sobre tenencia
responsable, adopcion y educacion
canina. jEncontraras a tu amigo fiel,
animate a Adoptar. Sera un ambiente
familiar lleno de sorpresas! @canesvzla
@quierounperro @gisacolasante
#rescata #salvaunavida #sonrie #adopt
#rescued #save #instadog #venezuela

angie_sc88 Hola estoy buscando
adoptar a uno o dos perritos(as) grandes
tipo Rottweiler o algo por el estilo
aquierounperro . Creen que tangan en
el evento de manana 19 alguno
dicnnnihla?

quierounperro Siguiendo

420 Me gusta 2 sem

quierounperro Amigos Perrunos! La
jornada de hoy fue todo un éxito! SE
ADOPTARON muchos perritos que ya no
no vagaran en las calles y pasaran la
noche en su nuevo hogar & ©Gracias a
todos por haber asistido, ADOPTADO y
COLABORADO con nuestra fundacion
aquierounperro y especial Gracias a las
chicas de la universidad Monteavila, por
haber organizado el gran evento del dia
de hoy @budnivalentina @valentinagg
@mariavalentinavina @andreaoliverosr y
a nuestra gerente general
agisacolasante Voluntarios y demas
colaboradores #jornada #QuieroUnPerro
www.quierounperro.com.yve

vanebergolla Esooo! Que emocion Cristi!
<3

mar_cO03 Gracias a Dios.. ruego porque
se quedn en sus nuevos hogares para
siemprel!



ANEXO Y NOTA DE PRENSA

Adopta y haz feliz a un nuevo amigo

Caracas.-
Febrero 8 de 2017

+ Este domingo 19 de febrero en el Parque de Mascotas ubicado en la
Urbanizacién Vizcaya de Caracas se llevara a cabo una Jomada de Adopcion
y Recoleccién de Insumos de la FUNDACION QUIERO UN PERRO.

La actividad es organizada por 4 estudiantes de la Universidad Monteavila como
proyecto de Tesis de Gradoy tiene como mision ayudar a peluditos en condicién
de calle a encontrar un hogar. Desde las 10:00 am hasta las 4:00 pm habra
pemitos de todas los tamarios y edades esperando encontrar a su nueva familia.
Contaremos con un Médico Veterinario quien orientara a los adoptantes sobre
cuidados basicos, precauciones y altemnativas de alimentacion sanas y accesibles.
Habra pinta-cantas, colchon inflable y perros calientes, todo con el fin de pasar un
domingo familiar diferente y divertido para ayudar con esta noble causa. 5ino
vas a adoptar, puedes aportar; ya que lo recaudado en el evento se donara a la
fundacién para contribuir con la admirable labor que realizan.

Acerca de Fundacion Quiero un Perro (Rif: J- 403489319)
‘Adoptay Salvauna Vida"

Somos un grupo de voluntarios amantes de los animales y especialmente de
nuestros fieles comparieros caninos. Hemos formado un grupo de rescate para los
perros en situacion de abandono. MNuestro objetivo principal es fomentar la
adopcion sensibilizando a las personas a adoptar en lugar de comprar una
mascota.

Un perro sin importar su raza te dara el mismo amor compafia y proteccion que
buscas, no importa si es cachormo, si es adulto, si es peludo, si es grande o
pequefio, te amara incondicionalmente y sabra agradecerte por siempre. Miles de
perros viven en el abandono y mueren a diano en las calles de Venezuela
producto de la indiferencia social.



ANEXO Z BASE DE DATOS DE MEDIOS

Angela Oraa

Carclina Jaimes Branger

Caroclina Fuenmayor

Diego Cirigliano

Isabel Vegas

Samantha Pena

lleana Matos

Monica Gonzalez

RRFP

99 9 FM

959 FM
107.3 FM “Calma Pueblo”
Hot 94 FM “Los Buenos

Muchachos"

Hot 94 FIM

El Nacional Web

Meridiano TV "Rugen los
Motores”



ANEXO AA

43y

ENTRADA g




ANEXO AB

Gracias por tu acto tan generoso de adoptar a este cachorro y-
darie un hogar, sin 1i seguramente vagaria en las calles en
de alimento, expuesto a contraer enfermedades 0 a ser atropellado
Y lo mas probable terminaria en una wmuerte temprana. !

“El es tu amigo, tu compaitero, tu defensor, tu
T eres su vida, su amor, su lider. El serd tuyo
sinoero, hasta el Gltimo latido de su corazin,




ANEXO AC

COMPROMISO DE VACUNACION

Yo, el adoptante, mayor de

edad, titular de la cedula de identidad

domiciliado

con el telefono de contacto es

Me comprometo ante la fundacion Quierc un Perro identificado bajo el
registro nf J-403459319 a VACUNAR a mi nueva mascota llamada

Importante: A partir de los 2 meses ya puede ser vacunada su
mascota. Debe seguirnos en las redes sociales para poder estar al
tanto de proximas jornadas de vacunacion. Consulte a su veterinario
la disponibilidad y precio de vacunas.

Fedes Sociales:

Instagram: @quiercunperro
Twitter: @quierounperrove
Facehook: @fundacionquierounperro

VAW uieroun permo.com.ve

Firma del Adoptante



ANEXO AD

COMPROMISO DE ESTERILIZACION

Yo

edad, tifular de la cedula de identidad

, el adoptante, mayor de

domiciliado

con el telefono de contacto es

Me comprometo ante |a fundacion Quierc un Perro identificado bajo el
registro rif J-403489319 a ESTERILIZAR a mi nueva mascota

llamada

Importante: A partir de los 4 meses ya puede ser esterilizada su
mascota. Debe seguirnos en las redes sociales para poder estar al
tanto de préximas jornadas de esterilizacion.

Redes Sociales:

Instagram: @quierounperro
Twitter: [@guierounperrove
Facebook: @fundacionquierounperro

WWwW.Q Uigroun perro.com.ve

Firma del Adoptante



ANEXO AE

[

[

CUIDADOS BASICOS DE UM CACHORRO

JIn cachormo ez un bebe a5 un bebe y su vida dependera da i

VACUNALD en la fecha que esta indicads en su cartilla de vacunacion
DESPARASITALOD.

ALIMENTALD. los cachorros comen de dos a fres veces al dia.

NO LE DEJES TODO EL DIA EL ALIMENTO, después de gue coma, refirale &
alimento sobrante.

MO LE DES LECHES, los cachorritos en genarsl son intolerantes = |a lactosa

NO LE DES HUESOS, de ningln tipo

AGUA FRESCA, siempra debe tener en su plato.

ESTABLECE LAS REGLAS DESDE EL PRIMER DIA, sungue es un bebs muy
tiermo v bonito, debes estableces las reglas basicas desde =u llegadsa 2 la casa.
NO LD DEJES SOLO EN SILLONES O CAMAS, pueds caerse v sufrir dafios

irreversiboles

10.HO LD DEJES EN EL CARRO, |z temperaturs de un camo cerrado puede

ascender a mas da 40

11. BANALOD, =i consideras que el cachorrito ya s& ve muy sucio.

12 NINGUN CACHORRO DEBE DORMIR A LA INTERPERIE, patios de sarvicios o

azotegas.

12. O LD PIENSES, =i presents diarrea, no guiere dormir, vomita no esté muy trisie,

llevslo de inmediato al veterinario.

14. N0 LO MEDIGUES, olvidate de los remedios casercs y de los conssjos de

h

parientes o amigos, consulta 2 un veterinario.

15 EVITA UN ATAQUE, separa s los cachomos de los perros adultos, en ocasiones

pusaen sertem toriales Y pueden atacar al cachorro.

GRACIAS POR TU ACTO TAN GENERO S0 DE ADOPTAR A ESTE PERRO

Espero que esta guis te sirva para entender un poco mas al nueve miembro de fu

familia y puedas disfrutar de su comparia fisl por muchos arios.



ANEXO AF

Fundacion Quiero un Perro

ADOPTA

Si no puedes adoptar

FOMENTA

Sino puedes fomentar

PATROCINA

Si no puedes patrocinar se

Sino puedes ser voluntario

DONA

Sino puedes donar

| WA_ EDUCA

www.quierounperro.com.ve

jAdopta y Salva una Vida!

¢Quieres un perro? Adopta Gratis

Ahi encontraras
los perros disponibles

en toda Venezuela

‘‘Hasta que no hayas amado a un animal
una parte de tu alma permanecera dormida”
Anatole France

www.quierounperro.com.ve

Rif: J-403489319

Fundacion Quiero un Perro

jAdopta y Salva una Vida!

@ @quierounperro

_ @quierounperrove
@fundacionquierounperro
info@quierounperro.com.ve

www.quierounperro.com.ve

i Tu Deci !
j Tu Decides !
Con cada Donativo de Bs 10.000
podemos esterilizar un perro de la calle

2N b
LI
jParticipa!
BANCO ACTIVO
CUENTA CORRIENTE: 0171 0014 9760 0089 8063
A NOMBRE DE : FUNDACION QUIERO UN PERRO

RIF J-403489319
CORREO: info@quierounperro.com.ve

jGracias!

Envianos un correo con los datos de tu aporte y
recibiras un certificado de la fundacién.

www.quierounperro.com.ve



o
<
©)
X
LU
4
<




I
<
©)
X
LU
s
<




ANEXO Al




ANEXO AJ

ADOPCIONES

¥ Perros Adoptados
No adoptados




ANEXO AK

P [




ANEXOS FOTOGRAFICOS
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