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RESUMEN

En la industria del cine, Wes Anderson es un referente importante. Un director
ampliamente reconocido, aunque también reservado a un publico selecto, que ha
sido merecedor de distintas nominaciones y premios por sus obras. Si se habla del
uso del color en el cine, él es el ejemplo indicado. ;Cémo utiliza el color para
comunicar emociones y desarrollar la narrativa en sus peliculas? ¢ Por qué considera
que es tan importante aplicar la psicologia del color? La creacion y disefio de este
eBook surgié por la necesidad de plasmar las ideas, perspectivas y teorias que
argumentan cémo el color genera un impacto en la narrativa, en el curso de la
historia, en pro de crear atmosferas que apelen a la exaltacion de emociones en el
espectador y formar una experiencia completa. La motivacién que se uso6 para
realizar la investigacion fue justamente fomentar, a través de términos amigables y
simples, conocimiento sobre el uso indispensable de esta técnica en piezas
audiovisuales. Por un lado, para que el espectador, con informacion basica,
despierte interés y sensibilizacion por las herramientas empleadas, ademas de
agudizar su capacidad de analisis cuando vea nuevas peliculas, y por otro, que los
realizadores audiovisuales o estudiantes de comunicacién se animen, inspiren y
exploren, a través de un gran referente del séptimo arte como lo es Wes Anderson, a
no dejar de lado este elemento tan importante que debe estar presente en los filmes
para agregar un valor al curso de la historia, ademas de cuidar la estética y
elementos visuales. El demostrar por qué el color es un medio de comunicacion y

expresion artistica, ya que muchas veces es mas poderoso que las propias palabras.

Palabras clave: ebook, color en el cine, Wes Anderson, disefio grafico, estética.



PRESENTACION DEL PROYECTO

En el siguiente apartado se describe de manera general el proyecto que se
presenta. Incluye una introduccion con las ideas y conceptos que lo respaldan, la
justificacion que explica por qué es importante realizarlo y las motivaciones
personales que lo impulsan. Todo esto con el fin de dar una visién clara y completa

de su propdsito.

En la industria del cine, Wes Anderson es un referente importante. Un director
que ha sido merecedor de distintas nominaciones y premios por sus obras: E/ Gran
Hotel Budapest, La Cronica Francesa, Isla de Perros y Fantastico Sr. Fox son
algunos titulos de las peliculas que forman parte de su gran repertorio, sin dejar de
mencionar que también ha realizado cortometrajes y campanas publicitarias para
marcas reconocidas como Gucci, Montblanc, H&M, American Express, entre otras.
Su cuidado de estética, direccion de arte y composicion de planos son elementos
caracteristicos de su trabajo que se han vuelto su firma personal. Sin embargo, si se
habla del uso del color, él es el ejemplo indicado. ¢ Como utiliza Wes Anderson el
color para comunicar emociones y desarrollar la narrativa en sus peliculas? ;Por

qué considera que es tan importante aplicar la psicologia del color?

Este proyecto estara enfocado en responder dichas interrogantes y mas. Se
centrara en el analisis del uso del color en las peliculas del director como
herramienta comunicacional. Para el mismo se realizara un eBook que permitira
plasmar las ideas, perspectivas y teorias que argumentan cémo el color genera un

impacto en la narrativa, en el curso de la historia, y formar una experiencia completa.

A pesar de la evidente importancia del color en la narrativa visual, su impacto en
la percepcion y la interpretacion de las peliculas a menudo es pasada por alto o no

valorada lo suficiente. Argumenta Jeraldo (2009) que:

“Lo sorprendente de esto es que en general se sabe muy poco acerca del

color, siendo tan importante como portador de informacién por una parte, y



como medio de manifestacion estética por otra. En el caso del cine es un
elemento muy importante para la creacion del universo del filme, el punto es
que tedricamente no es muy tomado en cuenta o sélo se nombra como parte
de analisis de la puesta en escena de una pelicula, sabiendo ademas que el
resultado final visual en un trabajo audiovisual es un trabajo de punto de vista

de la direccién de fotografia y direccion de arte”.

Sin embargo, y como comenta Vélez (2019), “ante todo, no hay que olvidar que
el cine es también una manifestacion artistica, y como ocurre en el arte, se debe
respetar la subjetividad interpretativa del mensaje, pudiendo compartirla, y disfrutar
de sus diferentes impactos personales”. No obstante, Eva Heller (2000) explica que
los colores y los sentimientos no se combinan de manera accidental, tampoco sus
asociaciones son cuestiones de gusto, sino todo va unido a las experiencias
universales que vivimos desde la infancia, en nuestro lenguaje y pensamiento. Todos
los colores tienen un significado, determinados por nuestro contexto, con lo que lo

relacionamos y como lo percibimos.

La motivacion para realizar el presente proyecto es justamente fomentar, a través
de términos amigables y simples, conocimiento sobre el uso indispensable de esta
técnica en piezas audiovisuales. Por un lado, para que el espectador, con
informacion basica, despierte interés y sensibilizacion por las herramientas
empleadas, ademas de agudizar su capacidad de analisis cuando vea nuevas

peliculas.

Y por otro, que los realizadores audiovisuales o estudiantes de comunicacién se
animen, inspiren y exploren, a través de un gran referente del séptimo arte como lo
es Wes Anderson, a no dejar de lado este elemento tan importante que debe estar
presente en los filmes para agregar un valor al curso de la historia, ademas de
cuidar la estética y elementos visuales. EI demostrar por qué el color es un medio de
comunicacion y expresion artistica, ya que muchas veces es mas poderoso que las

propias palabras.

La modalidad escogida es el disefio de un eBook, como define Bernal (2008), que



es “la publicacién digitalizada, electrénica, de un libro o publicacién, normalmente
disefiada para ser comercializada en Internet o en dispositivos electronicos
especialmente disefados para ese efecto”. La realizacion del mismo permitira
explorar el tema con mayor profundidad y detalle, a través de ejemplos, teorias e
imagenes que aporten informacion complementaria. Ademas, ofrece una gran
flexibilidad y dinamismo en cuanto a su disefo y estructura — una de las razones
por la cual se pensé especificamente en presentarlo como un libro digital — para

incentivar al lector a interesarse por el tema y ganar conocimiento.

Otras ventajas que presenta es que, con el tiempo, se puede actualizar y agregar
nuevos datos relevantes, ademas de poseer una gran oportunidad de alcance de
busqueda en la web, dando como resultado que cualquier persona en el mundo lo
podria tener a su disposicion. Segun Larrea (1989), “disefiar es crear, con base a
informacion veraz, una anatomia visual, novedosa y propia, de rapida y similar
comprensién por el individuo, por el grupo, logrando una positiva asociacién con la

empresa, el producto, el servicio, la persona, la idea”.

La distribucion del proyecto estara orientada a escoger las peliculas mas idoneas
que permitan un buen desarrollo del analisis. Se tomaran en cuenta aspectos como
el disefio de arte, paletas, vestuario, ambiente y todo lo relacionado con la presencia
del color. Se comenzara con una introduccion de quién es el director, su estilo visual
distintivo y su simetria meticulosa. Luego se hablara brevemente de teoria y

psicologia del color para dar paso al desarrollo del analisis de las peliculas.

La vision para este eBook esta pensada para que las imagenes predominen
sobre la informacion, si bien es importante el contenido del mismo, el foco principal
esta en demostrarlo a través de ejemplos visuales para orientar y poner en contexto
al lector. Entraria en la categoria de libros divulgativos y como expone la editorial
Etecé (2023): “Los libros divulgativos o de divulgacion tienen una clara intencion
informativa, y se leen con el propésito de conocer mas a fondo un tema (...) suelen
estar escritos en un lenguaje accesible y contar con fotografias, ilustraciones vy

material de apoyo”.
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Cuando se trata de color en el cine, Wes Anderson entra en la lista importante de
su uso magistral. “El color, en concreto, es uno de los elementos del lenguaje visual
del cineasta mas importantes y que él utiliza mas conscientemente en sus peliculas.
El color, en realidad, parece ser utilizado en su cine como elemento para reforzar la
artificialidad del mundo creado por el director” (Ferreras, 2008, pp. 278). Es por esa
razon que, al tratar de enfocar el tema del presente Proyecto Final de Carrera sobre
el uso del color en el cine, Wes Anderson fue la primera opcion que se pensé. Entre
algunas de las justificaciones personales para llevar a cabo el proyecto esta
presente una gran admiracién por el director, sus pequefias historias y el arte que
tiene de construir personajes, ambientes y entornos de gran valor a través de

elementos tan comunes.

Asimismo, es un proyecto actualizado dedicado a los detalles, que seguira vigente
durante un extenso periodo en la industria cinematografica y es necesario resaltarlo
para dejar constancia de su influencia perdurable, ademas de su aporte invaluable al
arte del cine. El formato de eBook en donde se expondra el PFC es idoneo ya que,
ademas de la informacion brindada, se podra gozar de total libertad creativa en
cuanto a disefio. Si de por si el tema principal del proyecto es relacionado al valor y
estética del uso del color en el cine, el libro digital no sera la excepcion y podra

seguir un mismo sentido.

“El 90% de toda la informacion que llega a nuestro cerebro es de tipo visual y
procesamos las imagenes hasta 60.000 veces mas rapido que cualquier texto”
segun afirma Correa (2017). Por ende, el disefio del libro estara especificamente
pensado para el disfrute del espectador, para despertar su interés por el temay, por
supuesto, rendir homenaje a la estética tan satisfactoria y brillante que muestra

Anderson y su equipo en todas las peliculas.

En la era digital, donde el contenido visual domina las plataformas de
comunicacion, el conocimiento del uso del color es crucial. Un eBook sobre el color
en el cine de Wes Anderson no solo sirve como una guia educativa, sino también

como una fuente de inspiracion para aquellos que trabajan en medios digitales. La
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capacidad de crear contenido visualmente atractivo y emocional es una habilidad

esencial en la comunicacion moderna.

Ahora bien, Vélez (2019) en un articulo expone que:

“Entre los medios de comunicacion mas consumidos por los y las jovenes se
encuentra el cine. Considerar el medio cinematografico como recurso
metodologico ayuda a confeccionar un sistema educativo moderno y
adaptado a las necesidades del estudiantado. Ademas, el analisis filmico
muestra las funciones narrativas y conceptuales que expresan los aspectos

técnicos y formales de una pelicula”.

La presencia de este tema es de gran relevancia en la formacion de un
comunicador social. Bardales (2022) explica que “el profesional de la comunicacion
social logra convertirse en un impulsor de la comunicacidén utilizando diversas
estrategias para brindar informacién y conseguir resultados”. Este proyecto tendra
como objetivo dejar como reflexion un buen manejo del uso del color. Se tomara
como ejemplo en el cine, pero lo cierto es que su fin ultimo esta orientado a servir
como motor de inspiracién a emplear esta técnica en cualquier ambito e invitar a esa
persona que no domina el tema a tan solo pensar que todo tiene una justificacion y
que los elementos que se escogen para comunicar lo mas minimo se deben utilizar

con intencion y para generar un impacto.

La capacidad de Wes para manipular la percepciéon y el estado de animo del
espectador a través del color es una habilidad que los comunicadores pueden
aplicar en diversas areas, desde la publicidad hasta el disefio grafico. Por ejemplo,

Sanchez (2013) comenta que:

“Las propiedades asociativas que el estimulo de color provoca constituyen
un valioso recurso empresarial, y en ese contexto, el lenguaje de los colores
se alza como un poderoso instrumento para la transmision de mensajes que
causen gran impacto. Es por ello que elegir un color constituye una decision

estratégica, ya que va a influir de modo determinante sobre la imagen que el
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publico se haga del producto o de la empresa en cuestion”.

Para los comunicadores sociales, el color no es solo una herramienta estética,
sino un medio potente para transmitir mensajes y emociones. El cine de Wes
Anderson ofrece un estudio de caso ideal sobre cémo el color puede ser utilizado
para crear ambientes, definir personajes y desarrollar tramas. En este sentido, el
analisis de su obra para los comunicadores puede ser tomado en cuenta para
comprender el poder del color como un recurso estratégico en la construccion de

mensajes y narrativas cinematograficas.

Objetivo general

Disenar un eBook sobre el uso del color como herramienta de comunicacion en

las peliculas del director de cine Wes Anderson.

Objetivos especificos

- l|dentificar los elementos visuales clave en las peliculas de Wes Anderson

que contribuyen a su distintivo uso del color.

= Definir y desarrollar una identidad visual para el eBook, incluyendo portada,
paleta de colores, tipografias y elementos graficos, para garantizar una

estética coherente y distintiva.

=> Investigar y plasmar la aplicacion de la teoria y psicologia del color en las

obras de Wes Anderson y su relevancia en el cine contemporaneo.
-> Disenar el eBook de manera profesional y estratégica a través de softwares

de disefio grafico especializados para garantizar una presentacién visual

impactante y una navegacion intuitiva.
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PLAN DE ACCION

Estrada (2016) cita en su trabajo final de grado que:

Segun la Real Academia Espafiola RAE (2021) la conceptualizacion viene
de la accion de conceptualizar, en la que consiste en formar idea o
concepto de algo, se entiende por conceptualizacion la representacion de
una idea abstracta en un concepto; surge de los conocimientos generales
que se poseen sobre diversos temas. De acuerdo con este autor, la
definicion de conceptualizacion surge de las capacidades que se poseen
para razonar y asimilar lo que esta alrededor, sea cual sea el problema o
asunto, y determinar como se interrelaciona cada una de las partes de su
contenido, por tanto, implica el desarrollo, construccion y ordenacién de
ideas que han sido obtenidas a partir de la experiencia y de la
comprensién de aquello que nos rodea. Es decir, la conceptualizacion se
apoya en los conceptos que se manejan, en ejemplos, relaciones
jerarquicas, categorias, caracteristicas, entre otros, se traduce en

experiencias y comprensiones.

Fase I: Construccién conceptual

A partir de la cita anterior, se formulé la primera fase del proyecto, enfocada en
establecer sus fundamentos y definir las lineas conceptuales esenciales. Para su
desarrollo, es clave mantener un trabajo constante y mantener una atencion a los
detalles. El primer paso consiste en construir una base soélida para el PFC,
apoyandose en la elaboracién del anteproyecto y en la claridad sobre los
aspectos especificos que se abordaran, lo que servira como guia para las

siguientes etapas.

Una vez alcanzado dicho objetivo, se procedera a realizar las investigaciones
necesarias sobre el contenido del color, usos, teoria, formatos y, por supuesto,

sobre el cine y peliculas de Wes Anderson a través de entrevistas, libros o tesis,
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con la intencion de definir los temas que apareceran escritos en el eBook.

En puntos claves esta primera fase se resumiria en:
Elaboracion del anteproyecto

= Definicion clara de los objetivos y el alcance del proyecto.
= Revision de textos sobre el uso del color en el cine y en las peliculas de

Wes Anderson.

Investigacion tedrica y contextual

=> Investigacién sobre la teoria del color, incluyendo sus usos y significados.

= Estudio de la filmografia de Wes Anderson. Analisis de su estilo visual y
narrativo.

=> Analisis de entrevistas, articulos y criticas sobre las peliculas de Anderson

para comprender mejor sus intenciones y métodos.
Definicién de temas y conceptualizacién

- Seleccion de las peliculas especificas de Wes Anderson que se analizaran
en el eBook.

=> Definicion de los temas principales que apareceran en el e-Book, tales
como la paleta de colores, el simbolismo del color y el impacto del color en
la narrativa.

=> Creacién de moodboards para visualizar las paletas de colores y el estilo

visual de las peliculas seleccionadas.

Fase Il: Desarrollo visual y produccion de textos

Es por ello que la segunda fase se enfoca en la produccion practica y la
creacion del eBook. Se dara paso a la conceptualizacion y estructura del libro. Se
determinara, a través de investigacion previa y realizacion de moodboards, los
planes de disefio y estética que llevara el mismo, ademas de las plataformas

digitales en donde se llevara a cabo dicho proceso de maquetacion, siendo las
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mas idéneas por su dominio: las herramientas de la suite de Adobe.

Después de recopilar informacion relevante de dicha investigacion, se
empezara a redactar los capitulos que conformaran el eBook de manera clara y
breve, para mayor comprension, y permitir que los elementos visuales destaquen.
Por supuesto, todos estos avances iran encaminados por la comunicacion
constante y observaciones de los encuentros con el profesor asesor asignado por

la universidad para lograr un proyecto exitoso y ambicioso.

En puntos claves esta segunda fase se resumiria en:
Desarrollo del contenido

-> Redaccién de capitulos y secciones del eBook, abordando cada tema de
manera detallada y estructurada.

= Inclusion de analisis visuales y ejemplos especificos de escenas de las
peliculas de Anderson.

= Integracion de graficos para ilustrar puntos clave sobre el uso del color.
Disefo y produccion del e-Book

-> Disefo de la estructura visual y la maquetacién del eBook utilizando las
herramientas de la suite de Adobe.

-> Seleccion de tipografia, colores y estilos que sean coherentes con la
tematica y el estilo de Wes Anderson.

-> Desarrollo de la portada y las ilustraciones o recursos graficos internos del

eBook.
Revision y feedback

=> Revision constante del contenido y el disefio del eBook con el profesor
asesor.
=> Incorporacion de feedback y ajustes necesarios para mejorar la calidad y

coherencia del producto.
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Finalizaciéon y presentacion

-> Revision final del eBook, asegurando que todos los elementos estén

correctamente integrados y presentados.

Cronograma

2024 - 2025

- Entrega para aprobacion de facultad: 22 de noviembre de 2024.
- Respuesta de aprobacion de facultad: 29 de noviembre de 2024.
-> Entrega del PFC: 13 de junio de 2025.

DICIEMBRE ACTIVIDAD

-> Entrega del adelanto 1 del proyecto.

Semana 1 -> Busqueda e investigacién de libros o autores que
(2/12 - 6/12) hablen sobre el color, usos, teorias y aplicacion en el
cine.

- Realizacion de moodboards para la construccion
progresiva de la estética del eBook.

-> Busqueda e investigacién de libros o autores que
Semana 2 hablen sobre el cine, construccion de narrativas,
(912 -13/12) personajes y ambientes.

-> Vacaciones de diciembre.

ENERO ACTIVIDAD

-> Primeros bocetos de |la portada del libro.

Semana 2 - Definir titulo para el eBook.
(6/01 - 10/01)
-> Busqueda e investigacién de libros o autores que

hablen sobre Wes Anderson, estética trabajada en
sus peliculas, usos del color.

-> Definir peliculas que apareceran en el eBook.

-> Investigacioén sobre herramientas de la suite de
Adobe para llevar a cabo la maquetacion del eBook.
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Semana 3
(13/01 - 17/01)

Refrescar conocimientos y descubrir nuevas técnicas
en lllustrator y Photoshop para la potenciacion del
disefio del libro.

Entrega del adelanto 2 del proyecto.

Semana 4
(20/01 - 24/01)

Cierre de evaluaciones del VIl semestre de la carrera.

FEBRERO

ACTIVIDAD

Semana 1
(3/02 - 7/02)

Recopilacién de eBooks guia para el montaje del
libro.

Ver peliculas escogidas para el proyecto y hacer las
anotaciones necesarias y relevantes para el
contenido.

Semana 2
(10/02 - 14/02)

Seleccion de tipografias y paleta de colores para el
disefio del eBook.

Ver peliculas escogidas para el proyecto y hacer las
anotaciones necesarias y relevantes para el
contenido.

Borrador del contenido escrito de las secciones del
libro.

Borrador de la portada del libro + paginas.

Semana 3
(17/02 - 21/02)

Busqueda de material audiovisual idoneo para el
eBook.

Ver peliculas escogidas para el proyecto y hacer las
anotaciones necesarias y relevantes para el
contenido.

Borrador del contenido escrito de las secciones del
libro.

Borrador de la portada del libro + paginas.

Semana 4

Busqueda de material audiovisual idoneo para el
eBook.

Ver peliculas escogidas para el proyecto y hacer las
anotaciones necesarias y relevantes para el
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(24/02 - 28/02)

contenido.

Borrador del contenido escrito de las secciones del
libro.

Borrador de la portada del libro + paginas.

MARZO ACTIVIDAD
Afinar detalles del contenido escrito de las
secciones del libro.
Semana 1

(3/03 - 7/03)

-> Afinar detalles de la portada del libro + paginas.

- Asignacion de profesor asesor.

Semana 2
(10/03 - 14/03)

Diagramacién y disefio del texto en las paginas del
libro.

Primera reunién con el profesor asesor.

Semana 3
(17/03 - 21/03)

-> Correccion de textos.

-> Diagramacién y disefio del texto en las paginas del

libro.

Diagramacion y disefio de elementos visuales en las
paginas del libro.

Semana 4
(24/03 - 28/03)

=> Correccion de textos.

-> Diagramacion y disefio del texto en las paginas del

libro.

Diagramacion y disefio de elementos visuales en las
paginas del libro.

ABRIL

ACTIVIDAD

Semana 1
(31/03 - 4/04)

Reunién con tutor para correcciones y avance del
proyecto.

Semana 2
(7/04 - 11/04)

Textos de las secciones del libro redactados y
corregidos.
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Semana 3
(14/04 - 18/04)

Avance en la diagramacion del disefio del eBook.

Semana 4
(21/04 - 25/04)

Avance en la diagramacion del disefio del eBook.

MAYO

ACTIVIDAD

Semana 1
(28/04 - 2/05)

Reunién con tutor para correcciones y avance del
proyecto.

Semana 2
(5/05 - 9/05)

Concluir la diagramacion del disefio del eBook.

Semana 3
(12/05 - 16/05)

Reunién con tutor para correcciones y avance del
proyecto.

Semana 4
(19/05 - 30/05)

Publicacion de eBook en la plataforma Heyzine.

JUNIO

ACTIVIDAD

Semana 1
(2/06 - 6/06)

-> Reunioén con tutor.

=> Correccion de ultimos detalles del PFC.

Semana 2
(9/06 - 13/06)

Entrega final de PFC.
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PROYECTO

1. Referencias estéticas y comunicacionales para el eBook

Disenar es un acto humano fundamental: disefiamos toda vez que
hacemos algo por una razén definida. Ello significa que casi
todas nuestras actividades tienen algo de disefio (...) el Disefio
Grafico es la accion de concebir, programar, proyectar y realizar
comunicaciones visuales, producidas por medios industriales y
destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos

determinados (Bustos, 2012, pp. 8).

Para la construccion de Entendiendo los colores de Wes Anderson, se
recurrid a una cuidadosa seleccidon de referencias visuales que aportan
profundidad y coherencia estética al eBook. Entre ellas, destacan diversas
imagenes de disefio editorial tomadas de Pinterest, ideales para
estructurar una composicién visual ademas de atractiva, funcional. (Ver

anexo 1)

Ademas, se integraron referencias de proyectos publicados en Issuu,
entre los mas destacados: Film Catalog, un analisis del director Wong Kar
Wai creado por el usuario Project 612 y publicado en mayo de 2019. Este
trabajo, que explora el estilo y la filmografia de Kar Wai, presenta un
disefo limpio y atemporal que sirve de inspiracion para lograr una estética
equilibrada y evocadora en el proyecto digital sobre Wes Anderson. (Ver

anexo 2)

El eBook toma referencias del lenguaje visual del cine, especificamente
del trabajo meticuloso de Wes. La composicion simétrica y la diagramacion
reflejan la estética ordenada y detallista caracteristica de sus peliculas.
Asimismo, la eleccion de la creacion de un estampado complementa la
presentacion visual sin sobrecargar la composicion, evoca la organizacion

estructural que define la identidad cinematografica del director.

La combinacion de tipografias y la seleccién cromatica refuerzan la idea

de un aire nostalgico que recuerda la estética visual modernista, atemporal
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y simétrica pero adaptado a una propuesta editorial unica. La estructura
narrativa e identidad buscan que el eBook conserve su vigencia con el

paso del tiempo, sin atarse a tendencias pasajeras.

También, de los referentes mas importantes para el proyecto, es el Estilo
Tipografico Suizo, corriente de disefio grafico que surgié en Suiza en la
década de 1950 vy prioriza la claridad, limpieza, funcionalidad y precision
en la comunicaciéon visual. Es conocido por su preferencia por fuentes
sans-serif como Helvetica, Akzidenz-Grotesk y Univers, que garantizan

legibilidad y limpieza visual. (Ver anexo 3)

Los innovadores del movimiento combinaron elementos de otras
tendencias artisticas para crear la belleza y la simplicidad del
estilo suizo que conocemos hoy. Elementos de la Bauhaus , De
Stijl y la Nueva Tipografia se encuentran presentes en las obras
de Ersnt Keller, Max Bill, Josef-Muiller Brakmann y Armin

Hofmann, es decir, los pioneros del estilo suizo (Budrick, 2020).

En el eBook, la eleccion de Coolvetica en sus versiones Regular y Light
sigue esta logica para una construccion grafica moderna y ordenada.
Asimismo, el estilo suizo establece una clara jerarquia tipografica que
facilita la lectura. Los titulos y subtitulos del libro digital fueron disefiados
con contraste suficiente respecto al cuerpo del texto, lo que permite una

navegacion intuitiva.

Uno de los criterios implicitos que subyace continuamente a las
definiciones de simplicidad apunta a la funcionalidad, un argumento
imprescindible, como se ha visto, en la filosofia de la Bauhaus, el

estilo suizo o, incluso, la estética japonesa (Suarez y Martin, 2019,
pp. 52).

2. Identidad verbal del eBook

1.1. Producto o servicio

Mas alla de un libro o producto digital, es un proyecto cuidadosamente
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elaborado que pretende impartir conocimiento desde el analisis sobre
como el director utiliza los colores como un lenguaje visual en sus
peliculas. Este recurso combina un enfoque tedrico y practico que termina
siendo una guia que no solo interpreta la simbologia cromatica, sino que
también destaca como estos elementos contribuyen a la construccion

narrativa y emocional de sus trabajos.

El ebook no solo es una herramienta para amantes del cine, sino
también un material educativo para estudiantes y profesionales de areas
dedicadas a la creacion audiovisual como el disefio grafico, la fotografia
como también para toda persona interesada en indagar en la semidtica del
color y sus aplicaciones. Su contenido busca interpretar de manera clara
los patrones, las combinaciones de colores y la manera en que provocan

emociones especificas en la audiencia.

1.2 Naming

Entendiendo los colores de Wes Anderson resulta ser el nombre mas
idéneo para el eBook. Refleja la esencia y el propésito de lo que el
proyecto transmite de manera clara, simple y trascendental. Funciona
ademas como reconocimiento directo y especifico sobre lo que se

encuentra expuesto en el libro.

Entendiendo, introduce al lector en un viaje de aprendizaje y analisis de
detalle. Comunica un enfoque educativo y convierte al eBook en una guia
accesible que busca desglosar el uso del color en el cine de Wes
Anderson. Los colores, representa el punto fuerte del contenido. Son un
elemento central en el estilo visual del director, y su mencion directa
enfatiza el valor unico del libro: explorar como estos tonos y combinaciones
cromaticas transmiten emociones y cuentan historias. Wes Anderson, (el
nombre del director) asegura una conexion inmediata con los seguidores
de su trabajo y aquellos interesados en su distintivo estilo cinematografico.

Es una marca cultural en si misma, reconocida por su estética
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cuidadosamente disefada, y su inclusién en el titulo establece la autoridad

tematica del eBook.

1.3 Visién y Mision

=> Misién: Proporcionar una herramienta educativa accesible y bien
estructurada que inspire apreciacion por el arte cinematografico y
estimule la creatividad.

=> Visioén: Ser un referente y un recurso confiable que sirva como guia
para disefiadores, cineastas y entusiastas del analisis visual en sus

propios proyectos creativos.

1.4 Valores Centrales

Los valores centrales que guian el proyecto se fundamentan en la
educacién, la teoria y psicologia del color, y el disefio editorial. A través de
estos principios, se busca generar contenido que no solo informe, sino que
también inspire y conecte con quienes valoran la profundidad del

conocimiento visual y su aplicacion practica.

1.5 Publico Objetivo

Esta dirigido a cinéfilos, estudiantes de arte, disefio, comunicacién y
cine, asi como para cualquier persona interesada en la narrativa visual. Su
contenido profundiza en el wuso del color como herramienta
cinematografica. A través de un enfoque accesible y estructurado, busca
despertar la curiosidad y afinar el andlisis visual de quienes lo leen.
También pretende inspirar a creadores audiovisuales a experimentar con el

color como un recurso narrativo clave.

1.6 Propuesta de Valor

Se mencionaba anteriormente que la importancia del color en la
narrativa visual a menudo es pasada por alto o no valorada lo suficiente.

Se citaba a Jeraldo (2009) y argumentaba que “lo sorprendente (...) es que
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en general se sabe muy poco acerca del color, siendo tan importante como
portador de informacion por una parte, y como medio de manifestacion

estética por otra”.

Es por ello que este eBook responde a la necesidad de comprender como
el color puede transformar la narrativa visual en cualquier campo creativo.
Proporciona a estudiantes, disefiadores, cineastas o personas interesadas,
las herramientas y conocimientos basicos necesarios para interpretar y

aplicar la psicologia del color de manera estratégica.
1.7 Percepcién Deseada

El eBook debe ser percibido como un recurso atractivo, educativo y
cuidadosamente disefiado. Es un recurso educativo y visualmente
atractivo, que explora el uso del color en el cine de Wes Anderson. Su
enfoque detallado lo posiciona como contenido de nicho, dirigido a cinéfilos

y creadores que buscan profundizar en la estética cinematografica.

A través de un analisis estructurado, ofrece una mirada experta sobre la
narrativa visual y el impacto del color. La claridad de su disefio y su
metodologia lo hacen accesible sin perder profundidad. Su propuesta
busca inspirar y afinar la percepcion del color como herramienta narrativa

en el cine de autor.
1.8 Canales de Comunicacion

El proyecto sera publicado unicamente en la plataforma Heyzine, donde
podra ser disfrutado sin restricciones. Al ser un libro digital, no contara con
campanas de publicidad en redes sociales ni estrategias comerciales, sino
que estara disponible en un espacio accesible para quienes deseen
explorar su contenido libremente. Su propdsito es ofrecer una experiencia
de lectura enfocada en la apreciacion del analisis visual y narrativo, sin

interferencias externas.
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3. Identidad grafica del eBook

A la hora de definir la estética del eBook se mantuvo desde siempre la
idea de un disefio minimalista y atemporal, para no opacar al protagonista
absoluto: el color. Estos principios de disefio responden a la necesidad de
crear una experiencia visual equilibrada, donde cada elemento refuerza la
narrativa cromatica sin distraer la atencion del lector. La eleccion de una
estructura limpia y ordenada permite que la informacion fluya con claridad y
facilite la comprension. Al optar por una estética atemporal, el libro se
mantiene vigente con el paso del tiempo y permite que la exploracion del
color siga siendo relevante y accesible para futuras generaciones de

creadores y cinéfilos.
Portada y contraportada

El disefio de la cubierta de los libros es una operacion
interdiscursiva que transforma un discurso verbal (el texto) en otro
esencialmente visual (la cubierta), con una clara intencion
persuasiva. Por lo tanto, entendemos el proceso del disefio como el
conjunto de las operaciones retoricas que se llevan a cabo en la

elaboracién de un discurso retoérico (Cheng, Li, 2019, pp. 45).

La portada es el primer acercamiento visual al contenido del eBook v,
como tal, debe transmitir de manera inmediata la esencia de su analisis. De
hecho, Martin, Suarez y Galindo (2022) argumentan que: “El disefio de las
portadas constituye una poderosa herramienta para captar la atencion del
publico en un mercado editorial hipersaturado”. Es por ello que se disefid con
una estética que refleja la identidad cromatica del director, ademas, incorpora
una paleta que representa los cuatro tonos de las peliculas de las que se

habla en el libro.

Se decidio utilizar el blanco como color base, no solo por su sobriedad, sino

por su capacidad de generar equilibrio visual frente a la gran variedad de
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colores presentes en el contenido. Al ser un tono neutro, el blanco permite
que los tonos utilizados en el analisis destaquen con claridad y evita que la
portada compita con la intensidad de la paleta presentada dentro del eBook.
Ademas, refuerza la idea de un espacio limpio y estructurado, que se alinea
con la estética del disefio editorial y ofrece un contraste sutil que mantiene la

armonia general del proyecto. (Ver anexo 4)

La contraportada también sigue la misma linea estética y conceptual.
Ofrece una experiencia visual armoniosa donde el color resalta sin competir
con elementos externos. Las lineas organicas y trazos estilo garabato (en los
que se profundiza mas adelante) son elementos clave que se fusionan con el
eBook y dialogan con el contenido. Aportan un caracter artesanal y dinamico
al disefio: no son solo adornos, sino recursos visuales que refuerzan la
relacion entre el analisis cromatico y la estética original pensada para el

proyecto. (Ver anexo 4)
Tipografias

La tipografia se entiende hoy en dia como la disciplina que tiene
como objetivo hacer la apariencia de un texto tan atractiva y
funcional como sea posible para captar la atencidn del lector y
convertir su lectura en una experiencia eficaz y placiente (Pons y
Bullich, s/f, pp. 5).

Para reforzar este concepto, se seleccionaron cuidadosamente las
tipografias utilizadas. Coolvetica, sans serif, en sus fuentes Regular, Light y
Extra Light, se establecié como la principal debido a su estilo moderno y
fluido, que, ademas, aporta una estética limpia y equilibrada que coincide
con la estructura minimalista del proyecto. Su versatilidad permite que el

contenido se presente con claridad, sin perder dinamismo ni personalidad.
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Como tipografia secundaria, se utiliz6 Arsenale White, una eleccion
estratégica para aportar un matiz nostalgico y estilizado a la composicion.
Su diseno, que recuerda el estilo distintivo de Wes Anderson, refuerza la
identidad visual del eBook al generar una conexion directa con la estética
cinematografica que se analiza. La combinacion de estas tipografias no
solo enriquece la experiencia de lectura, sino que también potencia el
mensaje conceptual del proyecto: la importancia del color y su influencia en

la narracién visual.
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Paleta de colores

Los colores son capaces de transmitir una infinidad de sensaciones

o sentimientos aplicando una minima parte de este elemento. El uso
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adecuado de un color es una clave segura de éxito para captar la

atencion (Bustos, 2012, pp. 22).

La paleta se construye a partir de una seleccion intencionada que no
solo refleja los cuatro colores protagonistas de cada capitulo (rojo, rosado,
amarillo y naranja) sino que también integra los colores caracteristicos de
las peliculas analizadas. Cada pelicula posee una identidad cromatica

unica, influenciada por su narrativa y atmésfera.

En The Royal Tenenbaums, los tonos calidos dominan, mientras que
The Grand Budapest Hotel emplea una delicada desaturacion en sus
rosados y morados que crean un aire nostalgico. En Moonrise Kingdom
predomina el amarillo que, a su vez, se complementa con verdes y rosados
pasteles que evocan la sensacion del verano y la aventura juvenil.
Fantastic Mr. Fox refuerza su historia con la intensidad del naranja,
contrasta con los tonos calidos también y el azul de sus escenas

nocturnas. (Ver anexo 5)

Estampados y elementos graficos

Es importante comprender que en el disefio de una pieza editorial
confluyen varios elementos: tipograficos, técnicos, cromaticos,
estilisticos, compositivos, que tienen como resultado final una pieza
comunicacional que efectivamente transmita un mensaje. Por lo
tanto es menester del disefiador, estudiar todos aquellos aspectos
que le permitan dominar la mayor cantidad posible de principios
que den como resultado una pieza eminentemente funcional, pero
atractivamente conceptual y estética. El secreto de este trabajo radica

en combinar con éxito ambas cosas (Ghinaglia, 2009, pp. 190).

En tal sentido, la creacién de un estampado fue pensado como un
complemento clave dentro de la estética del eBook, refuerza su identidad

visual sin restarle protagonismo al contenido. Su integracion no es
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meramente decorativa, sino que aporta cohesion y equilibrio al disefio
editorial, ademas, asegura que cada elemento grafico se alinee con la
narrativa y el enfoque conceptual del proyecto. Responde a la necesidad
de crear una atmodsfera visual armoniosa, en la que los colores y
composiciones interactuen de manera organica con el resto del disefio. Su
presencia aporta una textura unica que ayuda a definir la estética general

del eBook y potencia su caracter estilizado y atemporal. (Ver anexo 6)

En el concepto inicial se menciona “eje estético ligado al concepto
que define a cada publicacion” lo que quiere decir que cada
publicacion debe tener una personalidad propia que o
diferencie de las demas publicaciones y que ademas sea
coherente con el estilo editorial que tienen los textos

(Ghinaglia, 2009, pp.191).

El elemento grafico creado para el proyecto es una linea que asemeja
un garabato, no solo complementa la estética minimalista del disefio, sino
que también establece una relacion visual con las imagenes intervenidas
dentro del libro. Las lineas organicas refuerzan el caracter artesanal y

dinamico del proyecto, ademas de aportar una sensacion de fluidez y
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espontaneidad que contrasta con la estructura meticulosa del contenido.

Mas que un simple recurso grafico, funcionan como un dialogo visual
que une los distintos elementos del eBook. La integracion no solo mantiene
la coherencia estética, sino que también enfatiza la exploracién del color
como un proceso vivo, donde cada trazo y cada intervencion contribuyen a

la narrativa. (Ver anexo 7)

4. Uso de softwares

Las plataformas tomadas en consideracién para la realizacion del
Proyecto Final de Carrera pueden ser consideradas las mas idéneas para
llevarla a cabo. Entre ellas se encuentran: Adobe lllustrator, Adobe
Photoshop y Heyzine. Las primeras dos son comunmente utilizadas por
creativos para lograr sus proyectos ambiciosos. lllustrator se especializa en
el disefo vectorial y permite la creacion de graficos escalables con
precision y detalle, ideal para ilustraciones y composiciones visuales. En
este caso, el eBook fue disefiado enteramente en dicha plataforma, lo que
permiti® un control absoluto sobre la tipografia, paleta cromatica,
diagramacion y elementos graficos. Se integraron lineas organicas y trazos

ilustrativos para reforzar la relacion visual entre el contenido y la estética

Photoshop se enfoca en la edicion y manipulacion de imagenes, ofrece
herramientas avanzadas para el retoque fotografico, composicion y efectos
graficos. Son aplicaciones intuitivas y comodas a la hora de disefar o tratar
imagenes. Ademas, no requieren de conexion a internet para su
funcionamiento, gran ventaja para trabajar el proyecto en cualquier lugar.
Por otro lado, Heyzine fue seleccionada ya que se trata de una plataforma
popular para proyectos digitales. Permite cargar documentos PDF vy
convertirlos en publicaciones virtuales con un disefio atractivo y
profesional, ademas de contar con un plan gratuito para los usuarios que

requieran mostrar su trabajo.
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5. Presentacion del eBook

Heyzine es la plataforma ideal para publicar Entendiendo los colores de
Wes Anderson. Permite convertir el eBook en un flipbook interactivo y
ofrece una experiencia de lectura mas dinamica y envolvente. Es libre de
publicidad y garantiza que los lectores disfruten del contenido sin
distracciones y asi mantener el enfoque en la exploracién visual vy
narrativa. Ademas, su facilidad de uso y opciones de personalizacion
permiten conservar la identidad estética del proyecto. Asegura que cada
detalle grafico y tipografico se mantenga intacto. Al ser accesible desde
cualquier dispositivo sin descargas adicionales, la plataforma proporciona
una lectura fluida y sin complicaciones, alineandose perfectamente con la

visidon del proyecto.

6. Estructura del eBook
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La metodologia empleada en la guia de estructura es efectiva porque
garantiza claridad y una experiencia visualmente organizada. La
organizacion del contenido permite una lectura intuitiva, mientras que el
disefio editorial cuidadosamente seleccionado refuerza su identidad visual.
La introduccidon contextualiza al lector y lo prepara para un analisis. La
organizacion tematica por capitulos, donde cada uno se centra en un color
protagonista, ayuda a estructurar la informacién de manera clara y

potencia la conexion entre teoria y ejemplos cinematograficos.

Ademas, el equilibrio entre informacién técnica y referencias visuales
hace que el contenido sea accesible para diversos publicos sin perder
profundidad. La coherencia narrativa y estética del eBook refleja la
meticulosa planificacion caracteristica de Wes Anderson y mantiene una
estructura que refuerza el impacto comunicativo y la inmersién del lector

en su universo visual.

7. Contenido del eBook

Introduccioén

Se menciona que el eBook explora como Wes Anderson usa el color

para comunicar emociones y construir narrativas visuales. Se habla de su



estilo distintivo y como este ha sido clave en su reconocimiento dentro del
cine. Ademas, se expone que a través de sus peliculas y colaboraciones,
ha demostrado que los colores no solo decoran, sino que estructuran el

relato.

Capitulo 1: Teoria y Psicologia del Color

Para comprender el uso del color en el cine de Wes Anderson, es clave
explorar su significado y efecto en la percepcion humana. El color influye
en estados de animo y emociones que se transforma en una herramienta
poderosa en la narracién visual. Se menciona a la autora Eva Heller quien
destaca que la relacidon entre colores y sentimientos no es aleatoria, sino
construida por experiencias culturales y sociales. Aspectos como
saturacion, brillo y matiz determinan como un color afecta la escena y su
impacto emocional. Los esquemas cromaticos permiten estructurar la
imagen y dotarla de coherencia narrativa. Wes Anderson aprovecha estos

principios para reforzar la identidad visual y emocional de sus historias.

Capitulo 2: El rojo en The Royal Tenenbaums

El rojo actua como hilo conductor en la pelicula, representando union,
caos Yy reconciliacion en una familia disfuncional. Cada personaje
incorpora el color en su vestimenta u objetos personales, reforzando su
identidad dentro del nucleo familiar. Este uso estratégico del color no solo
establece atmésferas, sino que también intensifica los conflictos y
momentos de conexion emocional. Wes Anderson emplea el rojo como
una herramienta simbolica que trasciende la estética para convertirse en

un lenguaje visual cargado de significado.

Capitulo 3: El rosado en The Grand Budapest Hotel

El rosado es el eje visual y emocional de la pelicula, transmite

nostalgia y fantasia en cada escena. Su tono pastel y desaturado refuerza
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la melancolia del relato, mientras la simetria y el disefio de produccion
consolidan la identidad estética de Wes Anderson. En 1932, el hotel es un
refugio de felicidad y lujo, contrastando con la inminente guerra que
amenaza su mundo. En 1968, la decadencia del hotel refleja la pérdida de
esa era dorada, con tonos apagados y un entorno descolorido. Este
contraste entre pasado y presente enfatiza la nostalgia de Zero y la
transformacion del hotel, resaltando el poder del color como herramienta

narrativa.

Capitulo 4: El amarillo en Moonrise Kingdom

El amarillo es el color que define el romance ingenuo y rebelde entre
Sam y Suzy, refleja calidez, juventud y aventura. En contraste con el clima
lluvioso de la isla, los tonos calidos acompanan la urgencia y emocion de
vivir cada instante con intensidad. La paleta cromatica incluye naranjas,
rosados pasteles, azules y verdes, construyendo una atmaosfera nostalgica
y vibrante. Mas alla de la estética, el amarillo simboliza amistad,
hermandad vy libertad, conectando las emociones con las acciones de los

personajes.

Capitulo 5: El naranja en Fantastic Mr. Fox

En Fantastic Mr. Fox, el naranja define no solo la apariencia del
personaje principal, sino también su astucia, rebeldia y espiritu
estratégico. Mas que un rasgo estético, simboliza su ingenio y necesidad
de sobrevivir, contrastando con los humanos, quienes habitan espacios
sobrios y carentes de color. La pelicula emplea la teoria del color con el
esquema complementario azul - naranja, diferenciando el dia de la noche

y reforzando la sensacion de aventura e incertidumbre.



ENLACE AL PROYECTO

https://heyzine.com/flip-book/53fbf135¢c5.html
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CONCLUSIONES

Entendiendo los colores de Wes Anderson fue creado con el propésito de
analizar cinematograficamente la teoria del color y presentar un diseno editorial
meticuloso. A través de su estructura, se demostréo que el color no es un mero
elemento decorativo, sino una herramienta narrativa fundamental. La elecciéon de los
cuatro colores principales—rojo, rosado, amarillo y naranja—como eje de los
capitulos, no solo segmenta el analisis de manera clara, sino que también refuerza
la idea de que cada pelicula del director posee un lenguaje visual unico. Ademas, la
incorporacion de la paleta cromatica de cada filme y el uso de un disefio inspirado en
el Estilo Tipogréafico Suizo aportan coherencia y atemporalidad al proyecto y lo

mantiene visualmente organizado y conceptualizado.

Mas alla de ser un analisis técnico sobre el uso del color en el cine, también actua
como una inspiracion para cinéfilos, estudiantes y creadores audiovisuales. Su
disefio y contenido fomentan una exploracion consciente del color e incentiva a
futuros realizadores a experimentar con la psicologia del color en sus propias
narrativas. Logré consolidarse como un analisis detallado del uso del color en el cine
del director, ademas de evidenciar cdmo cada tonalidad es una herramienta

narrativa esencial.

Se identificaron y analizaron los elementos visuales clave en sus peliculas, para
demostrar su impacto en la construccion de atmosferas, personajes y emociones.
Ademas, la identidad visual del eBook se desarrollé con coherencia y precisién con
la creacion de una portada cuidadosamente disefiada, una paleta cromatica
estructurada y tipografias seleccionadas estratégicamente para reforzar la propuesta
estética. La aplicacion de la teoria y psicologia del color fue investigada y plasmada

en un contenido accesible, educativo y visualmente atractivo.

Por ultimo, la producciéon se realizé de manera meticulosa, utilizando softwares
especializados como Adobe lllustrator para garantizar un disefio limpio, impactante y
funcional. La navegacion intuitiva y el formato digital optimizado aseguran que el

contenido pueda ser disfrutado sin restricciones, alineandose con la visién del
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proyecto.
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RECOMENDACIONES

= Crear un eBook dentro de la modalidad de Diseno de Medios requiere
planificaciéon y enfoque estratégico. La organizacion del contenido es clave

para garantizar una lectura fluida y estructurada.

- Antes de comenzar, es fundamental definir el tema, el propdsito del eBook y
el publico objetivo. A partir de ahi, se recomienda desarrollar un esquema o
lista detallada que ordene los capitulos para que el contenido fluya de

manera logica y coherente.

= La busqueda de inspiracion y referencias es un paso fundamental. Antes de
comenzar con la ejecucion, es clave explorar diversas fuentes visuales y
conceptuales que puedan enriquecer el proyecto. Investigar estilos graficos,
paletas de colores y composiciones editoriales ayuda a definir una direccién
estética clara y alineada con el contenido. La recopilacién estos elementos
puede a través de la creacion de tablas de Pinterest, moodboards digitales o

fisico en cualquier plataforma que cumpla una funcién parecida.

-> La investigacion es otro aspecto esencial. Es importante sustentar el
proyecto con referencias confiables y ejemplos relevantes, sobre todo si el

proyecto aborda un analisis, en este caso, cinematografico, visual o narrativo.

=> Profundizar en teorias y casos especificos no solo enriquece el contenido,
sino que también brinda credibilidad y sustento al trabajo. Ademas, combinar
teoria con aplicaciones practicas facilita que los lectores puedan comprender

y aplicar los conceptos de manera efectiva.

=> En cuanto a herramientas de disefio, lo ideal es trabajar con softwares que

39



se dominen para evitar complicaciones durante el proceso. Adobe lllustrator,
Photoshop o InDesign son opciones recomendadas para maquetacion vy
edicion visual, ya que permiten un mayor control sobre los elementos

graficos.

Si la intencion es publicar el eBook en formato interactivo, plataformas como
Heyzine o Issuu son excelentes alternativas, ya que optimizan la navegacion

y presentacion del contenido.

La constancia y revision son aspectos que no deben descuidarse. Dividir el
proceso en etapas y establecer plazos realistas ayuda a avanzar de manera

progresiva sin perder el ritmo.

Revisar el disefio y la estructura con frecuencia garantiza que los detalles
visuales y textuales sean coherentes y estéticamente agradables. También
es recomendable buscar retroalimentacion externa para mejorar aspectos

que puedan pasar desapercibidos.

Mantener una comunicacion constante con el tutor es fundamental para el
desarrollo exitoso del proyecto. Consultar regularmente los avances permite
recibir orientacion, resolver dudas y afinar detalles técnicos y conceptuales. El
tutor no solo aporta conocimientos y experiencia, sino que también ayuda a

mantener el enfoque y la coherencia del trabajo.
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ANEXOS

REFERENCIAS ESTETICAS - MOODBOARD
(Anexo 1)
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ESTILO TIPOGRAFICO SUIZO

(Anexo 3)
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