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Resumen

‘Riete con ganas” fue un evento que ha sido proyectado para promover el
entretenimiento en la ciudad de Caracas e impulsar a humoristas emergentes,
teniendo como talentos principales a los comediantes: Stefano Benitez, Valentina
Royero y Carlos Alvarado; de la misma manera, también se presentaron otros talentos

como Carla Ferrefio, Michele Lagalla y Solis Ali.

El publico caraqueio pudo disfrutar del humor propio de los talentos
venezolanos, en un espacio comodo y alegre. Dichos comediantes lograron proyectar
su evolucién en el mundo humoristico en cada uno de sus chistes y referencias en el

escenario, que conquistaron a los asistentes con risas y aplausos en todo momento.

Para dar a conocer el proyecto de “Riete con Ganas”, se implementd una
estrategia de comunicacién basada en las tendencias y en la creacién de contenido
atractivo para Instagram. Se realizaron pruebas que ayudaron a comprender mejor al
publico objetivo para asi disefiar y producir contenido relevante. Ademas de esto,
todas las ideas y guiones fueron organizadas en una grilla que ayudd a mantener un
orden en la produccién y publicacion de las piezas. El contenido fue dividido en posts
estaticos, historias, reels y carruseles, buscando siempre que fueran no solo
atractivos, sino también interactivos para crear aun mas acercamiento con la

audiencia.

Gracias al desempefo que se tuvo durante toda la produccion del evento, se
lograron todos los objetivos propuestos en el tiempo establecido. Se logré completar
la venta total de las entradas del show, la audiencia disfruté tanto que compartieron
fragmentos de sus momentos favoritos en redes sociales, demostrando que en

Venezuela hay un gran potencial y talento en la comedia.

Palabras clave: evento, comediantes, Caracas, Riete con Ganas, comedia,
stand-up, produccién, organizar, Comunicacion Social, produccion de eventos,

humor.



Presentacion del proyecto

Riete con Ganas se propuso ante la Universidad Monteavila como un Proyecto
Final de Carrera (PFC) de un grupo de estudiantes de ultimo semestre de
Comunicacion Social. En el mismo, se ejecuté la produccion de un evento de
entretenimiento, el cual traté de un show de comedia en el que se llevé a cabo todos
los procesos que conlleva: desde planificar y organizar, hasta la divulgacion vy

ejecucion del show.

El show ademas de ofrecer una alternativa de entretenimiento en Caracas, se
centré en apoyar el talento humoristico que se tiene en el pais y dar a conocer a los
nuevos talentos en este oficio de la comedia. A su vez, se cred un espacio en el que

el publico pudiese disfrutar y desestresarse de la rutina diaria.

Se llevé a cabo en Pocket Pool & Bar, ubicado en Las Mercedes. La tarima, el
espacio alrededor de esta y la terraza fueron utilizados para la realizaciéon del mismo.
En la tarima se posicionaron a los comediantes durante todas sus rutinas; alrededor
se ordenaron las mesas estratégicamente para que todas tuvieran visibilidad hacia el
talento, y en la terraza fue ubicado un stand interactivo de XC2, una de las marcas

patrocinantes.

Este evento estuvo dirigido hacia adultos / jovenes con un rango de edad entre
los 18 y 30 afios, y estuvo guiado bajo una tematica llamada “No somos iguales”, la
cual se centro en marcar las diferencias entre hombres y mujeres en ambitos de la
vida cotidiana. Los talentos del show fueron Stefano Benitez (que también
desempend el rol de host), Valentina Royero, Carlos Alvarado, Carla Ferrefio, Michele

Lagalla y Solis Ali.



Introduccién

El proyecto “Riete con Ganas” fue el Proyecto Final de Carrera (PFC) de un
grupo de estudiantes de Comunicacion Social de la Universidad Monteavila. Este
evento se llevé a cabo en Pocket Pool & Bar ubicado en Las Mercedes; estuvo
caracterizado por su propuesta diferenciadora en el ambito académico, puesto que
anteriormente no se habia presentado un show de stand up comedy como proyecto

de grado en la Universidad Monteavila.

Los talentos de este show fueron comediantes venezolanos conocidos como
Valentina Royero, Stefano Benitez y Carlos Alvarado, y nuevos comediantes como
Michele Lagalla, Carla Ferrefio y Solis Ali. Se cre6 un espacio abierto en el que

pudieron expresarse y divertir al publico con sus rutinas.

Con la presencia de mas de 100 personas en el evento, “Riete con Ganas”
fomentd el consumo de la comedia venezolana y apoy6 a los comediantes que buscan
consolidar su carrera en este oficio, demostrando asi que el género de la comedia

forma parte de la esencia y de la cotidianidad del venezolano.

Este informe tiene como finalidad recoger cada fase del proyecto, desde su
pre-produccién, produccidn hasta la post-produccion, ademas busca brindar un
analisis de los resultados, incluyendo la recepcion del publico y como este evento
influyé en la comunidad caraquefa. El objetivo principal de este trabajo, es ofrecer
una visibn completa de todas las fases, mostrar los logros alcanzados y los

aprendizajes obtenidos.
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Bases tedricas

Para poder llevar a cabo la realizacion del proyecto, fue de suma importancia
conocer la definicion de “evento”, para asi poder entender su significado y su
relevancia. Es considerado como “todo acontecimiento previamente organizado que
reune a un determinado numero de personas en tiempo y lugar preestablecidos”
(Sanchez, 2003).

Asimismo, Shone y Parry definen un evento como "el fendmeno que surge en
situaciones no cotidianas relacionadas con el ocio, la cultura o con objetivos
personales o de organizacion no relacionados con actividades rutinarias del dia a dia,
cuya finalidad es aclarar, celebrar, entretener o cuestionar las experiencias de un

grupo de personas" (2004).

La produccién de planificacién se conoce como “el proceso de organizar y
coordinar todos los elementos necesarios para llevar a cabo una estrategia o
proyecto” (Rossiter y Percy, 1987). La palabra “produccién” suele poseer distintas
definiciones segun el ambito en el que se busque; comunmente esta relacionada a la
creacion de nuevos objetos de consumo y de recursos destinados a los servicios; sin
embargo, este término también es utilizado cuando se habla de los eventos para

referirse a la organizacion y ejecucion del mismo.

Finalmente, Getz define la produccion de eventos como "el proceso de
planificacién, organizacion y ejecucion de eventos, que incluye la coordinacion de
recursos humanos, financieros y materiales para lograr los objetivos del evento"
(2010).

Justificacion

Se decidié llevar a cabo un show de comedia como PFC ya que, ademas de
que las organizadoras son consumidoras habituales de este contenido, creen
firmemente en el talento que hay por descubrir en Venezuela; por ende, quisieron
crear un espacio en el que se le diese voz a los comediantes venezolanos, donde

pudiesen ser ellos mismos y divertir al publico con sus rutinas.

Fue elegido el nombre de Riete con Ganas ya que ademas de lo expuesto

anteriormente, se quiso que el publico de verdad fuese a reir con ganas y vivir una
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experiencia unica y diferente, en la que hubiese un momento de desconexion de la
rutina y de la dificil situacién por la que pasa el pais. Para las organizadoras, Riete
con Ganas significa disfrutar sin limites y sumergirse por completo en la terapia de la

risa.

Este evento fue una viva prueba de que aun pueden existir las alternativas de
entretenimiento en la ciudad de Caracas, en las que se puede disfrutar al maximo y
al mismo tiempo, apoyar el talento que desborda cada venezolano; en este caso, cada
comediante que se lanza a este oficio. Ademas de esto, también es una demostraciéon
a los estudiantes que aun se encuentran cursando la carrera, que si es posible
emprender en este tipo de proyectos y que con los conocimientos adquiridos, cuentan

con las herramientas necesarias para lograrlo.

Objetivos del proyecto

Objetivos generales

Producir un evento en la modalidad de show de comedia para promover el

entretenimiento en la ciudad de Caracas e impulsar a humoristas emergentes.

Objetivos especificos

e Ofrecer una alternativa de entretenimiento en la ciudad de Caracas, en la que
se reunan diversos comediantes venezolanos de renombre junto a los nuevos

talentos emergentes en el oficio.

e Asegurar que en el cartel de comediantes haya una diversidad de estilos y

geéneros, para asi promover variedad en el entretenimiento.

e Establecer alianzas estratégicas con los humoristas y con los patrocinadores

para asegurar el éxito y la trascendencia del evento.

e Planificar, disefar y ejecutar una campana de publicidad que atraiga al publico

objetivo y que garantice una alta asistencia al evento.
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Plan de accion

1.

Investigacién y planificacion:

Investigacion y revision profunda de proyectos de anos anteriores
(antecedentes), tales como “Utopia Bazar”, Waraira Fest”, “El Show del
Pinguino” y “Huellitas Fest” para identificar estrategias eficientes en la
produccion de un evento, y adaptarlas a las necesidades especificas de

“Riete con Ganas”.

Determinacién precisa de los objetivos del evento “Riete con Ganas”,
inspirados en la revision previa y las metas definidas en concordancia

con la vision general del proyecto.

Creacion de un cronograma detallado de las etapas y actividades del

proyecto, con fechas fijas y responsabilidades claras para cada encargo.

2. Seleccidn de lugar y distribucién:

Se realizé una discusion e investigacion precisa para la seleccion del
sitio mas adecuado para el evento, en la cual se tomaron en cuenta
detalles como su ubicacion, accesibilidad, costos, espacio e
infraestructura. Luego, se determinaron como los lugares mas
adecuados: la sede de Lomas del Sol de la Universidad Monteavila, y

Pocket Pool & Bar en Las Mercedes.

Pocket Pool & Bar en Las Mercedes fue seleccionada como la opcion
mas oOptima para el evento, ya que contaba con una serie de ventajas
importantes sobre la sede de Lomas del Sol de la Universidad. Entre
dichas ventajas se encontraban el sonido, tarima, iluminacion, asientos
y mesas incluidos, al igual que los servicios de comida y bebida, una

ubicacioén céntrica en la ciudad de Caracas, entre otros.

Se disend una programacioén para establecer el horario del show basado
en la cantidad de comediantes a participar y en la disponibilidad horaria

del local para dicha fecha del evento.
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3. Gestion de proveedores, patrocinio y servicios:

Identificacion y seleccion de proveedores (primordialmente el local) y
patrocinantes confiables y eficientes para cubrir las necesidades del

evento en términos de financiamiento, servicios y detalles.

Alianzas estratégicas y negociaciones con los proveedores

seleccionados alrededor de los términos y condiciones, fechas y planes.

Seleccion de equipo protocolar para la ejecuciéon del evento con

respecto a material audiovisual y organizacion de dicho dia.

Elaboracion de plan de contingencia en caso de imprevistos durante la
ejecucion del evento para poder garantizar su éxito y cumplir con las

expectativas previstas.

4. Promocién y mercadeo:

Evaluacion y seleccidn de estrategias para la elaboracion de campanas
publicitarias en redes sociales, medios locales, alianzas y acciones de

mercadeo directo.

Creacion de contenido atractivo para redes sociales, tales como flyers

promocionales, videos, fotografias y adelantos del evento.

Colaboracion con los comediantes del evento para lograr mas alcance

a través de sus redes sociales a un publico objetivo.

Participacion en espacios radiales, tales como la estacion de radio La
Mega 107.3 FM el dia lunes 28 de abril de 2025, a las 3:00 p.m, donde
fuimos entrevistados por los reconocidos locutores Alejandro Leon y
Maria José Castejon. También, el participamos en el programa de las
5:00 p.m, La Radio Comedia, de la estacién radial Difusion Latina 97.7
FM, de la mano del locutor y también comediante Stefano Benitez.
Dichas participaciones fueron oportunidades perfectas para presentar el

proyecto a una audiencia considerable.
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5. Coordinacion de comediantes:

e Seleccion meticulosa de comediantes relevantes para el publico juvenil

venezolano.

e Elaboracion de carta de invitacidon mediante correo electrénico para la
participacion del comediante en el evento, junto con la informacién

pertinente del mismo.

e Comunicacion constante con los comediantes seleccionados para
mantenerlos al dia con respecto a los detalles, novedades, términos y

condiciones del evento.
6. Ejecucion del evento:

e Supervision y coordinacion precisa del montaje y desarrollo del evento
en dicho dia, realizada dentro del horario estipulado y con la

organizacion adecuada del espacio.

e Establecimiento de medidas de seguridad y control de acceso para

cumplir con las normas pautadas para el evento.

e Coordinacion de actividades complementarias como las activaciones
con las marcas involucradas para realzar la experiencia del publico

presente en el evento.
7. Evaluacion y seguimiento:

e Analisis completo alrededor de los resultados obtenidos en relacion con
los objetivos del proyecto, con intencion de identificar los aprendizajes

dentro del mismo para proximas ediciones o producciones.

e Elaboracién de informe

15



8. Proyecto

El evento tuvo que seguir un horario con fechas especificas para poder

alcanzar objetivos deseados antes de cualquier imprevisto. A continuacién, se puede

ver el grafico ejecutado como planificacion.

tabla 1

CRONOGRAMA DE ETAPAS DEL EVENTO

18/09/2024 Inicio de la organizacién de la idea para
la propuesta a entregar a facultad

15/11/2024 Entrega del anteproyecto a facultad

29/11/2024 Aprobacion del proyecto por parte de

facultad

01/01/2025 - 01/02/2025

Busqueda de los posibles locales y

comediantes para realizar el evento

01/03/2025-10/03/2025

Definicion de las ideas creativas para

RRSS, logotipo y plan comunicacional

13/03/2025 Creacion del logo y paleta de colores
17/03/2025 Primera reunion con el tutor
19/03/2025 e Confirmacion de participaciéon de

los 6 comediantes en el evento.

e Inicio de la movilizacion de

contenido en las redes sociales.
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CRONOGRAMA DE ETAPAS DEL EVENTO

20/03/2025 Primeras conversaciones con el equipo
de Ticketplate
24/03/2025 Reunion presencial con Fefo Benitez en
difusion latina 97.7 fm
26/03/2025 e Reunion online con Michele
Lagalla
e Inicio del envio de correos a
patrocinantes
e Presentacion de las
organizadoras del evento en la
cuenta de Instagram
27/03/2025 Reunion presencial en Pocket Bar con el
encargado para presentar la propuesta
completa.
e Se concreta el local para la
realizacion del evento
28/03/2025 Reunion online con Solis Ali
29/03/2025 Reunion online con Valentina Royero
01/04/2025 Reunién online con Carla Ferreio
02/04/2025 e Reunidon online con Carlos

Alvarado (el megafono)
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CRONOGRAMA DE ETAPAS DEL EVENTO

e Inicio de la pequeia estrategia en
la cuenta de instagram antes de

revelar a los comediantes

03/04/2025

e Creacioén del grupo de Whatsapp

con los comediantes y el tutor

e Reunion en el local con el tutor

04/04/2025

Confirmacion del uso de la plataforma de

Ticketplate.

e Se lenan vy envian los

documentos que solicité la tickera

e Salen a la venta las entradas

11/04/2025

Retiro de las camisas de Cuadro para el
staff del evento en la sede ubicada en el

centro comercial Parque Cerro Verde

28/04/2025

Inicio de la gira de medios

e Entrevista en el programa Radio
U en la Mega 107. FM a las
3:00pm

09/05/2025

Reunién online con un Mirabel Pifero,
representante de la marca XC2 para

coordinar el patrocinio
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CRONOGRAMA DE ETAPAS DEL EVENTO

12/05/2025

Fin de la gira de medios

e Entrevista en el programa “Al
fondo a la derecha” en KYS 101.5
FM a las 10:00am

e Entrevista en “La radio comedia”
en difusion latina 97.7 FM a las
5:30pm

13/05/2025

Busqueda de las banderolas de Iselitas

en sus oficinas en Campus Caracas

14/05/2025

Entrega de la donacién de Conexus

como patrocinante del evento

15/05/2025

Compra de los materiales para los

regalos de los comediantes

16/05/2025

e Llegada de las organizadoras al

local

e Organizacion y montaje de los

regalos para los talentos
e I|dentificacién de los regalos

e Llegada del equipo de XC2 para
dejar partes de su stand en el

depésito

e Organizacion del espacio para el

evento (ubicacion de las mesas,
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CRONOGRAMA DE ETAPAS DEL EVENTO

etc)

Busqueda de las banderolas de la

marca de Cuadro

17/05/2025
Pre-produccién
Produccion

Post-produccion

Dia del evento

Las organizadoras con apoyo del
tutor y del equipo de protocolo

inician la organizacién del local.

Busqueda de las galletas de NOA
Cookies, uno de los
patrocinantes, en su local en el

centro comercial Valle Arriba

Apoyo al equipo de XC2 a montar

el stand

Llegada de los 6 comediantes y

entrega de sus regalos

A las 6pm se abri6 las puertas al

publico

7:10 PM empieza oficialmente el
show y las organizadoras dan

palabras de bienvenida

El host presenta las 5 rutinas de
los comediantes; cada una dura
10 min, ademas de él también

presentar sus propias rutinas

Inicia la rutina en duplas y duran
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CRONOGRAMA DE ETAPAS DEL EVENTO

7 min cada una
Host cierra el show

Se hace la rifa con el equipo de
XC2 y se le hace entrega de los

premios a los dos ganadores

Las organizadoras dan palabras
de despedida y cierran

oficialmente el evento

Luego de finalizar el show, se
desmonta y se guarda en el
deposito el stand de XC2

Se desmonta y se guarda en sus
forros con ayuda del protocolo las
banderolas de las marcas

patrocinantes.

19-05-2025 Ticketplate hace entrega del reporte de
venta de las entradas y realiza la
transferencia de lo recaudado.

21-05-2025 El equipo de XC2 retira a las 2:00 PM el

stand del local

e Publicacion del video recopilatorio

en la cuenta de instagram
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CRONOGRAMA DE ETAPAS DEL EVENTO

24/05/2025 Entrega de las banderolas a Cuadro en
su tienda en el centro comercial Parque

Cerro Verde

27/05/2025 Entrega de las banderolas a Iselitas en

sus oficinas en Caracas Campus

Mayo/Junio Redaccion del informe
6/06/2025 Revision del tutor
10/06/2025 Entrega del informe con las

modificaciones

13/06/2025 Entrega final

Preproduccion
Publico meta:

e Estudiantes Universitarios de Caracas - Venezuela

e Jdbvenes entre los 18 y 25 afios

e Jovenes que estén interesados en la comedia venezolana y ademas disfruten

los shows de stand up
Publico General:

e Adultos contemporaneos, mayores y familia

e Personas interesadas en apoyar la comedia venezolana y los shows en vivo
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e Residentes de la ciudad de Caracas
Lugar y fecha:

e Fecha: 17 de mayo del 2025

e Lugar: Pocket Pool & Bar, Avenida Orinoco, Las Mercedes.
Comités:

e Comité de Finanzas: Beatriz Granados Y Karla Leal

El comité de finanzas fue responsable de la cobranza, gestién y manejo del
dinero provenientes de la venta de las entradas y patrocinios, asegurando asi un

control adecuado de los ingresos y egresos del evento.

Los ingresos principales fueron generados a través de la venta de entradas,
las cuales se comercializaron mediante la plataforma de Ticketplate. El precio de cada
boleto fue de USD $10, de los cuales se descontd una comisién de $2.50 por parte
de la ticketera, lo que resulté en una ganancia neta de $7.25 por entrada, que las

organizadoras utilizaron para cubrir todos los gastos del show.
Los métodos de pago implementados por las organizadoras incluyen:
< Efectivo
% Zelle
< Pago Movil

e Comité de Participantes: Beatriz Granados, Karla Leal, Stephany Linares
y Sofia Jakobi

El comité de participantes estuvo conformado por todos los miembros del
equipo. Todas las organizadoras participaron en la creacién de una pequefa
campafa para redes sociales; el archivo adjunto es contenido multimedia en el cual
se pueden ver todas las piezas elaboradas. La encargada de publicar dicho contenido

fue Karla Leal, que tuvo el rol de community manager dentro del equipo.
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Instagram: @rieteconganas.ccs

Asimismo, Beatriz Granados se encargd de establecer la comunicacion con
todos los comediantes participantes: Carla Ferrefio, Michele Lagalla, Solis Ali, Carlos
Alvarado (el megafono), Valentina Royero y Fefo Benitez. Ademas, gestiono el
contacto con los patrocinadores, logrando la colaboracion de lIselitas, Conexus,
Cooler Bros, Cuadro, RHO, NOA Cookies y XC2.

Adicionalmente, Karla Leal fue la encargada de comunicarse y coordinar con

el equipo de Ticketplate para vender las entradas a través de la plataforma.

e Comité de Identidad y Comunicacion: Karla Leal, Beatriz Granados y
Stephany Linares

El comité de comunicacion estuvo compuesto por Karla Leal, Beatriz Granados
y Stephany Linares. Se encargaron del aspecto visual del evento en redes sociales,
y contactaron a una ilustradora, Sofia Granados, que apoy6 con el disefio del logo y
la definicion de colores del evento. Ademas, fueron responsables de interactuar
directamente con el publico, crear la estrategia comunicacional y publicar contenido

promocional en la cuenta de Instagram.

Todos los espectadores que se consiguieron fue gracias a la produccion de

contenido organico, que logré un alcance de mas de 37.000 personas en Instagram.

37112
Visualizaciones

0,0% de anuncios

33% ‘ ’ 67%
eguidores ® ® No seguidores

e Comité de Logistica y Protocolo: Beatriz Granados, Karla Leal, Stephany

Linares y Sofia Jakobi

El Comité de Logistica y Protocolo, liderado por Beatriz Granados y Karla Leal,
desempeind un papel crucial en la coordinacion y planificacion del evento “Riete con

ganas”. Fueron responsables de coordinar con uno de los patrocinadores y asignar el
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espacio donde se ubicd su stand, gestionar la presencia del personal de la tickera en
el evento, organizar la distribucién del publico en el establecimiento, entregar
brazaletes a los asistentes y verificar que los talentos tuvieran su camerino y viaticos,

entre otras tareas.

Participantes:

Modelo de carta de presentacion para los comediantes:
iHola hola, (Nombre del comediante)! &

Mi nombre es Beatriz Granados, soy estudiante de octavo semestre en la

Universidad Monteavila, y te escribo con entusiasmo para proponerte ser uno de los

talentos principales de un show de comedia que sera mi proyecto final de carrera

Te cuento un poco sobre la idea... & Mis compafieras de tesis y yo estamos
organizando un evento super especial de Stand Up Comedy titulado “Riete con

ganas’, el cual nos encantaria realizar el 17 de mayo de 2025; con este show, nos

quisimos salir un poco de la caja y hacer algo diferente

;De qué va este evento? & “Riete con ganas” sera un show que tendra el
objetivo de promover el Stand Up Comedy en Venezuela y brindar apoyo al enorme
talento humoristico que tenemos en nuestro pais. Es por esto que te queremos invitar

a formar parte de nuestra iniciativa y compartir tu arte y talento con el publico.

Los lugares que se tienen propuestos para la realizaciéon del evento son:
Ronda, Hard Rock Café, Cerro Verde, Pizpa, El ledbn o Terrazas Beer. Los mismos

son tentativos ya que nos encontramos en comunicacion con ellos.

Sin mas que agregar, nos encantaria contar con tu apoyo en nuestro proyecto

final de carrera, ya que eres una de las comediantes venezolanas que se ha ganado

el carifo y el aprecio del publico debido a tu gran talento @@

Estamos disponibles para reunirnos contigo y contarte mucho mejor cémo
seria todo. No dudes en contactarnos @ Agradecemos de corazon tu colaboracion y

esperamos contar con tu apoyo &
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Modelo de carta de agradecimiento para los comediantes:

Hola (Nombre del comediante), muchisimas gracias por el apoyo 1 @, en
cuanto tengamos el lugar te lo haré saber lo antes posible. Avisame cuando nos

podemos reunir para contarte bien todo lo que tenemos en mente &

Nos puedes seguir en nuestro insta @rieteconganas.ccs, ahi estaremos

estaremos publicando contenido pronto &

Base de datos de los comediantes

tabla 2
Comediantes Datos (Cuentas de Instagram de los
talentos)
Valentina Royero @Valentinabelike
Michele Lagalla @soy_michele
Carla Ferrefio @carlacra_
Fefo Benitez @fefobenitez
Carlos Alvarado (el megafono) @elmegafono
Solis Ali @sunnydelsea

Patrocinios y proveedores:
Modelo de carta de presentacion para patrocinantes
Estimado equipo de (nombre del patrocinante)
El proximo 17 de mayo de 2025, el publico caraquefio tendra la oportunidad de

disfrutar de un evento unico e innovador titulado “Riete con ganas”, un espectaculo
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de Stand Up Comedy que busca celebrar y promover el talento humoristico en

Venezuela.

El evento tendra lugar en el local Pocket Bar, ubicado en Las Mercedes, y
contara con la participacion de un grupo de comediantes venezolanos que, a través
de su arte, prometen llenar de risas y alegria a todos los asistentes. Ellos seran:
Valentina Royero, Carla Ferrefio, Solis Ali, Michele Lagalla, EI Megafono y Fefo

Benitez.

‘Riete con ganas” busca destacar el Stand Up Comedy como una forma de
expresion artistica que merece mayor reconocimiento y apoyo en nuestro pais. En un
momento en el que el humor se convierte en una herramienta para conectar,
reflexionar y compartir momentos inolvidables, este espectaculo representa un

espacio ideal para celebrar el enorme talento humoristico venezolano.

Para la realizacion de este evento, que forma parte de nuestro proyecto de
tesis, estamos buscando una ayuda econdmica que oscile entre los $150 y los $300
para cubrir los gastos asociados. Agradeceriamos enormemente su apoyo como
patrocinadores, ya que su ayuda no solo hara posible este evento, sino que los

conectara con un publico joven.
Los beneficios seran:

e Presencia de la marca en la campafa de promocién del evento: aparicion en flyers

del evento, posts y publicidad de historias de Instagram.

e Promocion en el entretiempo del show.

e Opcional: presencia de la marca en el evento con su propio stand y equipo
de promotores.

e Mencion en la apertura del show.

Modelo de carta de agradecimiento para patrocinantes:

Estimados (Nombre del Patrocinador),
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Con gran entusiasmo y profunda gratitud, queremos expresar nuestro mas
sincero agradecimiento por el apoyo invaluable que nos brindaron para hacer realidad
nuestro evento de tesis, Riete con ganas. Gracias a su respaldo y confianza, pudimos
llevar a cabo esta iniciativa con éxito, cumpliendo nuestro objetivo y dejando una

huella significativa en quienes participaron.

El proceso de planificacion y ejecucion de este evento fue un reto apasionante,
en el que aprendimos, crecimos y pusimos en practica todo lo que hemos estudiado
a lo largo de nuestra carrera. Sin embargo, nada de esto habria sido posible sin su
generosa contribucion y compromiso. Su apoyo no solo nos ayudd a materializar
nuestra vision, sino que también nos permitié ofrecer una experiencia enriquecedora

a nuestro publico.

Esperamos que esta sea solo la primera de muchas oportunidades en las que
podamos trabajar juntos. Nos sentimos honradas de haber contado con su apoyo y

deseamos continuar fortaleciendo esta relacion en futuros proyectos.

Una vez mas, gracias por su confianza y por ser parte fundamental de este

logro.
Atentamente, Equipo de Riete con ganas, Universidad Monteavila
Base de datos de empresas (patrocinantes y finales):

tabla 3

Patrocinadores Contacto

Iselitas @iselitas.vzla
Equipo de Marketing

CUADRO @somoscuadro Equipo de Marketing

Cooler Bros @coolerbros_ | Equipo de Marketing
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NOA cookies @noacookies | Community manager

Conexus @redconexus Gerente General

RHO @rho.vzla Duerio de la marca

XC2 @xc2blue Equipo de marketing vy
eventos

Explicacion del tipo de patrocinio que se consiguié para el evento:

Para garantizar el éxito del evento y ofrecer una experiencia auténtica y
significativa para el publico, las organizadoras llevaron a cabo una exhaustiva
investigacion para seleccionar cuidadosamente a los patrocinadores. Su enfoque no
solo se centré en encontrar marcas y emprendimientos innovadores y frescos, sino
también en establecer una conexion genuina con la audiencia joven y con el espiritu
del espectaculo de comedia. Mas alla de la simple colaboracion comercial, su objetivo
era sumar aliados que compartieran su vision de apoyar y fortalecer el talento
humoristico venezolano, impulsando asi el crecimiento de artistas y creadores que

enriquecen la escena cultural del pais.

Esta busqueda meticulosa permitio construir un evento vibrante, lleno de
autenticidad y respaldo real al arte del humor, donde cada patrocinador no solo aportd
recursos, sino que se convirtié en un pilar fundamental, ya que con su apoyo se pudo
cubrir gastos importante como el uniforme del protocolo, regalos para los comediantes
y la cuenta total del evento, ademas de su apoyo con la promocién y desarrollo de la

comedia en Venezuela.
Logistica y planificacién:

e Refrigerio: Durante el desarrollo del evento, se proveyo refrigerio, hidratacion
y snacks a todos los integrantes del equipo. Asimismo, el personal del staff y
los seis comediantes recibieron bolsas de productos cortesia de nuestro
patrocinador, Iselitas, quien contribuy6 con dos cajas de su contenido (una de

20 unidades pequenas y otra de 10 unidades grandes) para su distribucion.
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Adicionalmente, se distribuyeron galletas provistas por Noa Cookies, otro de
nuestros patrocinantes, y se aseguro la hidratacion continua durante todo el
espectaculo. A los comediantes se les suministraron hamburguesas y bebidas
del local con el fin de garantizar su adecuada alimentacién durante las horas

de duracioén del evento.

Obsequios: En reconocimiento a la participacion y el apoyo, se distribuyeron
obsequios personalizados a los miembros del equipo, comediantes, personal
de protocolo, organizadoras y el tutor. Especificamente, el personal de
protocolo y el tutor fueron obsequiados con camisas personalizadas de la

marca Cuadro y prendas de vestir de XC2, ambos patrocinadores del evento.

Para los comediantes, se prepararon bolsas de regalo especiales que
contenian camisas personalizadas con sus nombres (aportadas por RHO),
termos personalizados de Cooler Bros y pequefias muestras de productos de
Iselitas. Adicionalmente, XC2 desempeid un rol activo durante el evento,
interactuando con el publico y distribuyendo ropa a través de diversas

dinamicas.

Protocolo: La estructura operativa del evento contdé con un equipo de
protocolo compuesto por siete colaboradores, incluyendo estudiantes
universitarios y voluntarios externos. Este equipo, esencial para la viabilidad
del evento, se dividié en cuatro departamentos funcionales, cada uno bajo la

direccién de una de las organizadoras principales:

1. Control de Acceso: Gestion de entradas, pulseras y validacién del

ticket de estacionamiento, con el apoyo de personal de Ticketplate.

2. Soporte a Patrocinadores: Supervisidn y asistencia a las marcas

durante sus actividades promocionales.

3. Gestion de Talento (Backstage): Atencion a las necesidades de los

comediantes antes, durante y después del espectaculo.

4. Produccion de Contenido Audiovisual: Creacion de material

promocional para los patrocinadores.
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e Decoracion: En cuanto a la decoracion, se optd por una implementacién
minimalista, priorizando elementos que reforzaran la identidad visual del
evento. Se utilizaron adhesivos, una pantalla con el logotipo y los colores

distintivos del evento (amarillo y rosa, propio de “Riete con Ganas”).

Los obsequios también fueron presentados con papel decorativo en esta paleta
de colores. La disposicion de las mesas se organizé buscando la comodidad
del publico y una 6ptima visibilidad hacia el escenario. La estética inherente del
local (Pocket Bar), con su ambientacion inspirada en el espacio, complemento

de manera efectiva la atmdsfera general del evento.

e Equipos audiovisuales: El local anfitrion, Pocket Bar, provey? la totalidad de
los equipos audiovisuales necesarios para el desarrollo del espectaculo. Esto
incluyd el sistema de sonido (compuesto por cornetas y micréfonos) y las
pantallas, los cuales estuvieron disponibles para su uso sin restricciones

durante el transcurso del evento.

e Certificados: Se descartdé la utilizaciéon de certificados, dado que su
implementacion no se consideré compatible con el enfoque y la dinamica del

evento.

e Entradas: Las entradas para el evento estuvieron disponibles para su
adquisicién a través de la plataforma de venta en linea Ticketplate. Al ingreso,
se implement6 un riguroso control de acceso que consistio en el escaneo
individual de cada boleto. Adicionalmente, se proporcionaron brazaletes de
identificacion personalizados, lo que facilitd un registro y monitoreo exhaustivo

del numero de personas presentes en el evento.

Programa del evento:

e Guiodn: El guion del evento se estructurd en funcion de las presentaciones de
los comediantes, abarcando tanto actuaciones individuales como grupales.
Este documento también integré las menciones de los patrocinadores,
incluyendo sus esléganes o frases publicitarias, con el proposito de que el

presentador las anunciara de manera recurrente a lo largo del espectaculo.
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Host: Fefo Benitez.

Tablas 4,5y 6

MARCAS

Marcas patrocinantes Frase publicitaria

Conexus Una mejor manera de realizar
operaciones bancarias: segura, sencilla

y lista cuando usted lo necesite

XC2 Simplifica tu forma de vestir

RHO (R9) O surfeas o te ahogas

Iselitas Comparte lo natural. jClaro que Chips!
Cuadro Vivimos tu aventura

Cooler Bros Tu companiero de aventuras

Noa Cookies Mas grande es mejor

RUTINAS INDIVIDUALES

Michele Lagalla: @soy_michele

Carla Ferrefo: @carlacra_
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Carlos Alvarado (El Megafono): @elmegafono

Solis Ali: @sunnydelsea

Fefo Benitez: @fefobenitez

Valentina Royero: @valentinabelike

DINAMICAS EN PAREJAS

Duplas Tematica
Valentina y Fefo Logica vs Intuicion
Michele y Solis El arte de decir, sin decir nada
El Megafono y Carla Drama vs Indiferencia

e Grilla horaria:

La grilla horaria del evento fue impresa y utilizada como referencia operativa.
Su disefio considerd meticulosamente diversos aspectos clave, como la apertura de
puertas al publico, la entrega de obsequios, las rutinas de los comediantes
(individuales y grupales), cada una con una duracion estimada de diez minutos, entre

otros items que se especifican en la tabla 7 presentada mas adelante.
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e |Invitados:

Los invitados principales al evento fueron los comediantes participantes,
quienes conformaron el elenco central del espectaculo "Riete con Ganas". Este grupo
estuvo integrado por Michele Lagalla, Carla Ferrefio, Carlos Alvarado, Solis Ali, Fefo

Benitez y Valentina Royero.

La seleccion de estos artistas se baso en la evaluacién de su potencial cémico
y su capacidad para alinearse con las expectativas del show. Se buscé una
combinacion de talentos, incluyendo tanto comediantes emergentes con gran
proyeccion como artistas con mayor trayectoria. El criterio primordial fue la calidad de
su humor y su habilidad para conectar con la audiencia, asegurando un estilo que se

acoplaba perfectamente a la propuesta del evento.
e Anfitrién y/o presentador:

Se opté por Stefano Benitez para la conduccion del evento y esto se
fundamentd en su doble rol como comediante participante en el show y su experiencia
como locutor del programa "La Radio Comedia" en la emisora Difusién Latina. Estas
caracteristicas lo hicieron considerar idoneo, dada su demostrada habilidad

comunicacional y su capacidad para liderar efectivamente el espectaculo.

Identidad grafica:
1. Concepto y enfoque general

La identidad grafica de "Riete con Ganas" se construyd con la finalidad de
transmitir energia, dinamismo y una sensacién vibrante que refleja la esencia del
evento. Al tratarse de un espectaculo de comedia, el disefio debia capturar la
espontaneidad, el humor y la interaccion con el publico. Para ello, se aplicaron
principios del disefio experiencial, asegurando que cada elemento visual conecte
emocionalmente con la audiencia y genere una respuesta inmediata de entusiasmo y

diversion.

Estudios sobre la psicologia del color, indican que ciertos tonos evocan
emociones especificas y generan asociaciones subconscientes en los espectadores.
De acuerdo a Itten (1961), los colores calidos como el amarillo y el rosado estimulan

la percepcion y evocan sensaciones de energia y felicidad.
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2. Paleta de colores y su impacto visual

La combinacién cromatica empleada en esta identidad grafica se baso en el
contraste entre el rosado y el amarillo, ambos colores conocidos por su impacto visual

y capacidad de generar emociones positivas.

Rosado: Segun Heller (2000), el rosado es percibido como un color que evoca
creatividad, sensibilidad y optimismo. Su uso en el disefio grafico a menudo se

relaciona con una estética moderna y amigable.

Amarillo: Segun Leatrice Eiseman, directora del Instituto Pantone, el amarillo
es un color asociado con la energia, la vitalidad y el dinamismo, lo que lo convierte en
una eleccion acertada para eventos que buscan capturar la atencion del publico y

transmitir un mensaje de entusiasmo.

La interaccion entre estos dos colores refuerza la identidad visual del evento,
creando una sensacion de frescura y espontaneidad. La psicologia del color sugiere
que el amarillo estimula la actividad mental, mientras que el rosado introduce un

elemento de diversién y creatividad.
3. Elementos graficos y texturas

Para lograr un disefio con identidad propia y diferenciadora, se recurrié a
elementos graficos inspirados en el estilo retro halffone, una técnica visual derivada
de la impresion offset utilizada en comics y carteles clasicos. Esta eleccidon responde
a la necesidad de generar una estética con impacto nostalgico, evocando los tiempos

en que el humor grafico tenia un papel destacado en los medios impresos.

El halftone fue un recurso clave, ya que aporta profundidad visual y remite al
diseno editorial clasico. Esta técnica es usada en branding para transmitir una

sensacion de autenticidad y armonia visual.

Las texturas dinamicas han sido incorporadas en diversas composiciones con
el objetivo de generar una sensacion de movimiento y energia. Segun Ridge (2024),
las texturas influyen en la percepcion tridimensional del disefio, haciendo que las

piezas resulten mas inmersivas.
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4. Tipografiay jerarquia visual

La eleccién tipografica juega un papel fundamental en la percepcion del
mensaje grafico. Se optd por una combinacion de fuentes contrastantes para crear

dinamismo y establecer una jerarquia clara en la comunicacion visual.

e Fuentes de gran peso visual: Utilizadas para titulos y mensajes

destacados, garantizando impacto visual inmediato.

e Tipografias mas finas y estilizadas: Empleadas en textos secundarios

para asegurar fluidez y equilibrio en la composicién.
5. Espacio negativo y composiciéon

El espacio negativo es un elemento estratégico en disefio grafico, ya que

permite:
e Equilibrar la composicion, evitando sobrecarga visual.
e Enfatizar los mensajes clave, dirigiendo la atencion del espectador.

e Aumentar la legibilidad de los textos y mejorar la percepcion de las

imagenes.

Segun estudios de disefio editorial, el uso del espacio negativo favorece la
sensacion de armonia y organizacion dentro del disefio, evitando que la composicion

se perciba como saturada o cadtica (We Love Brand, 2023).
6. Ritmo visual y consistencia grafica

Se establecié un ritmo visual coherente, asegurando que cada elemento

grafico mantuviera una linea estética uniforme, esto permitio:
e Consolidar la identidad del evento, facilitando el reconocimiento visual.

e Garantizar una experiencia visual atractiva y dinamica, en sintonia con

el contenido humoristico del espectaculo
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Paleta de colores:

Colores seleccionados:
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Produccion:

Montaje, grilla horaria y desmontaje

tabla 7

HORARIO RIETE CON GANAS

PRE-EVENTO 1

16-05-2025

3:00 PM

3:30 PM

3:50 PM

4:00 PM

6:00 PM

Llegada de las organizadoras al

local

Organizacién y montaje de los

regalos para los talentos

Identificacién de los regalos

Llegada del equipo de XC2 para

dejar el stand en el depésito

Organizacién del espacio para el
evento (ubicacién de las mesas,

etc)
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PRE-EVENTO 2

17-05-2025

3:00 PM

3:30 PM

4:00 PM

4:30 PM

5:00 PM

5:15 PM

5:30 PM

Llegada de las organizadoras al

local

Llegada del tutor al local

Llegada del equipo de protocolo al

local

Llegada del equipo de XC2 al

establecimiento para montar el stand

Llegada del primer grupo de

comediantes

Prueba de sonido musical vy

microéfonos

Llegada del segundo grupo de

comediantes
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6:00 PM

6:30 PM

7:10 PM

7:15 PM

7:23 PM

7:33 PM

7:41 PM

7:51 PM

Se abren las puertas al publico

Las organizadoras le entregan a los

comediantes los regalos

Se da inicio al evento y las
organizadoras dan unas palabras de

bienvenida.

Entra Fefo Benitez (host) y presenta

al primer comediante.

Michele Lagalla sube al escenario y

hace su rutina.

El host presenta al segundo

comediante

Carla Ferrefio sube al escenario y

hace su rutina

Host presenta al tercer comediante
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EVENTO

8.00 PM

8:10 PM

8:18 PM

8:28 PM

8: 36 PM

8:46 PM

8: 53 PM

Carlos Alvarado (el megafono) sube

al escenario y hace su rutina.

Host presenta al cuarto comediante.

Solis Ali se sube al escenario y hace

su rutina

El host sube al escenario y presenta

al quinto comediante

Valentina Royero sube al escenario

y hace su rutina

Inician las rutinas de las duplas, Fefo
presenta a Valentina de nuevo e

inician su rutina

La segunda dupla, Carlos y Carla,

sube al escenario y hacen su rutina
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9:00 PM La tercera y ultima dupla sube al
escenario y hacen su rutina.
9:07 PM
El host cierra el show
9:10 PM
Se hace la rifa con el equipo de XC2
y se hace entrega de los premios a
los dos ganadores.
Las organizadoras dan palabras de
9:20 PM despedida y cierran oficialmente el
evento.
9:25 PM Desmontaje del stand de XC2
9:35 PM Ordenar y guardar el stand de XC2
de nuevo en el depdsito
DESMONTAJE
Desmontar y guardar con ayuda del
9:40 PM protocolo las banderolas de las

marcas patrocinantes.

El cumplimiento del cronograma establecido fue fundamental para garantizar

el correcto montaje del evento, permitiendo mantener el orden y asegurar que cada

elemento se ejecutara a la perfeccion. Las organizadoras llegaron al establecimiento
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a las 3 de la tarde, que junto a su equipo de protocolo, iniciaron la preparacion del
espacio. A partir de las 4 de la tarde, el equipo colaboré en el armado de los pendones
de las marcas patrocinantes y brindaron apoyo en el montaje del stand de XC2, una
estructura de 1 metro de base por 2 metros de altura, asegurando que la presencia

de los patrocinadores estuviera bien integrada al ambiente del evento.

A las 6 de la tarde, con todo listo y coordinado, las organizadoras abrieron las
puertas al publico. Con el respaldo del equipo de Ticket Plate, se llevdé a cabo el
proceso de verificacion de entradas, en el cual cada espectador recibidé un brazalete
como identificacién. Finalmente, las organizadoras guiaron a los asistentes a sus
respectivos asientos, asegurando una distribucién ordenada y eficiente que garantizé

la comodidad y la mejor experiencia posible para todos los presentes.

Beatriz Granados fue la directora general, lideré la planificacion y ejecucion del
evento, asegurandose de que cada aspecto estuviera perfectamente coordinado. Fue
la responsable de establecer contacto con los comediantes y patrocinadores,
logrando que se unieran a esta iniciativa en apoyo al talento humoristico venezolano.
Ademas, gestiono la estrategia de comunicacion y organizé el contenido publicado en

las redes sociales, contribuyendo a la difusion del evento.

Karla Leal, como coordinadora general, trabajé de la mano con Beatriz en la
supervision de todos los detalles, desde la venta de entradas hasta la logistica,

garantizando que cada proceso se desarrollara sin contratiempos.

Stephany Linares aporté su talento como disefiadora grafica, creando la
identidad visual del evento junto a la ilustradora Sofia Granados. Ademas de esto,
también apoy6 en la logistica, asegurando que la imagen del proyecto transmitiera su
esencia y profesionalismo. Por ultimo, Sofia Jakobi formé parte del equipo de
logistica, asegurandose de que cada detalle estuviera cubierto y que el evento fluyera

de manera organizada.
Al equipo de protocolo lo distribuyeron de la siguiente manera:

GRUPO A: Puerta y verificacion de entradas. Dos miembros del protocolo
se mantuvieron en la puerta junto al equipo de Ticketplate verificando las entradas del

publico, colocando el brazalete e identificando sus tickets de estacionamiento.
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GRUPO B: Este grupo se encargd de estar en el stand de XC2 para
asegurarse que el publico se acercara a participar y asegurandose que todo estuviera
transcurriendo perfectamente, ademas de estar atentos a cualquier necesidad que

tuviera el equipo de la marca.

GRUPO C: Encargados de la musica y contenido para las redes sociales, este
grupo se dividié en dos, uno se encargo del sonido y la musica, y la otra persona de

manejar las redes sociales del evento e ir registrando todo lo que iba ocurriendo.

GRUPO D: EIl equipo de audiovisual, este grupo se encargd de documentar
todo el show a través de fotografias y videos que posteriormente las organizadoras

publicaron en las redes de Riete con ganas.

El apoyo de los patrocinadores fue clave para garantizar una experiencia
excepcional tanto para el publico como para los talentos del evento. Gracias a la
colaboracion con el equipo de XC2, se habilitdé un area de actividades donde los
asistentes pudieron participar en dinamicas para ganar premios exclusivos de la
marca, afadiendo un elemento interactivo y emocionante a la jornada. Ademas, como

muestra de agradecimiento, el equipo de protocolo recibié franelas de algodon.

Las organizadoras también recibieron el respaldo de marcas como Iselitas,
Cooler Bros, RHO y Noa Cookies, quienes proporcionaron productos esenciales para
la creacion de obsequios personalizados destinados a los comediantes, garantizando
que cada cada uno de ellos recibiera un reconocimiento especial por su aporte al
evento. Este obsequio fue entregado a los talentos a las 6:30 de la tarde, mientras el

publico terminaba de llegar al local.

Cuadro se sumo a la iniciativa proporcionando franelas personalizadas para
todo el equipo de produccion; apostaron por el éxito del evento sin dudarlo,
ofreciéndoles el estilo de su marca para que los uniformes del equipo fueran de

calidad.

Finalmente, obtuvieron el apoyo econémico de Conexus con un aporte de
$250, que permitid cubrir una parte significativa de los costos, asegurando la
viabilidad del proyecto sin comprometer su calidad. Gracias a esta red de patrocinio,

el evento no solo alcanzé sus objetivos logisticos, sino que también fortalecié la
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conexion entre artistas, marcas y publico, impulsando el desarrollo del stand-up

comedy en Venezuela.

El evento empezé a las 7:10 pm, las organizadoras dieron unas palabras de
bienvenida y luego los comediantes se aduenaron del escenario. Para garantizar un
espectaculo dinamico y equilibrado, disefiaron una estrategia de presentacion en la
que los comediantes fueron intercalados estratégicamente. Este enfoque permitié que
cada uno pudiera destacar, sin importar su tiempo de trayectoria, dentro del show y
aportar su estilo unico, logrando una experiencia fresca y entretenida para los
espectadores. Ademas, la seleccion y distribucidn de los artistas reflejé el compromiso
del equipo con el crecimiento del stand-up comedy en Venezuela, fortaleciendo la
escena humoristica y brindando apoyo tangible a quienes desean hacer del humor su

profesion.

Luego de que los comediantes se despidieron del publico, junto al equipo de
XC2 las organizadoras hicieron una rifa con productos de la marca como premio, y
dos personas salieron victoriosas. Para cerrar, las organizadoras dieron unas

palabras de cierre llenas de agradecimiento.

Al terminar el evento, se desconectd la musica y los microfonos, y junto al
equipo de protocolo se desmanteld el stand de XC2, las banderolas de las marcas
patrocinantes fueron guardadas y fue ordenada la sala VIP donde estuvieron los

talentos y el equipo organizador.
Post-Produccién
Medios de medicion:

La evaluacién de la efectividad del evento se llevd a cabo mediante un analisis
detallado de los datos de venta proporcionados por la plataforma Ticketplate.
Inicialmente, se habia proyectado una meta de 100 personas, con una venta esperada
de 110 entradas como objetivo de maxima ocupacién. Al cierre del periodo de venta,
se logré comercializar un total de 90 entradas, a las que se suman 12 entradas de

cortesia, alcanzando asi una ocupacion real de 102 entradas.

45



Este resultado demuestra que el evento cumplid con las expectativas
establecidas desde el inicio, ya que la meta principal era asegurar la participacion de
al menos 100 personas, lo cual se superd con éxito. Aunque la venta de entradas no
alcanzé el limite maximo esperado de 110, la asistencia real reflejé una alta recepcion

por parte del publico, consolidando el evento como una convocatoria exitosa.

Desde una perspectiva de efectividad, lograr una ocupacién de 102 personas
confirma el atractivo del evento y la eficiencia en la estrategia de promocion y difusion.
Este numero refleja una demanda solida en el contexto venezolano, mostrando que

la propuesta genero suficiente interés para alcanzar y superar la meta inicial.

Secciéon | Entradas Entradas Capacidad | Porcentaje | Entradas

. de cortesia . consumidas
vendidas vendido

General 90 12 110 92.73% 87

Fondos recaudados:

Los fondos recaudados las organizadoras lo utilizaron para cubrir todos los
gastos del evento, como las bebidas de cortesia, pasapalos (tequefios) y
estacionamiento que le ofrecieron al publico de cortesia como beneficio por comprar

su entrada. El dinero sobrante se lo repartieron por partes iguales como ganancia.

ASUNTO MONTO
Donacién 250% (23.580,00 bs)
Entradas 694,80% (70.200,00bs)

TOTAL: 944,8%
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Conclusion

El evento de comedia “Riete con Ganas” fue un proyecto que se reafirmé como
un éxito inminente, ya que supero las expectativas de todos aquellos que formaron
parte del mismo. Todos los espectadores, desde el equipo principal hasta el
profesorado de la Universidad Monteavila, ademas de los asistentes y participantes,
disfrutaron de la experiencia de principio a fin; se encargaron de destacar el

dinamismo de las rutinas, y la calidad del contenido de las estrellas en la tarima.

El resultado favorable del evento reside no solamente en sus mas de 80
asistentes que, cabe destacar, fueron un incremento importante ante las proyecciones
principales, sino también en los comentarios positivos de dicho publico y el ferviente

desempeno de los comediantes en tarima.

Por otro lado, el show no solo decantd en una excelente herramienta para que
los comediantes pudieran afianzar sus habilidades con respecto a la modalidad de la
improvisacion en tarima y su talento al momento de realizar rutinas en pareja, sino
que también hizo un llamado a los presentes para recordarles lo maravilloso del humor
criollo y lo entretenido que puede ser incluir los espectaculos de comedia entre los

planes para escapar un rato de la vida diaria.

De igual manera, la coordinacion clara entre el equipo organizador, que incluye
también al grupo protocolar y al personal del local, permitié una satisfactoria ejecucién
sin complicaciones, con especial cuidado en todos los detalles desde la distribucion

del local hasta el material audiovisual durante y después del show.

‘Riete con Ganas” no solo demostré la relevancia de una organizacion
consciente y una buena estructura de trabajo, sino que también comprobd que el
humor y la comedia funcionan como un poderoso instrumento de conexion social y
cercania. Tras todo lo expuesto anteriormente, se puede decir que “Riete con Ganas”
fue una manifestacién clara de talento, dedicacioén y organizacion, una comprobacién
de que aquello que se propone puede ser logrado si se toman las decisiones correctas

y si se hace un llamado a la accion.
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Recomendaciones

‘Riete con Ganas”, desde su proyeccion en la imaginacion de sus creadoras,
hasta el dia del evento, evidencio todo aquello que se puede lograr con esfuerzo y
dedicacion. Es primordial no solamente tener metas definidas y claras alrededor de

un proyecto a gran escala, sino tomar la iniciativa de hacerlo correctamente.

Primero que todo, es ideal plasmar las ideas en palabras concretas, para luego
poder trabajar en funcion de ellas y hacerlas realidad. También, a raiz de dichos
ideales es necesario establecer un concepto principal y abordar los detalles que
vengan con ello. Para este inicio, el uso de herramientas como Excel, Canva, Power
Point y Word resulta efectivo y rapido, cuestién que permite un desarrollo espontaneo

del proyecto y el poder hacer un seguimiento a los objetivos por cubrir.

Por otro lado, la comunicacion clara y sincera entre los integrantes del equipo,
los comediantes, patrocinadores y todos aquellos que forman parte del evento en
general, es fundamental. El uso de grupos de Whatsapp, foros, meetings y correos
electronicos hacen posible la inmediatez entre los involucrados y acorta las distancias

sin necesidad de acudir a algun lugar.

Otro aspecto a destacar, es el buen uso del tiempo y el agotar todos los
recursos al momento de buscar ayuda y patrocinio. Los eventos como “Riete con
Ganas” requieren de 3 a 4 meses de anticipacion para que cumplan las expectativas
impuestas, al igual que, el poder contar con la mayor cantidad de patrocinio es una

manera adecuada de amenizar los gastos y recibir apoyo.

Por ultimo, el buen uso de las redes sociales para la publicidad del evento
marca una diferencia abismal en términos de atraer al publico, asi como también,
perder el miedo a equivocarse, a aprender de los errores y disfrutar de todo lo que se

ha logrado con los avances del proyecto.
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Anexos
Grilla de contenido:

En el siguiente enlace se puede visualizar todo el contenido organizado y

calendarizado que las organizadoras hicieron y publicaron en sus redes sociales:

https://drive.google.com/file/d/1vSqv1HSiIPMDeAOocWZHb7YBWb840vYh8/view?usp=sharing

GRILLA

RIETE CON

Redes sociales

INSTAGRAM

rieteconganas.ccs~ (@ =

Riete con Ganas

 tu play.
3 27 318 23
publicaciones  soguidores  seguidos

¥ Show de comedia

Panel para protasionales

Editar perfil Compartir perfil
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https://drive.google.com/file/d/1vSqv1HSiPMDeA0ocWZHb7YBWb84OvYh8/view?usp=sharing

METRICAS DE INSTAGRAM:

< Visualizaciones [0}

Ottivas 30 dies Ademay. - 2 dejun,

33,959
Visuslizaciones

0,00 #e amancios

e () 2o

Cuuntas slowzadoy 7,720

Por tipo da cantenido
aar Segudmre o sagmseres

Historias
L me—— 60,8%

Publicacanes
 — a0.4%

EVENTO:

( Panel para profesionales O
Estadisticas 4 do may. - 2 da jun.
Visualizaciones A 34,0mil
Interacciones 563
Nuevos seguidores 25
Contenido que compartiste 56 >

Estadisticas de anuncios
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PATROCINADORES

Cuadro

Iselitas
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Cooler Bros

RHO
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Noa Cookies

XC2
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