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Resumen
En virtud de la confusion y polémica relacionada con las marcas no tradicionales y la escasa
legislacion existente acerca de su proteccion, especialmente en Venezuela, se desarrolla el presente
Trabajo Especial de Grado, en lo adelante TEG, cuyo fin es dar a conocer las buenas practicas
sobre la proteccion de marcas no tradicionales, especificamente sobre las sonoras, lo cual puede
servir como base para la proteccion adecuada de dicho tipo de marcas en una jurisdicciéon donde
la proteccion legislativa al respecto sea insuficiente, como sucede en Venezuela. La investigacion
para el desarrollo de este TEG abarca un analisis de derecho comparado, las opiniones aportadas
por diversos expertos en el area acerca del tema y las conclusiones y recomendaciones que sobre

el tema aporta el autor.

Es necesario acotar que es posible garantizar la proteccion de las marcas sonoras en Venezuela sin
trasladar la aplicacion de las normas convencionales a los nacionales ni modificar de la legislacion
nacional vigente. En atencidn a lo anterior, el resultado de este TEG es un manual contentivo de
las buenas préacticas de registro de marcas sonoras, que se dividira en tres partes: (i) el primero
contentivo de definiciones base, tanto para el solicitante como para el examinador de la marca
sonora, (ii) el segundo para el solicitante de la marca sonora, y (ii) el tercero para el examinador

de la marca sonora dentro de la organizacion de la Oficina Nacional Competente de Venezuela.

Linea de Trabajo

Derecho marcario/Marcas no tradicionales.

Palabras Clave: Marcas, marcas sonoras, buenas practicas, derecho comparado, distintividad,

reproduccion gréafica, visualmente perceptibles, secondary meaning.



Abstract

Due to the confusion and controversy related to non-traditional trademarks and the scarce existing
legislation on their protection, especially in Venezuela, this Special Degree Project, is developed
with the purpose of disclosing good practices on the protection of non-traditional trademarks,
specifically on sound trademarks, which may serve as a basis for the adequate protection of such
type of trademarks in a jurisdiction where the legislative protection in this respect is insufficient,
as it is the case in Venezuela. The research for the development of this TEG includes an analysis
of comparative law, the opinions provided by various experts in the area on the subject and the

conclusions and recommendations provided by the author on the subject.

It is necessary to point out that it is possible to guarantee the protection of sound marks in
Venezuela without transferring the application of the conventional norms to nationals or modifying
the national legislation in force. In view of the above, the result of this TEG is a manual containing
the good practices for the registration of sound marks, which will be divided into three parts: (i)
the first containing basic definitions, both for the applicant and the examiner of the sound mark,
(ii) the second for the applicant of the sound mark, and (ii) the third for the examiner of the sound

mark within the organization of the National Competent Office of Venezuela.



indice de Contenido

RESUIMIEN ..ot e e et oo ettt e e e e e e e e ettt e e e e e e ee e e reeeeeeeeeae e reeeaeeeaan iii
TNAICE DB CONTENMIAO ..ottt e e et et e e et e e e e e e es e e e e et e s e e et e es e s e e et ees e e ere et eesaeeeens Vv
Lista de ACrONIMOS Y SIGIAS ....c.viuiiiiiiicie e e viii

Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el

(@0 11T o o TSRS viii
F YL goTo [0 Tood o] o [N SRRSO IX
(@2= 1o 11 111 (o TN PSSR 1
I 0] o] (=] 1 - SRR SS 1
Identificacion del Problema ..o s 1
Planteamiento del ProbIEMa ...........cooiioiieeeeee e 1
(@] o =1 (10T SRS SRR 4
ODBJELIVO GENEIAL ..ottt e s te e ae e e sreenreenne e 4
ODjetivoSs ESPECITICOS ......viiiieiei ettt sre e nee e 5
Justificacion € IMPOITANCIA ........ooeiiiiiiiee e 5
AICANCE eI TraD@JO ...t 6
(0% 1110 ] [0 I 1 S USSP PP URPRORON 8
V=T oto T =T ot TSRS 8
F N g (ToT=T0 (=] | S TSP PRSPPI 8



BASES LBOAIES ... bbb 10

2T R 0] o= TSSO 12
(@2= 1o 11 101 (o TN 1 1 USSR 15
Y F= U ol o IV =1 (oo (o] [o T | [od o 0SSP 15

Descripcion del Marco MetodolOQICO ........ccveiviiieiiecieciece e 15

Instrumentos y Herramientas de Investigacion a Utilizar ............cccccovvveveiencnn s 16
(@F=T o 11 LU [0 OO 18
Resultados, Conclusiones y RECOMENTACIONES ..........ceueiiererieiiesieeie e seeseesee e eeesneesseeneeas 18

Analizar el Marco Regulatorio Internacional (México y Los Estados Unidos de América)

Acerca del Reconocimiento de 1as Marcas SONOKAS .......coovveueeeeeeeeeee e eeeeeeeeeae s 18

Identificar los Beneficios de las Marcas Sonoras para los Titulares de las Mismas, en base

a la Opinion de Expertos, Doctrinarios, Empresarios y/o Consumidores ..............cc......... 19

Analizar el Marco Regulatorio Nacional e Internacional con el Objetivo de Aportar

Recomendaciones, en Base a la Investigacion, para el Registro Efectivo de las Marcas

SONOKaS €N VENEZUEIA........coiiiiiiiieie e 24
(@F=T o 11 1V oI PSPPSR 28
Desarrollo de 18 PrOPUESTA ........cc.oiiiiiiiiiieiee et 28

Objetivo del Resultado FiNal..........c.oooiiiiiiiiiie e 28

Esquema del Contenido de 1a PrOPUESTA...........coeiiieiiiiiiie e 28
RETEIENCIAS. ... bbbttt bbb 33
BIBIIOGIATTA ...t 36



APENAICES Y ANEXOS. ...ttt teieete ettt ettt et e s e b et et bt et e b e st et e et e e e bt e b e b e s e e bt eb e e eseebene e e ebe st s 40

Transcripcion de Entrevistas a Abogados Expertos en La Materia...........ccccoccevevvvivennnne. 40
Entrevista al Abg. Rafael Ortin............cccvoiiiiii e 40
RESUMEN CUFTICUIAT .....oviiiiiieiie ettt ene s 40

LI = ST 0T o PSSR 40
Entrevista al Abg. Ricardo ROJAS-GA0NA............ccceririiiiiiieie s 51
RESUMEN CUFTICUIAE ...ttt 51
THFANSCEIPCION ...ttt ettt bbb b et ne e ae e 52
Entrevista a la Abg. Gabriela Barrera..........c.coceoeiieiieie it 57
RESUMEN CUFTICUIAT ...ttt ene s 57
THFANSCEIPCION ...ttt ettt ettt b e et e et e 57
Entrevista a la Abg. Carolina JIMENEZ ..........cccoiiiiiiiiiieiee e 62
RESUMEN CUFTICUIAT ...t 62

LI =1 ST o Yo o o PSSR 63
Marcas SON0ras REGISTFATAS ..........cceiieiieii et 75
BN VENEZUEIA ...ttt sttt neas 75
o T L O SR 77
Respiracion De Darth VAOET ..ot 77
Grito del Cantante Armando Christian Pérez (Conocido Como Pitbull). ..................... 86
Formatos de Registro de Las Oficinas de Marcas de EEUU y MEXICO ..........ccccecevveeurennene 91

Vi



Lista de Acronimos y Siglas

Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual

relacionados con el Comercio

Comunidad Andina de Naciones

Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial

Decision 344 de la Comunidad Andina

Estados Unidos de América

Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual

Servicio Autonomo de Propiedad Intelectual

Trabajo Especial de Grado

ADPIC

CAN

CUP

Decisién 344

EEUU

OMPI

SAPI

TEG

viii



Introduccion
Desde hace algunos afios, los grandes empresarios han comprendido la importancia y el
valor que tienen los activos intangibles para el crecimiento de sus organizaciones y el valor de su
empresa, en este sentido podemos afirmar que los activos intangibles, son tan (0 méas) importantes
que los tangibles. Al respecto, muchos autores hablan de “capital intelectual” al referirse a los
intangibles, sin embargo, representan lo mismo: un bien que no puede ser percibido fisicamente y

que procede de conocimientos, educacién o habilidades de su creador.

Asi mismo, uno de los bienes intangibles mas importantes que existen actualmente para las
empresas son las marcas. Segun la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual, en lo
adelante OMPI, (s.f.) “una marca es un signo que permite diferenciar los productos o servicios de
una empresa de los de otra. Las marcas son derechos de propiedad intelectual (PI) protegidos”
(parr.1). De la definicién transcrita se deriva la primera funcion de las marcas, que es (i) la funcién

diferenciadora.

Para diversos autores esta es la funcion central de las marcas, debido a que estos signos
distintivos sirven para distinguir los productos o servicios de otros similares en el mercado, por lo
que no pueden ser parecidos a otros, pues ello generaria un riesgo de confusion para el consumidor.
El consumidor promedio debe poder asociar que determinada marca identifica un especifico

producto o servicio; en ese sentido se hace mencion a la segunda funcién de las marcas, que es (ii)
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la indicadora del origen empresarial; lo anterior quiere decir que a través del uso de una marca, el
consumidor deberd poder conocer el origen por lo que respecta al fabricante del producto o
prestador del servicio que esta por adquirir o contratar, por ello como bien sefiala el tratadista
espafiol Ferndndez-Novoa (2001), “La marca desempefia un papel informativo” (61), y el
consumidor seguiré escogiendo esa marca (0 no) por sobre otras ya que la considera mejor, segln
sus estandares de calidad; sobre eso Gltimo versa la (iii) la funcion, indicadora de calidad, un
consumidor promedio va a otorgar ciertas caracteristicas de calidad a un producto o servicio, segin
la marca, pues “es indudable que por regla general el consumidor cree que todos los productos o
servicios dotados de la misma marca ostentan la misma calidad: alta o baja” (Fernandez-Novoa,
C., 2001, p.64), por lo que el prestigio que pueda llegar a tener la marca, juega un papel importante
en este aspecto (Olaya Nohra). Por su parte, (iv) la funcion publicitaria de las marcas, guarda
relacion con su propia naturaleza, pues una marca es el mecanismo idéneo para fomentar el
goodwill de una empresa, titular de esa marca; la marca debe cumplir también con (v) la funcion
condensadora del goodwill, que no es mas que la buena reputacion que trae consigo ese signo

distintivo.

Para ser consideradas signos distintivos aptos para registro, las marcas deben cumplir con
dichas funciones puesto que su existencia se fundamenta en la necesidad de proteccion de, no solo

a su titular, sino al consumidor y al mercado.

Con el fin de llamar la atencion de los consumidores de productos y servicios, los titulares
de marcas han venido desarrollando diferentes tacticas, entre ellas, el hacer de su marca mas
vistosa y llamativa. Es asi como nacen las marcas no tradicionales y, en especial, de la que versa
el presente TEG, la marca sonora. “Las marcas sonoras son aquellas que como su nombre lo indica,

son sonidos que buscan hacer distintivo un producto en el mercado” (Montezuma, Nelson, 2018,



p.22); siempre que cumpla con las funciones y requisitos de las marcas, un sonido puede ser
catalogado como tal. Sin embargo, lo anterior no es garantia de la proteccion debido a la

inexistencia de uniformidad de criterios en los diferentes territorios, entre ellos, Venezuela.

En Venezuela, los Unicos pardmetros de proteccion para la marca, se encuentran regulados

en el articulo 27 de la Ley de Propiedad Industrial vigente, el cual reza lo siguiente:

Articulo 27.- Bajo la denominacion de marca comercial se comprende todo
signo, figura, dibujo, palabra o combinacién de palabras, leyenda y cualquiera
otra sefial que revista novedad, [usados por una persona natural o juridica para
distinguir los articulos que produce, aquéllos con los cuales comercia 0 su propia

empresa. (...)

Las causales de negativa se encuentran Unica y taxativamente en las previsiones
establecidas en los articulos 33, 34 y 35 de la ya mencionada Ley; empero, en el territorio nacional
se ha venido aplicando un criterio, en opinion del autor erréneo, mediante el cual el Servicio
Autonomo de Propiedad Intelectual, en lo adelante SAPI, deniega la proteccion a diversos tipos
de signos distintivos, entre ellos las marcas sonoras, motivando su decision en una supuesta falta
de novedad, lo cual resulta desacertado debido a que las marcas deben contar con la caracteristica
de ser distintivas y no novedosas, esta Ultima es una particularidad de otro derecho de propiedad

industrial: las patentes.

Antes de adentrarnos en el analisis del caso, es necesario definir y diferenciar lo que es el trato
nacional y el trato convencional en el comercio y la proteccion de derechos intelectuales en el
ambito internacional. Mientras que el trato nacional significa brindar a los extranjeros el mismo

trato que a los nacionales (Organizacion Mundial del Comercio, s.f.), el trato convencional es el
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trato que se encuentra en el tratado propiamente dicho y que se le debe aplicar a situaciones dentro
del contexto internacional, es decir, a extranjeros que son nacionales de paises miembros del
convenio de que se trate (Oliveros, 2021). En ese sentido, el Convenio de Paris para la Proteccion

de la Propiedad Industrial, en lo adelante CUP, establece en su articulo 2 que “Los nacionales de

cada uno de los paises de la Unidn gozarén en todos los demas paises de la Union...” (Subrayado
propio), lo que quiere decir que cualquier persona, natural o juridica, que cumpla con los requisitos
subjetivos del CUP podré exigir el trato convencional respecto de la proteccion de sus derechos

industriales en un pais miembro, diferente del suyo del que es nacional.

De igual forma es menester sefialar que por lo que respecta a los Convenios Internacionales,
ni el CUP ni el Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados
con el Comercio, en lo adelante ADPIC, establecen en su articulado obstaculo o prohibicién alguna
para el registro de las llamadas marcas sonoras. Sin embargo, y como se menciond previamente,
estas normas son aplicables Gnicamente a extranjeros de paises miembros de dichos convenios en
el territorio de un pais diferente al suyo. Es por ello que, los tratados internacionales antes
mencionados sirven como base juridica aplicable para lograr garantizar la proteccion de derechos
intelectuales sobre marcas no tradicionales y especificamente, sobre marcas sonoras, a extranjeros

miembros, en un Estado donde su registro se ha venido impidiendo por falta de normativa nacional.

En este sentido, resulta oportuno afirmar que las marcas sonoras son un tipo de marca y
como tal, cumple con todas las funciones y requisitos para ser protegidas, es por ello que la
inexistencia de criterios claros para garantizar su proteccion genera inseguridad juridica para el
titular y el consumidor. El manual, resultado del presente TEG es importante en virtud de que con
él se busca crear parametros y lineamientos basicos para comprender y garantizar el registro

efectivo de las marcas sonoras en Venezuela; para ello, la investigacién documental fue
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fundamental, sin embargo, el trabajo de campo resulté igualmente de interés y provecho, para
conocer las opiniones del ente administrativo encargado del registro de marcas en el territorio
nacional y de diferentes abogados en las diversas legislaciones involucradas en el presente TEG

(Venezuela, México y EEUU).
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Capitulo |
El Problema
Identificacion del Problema
La falta de criterios uniformes en Venezuela, para garantizar la proteccion de todas las
categorias de signos distintivos, siendo que el presente trabajo se centrara en lo relacionado con

las marcas sonoras, considerados estos como signos distintivos no tradicionales.

Planteamiento del Problema

En un articulo publicado por la OMPI (2009) se resefia como en la actualidad, los
especialistas en marketing estan buscando que los consumidores del mercado reconozcamos
distintos productos o servicios a través de signos mas innovadores que los tradicionales, como lo
son los sonidos o aromas agradables, por ejemplo. En el presente y debido a que son signos poco
comunes, las marcas no tradicionales generan confusion y polémica respecto de los requisitos que
deben cumplir para ser considerados signos distintivos capaces de ser registrables. Respecto de ese
altimo punto comentado, Baldo Kresalja Rossell6 (2001) indica que es posible diferenciar tres
grupos de ordenamientos juridicos segun el concepto de marca que recogen y los requisitos que

exigen para considerar un signo como marca, a saber, son los que:

(i) Establecen una definicion amplia y flexible de marca al conferir tal calidad a
cualquier signo en tanto sea suficientemente distintivo; (ii) los que establecen
una definicion amplia de marca, pero limitan su registrabilidad a aquellos signos
gue sean susceptibles de representacion grafica y; (iii) los que limitan la
definicion de marca a los signos perceptibles por el sentido de la vista. (pp. 164-

165)



En el primer caso, siempre que el signo, tradicional o no, sea lo suficientemente distintivo para
diferenciar el producto o servicio de otros en el mercado, sera perfectamente registrable, mientras

que el segundo y el tercer supuesto, es necesario algo mas alla de la sélo distintividad.

Ahora bien, en cuanto a las marcas sonoras, especificamente, y respecto de los requisitos de
forma con que debe contar la solicitud, existe la disyuntiva acerca de la exigencia de la
representacion gréafica, pues si bien para algunos subtipos es posible su cumplimiento a través del
uso de pentagramas, hay sonidos, como los ruidos, que no son susceptibles de ese tipo de
representacion grafica, es por ello que se analizara la posibilidad de cumplimiento del mencionado
requisito para este tipo de marcas no tradicionales a través de fonogramas o la descripcion del

sonido para asi abarcar la proteccion de todos los tipos de marcas sonoras.

En relacion a esto, es menester traer a colacién lo establecido en el articulo 15 del Acuerdo
sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio, en lo

adelante ADPIC, el cual establece en su numeral primero lo siguiente:

Articulo 15
Materia objeto de proteccion

1. Podrd constituir una marca de fabrica o de comercio cualquier signo o

combinacion de signos que sean capaces de distinguir los bienes o servicios de una

empresa de los de otras empresas. Tales signos podran registrarse como marcas de

fabrica o de comercio, en particular las palabras, incluidos los nombres de persona,
las letras, los nimeros, los elementos figurativos y las combinaciones de colores,
asi como cualquier combinacion de estos signos. Cuando los signos no sean

intrinsecamente capaces de distinguir los bienes o servicios pertinentes, los



Miembros podran supeditar la posibilidad de registro de los mismos al caracter

distintivo que hayan adquirido mediante su uso. Los Miembros podran exigir como

condicion para el registro que los signos sean perceptibles visualmente. (Subrayado

propio).

Analizando el citado articulo, como primer aspecto se puede observar que, siempre que el signo sea
susceptible de distinguir productos o servicios de una empresa de otra, sera registrable. Y, en
segundo término, que los Estados Miembros “podran”, exigir el requisito de la percepcion visual.
Entonces los ADPIC, no restringen el concepto de marca al hecho que sea perceptible a través de
la vista, todo lo contrario, este requisito es potestativo para cada Miembro del Acuerdo y si el signo
es capaz de distinguir en el mercado el producto o servicio de lo ya existente, resulta perfectamente

registrable.

Otro convenio internacional relevante para esta materia, es el Convenio de Paris para la
Proteccion de la Propiedad Industrial, en lo adelante CUP, segun el cual José Avila Vallecillo
(2016) en su articulo “Reconocimiento de marcas nuevas o no tradicionales: Tipologias, retos y

desafios” dice que el Convenio de Paris:

No hace mencion alguna o al menos en forma especifica de marcas no tradicionales,

pero deja el campo abierto al asegurar en su articulo 7 que la naturaleza o categoria

de una marca sea de fabrica o de comercio, en ningin momento podra ser un

argumento clave para rechazar o denegar la inscripcion de las mismas (Subrayado

propio) (p.23).

Indica también el autor (2016) que “(...) se presume que las marcas no tradicionales invisten

la posibilidad de ser reconocidas en el presente convenio, confiriéndoles tacitamente un



acoplamiento aparente” (p. 23). Por lo que, al igual que los ADPIC, el CUP no establece ningun
tipo de impedimento para el registro de marcas sonoras, sino a la inversa, pues en base a su
articulado, la naturaleza o categoria de una marca o del producto o servicio que proteja, no podria

ser argumento para su rechazo.

En ese orden de ideas, la Ley de Propiedad Industrial vigente en Venezuela no prohibe el
registro de marcas sonoras, por lo que a traves de una interpretacion extensiva del articulo 27, seria
posible otorgar el reconocimiento a este tipo de marcas no tradicionales. Si bien una modificacion
legislativa es recomendable, en principio considera el autor que esta, no resulta necesaria para

garantizar la proteccion de marcas sonoras en nuestro pais actualmente.

Visto todo lo anterior, se considera ideal la identificacion y comparacion de las buenas
practicas que han implementado paises como, los Estados Unidos de Ameérica, en lo adelante
EEUU, y México para garantizar el registro de marcas sonoras en sus territorios y asi poder
identificar cudles de esos aspectos (i) han sido relevantes para la proteccion efectiva de este tipo de
marcas Y (ii) si estas, son aplicables al caso concreto de Venezuela para poder garantizar su registro

efectivo.

Objetivos
Obijetivo General

Identificar las buenas practicas implementadas en las oficinas de Propiedad Intelectual de
EEUU y México para el registro de marcas sonoras, asi como las recomendaciones realizadas por
la OMPI para las Oficinas de los paises miembros, con el objetivo que sean estas, las bases para la
redaccion del Manual para el registro de este tipo de marcas, aplicable en Venezuela que sera el

resultado de esta investigacion.



Obijetivos Especificos
1. Analizar el marco regulatorio internacional (México, EEUU y la OMPI) por lo que respecta
al reconocimiento de las marcas sonoras.
2. ldentificar los beneficios de las marcas sonoras para los titulares de las mismas, en base a la
opinidn de expertos, doctrinarios, empresarios y/o consumidores.
3. Analizar el marco regulatorio nacional e internacional con el objetivo de aportar
recomendaciones, en base a la investigacion, para el registro efectivo de las marcas sonoras

en Venezuela.

Justificacion e Importancia

La justificacion del presente TEG se desprende de la existencia de la inseguridad juridica
que crea, tanto para los posibles titulares de signos distintivos como para los consumidores en el
mercado, el que no exista un criterio claro por parte de la Oficina Nacional Competente en
Venezuela, justificado en la suposicion que no estdn contemplados en nuestra legislacion los
parametros o fundamentos para dar cabida a este tipo de signos y otorgarle una adecuada

proteccion.

La sociedad ha evolucionado con el paso de los afios y, como se mencioné anteriormente,
los expertos en mercadeo estan enfocados en hacer sus productos y servicios mas llamativos, lo
que incluye, evidentemente, las marcas que los distinguen, pues este es el modo de diferenciar esos

productos o servicios de otros similares en el mercado.

La audicion es solo uno de los modos que se utilizan para hacer llegar el contenido deseado
y con el paso del tiempo, es cada vez mas probable que un consumidor asocie un sonido con el
origen empresarial de un producto o servicio. Un claro ejemplo de ello, es el rugido del Ledn de

Metro Goldwyn Mayer cuando comienza una pelicula o el caracteristico grito del cantante Pitbull
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en cualquiera de sus canciones o presentaciones; la mayoria de las personas podemos distinguir y
asociar esos sonidos a un servicio o producto, lo que en opinidn de quien suscribe, calificaria
perfectamente en la definicion de “marca”. Sin embargo, no en todas las jurisdicciones se considera
de ese modo y, en varios casos, es por falta de legislacion aplicable que permita la correcta

proteccion de lo que podria ser denominado como “marca sonora”.

Es por ello, que es necesario analizar las buenas practicas empleadas en algunos paises en
cuanto a la creacion y aplicacion de sus normas y leyes para la proteccion efectiva de las marcas

sonoras.

Alcance del Trabajo

El presente TEG es un trabajo investigativo de las legislaciones marcarias de EEUU y
México, cuyo objeto consiste en la elaboracidén de un manual contentivo de las buenas practicas
que aplican los mencionados paises para el registro de marcas sonoras en sus respectivas
jurisdicciones y que pueda llegar a ser aplicable en paises que no tienen legislacion especifica al

respecto, como es el caso de Venezuela.

El mencionado manual contendra recomendaciones de diversos tipos y estara dividido en

tres partes a saber:

1. Definiciones y conceptos bésicos tanto para el solicitante como para el examinador de la
marca sonora,
2. Parael solicitante de la marca sonora,

3. Para el examinador de la marca sonora.

La intencion de la primera parte, es que las personas a quienes va dirigido el Manual cuenten

con las definiciones y conceptos basicos para la mejor comprension del contenido del mismo; lo



que se busco con la segunda parte es que cualquier persona, aun sin conocimiento en la materia,
pueda comprenderla e implementarla; mientras que la tercera estard dirigida a los abogados
examinadores de marcas de la Oficina de Propiedad Intelectual de Venezuela y se referir, a los
pardmetros o pautas que deberdn considerar en el momento de evaluar y determinar la

registrabilidad de la marca sonora sometida a su estudio y/o consideracion.

Para llevar a cabo el estudio mencionado se realizaron diversas entrevistas a expertos en
derecho marcario y ex funcionarios del SAPI, para conocer su postura respecto de, entre otras

cosas, la proteccién de las marcas sonoras.



Capitulo 11
Marco Teorico
Antecedentes
En su articulo publicado en la revista Themis “La registrabilidad de las marcas auditivas,
olfativas y las constituidas por color nico en la Decision 486 de la Comision de la Comunidad

Andina de Naciones”, Baldo Kresalja Rossell6 (2001), revela que:

Muchas veces nos encontramos frente a melodias o simples sonidos,
fragancias y hasta colores gque, inconscientemente, provocan una asociacion
inmediata con algun producto o servicio en particular y sirven para diferenciar
eficazmente la oferta de bienes y servicios de determinadas empresas en el

mercado (p.164).

Si se parte de ello como base teorica, es perfectamente posible considerar que las marcas pueden
ser sonidos gue nos permitan evocar un producto o servicio determinado, de entre muchos otros

similares.

Asimismo, ocho afios despues, la OMPI establecié en un articulo publicado en su revista
que este tipo de sonidos son conocidos como marcas sonoras y se encuentran en una categoria
que la doctrina llama “marcas no tradicionales”, las cuales surgen como una técnica de
marketing para que los consumidores asocien sus productos o servicios a través de formas mas
innovadoras que sélo los signos tradicionales. Las marcas no tradicionales generan cierta
polémica o confusion, pues en multiples territorios no son catalogados como marcas e incluso
se alega que no tienen fundamento legal para ser protegidas, sin embargo, eso no es del todo

cierto.



En ese sentido, José Avila Vallecillo (2016) redacté un articulo donde hace referencia al
CUP vy la inexistencia de alguna prohibicion en este Convenio para proteger las marcas no
tradicionales. Lo mismo ocurre con la legislacion nacional, donde rige el principio de “lo que no
esta prohibido estd permitido” y la proteccion o registro de las marcas no tradicionales,
especialmente de las marcas sonoras, no esta prohibido. Por otro lado, el ADPIC, en su articulo 2
establece que “Los Miembros podran exigir como condicién para el registro que los signos sean
perceptibles visualmente” (resaltado propio); lo anterior quiere decir que no es obligatorio para l0s
Miembros exigir el requisito de la perceptibilidad visual para otorgar la protecciéon de un signo
distintivo, sin embargo, en caso de hacerlo, respecto de las marcas sonoras existen multiples

formas de cubrir dicha exigencia.

En ese orden de ideas, es menester acotar que multiples autores y abogados han
investigado y/o desarrollado formas alternativas para conseguir la proteccion efectiva de las
marcas sonoras (y en general, de las marcas no tradicionales), una de ellas es a través del
Ilamado secondary meaning. Schmitz Vaccaro, Christian (2012) habla de la definicion del
secondary meaning y sus pros y contras para los titulares que se benefician de esta
particularidad a la hora de obtener el registro de su marca, sin embargo, lo relevante para el
presente TEG es la definicion. Hay sonidos que pueden ser catalogados como marcas sonoras,
estos provocan en los consumidores asociaciones respecto de un producto o servicio con su
origen empresarial, por lo que cumplen con las funciones de los signos distintivos; ahora bien,
hay una excepcion a la regla del cumplimiento de las funciones marcarias para ser considerado

signo distintivo, y es el “secondary meaning”.



Todo lo anterior ha sido sumamente importante para el desarrollo y redaccion del
Manual que engloba las buenas practicas de registro de marcas sonoras y su aplicacién en

Venezuela.

Bases Legales

“El sonido es un elemento importante en la comercializacion y apertura del mercado”,
establece la Secretaria de Economia de México (2018) en el blog de la pagina oficial del
Gobierno de dicho pais; y esa es una de las razones segun las cuales las marcas sonoras ameritan
proteccion. Como se ha venido reiterando, los sonidos pueden ser considerados un tipo de marca
no tradicional susceptible de cumplir perfectamente las ya mencionadas funciones de las
marcas. Es tanto asi, que la Ley Federal de Propiedad Industrial de México (2020) protege las

marcas sonoras de manera taxativa.

De igual forma, la Ley de Marcas de EEUU consagra las marcas sonoras y establece en

su articulo 2.52 que:

No se requiere que un solicitante presente un dibujo si la marca consiste solo en
un sonido, un aroma u otra materia completamente no visual. Para este tipo de

marcas, el solicitante debe presentar una descripcion detallada de la marca.

Algunos casos ejemplificativos de marcas sonoras registradas en EEUU son (i) la
respiracion de Darth Vader, en cuya solicitud de registro se puede observar que Lucasfilm
Entertainment Company Ltd. (el solicitante —ahora titular- de la marca) especifico que el tipo
de marca es “no visual” y posteriormente describe como es el sonido y la forma en la que lo

crearon, ademas de agregar una muestra grabada a la solicitud; (ii) el representativo grito del
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cantante conocido como Pitbull, cuyo registro fue concedido en octubre de 2019 que, al ser mas

reciente, el tipo de marca ya no es “no visual” sino catalogada como una “marca sensorial”.

En ese sentido y sobre la necesidad (o no) de representacion visual en las solicitudes, en
el articulo 15 del ADPIC (1994) se indica que cualquier signo distintivo puede ser considerado
una marca, sin colocar prohibiciones expresas ni obligatorias extras; sin embargo, en el mismo
articulo se afiade la posibilidad que los Miembros puedan exigir como condicién para su
registro, el que los signos distintivos sean perceptibles visualmente. Si bien el Acuerdo lo
inserta como un condicion potestativa y no obligatoria para cada miembro, muchos paises se
han anclado en esa disposicion para la exigencia de la obligatoriedad de la percepcién visual

del signo para el registro.

Por el contrario, el articulo 7 del CUP (1883) versa acerca de la naturaleza del producto
protegido con la marca y como eso no deberia ser una limitante para su proteccion en ninguno

de los paises miembros.

En Venezuela multiples registros de marcas sonoras fueron presentadas, pero solo pocas
evaluadas, durante la vigencia de la Decision 486 de la Comunidad Andina (En adelante
“Decision 486”) y por tanto, no muchas fueron concedidas. Posterior a la salida de Venezuela
de la Comunidad Andina de Naciones (en adelante “CAN”), un gran namero de las solicitudes
presentadas durante la vigencia de la Decision 486 fueron evaluadas bajo la Ley de Propiedad
Industrial de 1955 y no bajo la ley vigente para el momento de su presentacion, lo cual va en

detrimento de los principios de irretroactividad de la ley y de plenitud hermética.
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Bases Tedricas

Como se ha mencionado previamente, en virtud que la Ley de Propiedad Industrial vigente
en Venezuela no permite expresamente el registro de marcas sonoras, la Oficina Nacional
Competente ha rechazado las solicitudes de este tipo de signos distintivos en los tltimos afios, sin
embargo, como ya se ha mencionado antes, en nuestra Ley no existe prohibicion expresa para
fundamentar dicha negativa basandose en la norma del articulo 27 que no se refiere a las causales
de irregistrabilidad de la marca sino a la definicion de esta categoria de signos y tras el analisis de
las prohibiciones absolutas y relativas previstas en los articulo 33 y 34 del cuerpo normativo

vigente (siendo que solo los dos primeros articulos aplicarian a los signos distintivos sonoros).

Para analizar la posibilidad de su registro, es importante tener en cuenta la definicion de
marcas Y los requisitos de registrabilidad, puesto que, a pesar de ser marcas no tradicionales, estas
siguen siendo signos distintivos y sus reglas generales le son aplicables. Antes que nada, se hara
énfasis una vez mas en que esta categoria debe cumplir ciertas funciones para ser catalogada como
marca, a saber y segun el Dr. Fernandez-Novoa (2001), (i) la funcién indicadora de la procedencia
empresarial, (ii) la indicadora de calidad y por ultimo, (iii) la condensadora de la reputacion (o

goodwill).

Esto, por cuanto las marcas sonoras no escapan del cumplimiento de las mencionadas funciones
como requisito para ser consideradas signos distintivos, y es que, en palabras de Baldo Kresalja
Rossello (2001) “es una realidad innegable y comprobable que muchas veces nos encontramos
frente a melodias, jingles o simples sonidos que, inconscientemente, nuestras mentes asocian con
algun producto o servicio en particular” (p. 176). Es indiscutible entonces, que los sonidos son

capaces de indicar la procedencia, la calidad y reputacion de un producto o servicio en el mercado
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y que los consumidores, tienen pleno conocimiento de lo que estadn obteniendo. No por ser un

sonido, dejan de poder ser catalogados como marcas.

En ese orden de ideas y acerca de las funciones marcarias, existe una excepcion a la regla y
es el llamado “secondary meaning” o distintividad adquirida por el uso o por el tiempo; esta consta
en que un signo que originalmente carecia de distintividad podria llegar a ser registrado ya que,
citando a Schmitz Vaccaro, Christian (2012) “a través de un uso prolongado y consistente en el
mercado, de manera que el publico que habitualmente consume o use el producto, llegue a
identificar la marca con un determinado origen empresarial” (p. 22). Algunos de los expertos
entrevistados consideraron que este fendmeno era un requisito imprescindible para garantizar la
proteccion de las marcas sonoras, mientras que por el contrario, otros indicaron que tan solo con
cumplir los requisitos de registrabilidad previamente mencionados deberia ser suficiente, ya que

crear una exigencia extra para un tipo de marcas especifico podria crear inseguridad juridica.

Otro de los temas ampliamente discutido acerca de la registrabilidad de este tipo de
marcas, se refiere a la necesidad del cumplimiento del requisito de representacién gréfica, pues,
aunque los convenios internacionales no lo exijan como obligatorio, muchas legislaciones asi
lo establecieron. Sobre ello, indica Juan Indacochea (2011) que existen multiples alternativas
para la representacién de este tipo de marcas, entre los cuales se encuentran el oscilograma, el
espectro, el espectrograma y el fonograma. Ahora bien, respecto de este punto y sobre las
legislaciones analizadas, tanto en EEUU como en México no existe tal exigencia de la
representacion gréafica, lo que se aporta es la descripcion del sonido o melodia que se desea

proteger junto con una grabacién que la contenga.
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Por su parte y también respecto de la exigencia del requisito de representacion gréafica,
en Venezuela la Ley de Propiedad Industrial vigente no contempla nada al respecto, sin
embargo, para realizar el examen de forma y de fondo de registrabilidad de las marcas sonoras,
es necesario para los examinadores contar con las herramientas necesarias para ello, eso es,
principal e idealmente, con el soporte del sonido que se va a analizar, ya sea este una descripcion

0 una grabacion que lo contenga.
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Capitulo 111
Marco Metodoldgico
Descripcion del Marco Metodologico
Si bien el enfoque principal para la metodologia utilizada en el presente trabajo de
investigacion fue documental, para cumplir todos los objetivos propuestos, también hubo un

enfoque empirico o de campo.

Segun Carlos Manuel Villabella Armengol (2009), la investigacion documental es:

(...) La que se desarrolla sobre objetos y fenémenos que no se perciben
sensorialmente, por lo cual trabaja con un dato “indirecto”, especulativo y con una
informacion abstracta que se encuentra condensada en axiomas linglisticos diversos.
Se basa en la aplicacion de métodos del pensamiento l6gico y genera conocimientos

a partir de procesos deductivos y racionales. (p.13).

El objeto principal del presente TEG es la identificacion de las buenas practicas implementadas en
las oficinas de Propiedad Intelectual de EEUU y México para el registro de marcas sonoras, asi
como las recomendaciones realizadas por la OMPI para las Oficinas de los paises miembros, por
lo que la investigacion documental fue la mas apropiada y para ello, se invirtié tiempo en diversas

lecturas, para posteriormente analizar la legislacién de las jurisdicciones mencionadas.

Por otro lado, como se indicd previamente, hay una parte de investigacion empirica, la cual

fue necesaria para la consecucion de los objetivos especificos del presente TEG.

Segun el autor antes mencionado, la investigacion empirica es:

(...) La que genera conocimientos a partir de la percepcion que se realiza del
objeto de estudio a través de las diferentes vias sensoriales, por lo que trabaja
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con datos factuales que se obtienen de la realidad y operan con rasgos,

propiedades, manifestaciones y efectos de lo que investiga (...) (p.12).

Conocer la informacion de abogados especialistas en la materia, fue muy importante para entender,
no solo la relevancia de las marcas sonoras para el mercado, sino también mdultiples aspectos

juridicos de los mencionados signos distintivos.

Instrumentos y Herramientas de Investigacion a Utilizar
Para la obtencion de informacidn relevante para el presente TEG, y como se ha venido

reiterando a lo largo del presente capitulo, se realizé una investigacion documental.

En primer lugar, se realiz6 la busqueda de diversos articulos acerca del tema de interés. Se
buscaron y utilizaron fuentes de informacion educativas (como Academia.edu y diversos
repositorios de universidades tanto nacionales como internacionales) para asegurar que la

informacion fuera confiable.

Posteriormente se examiné la legislaciéon de los tres paises involucrados en el presente
TEG, lo anterior en virtud que se considera que esas son las bases principales que fundamentan las

buenas préacticas para el registro de marcas en cualquier territorio.

Seguidamente, se llevo a cabo la investigacion de campo que se dispuso para el presente
TEG. La misma consta en la realizacidn de diversas entrevistas, tanto a expertos en la materia (en
Venezuela, México y EEUU) como a ex funcionarios del SAPI. El objetivo de las entrevistas a los
abogados expertos en marcas es, no solo demostrar la importancia de las marcas sonoras en el
mercado, sino también analizar los requisitos sobre este tipo de marcas no tradicionales y su
similitud (o diferencia) con las marcas tradicionalmente conocidas. También se considero

relevante contar con la opinién de algin funcionario en representacion del SAPI sobre la
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proteccion de las marcas sonoras en Venezuela, por lo que se decidid entrevistar a funcionarios

y/o ex funcionarios de dicho organismo.

Por ultimo, se procesd la informacion obtenida de las entrevistas realizando una
comparacion (i) de las opiniones de los expertos y (ii) de la informacion recabada en la

investigacion documental.

Acerca de la confiabilidad y validez de los instrumentos, se tiene que la legislacién, en
virtud de ser textos normativos vigentes y aplicables, se presume su confiabilidad y validez;
respecto de la documentacion, fueron utilizados motores de busqueda educativos para dar con los
articulos examinados y libros basicos para el area de la Propiedad Intelectual, cuyos autores son

ampliamente conocidos.

En cuanto a las entrevistas, se escogieron abogados especialistas con experiencia superior
a los diez afios en Propiedad Industrial, por lo que sus opiniones son basadas tanto en su

experiencia profesional como en la formacién que han adquirido a lo largo de los afios.
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Capitulo 1V

Resultados, Conclusiones y Recomendaciones

Analizar el Marco Regulatorio Internacional (México y Los Estados Unidos de América)
Acerca del Reconocimiento de las Marcas Sonoras

En primer lugar, es bueno sefialar que EEUU aplica un sistema de derecho
consuetudinario (o common law), lo que significa que las normas o leyes no suelen estar
codificadas, es decir, “no existe una recopilacion exhaustiva de normas juridicas y estatutos”
(Traduccion propia) (The Common Law and Civil Law Traditions, s.f). ElI derecho se basa en
decisiones judiciales que crean precedentes que se mantienen en el tiempo. México y
Venezuela, por el contrario, son sistemas de derecho civil, es decir, sus normas estan
codificadas y aunque las decisiones del Juez sean menos cruciales para la creacién de
legislacion que la de los propios legisladores, en algunos casos podria ser vinculante y, en el

caso de México, esas decisiones son consideradas fuentes del derecho.

Por otro lado, hay una segunda distincién respecto de los sistemas de derecho aplicables en
los tres paises objeto de andlisis en este TEG y es la diferencia existente entre el sistema del primer
uso Yy el sistema registral. EI primero, consta en que los derechos se adquieren con el primer uso
del signo distintivo en el comercio; mientras que, en los sistemas registrales, los derechos se

adquieren después del registro del signo en la Oficina Nacional Competente.

Mientras que EEUU basa su sistema en el primer uso en el comercio, México lo basa en el
de registro, sin embargo, este derecho de exclusiva viene acompariado por la obligacion de la

explotacion efectiva del signo en el comercio; segun la ultima reforma de la Ley de Propiedad

18



Industrial vigente en México, el titular de la marca debe declarar cada tres afios, bajo protesta

de decir verdad, que ha estado usando la marca tal y como fue otorgada.

Por otro lado, en Venezuela se aplica el sistema registral, es decir, los titulares de marcas
en el territorio nacional no tienen derechos de exclusiva sobre el signo distintivo hasta que este
es concedido por el SAPI. Si bien el titular no tiene la obligacion de jurar ante ningun ente u
organo el uso efectivo de la marca, segun el articulo 36, literal d de la Ley de Propiedad
Industrial, es posible que el registro de la marca quede sin efecto por no haber hecho uso de la
marca durante dos afios consecutivos, esta accion es conocida como “accion de cancelacidon 0

caducidad por no uso”.

Identificar los Beneficios de las Marcas Sonoras para los Titulares de las Mismas, en base a
la Opinion de Expertos, Doctrinarios, Empresarios y/o Consumidores

En aras de identificar los beneficios de las marcas sonoras para sus titulares y para el
mercado, se realizaron entrevistas a multiples expertos profesionales en el area de la Propiedad
Industrial, quienes dieron su opinion acerca de diversos puntos referentes a las marcas sonoras.
Ninguno de los entrevistados considerd que los sonidos no pueden ser catalogados como signos
distintivos, sino que por el contrario, todos estuvieron de acuerdo en que un sonido es susceptible
de proteccion por via del derecho de Propiedad Industrial, siempre que cumpla los elementos
estructurales que exige cualquier Ley de Propiedad Industrial para el registro marcario, a saber,
gue no sea anticompetitivo (como por ejemplo los signos genéricos o descriptivos), que tengan
aptitud distintiva y, que no estén encuadrados en ninguna de las prohibiciones absolutas previstas

en la ley.

Con relacion a los beneficios que las marcas sonoras aportan al mercado y a sus titulares

tanto el Abg. Rafael Ortin, especialista en Propiedad Intelectual con mas de 28 afios de experiencia
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en el &rea, como el Abg. Ricardo Rojas-Gaona, quien tiene mas de 25 afios de experiencia en el
area e igualmente, es Especialista en Propiedad Intelectual y la Abg. Sara Gabriela Barrera, quien
es abogada en el area desde hace méas de 16 afios en México, consideran que las marcas sonoras

traen consigo multiples beneficios.

Por un lado, Ortin describe este tipo de signos distintivos como “las marcas del futuro” y
afirma lo anterior en vista que nuestra sociedad es cada vez mas cognitiva y las marcas no
tradicionales, y en especial las sonoras, van a tener un papel sumamente relevante para el mercado.
En ese mismo orden de ideas van enfocados los comentarios de Rojas-Gaona, quien menciona que
existe para su titular, un provecho monetario importante del uso de signos distintivos sonoros en
el mercado y el hecho de poder protegerlos, garantiza seguridad juridica, en tanto y en cuanto, se
pueden realizar contratos sobre ese derecho de exclusiva, lo cual genera beneficios econémicos; y
es respecto de ese ultimo punto que se enfocd la Abg. Barrera, ya que los derechos de exclusiva
son sumamente trascendentales para poder explotar la marca en el mercado y tener la posibilidad

de ejercer acciones frente a terceros, que intenten vulnerar ese derecho de algiin modo.

En virtud que las marcas sonoras son, en opinion de los expertos, sin duda alguna un tipo
de signos distintivo que, como se menciona en un principio, si cuentan con las caracteristicas
necesarias y no incurren en ninguna causal de no registrabilidad establecida por la ley del pais que
se trate, pueden ser perfectamente protegibles por la via del registro de marcas, se converso con

ellos acerca de los requisitos necesarios, para garantizar esa proteccion.

En este sentido, se puede sefialar que en muchas legislaciones es necesaria la representacion
gréfica del sonido (como por ejemplo en México, cuyo requisito se ve cubierto con la descripcion
del sonido a registrar), mientras que en otras esto no es obligatorio (como por ejemplo, EEUU,

donde el soporte del sonido solicitado se carga junto con la solicitud en el sistema de la Oficina
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Nacional de Marcas y los examinadores de marca analizan dicha solicitud escuchando el sonido

per se, tal y como es “de manera confiable” —lo anterior en palabras del Abg. Rafael Ortin-).

Relacionado con este punto, el Abg. Ortin ve la falta de adaptacion que las oficinas de
registro tradicionales tienen en la actualidad como un problema, en vista que hacen que los nuevos
tipos de marcas sean de dificil y engorrosa proteccion; Ortin considera que, de no adaptarse, las
oficinas de registro oficiales van a desaparecer y para no hacerlo, deben basar su cambio y
modernizacién en las nuevas tecnologias del presente y del futuro, sobre todo para marcas como
las sonoras, donde los soportes materiales pueden ser sustituidos con documentos digitales, donde
los solicitantes carguen directamente en los sistemas y/o plataformas del ente, el sonido que desean

proteger.

Es asi como, el Abg. Rafael Ortin opina que la mejor forma para solicitar y proteger las
marcas sonoras es a través de la sustitucion de soportes materiales por digitales (es decir que llegue
de la manera mas confiable el sonido al examinador) con el fin de evitar inconvenientes con las
diferentes categorias existentes dentro de las marcas sonoras, donde algunas son meros ruidos (sin
posibilidad de ser representadas en un pentagrama) y otras son melodias (con posibilidad de
representacion en pentagramas con notas musicales). En similar sentido, se manifiesta el Abg.
Ricardo Rojas-Gaona, quien nos menciona que en EEUU “lo que no se pueda representar en papel
de alguna manera, con partitura o pentagrama, se hace con depdsito de la grabacion”; por su
parte, Juan Manuel Indacochea (2011) menciona mdltiples alternativas para la representacion de
este tipo de marcas, entre los cuales se encuentran el oscilograma, el espectro, el espectrograma y
el fonograma. Por otro lado, la Abg. Sara Gabriela Barrera, comenta que en México, si bien exigen
el soporte de la grabacion contentiva del sonido que se va a solicitar como marca, se debe consignar

también la descripcion del mismo y es a partir de la mencionada descripcion, que los examinadores
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de la Oficina de Marcas realizan el examen de registrabilidad de dicho signo distintivo. Es decir,

el requisito de representacion gréfica se ve cubierto con la descripcion del sonido.

En el caso especifico de Venezuela y a falta de un desarrollo legislativo completo y eficaz
en la materia, es recomendable analizar las nuevas tecnologias y modernizacion de otros paises
para llevar a cabo la proteccion de nuevos tipos de marcas, puesto que ello traeria consigo su
fomento y desarrollo en nuestro mercado nacional. Sin embargo, es preciso insistir en que, si bien
la modificacion legislativa en esta materia seria ideal a los fines de alcanzar un minimo de
cumplimiento de las obligaciones adquiridas a través de la adhesion a los Acuerdos Internacionales

en el area, ella no es necesaria para garantizar la proteccién de las marcas sonoras en Venezuela.

Otro de los puntos que se conversaron en las entrevistas realizadas, fue la necesidad (o no)
del secondary meaning como requisito para su registro efectivo. Si bien el término fue explicado
anteriormente en el presente TEG, es menester recordarlo dada la importancia que tiene en el punto
analizado; este es un fendbmeno que consiste en que un signo originalmente desprovisto de
distintividad, la adquiere en un segundo momento como consecuencia del uso (Bazan Puelles,

s.f.)..

El Abg. Ortin considera que, efectivamente, este deberia ser un requisito obligatorio para
presentar una solicitud de marca sonora, ya que un mero ruido puede ser distintivo solo si se ha
usado en el trafico del mercado de una manera que ha hecho que distinga productos o servicios;
tal y como en EEUU, donde el sistema aplicado es el del primer uso y no el registral. En ese orden

de ideas, el Abg. Rojas-Gaona comparte el criterio del Abg. Ortin, afirmando que esta es una
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categoria de marcas sui generis! que cuenta con ciertas particularidades. Asimismo, comenta que
hay ciertos sonidos que en un principio no tenian distintividad alguna y con el tiempo esa
distintividad fue acufiada y el consumidor comenzé a asociar esos elementos auditivos con un
producto o servicio, entonces en su opinion, hace falta un requisito adicional, como en el sistema

norteamericano.

Por el contrario, la Abg. Gabriela Barrera opina que el establecer un requisito obligatorio
para una sola categoria de marca crearia inseguridad juridica para el solicitante, y en virtud de ello,
no lo considera necesario ya que (en México) existe la figura de solicitud de marca caduca, que
consiste en dejar sin efecto una marca ya concedida cuando esta se haya dejado de utilizar durante
los tres afios consecutivos inmediatos a la solicitud de declaracion de caducidad, consagrado en el
articulo 260 de la Ley Federal de Propiedad Industrial de México de 2020. Figura similar existe
en otras legislaciones, como la venezolana donde es conocida como “accion de cancelacion de

marca”.

Sobre este aspecto, considera quien suscribe que el requisito del secondary meaning no es
realmente necesario para la proteccion de las marcas sonoras en Venezuela debido a que para el
presente TEG se ha partido de la base de que no es necesaria una reforma legislativa para garantizar
la proteccion por via de registro de las marcas sonoras. Actualmente, la ley vigente no regula de
ninguna forma el secondary meaning v, si bien seria un requisito Gtil para la proteccién efectiva,
no solo del signo distintivo sino también de los consumidores, para considerarlo como exigencia
en la presentacion de solicitud de una marca sonora, seria necesario incluirlo en el articulado de la

ley. Lo anterior significa que, a pesar de considerar que puede ser conveniente incluir la exigencia

! Loc. lat. que significa literalmente ‘de su género o especie’. Se emplea con el sentido de ‘singular o peculiar’: «Tenia un humor
muy sui géneris». Real Academia Espafiola. (2005). Version electronica del Diccionario de la lengua espafiola [Dictionary of the
Spanish Language]. Arrabal Torre [Esp. 1982]
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del secondary meaning en una futura reforma legislativa de la Ley de Propiedad Industrial, no es
un requisito exigible en la actualidad ni verdaderamente necesario para proteger signos distintivos

sonoros en Venezuela.

Analizar el Marco Regulatorio Nacional e Internacional con el Objetivo de Aportar
Recomendaciones, en Base a la Investigacion, para el Registro Efectivo de las Marcas
Sonoras en Venezuela

Con el fin de aportar recomendaciones que sean de posible aplicacion en Venezuela y en
base a los lineamientos que aplica actualmente el SAPI para el analisis de las solicitudes marcarias
y de la legislacion nacional vigente, se llevo a cabo una entrevista a una abogada, que ademas de
ser especialista en Propiedad Intelectual, ocup6 multiples cargos juridicos en el SAPI, siendo el
mas importante de ellos, a los efectos de esta TEG, el de Coordinadora del Departamento de

Marcas, la Abg. Carolina Jiménez Garcilazo.

El primer cuestionamiento que se converso con la Abg. Jiménez Garcilazo fue acerca de
si, en su opinion, los sonidos podrian ser considerados una marca y en virtud de ello, ser
susceptibles de proteccion, y su respuesta fue positiva, porque puede llegar a configurar un
elemento distintivo que al escucharlo, hace posible su asociacién con algin producto o servicio.
En vista de lo mencionado y de que el articulo 27 de la Ley de Propiedad Industrial vigente indica
que “cualquiera otra sefial que revista novedad” puede constituir una marca comercial, conforme
a la legislacion vigente en Venezuela, si es posible proteger los sonidos como marcas sonoras. Sin
embargo, en opinién de la Abg. Jiménez seria necesario, también, que el SAPI cuente con
examinadores expertos en la interpretacién de esos sonidos o ruidos, ya que no cualquier abogado
estad capacitado para llevar a cabo la revision de fondo de dichos signos distintivos; incluso, en su

experiencia trabajando en el SAPI, durante la vigencia de las decisiones de la Comunidad Andina
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de Naciones, en adelante la CAN, en Venezuela, tuvo oportunidad de observar expedientes de
solicitudes de marcas no tradicionales, entre ellas de marcas sonoras, no obstante, la Oficina de
Marcas no contaba con el personal experto para interpretar los pentagramas que acompariaban

dichas solicitudes, motivo por el cual los expedientes fueron negados u olvidados.

Ahorabien, en opinién del autor, no obstante, lo mas conveniente seria contar con abogados
examinadores expertos en la materia, ha de considerarse, también, la implementacion de talleres,
cursos o cualquier tipo de formacion para los examinadores del SAPI respecto de las marcas
sonoras y, en general, de las marcas no tradicionales. Como se indicé en lo respectivo al objetivo
anterior, esta clase de marcas es sumamente importante para el fomento del crecimiento del
mercado Yy son cada vez mas las legislaciones que protegen y promueven su proteccion, por lo que
cualquier persona involucrada en la revisién de solicitudes de signos distintivos en el SAPI (y en

cualquier Oficina de Marcas) deberia estar formada al respecto.

Segun su experiencia en el SAPI, la Abg. Carolina Jiménez indica que tanto las planillas
de solicitud como los certificados de registro deberian ser modificados para los signos distintivos
sonoros, puesto que ambos deben establecer de manera clara cual es el objeto de proteccién;
ademas, menciona que, en cuanto a las solicitudes en papel, los soportes digitales son, no solo
atiles, sino también necesarios, pero lo mas pertinente seria adecuar el sistema web de solicitudes
del SAPI de modo de hacerlo apto para cargar el sonido en un formato digital que hiciera posible
su analisis por parte del examinador del SAPI sin necesidad de un soporte fisico, como por ejemplo

un CD.

Si bien la situacion ideal es una reforma total de las planillas y del sistema de la Oficina de
Marcas nacional, se considera que no es necesario aplicar cambios tan drésticos para garantizar la

proteccion de las marcas sonoras en Venezuela en un corto plazo. En un inicio, seria suficiente
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con permitir que en la planilla FM-02, tal y como se conoce actualmente, se cuente con la opcion
de escoger el tipo de marca de que se trate, incluyendo las marcas sonoras (y no solo las gréficas,
fonéticas o mixtas), asimismo en el campo que actualmente ocupa la marca grafica o denominativa
se podria colocar un pentagrama o fonograma (lo cual va a depender de si se trata de una melodia
0 un ruido) y, por ultimo, la descripcién del sonido en el recuadro que actualmente se utiliza para

la descripcion del distingue.

Sin embargo de las consideraciones anteriores, en un mediano y/o largo plazo es necesario
meditar acerca de la adecuacion del sistema web oficial del SAPI para presentar solicitudes de
marcas sonoras donde se pueda cargar el elemento auditivo junto con la solicitud para que el
examinador de que se trate pueda realizar el analisis de la marca sonora de una mejor manera, al
contar con todos los elementos que conforman este tipo de marca no tradicional; tal y como se
lleva a cabo el proceso de registro en EEUU y México. Aunado a ello, la Ley de Propiedad
Industrial no exige como requisito la representacion gréafica del signo para garantizar la proteccion
a través del registro, por lo que, si bien, en un inicio es conveniente utilizar la planilla ya existente
y rellenar los campos con representaciones graficas como lo serian los fonogramas o pentagramas,
estos podrian ser sustituidos por una forma mas efectiva de analizar el signo solicitado, como lo

es la escucha del sonido en si mismo.

Por dltimo, opina la Abg. Jiménez Garcilazo que, asi como el SAPI ha hecho
reiteradamente a lo largo de los Gltimos afios, podria establecer los lineamientos para el registro
de marcas sonoras a través de resoluciones o Avisos Oficiales, lo cual, si bien no seria conforme a
derecho, seria la forma mas rapida y eficaz de dar respuesta a una problematica existente en la
actualidad. No obstante, en opinion del autor, reiteramos es posible garantizar el registro de marcas

sonoras en Venezuela sin la necesidad de modificar la ley vigente ni ampliarla por medio de
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resoluciones o Avisos Oficiales, ya que todos los requisitos exigidos por la misma son de posible
cumplimiento para las solicitudes de marcas sonoras, a saber, distintividad y que sea usados por
una persona natural o juridica para distinguir los productos (o servicios) con los que comercia de

otros similares en el mercado.

Las recomendaciones se veran evidenciadas en el resultado, objeto de este TEG.
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Capitulo V
Desarrollo de la Propuesta
Objetivo del Resultado Final
El resultado final es un manual contentivo de las buenas practicas para el registro de marcas

sonoras, que como se ha venido reiterando a lo largo del presente TEG, se dividira en dos partes:

1. Laprimera, con recomendaciones para el solicitante de la marca sonora y,

2. Lasegunda, con recomendaciones para el examinador de la marca sonora.

La primera parte sera redactada para que cualquier persona, aun sin conocimiento en la materia,
pueda comprenderla e implementarla; mientras que la segunda, estara dirigida a los abogados
examinadores de marcas y contendra los pardmetros o pautas que deberan seguir al momento de

evaluar y determinar la registrabilidad de la marca sonora sometida a su estudio y/o consideracion.

El objetivo es determinar cual seria el mejor mecanismo para la proteccion de las marcas
sonoras, su descripcion para que califiqguen como tal y asi evitar que sean estas consideradas como
marcas graficas o mixtas, los requisitos que debera contener la solicitud y si en base a ello, sera o
no necesario que SAPI modifique la planilla de solicitud de registro de marca ya existente (FM-

02).

Esquema del Contenido de la Propuesta

I — Conceptos Base

Definicién de Marca

Tipos de Marca

Condiciones y Requisitos para la Proteccién de Marcas
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a. Planteamiento General.
b. Especificidades para las Marcas Sonoras.
c. ¢Existe la Necesidad de Representacion Gréafica?
d. Sistema del Secondary Meaning.
Prohibiciones Aplicables a las Marcas Sonoras
a. Absolutas.
i. Marcas Descriptivas.
ii. Marcas Genéricas.
iii. Marcas Engafosas.
iv. Marcas Contrarias a la Moral, las Buenas Costumbres, el Orden Publico o la
Ley.
b. Relativas.
i. Riesgo de Confusion.
ii. Riesgo de Asociacion.

iii. Existencia de Derechos Previos en cuanto a Signos en Tramite o Registrados.

Prioridad.

Marcas Notorias y Marcas Renombradas.
Posibilidad de Acumulacién de Derechos

a. Marcas Sonoras y Derecho de Autor.

Il — Para el Solicitante de una Marca Sonora en Venezuela

Requisitos de Forma para la Presentacion de una Marca Sonora

a. Requisitos Comunes a Todas las Marcas, en Venezuela.

29



i. Datos del Titular.
ii. Datos del Apoderado.
iii. Clasificacion de la marca segun el clasificador internacional establecida
por el Arreglo de Niza (1957).
iv. Distingue o Listado de productos o servicios.
v. ldentificacion del Signo Distintivo a Proteger.
vi. Realizacion de los Pagos de Tasas Exigidos por el SAPI.
vii. Carga de la Planilla de Solicitud en la Pagina Oficial del SAPI, Conocida
como WebPl.
b. Requisitos de Forma Especificos para la Solicitud de Marcas Sonoras.
i. Archivo Reproducible, Contentivo del Sonido que se Desea Proteger.
ii. Descripcién del Sonido o Melodia.
iii. Representacion Gréfica del Sonido.
Consignacion de los Requisitos de Fondo para la Presentacion de una Solicitud de Marca
Sonora en Venezuela
a. Prohibiciones Absolutas de Registrabilidad de Marcas Sonoras.
b. Prohibiciones Relativas de Registrabilidad de Marcas Sonoras.
Presentacion de una Marca Sonora. Planilla de Solicitud
Publicacion Obligatoria en Prensa de Marcas Sonoras en Venezuela
Publicacion a Efectos de Oposicion
Certificado de Registro de Marcas Sonoras en Venezuela

Vigencia y Renovacion de Marcas Sonoras en Venezuela

I11- Para el Examinador de Marcas VVenezolano
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Analisis de los Requisitos de Forma de una Solicitud de Marca Sonora en Venezuela

a. Analisis de los Requisitos Comunes a las Marcas, en Venezuela.
i. Datos del Titular.
ii. Datos del Apoderado.
iii. Clasificacion de la Marca segun el Clasificador Internacional establecida
por el Arreglo de Niza (1957).
iv. Distingue o Listado de Productos o Servicios.
v. Revision de la Identificacion del Signo Distintivo a Proteger.
vi. Revision de la Realizacion de los Pagos de Tasas Exigidos por el SAPI.
b. Analisis de los Requisitos de Forma Especificos para Marcas Sonoras.
i. Archivo Reproducible, Contentivo del Sonido que se Desea Proteger.
ii. Descripcion del Sonido O Melodia.
iii. Representacion Gréafica del Sonido.
Analisis de los Requisitos de Fondo de una Solicitud de Marca Sonora en Venezuela
a. Andlisis de las Prohibiciones Absolutas de Registrabilidad de Marcas Sonoras.
b. Analisis de las Prohibiciones Relativas de Registrabilidad de Marcas Sonoras.

iv. Contrato de Cesion de los Derechos.
Conocimiento Musical como Requisitos para Ser Examinador de Marcas Sonoras
Planilla FM-02 y Marcas Sonoras en Venezuela
Publicacion Obligatoria en Prensa de Marcas Sonoras en Venezuela
Resolucion de Concesion o Negativa de una Marca Sonora en Venezuela

Certificado de Registro y Marcas Sonoras en Venezuela
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Vigencia y Renovacion de Marcas Sonoras en Venezuela

ANEXos
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Apéndices y Anexos
Transcripcién de Entrevistas a Abogados Expertos en La Materia
Entrevista al Abg. Rafael Ortin

Resumen Curricular
Abogado con master en Propiedad Intelectual de la Universidad de Alicante en 1998. Fue

encargado del area de Propiedad Intelectual y Entretenimiento de la Organizacion Cisneros
desde el afio 1998 hasta el 2006, antes miembro fundador de la Direccion Nacional del Derecho
de Autor en Venezuela; socio de la firma de abogados especialistas en Propiedad Intelectual

Marquez, Henriquez, Ortin & Valedon hasta 2021; actualmente socio en Bolet & Terrero.

Transcripcion
Andreina Marquez:

“En los ultimos afnos ha surgido una tendencia que se dirige a catalogar a ciertos sonidos
caracteristicos como un elemento diferenciador de las empresas para sus productos o servicios,
en atencion a ello ¢En su opinion un sonido puede ser considerado como marca y en virtud de

ello, ser susceptible de proteccion?”

Rafael Ortin:

“Si, un sonido puede ser considerado una marca.

Si, puede ser susceptible de proteccion.”

Andreina Méarquez:

“;Qué elementos deberdn contener estos sonidos para ser protegidos?”’

Rafael Ortin:
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“Yo creo que en primer caso, que sean los mismos elementos estructurales que te pide cualquier
ley de Propiedad Industrial: Que un signo no sea anticompetitivo (cuando hablo de signo
anticompetitivo son los signos genéricos o los descriptivos); por ende que distingan y que no

estén encuadrados en ninguna de las prohibiciones relativas y absolutas de la ley.”

Andreina Marquez:

“Entonces, ;Considera usted que las marcas sonoras deben protegerse al igual que cualquier

otra categoria de marca?”

Rafael Ortin:

“Si, de hecho esa va a ser la tendencia. Después hablamos sobre eso.”

Andreina Marquez:

“;Cuéles deberian ser los requisitos que debe contener una solicitud de registro de una marca

sonora?, ;Deberian diferir mucho de una marca tradicional?”
Rafael Ortin:

“Al final es como ta le demuestras al examinador, como tu le llevas al examinador en un papel
(que ahi es donde yo te diria que tienes que hablar con un musico o con alguien) un soporte
material o incluso no tiene que ser material, puede ser en “la nube” y lo haces llegar y el
organismo respectivo debe tener dentro de sus sistemas y plataformas la posibilidad de que le
llegue ese sonido y ese sonido en particular pueda ser analizado. Es decir, es un tema mas
instrumental que de derecho, es ¢como yo instrumento la posibilidad de que me llegue el

registro de manera confiable y practica el sonido que pretendo registrar como marca?”

Andreina Méarquez:
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“;Para usted qué seria confiable?, ;Qué llegue tal y como deberia ser escuchado?”

Si, incluso hay temas de derecho empresarial ahi, pues el sonido no se puede perder y/o llegar

a otras manos, puede ser que el sonido aun no haya sido divulgado.

Después de esto hay un tema con el como lo publicas para que se opongan terceros. Se puede
colocar en una plataforma el sonido, haces un click, la gente escucha y en base a eso, te puedes

oponer o no.”

Andreina Marquez:

“Entonces, ;Para usted no seria suficiente utilizar/colocar solo el pentagrama o notas

musicales?”

“Lo que pasa es que cuando ti me hablas de pentagrama no me estas hablando de “sonidos”,
eso debe estar muy bien establecido en tu trabajo. Es decir, las marcas sonoras pueden ser meros
ruidos y pueden ser melodias musicales. Y aqui es donde td tienes que tener cuidado, por
ejemplo, Harley-Davidson, Alka Seltzer,... incluso, tienes que revisar muy bien, yo tengo un
trabajo sobre eso y nunca lo colgué, el caso del cantante rapero americano de Florida, que es

ahorita le caso mas importante. Le registraron su marca...

Andreina Marquez:

“: De Pitbull?”

Rafael Ortin:

“Umju, de Pitbul. El grito ese, examina un poco como hicieron en EEUU sobre eso, pero ese
grito no es una obra protegida por el derecho de autor y el problema es que la tendencia en la

industria musical, esos sonidos peculiares, esos sonidos que pudieran hacerse distintivos, esos
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sonidos que se pudieran hacer diferentes, cada dia van a ser mayores y van a tener mayor
proteccion por dos situaciones fundamentales: La primera es que estamos acostumbrados a que
oficinas como la americana, que siempre marca tendencia o pauta, entienda esto como un
negocio y al entenderlo como un negocio va a tratar, en la medida de lo posible, de registrar
todo lo que pueda (Lo cual siempre es un problema para los paises europeos o por ejemplo para
Japén, ¢Por qué?, porque los japoneses son mas rigidos, los europeos son mas rigidos, tienen
unas leyes de tradicion mas continental, mientras que los americanos son muy préacticos, se
basan mucho en la jurisprudencia y en el sistema del common law, entonces para ellos nada
estd prohibido, a diferencia del sistema europeo continental donde lo que no esta prohibido

entonces se puede hacer; aqui es “tu dale y entonces vamos viendo”.

Entonces, tu tienes que distinguir en ese trabajo lo que pudiera llegar a ser una melodia y lo que
pudiera llegar a ser un mero sonido y es una distincion que hay que hacer. Tienes Alka-Seltzer,

Harley-Davidson y el grito de Pitbull.”

Andreina Marquez:

“Pero, las melodias también son protegibles mediante el derecho de autor...”

Rafael ortin:

“Es ahi donde creo que esta el verdadero trabajo. El verdadero trabajo esta en, primero analizar
si es efectivamente una obra musical como yo les comenté en su momento, cuando haces un
analisis de... ves que el ritmo no se puede proteger, ves que la armonia no se puede proteger
por diversas razones, pero la melodia si. Entonces, tienes que entrar a analizar qué tipo de
melodia es, pues para ser signo, deben ser melodias muy cortas porque si no, no hay

distintividad.
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Con relacion a los ruidos hay otra cosa, normalmente un ruido_normalmente un ruido, de por si,
no se protege sino por el uso que se le da. Lo hablaba yo la clase pasada, el secondary meaning
0 segundo uso, ¢Por qué un mero ruido puede ser distintivo?, el mero ruido puede ser distintivo
porque se ha usado en el tréfico de una manera que ha hecho que distinga productos o servicios
de otros. Yo lo que no veo es un ruido que al inicio o a priori este distinguiendo, es por el uso

que se le da que distinga.”

Andreina Marquez:

“;,Un ruido como por ejemplo qué?”

Rafael Ortin:

“El de Alka-Seltzer, el “shhh”; el leon de la Metro Goldwyn Mayer, el “rawr”.

Si tu hubieses ido el primer dia al SAPI o a cualquier oficina de registro a hablar sobre ese tema,
te dicen “pero bueno, ;qué es este ledn?”, pero este ledn, después de mucho tiempo, cuando

hacia eso, se convirtié en una marca.

¢Por qué para los americanos es tan facil? Porque para los americanos es el sistema del First to
use, no es el sistema First to file, entonces se puede distinguir eso. Se hace necesario en
Venezuela una ley que incluya el secondary meaning o el significado del “segundo uso”, porque
va a ser en el trafico econdmico cuando empieza a distinguirse algo lo que hace que se pueda

proteger como marca porque ya esta distinguiendo, pero al inicio lo veo muy complicado.

Eso es con relacion a los ruidos, con relacion a los sonidos, para distinguirlo de las melodias.
Ahora, las melodias siempre han distinguido y no hay problemas con partitura con los o nuevos

elementos que tengan los masicos para identificarlas, también pueden ser cualquier soporte
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material donde vaya incluido y la gente podra oponerse o no. Y es posible que se den casos

donde la gente quiera imitar o confundir unas melodias con otras.

El problema en este caso es el siguiente, ;como haria yo el andlisis de las melodias?, ya que
puede estar protegida también por derecho de autor y puede haber una dualidad de proteccion.
El libro que te explica la dualidad de proteccion completa y que tienes que citar ajuro es el de
Disefios y Modelos Industriales de Otero Lastre. No es que te lo vas a leer completamente, pero
ese es el libro que agota el tema de la dualidad de proteccion, de porqué algo es marca y porqué

algo es derecho de autor.

Y usted va haciendo entonces lo l6gico, ¢como lo tomaria yo?: ¢es posible que los sonidos se
registren? Si, ¢por qué? Porque pueden distinguir un producto o servicio de otro y crear una
procedencia empresarial de quien los esta utilizando; ok, ¢ab inicio pudiera darse? Pues parece
complicado porque sobre la marca hay que hacer un trabajo, que en una marca mixta o
denominativa es mas sencillo que sobre un mero sonido, que se haria diferente. Con esto salta
a la vista la figura o la institucion del secondary meaning, donde después de utilizado usted
pudiera, eventualmente no es una regla... Seria la regla, mas bien, usted ahi va a estar utilizando
un sonido y ese sonido pudiera adquirir cierto grado de disntividad y por lo tanto puede

diferencias con dicho sonido ciertos productos o servicios.

Ademas de esto, tenemos las melodias, que son més féciles, pero hay dualidad de proteccién,
ya que pueden ser protegidas por derecho de autor y a la vez como marca, entonces tu tienes
que ahi decir, hasta donde llega el tema marcario y hasta donde llega el tema del derecho de
autor, ya que el tema marcario son 15 afos, si no lo renovaste, pierdes el derecho; el derecho
de autor son 60 afios a partir del 1 de enero de la muerte del autor; en materia de marcas no hay

derechos morales, en materia de derecho de autor hay derechos morales; la forma en que tu
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licencias de una u otra manera es distinta. Entonces tu vas haciendo diferencia entre cada una

de ellas.

En el caso de las melodias si pueden agregarse las partituras. Puedes incluso analizar qué es lo
que yo creo gque no podria protegerse, bueno, la armonia y el ritmo; pero ¢por qué? Si yo puedo
registrar por ejemplo un mero sonido, ¢por qué no puedo una armonia 0 un ritmo?, pues porque

irias en contra de la competencia porque el ritmo es un genérico.
Otero Lastre, es muy importante.

Y t0 que me preguntaste ¢Crees que esto va a seguir?, si, esto no va a parar, porque estamos en
una sociedad de la informacion, normal,... pero vamos a ser una sociedad cognitiva y en esa
sociedad cognitiva que es la de las nuevas generaciones, que es la del TikT ok, etc. Yo creo que
van a tomar un papel muy relevante estos signos atipicos, pero en particular, el de los sonidos,
en esta primera etapa. Incluso, el de los olores es mucho mayor, vas a ver, porque ta distingues

mas con olores que con musica.”
Andreina Marquez:

“Si, de hecho esto no tiene nada que ver, pero el tema con los olores me parece

complicadisimo...”
Rafael Ortin:

“Va a ser complicado. Hoy es tan complicado como la musica, como los sonidos, pero mas

adelante sera diferente.
No sé si tienes pensado en cémo vas a estructurar el trabajo.”

Andreina Méarquez:
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“Si. Me quedan dos preguntas aun, pero le voy a ir comentando sobre el trabajo.

Con la profesora Annet lo que conversamos es que, ya que tengo que entregar un resultado, el
resultado va a ser un manual. La idea es dividir ese manual en dos, la primera parte para una
persona que tenga interés en el registro de marcas sonoras, que tenga interés en entenderlo, sea
abogado, sea especialista en la materia 0 no; y la segunda parte es para los examinadores de
marcas. La idea era aplicarlo para un pais donde... o sea, no limitarme a Venezuela porque en
Venezuela ya se esta hablando de una modificacion de la Ley de Propiedad Industrial, entonces

la idea es para un pais donde no se registren las marcas sonoras.”

Rafael Ortin:

“No, en Venezuela. Venezuela es el caso.”

Andreina Marquez:

“Entonces, claro. Por ahora lo puse en Venezuela, modificable... o sea, lo que no quiero €s que

me limite en el caso de que durante...”

Rafael Ortin:

“No te lo va a modificar.

Bueno es que aqui tu tienes que hablar de los examinadores, tienes que hablar de los soportes
materiales que contienen los sonidos o que contiene las melodias, tienes que hablar, en el caso
de las melodias si son suficientes las partituras o ya hay otros elementos y, ajuro, como sea,
tienes que hablar de focus group también, es decir, si yo te he dicho a ti que tu me vienes con
un sonido y ese sonido apenas esta empezando, dificilmente yo lo voy a poder registrar como

marca.
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Vuelvo con esto, yo creo que un sonido puede convertirse en un signo que distingue y
posteriormente registralo como marca, solo si ya esta distinguiendo, entonces ya estamos

hablando del uso, como un nombre comercial. El uso.

Eso es un tema que pudieras plantear, ;me entiendes?, porque lo que pudiera suceder es que
“ya en EEUU est4 usandose”, ah bueno, si ya en EEUU esta usdndose y es distintivo, entonces
venga a Venezuela el producto. Eso es otra cosa que tienes que plantear. Pero para un
emprendedor que venga y diga “yo quiero que esto vaya a significar como marca”, ahorita nadie
lo distingue, entonces los focus groups ahi son importantes. Estos son grupos de consumidores

medios que te van a dar determinadas opiniones y si no la hacen dentro del SAPI, ta lo pagas.”

Andreina Marquez:

“;De qué manera?”

Rafael Ortin:

“Bueno, tu les dices que este focus group dio este resultado y pah, lo colocas. Y los que
colocaron dijeron que si, si distinguen este producto o este servicio de otro producto u otro
servicio. Entonces mandas el estudio, que tiene que ser un estudio serio, porque sino es un tema

de engafio y hay competencia desleal.”

Andreina Marquez:

“En cuenta.

Ahora, ¢considera usted que la proteccidn de las marcas sonoras trae consigo algun beneficio

para su titular?”

Rafael Ortin:
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“Claro, (De este tipo de marcas?, si.”

Andreina Marquez:

“(Cuales?”

Rafael Ortin:

“Bueno, todas las funciones de la marca que son inherentes a ellas:

Funcion publicitaria, te va a dar una publicidad,

o Selling power, porque el sonido tiene poder de venta para atraer clientela,

e Procedencia empresarial, pues te va a dar una serie de elementos vinculados a la calidad
de ese producto o servicio,

e Distinguir en el mercado un producto o servicio de otros similares, por lo que va a servir
para el mercado,

e Vaaayudar al consumidor, porque siempre que algo ayude a distinguir un producto o
servicio de otro y te plantee todas las funciones anteriormente sefialadas, al final ayuda al
consumidor y al mercado y no solamente al titular.

e Y vaaayudar al ente respectivo (Oficina de marcas u organismo respectivo) en la

medida en que puede seguir ordenando el sistema registral y generando tasas en pro de la

propiedad intelectual.

O sea, por todos lados es positivo.”

Andreina Marquez:

“(No ve nada negativo?”

Rafael Ortin:
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“En lo absoluto que no sea en la parte instrumental, ver como lo implementan. Y esa

implementacion es un tema mas practico. “

Andreina Marquez:

“Por ultimo, ;Considera usted que una marca sonora pudiera llegar a obtener la categoria de

marca notoria?”

Rafael Ortin:

“Mas facil que cualquier otra. Claro.

Es decir, velo de esta manera, incluso yo veo que una marca de este tipo (lo que llamariamos

signos atipicos, en este caso de sonidos) son mucho mas poderosos que una marca grafica.

Y la hora de hacer una inversién y de hacer una planificacion es incluso mas econémico para

una empresa.”

Andreina Marquez:

“.y cree que pueda ser objeto de una cancelacion por vulgarizacion por ejemplo?”

Rafael Ortin:

“Si, todos los elementos.

¢Cudles estarias mas sujetas a vulgarizacién? los meros sonidos, y las melodias estdn menos

sujetas a ello.

Date cuenta de otra cosa, en materia de marcas, la melodia mientras sea menos extensa, mas
distintiva serd; pero mientras sea mas extensa, mas proteccion por el derecho de autor tendra.

Ahi es que se puede ver la diferencia entre el derecho de autor y el derecho de marca: El derecho
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de autor necesita extension para que haya originalidad; recuerda que el derecho de autor tiene
temas subjetivos y objetivos, el subjetivo es que estd vinculado a cuanto es el grado de
originalidad y eso puede venir determinado por la extension de la melodia; mientras que en
materia de marcas, mientras méas se extienda, menos posibilidad de reconocimiento frente al

consumidor habra. Es importante que lo entiendas.

Entonces, tU puedes ver ahi como hacer compatible un sistema con el otro y la aproximacion
actual de ambos sistemas podrian ser los Lemas Comerciales muy largos, que pudieran estar
protegidos por derecho de autor y por el sistema de marcas. EI lema comercial puede ser un

punto de partida para verificar como una melodia puede estar protegida por ambos sistemas.”

Andreina Marquez:

“Nunca lo habia pensado.”

Rafael Ortin:

“Claro es que fijate ta, el problema de los lemas es cuando son tan extensos, pero cuando lo

son, estan protegidos por derecho de autor.

Y puede suceder otra cosa, puede suceder, no creo que un signo, pero eventualmente una
melodia algo extensa podria ser eventualmente un lema aplicado a una marca, eso pudiera pasar,

nadie te dice que no.”

Entrevista al Abg. Ricardo Rojas-Gaona

Resumen Curricular
Abogado con experiencia en el area de la Propiedad Intelectual. Desde el 2003 ha sido socio de

Rojas Gaona & Bandres, una firma que presta servicios de derecho y consultoria en materia de
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Propiedad Intelectual; aunado a ello es Director en Entra Consulting desde 2019, donde trabaja

desde 2017.

Transcripcion

Andreina Marquez:

“Comenzaré con la primera pregunta. En los ultimos afios ha surgido una tendencia que se dirige
a catalogar a ciertos sonidos caracteristicos como un elemento diferenciador de las empresas
para sus productos o servicios, en atencion a ello ¢En su opinién un sonido puede ser

considerado como marca y en virtud de ello, ser susceptible de proteccion?”

Ricardo Rojas:

“Si, totalmente.

Alli lo importante es que la marca cumpla su funcién distintiva, lo g significa que, en el caso
de estas marcas no tradicionales, ehm... sonoras: hagan un link entre el producto o servicio
distinguido por el sonido y la fuente que distingue esa marca. Cuando hay esa asociacion en el

consumidor, es posible.”

Andreina Marquez:

“;Qué elementos deberan contener estos sonidos para ser protegidos?”

Ricardo Rojas:

“Basicamente su distitntividad y la asociacidon que pueda tener y la fuente.

Cuando se escucha un sonido y, en el caso de USA hay muchos sonidos registrados como
marcas, que se identifique como marca y sepa de qué producto o servicio 0 empresa se trata,

inmediatamente existe la habilidad para que se considere como marca. Ejemplo: El sonido que
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habia al conectarse en internet hace afios, es de American Online. Lo mismo puede ser con el
sonido de la espada de Darth Vader en Star Wars, al oirlo uno lo identifica y lo asocia con la

pelicula 'y con el personaje.

Es relevante la intensidad en el uso de una marca y que sea continuada. Llega un momento en
que el consumidor inmediatamente conecta los sonidos con la marca, aunque puedan ser sutiles
o simples, porque existe ese vinculo con la marca y juega un papel importante para excluir a

los competidores.”

Andreina Marquez:

“;Las marcas sonoras son susceptibles de proteccion en EEUU a través de jurisprudencia,

leyes,...?

Ricardo Rojas:

“Se protegen a través del secondary meaning, que es ese uso intenso y continuo. En EEUU
puedes iniciar un proceso de proteccion, que no es el tradicional del registro sino uno
alternativo, y al demostrar el secondary meaning o la existencia de asociacién entre sonido,
consumidor y producto, puedes acceder al registro. Y todo eso se ha ido desarrollando en la

jurisprudencia.

Se llama registro suplementario, si después de un periodo de tiempo se demuestra el secondary
meaning, se obtiene el registro. Sin embargo, en EEUU los derechos de las marcas se adquieren
por uso, no es por registro, o que es muy justo. Si se usa, deberias tener derecho a ella, si no,

no deberias porque es el poder bloquear a un competidor. EI mejor ejemplo es grito de Pitubull.”

Andreina Méarquez:
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“Entonces, ;Considera usted que las marcas sonoras deben protegerse al igual que cualquier
otra categoria de marca?, el abg. Rafael Ortin considera que deberia ser un requisito obligatorio

la exigencia del secondary meaning”

Ricardo Rojas:

“Estoy de acuerdo con Ortin. Esta es una categoria de marcas sui generis, tiene ciertas
particularidades. Hay ciertos sonidos que pueden ser marcas porque son muy distintivos, pero
no siempre pasa eso. Hay sonidos o ruidos que no tenian distintividad y con el tiempo esa
distintividad se fue acufiando y comenz0 esa asociacion de elementos del consumidor con el

producto o servicio. Si se requiere un requisito adicional, como es en EEUU.

En el caso de Venezuela, la ley estd muy atrasada, en los afios 50 aun no se pensaba en este tipo
de protecciones y no se hablaba de marcas no tradicionales y hay que hacer la adecuacion del
sistema. EI SAPI se ha venido abriendo a aplicar algunas regulaciones, como los lineamientos
que vienen de ADPIC, pero la regulacion realmente no existe y en un sistema registral como el
que tenemos aqui, si no esté la regulacion, deberia poder abrirse una puerta, pero tendria que

ser mediante reforma de la ley. Por ejemplo, en la 486 de la CAN existia esa regulacion.

Ahora, en esas condiciones, previéndolas bajo la tutela registral, pudiera registrarse la marca,
no por secondary meaning, sino con la representacion gréafica (con partituras, etc) y si en el
tiempo no se hace uso de esa melodia y no acufia esa funcién dentro del publico consumidor,
se perderia la marca (0jo, es una propuesta). Como en algunos paises que para renovar una

marca se exige demostrar ese uso o reconocimiento.”

Andreina Marquez:

“En su opinion (Es suficiente utilizar o colocar solo el pentagrama o notas musicales?”
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Ricardo Rojas:

“En casos de ruidos, se deberia hacer un deposito de la grabacion. Lo que no se pueda
representar en papel de alguna manera, con partitura o pentagrama, se hace con el depdsito de
la grabacion. Igual el examinador estara en capacidad de percibir los sonidos a partir de la

grabacion.”

Andreina Marquez:

“;Considera usted que la proteccion de las marcas sonoras trae consigo algin beneficio para su

titular?”

Ricardo Rojas:

“Claro, totalmente. La monetizacion que se puede hacer de eso, 0 sea, hay multiples ejemplos
de frases acompafadas de sonidos donde los titulares han podido sacar muy buen provecho
otorgando licencias nuevas para cufias publicitarias. Ejemplo, la frase de un hombre que
presenta peleas; frase que va acompafiada de un sonido y cada vez que se usaba, le pagaban

regalias. No recuerdo su nombre, ya va. Se llama Michael Buffer.

Y eso pasa con los sonidos en general, ellos pueden otorgar licencias y obtienen beneficios

econémicos por eso.

Entonces si, hay beneficios para los titulares de este tipo de marcas.”

Andreina Marquez:

“De considerar que las marcas sonoras son susceptibles de protecciéon como cualquier otra
categoria de marca, ¢aplicarian entonces todas las acciones y derechos que las marcas

comportan en favor de su titular no?”
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Ricardo Rojas:

“Si, claro. Se asimila como con cualquier marca cuando cumpla con su funcion distintiva.”

Andreina Marquez:

“;Considera usted que una marca sonora pudiera llegar a obtener la categoria de marca notoria

0 ser objeto de una cancelacion por vulgarizacion por ejemplo?”

Ricardo Rojas:

“Si, ambos casos son posibles. Hay muchos ejemplos, por ejemplo, la marchanta EFE, eso es

una marca reconocida; otro ejemplo de marca notoria es el rugido de MGM.

Y si no se tiene cuidado con el uso de la marca, puede llegar a vulgarizarse. Ejemplo, el caso
velcro. Y lo mismo puede pasar con marcas sonoras, si el titular no resguarda el signo en cuanto
a su uso y no establece politicas para ensefiar al consumidor sobre su uso adecuado, se puede

vulgarizar.”

Andreina Marquez:

“;Hay algo mas que quisiera agregar o compartir?, en especial acerca del sistema de registro de

marcas en EEUU”

Ricardo Rojas:

“Bueno, el sistema americano es casuistico y va a depender de muchos factores, no es sencillo
lograr la proteccion de este tipo de marcas, quienes lo hacen, tienen mucho dinero, que se
necesita, ademas de marketing, estrategias publicitarias, etc. no es un sistema sencillo para

cualquier titular que no tenga ese musculo.”
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Entrevista a la Abg. Gabriela Barrera

Resumen Curricular
Trabaja el area de la Propiedad Intelectual desde el 2004. Se inici6 como asistente del
Departamento de Marcas en Becerril, Coca & Becerril, S.C. donde trabajé desde 2004 a 2008);
posteriormente fue abogada de marcas en Gonzalez Rossi & Asociados, S.C. desde el afio 2008
y hasta el 2014; en Leyva, Montenegro, Trigueros, Abogados S.C. desde 2014 hasta 2015; en
Mora y Asociados hasta el afio 2017; consultora en materia de patentes y marcas en

Breakthrough IP Intelligence SC y abogada senior en el area de marcas y patentes en PDLC.

Transcripcion

Andreina Marquez:

Presentacion.

Gabriela Barrera:

“Este es un tema relativamente nuevo en México.

Antes era todo signos perceptibles por la vista, pero eso se cambié a perceptibles por todos los

sentidos.

No se conoce mucho del tramite hasta que uno mismo lo realiza. Lo que se conoce en un inicio
es que ya hay formatos y se precisa una descripcion, pero se puede introducir un usb con el

sonido.

Se basan es en la descripcién para las comparaciones de marcas, no en el sonido, para hacer el

examen de fondo y comparar con solicitudes registradas o presentadas.”

Andreina Méarquez:
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“¢Es obligatoria la carga del sonido para realizar la solicitud?”

Gabriela Barrera:

No lo sé, habria que buscar en la pagina el formato.

Si, tienes que presentar el soporto material, archivo digital electronico. Pero el examen es en

base a la descripcion gramatical.

Andreina Marquez:

“En los ultimos afios ha surgido una tendencia que se dirige a catalogar a ciertos sonidos
caracteristicos como un elemento diferenciador de las empresas para sus productos o servicios,
en atencion a ello ¢En su opinion un sonido puede ser considerado como marca y en virtud de

ello, ser susceptible de proteccion?”

Gabriela Barrera:

“Si, yo considero g si porque son algo muy identificativo de la empresa.

Ejemplo, si abres una Mac, te va a reflejar el sonido de Apple y lo vas a identificar, lo que te
va a dirigir directamente a su procedencia de que titular es, quiene son los duefios de ese sonido,

ya el sonido va a identificar la marca al escucharlo. Incluso aunque no esté registrado.

Igual Netflix. Y aunque no vea la pantalla con la N, solo al cerrar los ojos y escuchar, ya
cualquiera sabe que ese sonido pertenece a Netflix, entonces claro que es identificativo y como

consumidor se puede relacionar la marca con el titular.

Incluso antes de estar en la ley.”

Andreina Marquez:
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“;Qué elementos deberan contener estos sonidos para ser protegidos?”’

Gabriela Barrera:

“Como todas las marcas, los sonidos deben cumplir ciertas caracteristicas: Que sean distintivos.

Si bien es cierto hay sonidos que pueden reproducir de diferentes formas o con diferentes
instrumentos, se trata del mismo signo: una marca. Deben cumplir con las mismas

caracteristicas de las marcas.

Debe ser 100% original y que no exista algun otro parecido que se tope con otros elementos o

instrumentos que la hagan confundible.

Considero importante que para que el examinador pueda determinar la similitud con otro
sonido, fuera un especialista en sonido/musica (Como en las patentes). Gente que tenga la
técnica para estudiar un elemento sonoro, que sepa identificar este tipo de marcas. Un

examinador que analiza marca mixta no esta capacitado.

Entonces, recae en la responsabilidad de las oficinas que incluyan en sus legislaciones este tipo
de figuras y a alguien capacitado dentro de su personal para que cuenten con elementos
profesionales y técnicos para que realicen un examen asi. Porque eso crea inseguridad juridica

para quien lo quiera pelear.

En mi opinién habrd muchas demandas de nulidad, lo que va a propiciar que los tribunales
colegiados sean los que se encarguen de decidir este tipo de controversias y los que van a dirimir
es0. Va a pasar a ser como en EEUU, que se legisla por la jurisprudencia. Creo que a la Ley le

falta, tiene lagunas en las que no se han pensado al incluir este elemento.”

Andreina Marquez:
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“;Las marcas sonoras son susceptibles de proteccion en México unicamente a través de la ley
federal de julio de 20207, ¢ Es posible regular el tema también a través de jurisprudencia, existen

reglamentos?”

Gabriela Barrera:

“Lo relativo a marcas, patentes, secretos industriales y marcas no tradicionales se regulan con
esa Ley; no obstante, para efectos de llevar un litigio, ya sea a nivel administrativo ante INPI o
a nivel federal ante tribunales, se abocan a la jurisprudencia que se emitido en tribunal colegiado

como sala como sentencia de suprema corte.

En México la jurisprudencia es fuente del derecho.”

Andreina Marquez:

En su opinidn, ¢cuales deberian ser los requisitos que debe contener una solicitud de registro
de una marca sonora?, ¢le parece necesario utilizar el sistema del secondary meaning

obligatoriamente en el registro marcario?

Gabriela Barrera:

“No lo considero necesario, porque es darle un trato diferente al de la marca tradicional. Si la
marca no se usa, aqui en México es posible que una marca caduque si no se ha usado en los

tiempos establecidos.

Al hacer secondary meaning en marcas sonoras hay desigualdad juridica, porque ¢como
demuestro un prestigio que me hace poder registrar mi marca?, porque si tengo un tiempo para

usarla y probarla, ;por qué me pides este requisito?”

Andreina Méarquez:
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“;Considera usted que la proteccion de las marcas sonoras trae consigo algun beneficio para su

titular? En caso afirmativo, ;cudles serian estos beneficios?”

Gabriela Barrera:

“Si, obviamente el derecho exclusivo del uso contra un tercero, entonces ese derecho te lo

otorga cualquier tipo de figura en materia de Propiedad Industrial, entonces si, sin duda alguna.

Y viene implicita la obligacion de uso. Antes en México no se obligaba a un titular a usar la
marca y el titular estaba expuesto a la caducidad por falta de uso, pero debido a esta reforma,
debe declarar cada tres afios, bajo protesta de decir verdad, que ha estado usando la marca tal y
como fue otorgada. Es una nueva obligacién, para que INPI no caduque la marca de oficio, sin

necesidad de la solicitud de un tercero.”

Andreina Marquez:

“De considerar que las marcas sonoras son susceptibles de proteccion como cualquier otra
categoria de marca, ¢aplicarian entonces todas las acciones y derechos que las marcas
comportan en favor de su titular no? ;Considera usted que una marca sonora pudiera llegar a
obtener la categoria de marca notoria o ser objeto de una cancelacion por vulgarizacion por

ejemplo? “

Gabriela Barrera:

“Si, claro.

Aqui la marca notoria, para el INPI y para la Ley adquiere esa cualidad cuando esa marca es
conocida a nivel nacional por cualquier persona, entonces, al adquirir el término de notoriedad

0 marca famosa (que aqui son dos figuras), hay que demostrarle al INPI que la marca tiene esa
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cualidad de que ya es conocida a nivel nacional por todos sus tramitantes con publicidad,
encuestas, contratos,... con muchas pruebas documentales donde el INPI pueda declarar como
marca notoria o famosa. Entonces, si se hace este tipo de procedimiento, no veo porque con un
sonido no se pueda. Es un tema muy nuevo en México y sera el paso del tiempo el que indicara

esos caminos y hasta que alguien no diga “Mi sonido es conocido para...”.

En México al ser asi, se le otorgan todas las clases. La ley no hace exclusién de marcas no

tradicionales a la solicitud de la declaracion de marca notoria o famosa.

El INPI le ha dado mucha publicidad a lo que es innovacion, entonces al otorgar la primera
marca olfativa lo anuncié en todos lados. La primera marca sonora otorgada es de La Parroquia
Veracruz y consiste en el toqueteo (tres veces) de una cuchara en un vaso de cristal, que es muy
tradicional porque la historia del sonido es que cuando se iba a ese café y querias que el mesero

tomara tu orden, con la cuchara hacias los tres toques al vasito y venian hacia ti.”

Entrevista a la Abg. Carolina Jiménez
Resumen Curricular

Trabaja el area de la Propiedad Intelectual desde 1999. Comenzé en el area en el Servicio
Auténomo de Propiedad Intelectual (SAPI) hasta el afio 2009, donde trabajé como abogada
especialista y examinadora; posteriormente fue Coordinadora del Departamento de Marcas en
Velati & Asociados hasta el 2011; fue abogada senior en GR Lex Americas donde estuvo a
cargo de la Coordinacion de Signos Distintivos desde el 2014 hasta el afio 2020, afio en que
pasé a ocupar el cargo de Coordinadora del Departamento de Marcas del SAPI hasta el afio
2021. En la actualidad trabaja como abogada en el Centro Nacional Autonomo de

Cinematografia (CNAC).
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Transcripcion

Andreina Marquez:

“En los ultimos afos ha surgido una tendencia que se dirige a catalogar a ciertos sonidos
caracteristicos como un elemento diferenciador de las empresas para sus productos o servicios,
en atencion a ello ¢En tu opinion un sonido puede ser considerado como marca y en virtud de

ello, ser susceptible de proteccion?”
Carolina Garcilazo:

“Si, claro. Para mi si, porque evidentemente, como lo acabas de decir en tu pregunta, es una

forma de distinguir tu marca.

TG eras muy chama, pero no sé si te acuerdas el caso de las marcas de Belmont, que todos sus
comerciales tenian un sonido que era “turu tututu tututd” y tu escuchas eso y sabes que eso tiene
que ver con Belmont, entonces evidentemente te distingue y te identifica con el producto, e
inmediatamente cuando el publico consumidor escuche ese sonido, la imagen que le viene es la

de la marca.”

Andreina Marquez:

“;Conforme a la legislacion de Venezuela, son susceptibles de proteccion las marcas sonoras?”
Carolina Jiménez:

No, peor bien como tu lo dijiste, no lo prohibe, por ende, creo que asi como se ha hecho con el
tema de las indicaciones de procedencia o0 en su momento las marcas colectivas, que fue algo
que yo también trabajé con mi tesis, que tampoco estaban contempladas, simple y llanamente

ellos mediante una resolucion establecieron los requisitos que se tenian que tomar en cuenta
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para ser evaluados, porque la Ley te dice que todo... bueno, nuestra Ley si de alguna manera
restringe, porque dice “palabras, combinacién de palabras, numeros,...” ya va, vamos a buscar
el articulo. No habla de sonidos, pero todo también depende de si la solicitud est4, a ver, para
poder hacer una solicitud de una marca sonora tu tienes que mostrar un soporte, que no es
precisamente un disco, porque es como un pentagrama o algo asi, donde se reflejan los sonidos
y las notas, entonces creo que ese seria el soporte que después la persona puede reproducir,
porque ¢cOMO entonces sabes si se parece 0 no a otra marca sonora?, bueno, porque tiene un

soporte y una persona especializada en la materia sabra leer ese soporte.”
Andreina Marquez:

“Entonces, ¢si consideras que necesitan a una persona especializada?”
Carolina Jiménez:

“S1, como no. Un examinador como nosotros no podria, desde mi punto de vista, examinar una
marca... ninguna de las marcas no tradicionales. De repente las tridimensionales si y las tactiles,
porque bueno, lo estas viendo, pero el resto yo creo que deberia haber un especialista en la

materia.
Andreina Marquez:

“Justamente iba a preguntarte acerca de eso, pero pasaré entonces a la siguiente pregunta. ;En
alguna ocasion tu recibiste o sabes de alguien que haya recibido dentro del SAPI, algun tipo de
induccion, taller, curso o cualquier tipo de formacion en relacion a las marcas no tradicionales

en general o de las marcas sonoras en particular?”

Carolina Jiménez:
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“No, no lo recuerdo. No sé si en algin momento, cuando se hicieron los viajes de formacion
para los especialistas, en vigencia de las decisiones andinas, no sé si en algin momento se habra
tocado eso. Pero yo viajé con decisiones andinas y, en mi caso no hubo formacion para marcas

no tradicionales.

¢ Cuadl es que es el articulo del que hablabamos antes?, ;El 33? Aja, dice “signo, figura, dibujo,
palabra o combinacion de palabras, leyenda o cualquier otra sefial que revista novedad usados

por una persona natural o juridica para distinguir.”

Andreina Marquez:

“Yo creo que por el “o cualquier otra sefial que revista novedad” podria entrar alli.

Carolina Jimenez:

“Claro. Y también porque te dice “figura, dibujo,...” o sea es que yo insisto en que tiene que
tener una representacion grafica, tanto para... para los olores me imagino que tienen que ser
formulas, pero con relacion a los sonidos, tienen que tener una representacion grafica. Y yo

creo que si se podria. Desde mi punto de vista si.”

Andreina Marquez:

“Ok, entonces la siguiente, bueno, mas adelante si voy a tocar un poquito mas ese tema. ;Tu ha

tenido la oportunidad de examinar el expediente de una marca sonora?”

Carolina Jiménez:

“En algiin momento las vimos y por eso te digo que si tenian una representacion grafica. Me
recuerdo gque también venian como que los dos soportes, venia un CD y la parte como en un

pentagrama o algo asi. Pero ya, es lo que recuerdo. Y las representaban con una misma FM-02,
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aun cuando la FM-02 nunca ha tenido la casilla para marcarla como una marca no tradicional,
eso es algo que se tiene que evaluar o hacer unas planillas especiales para las marcas no

tradicionales.

Andreina Marquez:

“;Qué criterios utilizé al momento del examen de fondo? O sencillamente...”

Carolina Jiménez:

“No, simplemente te decian que no. La oficina tenia que abocarse a buscar una solucion para
ese tipo de signos distintivos y la solucion que se buscaba era que dentro del cuerpo de
examinadores habia que tener un especialista, asi como los hay en patentes, porque claro como
la oficina no daba respuesta eran pocas, pero hay paises donde ese tipo de solicitudes no

tradicionales era el dia a dia, a nosotros nos llegaban esporadicas.”

Andreina Marquez:

“O sea que la instruccion, en ese momento, en la Oficina era...”

Carolina Jiménez:

“No manejarlas, porque no entendiamos la forma.”

Andreina Marquez:

“Dime que criterios utilizarias tu o consideras tu que deberia utilizar para revisar o analizar una

marca sonora”

Carolina Jiménez:
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Insisto en que debe ser un especialista en la materia, porque... y bueno, eso trae también,
imaginate tu, es una adecuacion de sistema, porque ¢;cémo hace un especialista en la materia
para saber que una marca sonora presenta semejanza o presenta un alto nivel de semejanza con

otra?

Porque en el tema de la musica, de repente solo por tu subir un poco una nota o algo asi, ya
suena ligeramente distinto, pero hay gente que te dice que esa estrofa se parece a la de tal
cancion de X persona, entonces insisto, tendria que adecuarse el sistema y tendria que haber

especialistas en la materia, que tendria que ser un masico o no sé, alguien que sepa de eso.”
Andreina Marquez:

“Ok, aqui era algo que conversaba con la Prof. Annet y es que, ;consideras tu que... que ya me
contestaste, pero quiero profundizar, que habria que modificarla planilla FM-02 a la hora de

solicitar una marca sonora?”

Carolina Jiménez:

“Primero que se tendria que establecer cuales son los requisitos de forma, cudles son los
requisitos que deben acompafar esa solicitud; y segundo, bien se podria modificarla FM-02 o

hacer una FM nueva que sea para marcas no tradicionales.”
Andreina Marquez:

“yo tuve otras entrevistas y conversaciones con otros abogados y ellos me comentan que, en su
opinidn,... bueno, fue una decision muy dividida ya que unos dijeron que si y otros dijeron que

no, y es el tema del secondary meaning o el registro adquirido por el uso; entonces, ¢tu
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consideras que si deberia aplicarse este secondary meaning o este sistema de adquisicion por el

uso en el tipo en Venezuela para las marcas sonoras?”

Carolina Jiménez:

“Para todas se deberia aplicar, no nada mas para las marcas sonoras.”

Andreina Marquez:

“(Por qué?”

Carolina Jiménez:

“Porque ciertamente hay marcas que... bueno, aqui te voy a hablar a nivel general y después si

quieres hacemos una parte especifica.

Porque si siento que hay marcas que, aungue de repente estén incursas en una causal prohibitiva
0 que por ser genéricas, por ser descriptivas, estd el tema de que el pablico ya las reconoce
como tal y las reconoce como marca y si tienen tantos afios en el mercado, para mi se tiene que

reconocer.

En el caso de las marcas sonoras a mi me parece... si, es lo mismo, para mi se tendria que
reconocer. Ojo, el tema est, fijate... ;Cual seria una causal prohibitiva en dado caso para una

marca sonora?, ;solamente que se parezca a otra?, entonces bueno, ahi...

Andreina Méarquez:

“Que se parezca a otro, que se inmoral...”

Carolina Jiménez:
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“Depende, porque cuando vamos a las marcas tradicionales, yo creo que se tiene que reconocer
cuando se trata de marcas que son genéricas o descriptivas, pero cuando se trata de marcas que
ya imitan o se parecen a una marca ya registrada no, porque ya tu estas atentando contra una
persona que ya tiene un derecho adquirido. Pero en el caso de una marca sonora, tu no podrias
alegar que es genérico o descriptivo, podrias alegar que se parece a una marca ya registrada y
bueno, ya la parte de inmoral, pues no, porque si de verdad tiene... no se trata que nada mas
esa marca sonora sea instrumental, si tiene voz o algo asi, no me parece que tenga derecho a

registro.”

Andreina Marquez:

“Ok. Bueno, esto que ya lo hablamos sobre la modificacién de las FM-02, lo mismo con los

certificados de registro, jestos se tiene que adecuar, en tu opinion a las marcas sonoras?”

Carolina Jiménez:

“Si. Si, porque igualito cuando a ti te dan un certificado de registro a ti te dicen sobre qué te lo
estan concediendo, por ende, por eso te digo que tiene que tener una representacion gréfica,
porque si no ¢como tu das un certificado? Y ¢Como tu lo muestras como prueba en el caso de

luego tener una Litis?”

Andreina Marquez:

“Por ejemplo, en EEUU...”

Carolina Jiménez:

“Eso te iba a preguntar, ;/qué has visto tu sobre los paises donde si se registran?”

Andreina Méarquez:
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“En México, por ejemplo, ellos cumplen como los dos requisitos, es como... mira, yo te solicito
el requisito de la representacion grafica a través de un pentagrama, pero también te pido un CD,
sin embargo ese segundo requisito no es obligatorio. En cambio, en EEUU, es todo online, todo
es digital, todo lo haces a través de la pagina web y puedes dar la descripcion, sin embargo, lo
que ellos te piden es un sonido que tu puedas reproducir; entonces tu cargas tu archivo MP3 o
MP4, equis, en la pagina y el examinador escucha ese sonido y bueno, yo no pude hablar con
nadie dentro de la oficina de marcas de EEUU, peor lo que entiendo es que ellos tendran un
sistema que los clasifica a todos igual y luego ellos lo escuchan... Realmente no sé como es esa

parte adentro.”

Carolina Jiménez:

“Fijate, por lo que me dices, Se parece méas entonces a un registro de derecho de autor. Voy a
buscar, prometo que voy a leer este fin de semana a ver, para ver en que te puedo ayudar, porque
simple y llanamente es que ellos registran y solamente si alguien se opone es que niegan, pero

de resto simple y llanamente ;es mas como un reconocimiento?, ;serd eso?”

Andreina Marquez:

“Bueno, no es como un reconocimiento porque, yo no sé Si tu sabes el cantante Pitbull, él grita,
su grito caracteristico es el “ouii” y €l trato de registrar ese grito. Primero ¢l lo solicita y se lo
niegan porgue no es lo suficientemente representativo, ellos decian que no es una marca y que
al escucharlo td no vas a asociar que ti eras la marca. Ellos apelaron de esa decision vy,
definitivamente cuando tu oyes ese grito en la radio, independientemente de que no hayas oido
el resto de la cancidn, td vas a escuchar ese grito y dices que es Pitbull. Entonces ellos analizan

y si la marca no es lo suficientemente distintiva, ellos tela niegan™.
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Carolina Jiménez:

“Pero, (en base a qué parametros? Esa es la cuestion.”

Andreina Marquez:

“Por eso ellos usan o se basan en el sistema del uso, en ese caso. En el secondary meaning.
Tienes que usarla lo suficientemente en el tiempo para que efectivamente esa marca pueda ser
distintiva. O sea, si yo ahorita saco una marca mia gritando, si yo la registro en EEUU nadie
me va a reconocer y me la van a negar, ahora si yo me la paso gritando por las calles de todo
EEUU, eventualmente me conoceran y sabran que es eso. Pero es por ahi, ellos si analizan, pero
se basan en el sistema del uso y no en el de registro. Es ahi que ellos evallan la distintividad.
En cambio acé, para palicar el sistema del uso habria que modificarla Ley, porque nuestro

sistema es registral.”

Carolina Jiménez:

“Y ¢no averiguaste como hacen en los paises de la Comunidad Andina?”

Andreina Marquez:

“Aun no.”

Carolina Jiménez:

“Seria bueno, porque principalmente es la legislacion andina la que contempla esas marcas en

los paises que no tienen que ver con EEUU.

Porque, yo digo que en algun momento Venezuela tendria que volver a la Comunidad Andina,
pero si seria un buen punto de comparacion para ver como, mas 0 menos, esas oficinas andinas

le han frente a esas marcas no tradicionales y de ahi uno més o menos puede tomar el ejemplo.”
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Andreina Marquez:

“Lo voy a buscar.

Ahora, ¢para ti es suficiente solo utilizar un pentagrama o notas musicales para representar el
sonido? O ¢ta dirias que si bien para el sistema que hay ahorita es suficiente, lo ideal seria

también un soporte digital para escuchar el sonido a la hora de solicitarlo?”

Carolina Jiménez:

“Lo que pasa es que si. A ver, es que yo creo que es soporte digital seria valido cuando
estdbamos mas hacia solicitudes de papel, pero con todo esto de la tecnologia se supone que
estamos migrando a las solicitudes digitales. Si tiene que haber una grabacion, pero que se
pueda cargar en el sistema, no que sea un CD porque yo creo que eso ya esta en desuso, pero
bueno, basicamente si, yo creo que tiene que tener los dos soportes. Porque tu tienes que ver
también que lo que ellos te describen a ahi concuerde con el sonido que estan enviando, porque

puede ser distinto.”

Andreina Marquez:

“Esa era la ultima pregunta, sin embargo si tienes algun comentario extra del SAPI, sobre todo,
porque se que no tuvieron, segun tu conocimiento, ningun tipo de taller o induccion y entonces
el trato hacia esas marcas era como “desconozco lo que esta aqui, entonces prefiero ;apartarlo,

basicamente?

Carolina Jiménez:

“Si, basicamente no se analizaban. Literalmente se dejaban en el archivo.
) )
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Ahora, me queda la duda de si en este nuevo proyecto de ley estaban esas marcas no

tradicionales.”

Andreina Marquez:

“Yo creo que si estaban, de hecho ese era mi miedo con mi tesis y que espero que esa reforma

de Ley salga en marzo, para que yo pueda presentar mi tesis en febrero, jaja.”

Carolina Jiménez:

“Jajaja.

Es que de verdad no lo recuerdo, porque hubo un primer proyecto donde estuvieron todos los
agentes, ese después lo desbarataron dentro del SAPI estando yo alla, que no quise meter mucho
la mano ahi, pero no recuerdo haberlas visto. Lo l6gico es que las hubieran metido porque lo
que Yo les decia era que, antes de ponerse creativos, lo que tenian era que armonizar la ley lob
mas posible de las decisiones andinas que estan bastante armonizadas con cOmo se maneja a

nivel mundial.

Yo insisto en que, la oficina ha venido buscando soluciones para los temas que ellos les interesa,
que si indicaciones de procedencia y las marcas colectivas, que no estaban contempladas.
Entonces, si han buscado la forma... si establecieron unos parametros mediante resolucion,
entonces pienso que, si no sale la Ley, la oficina tendria que buscar un mecanismo para que, a

traves de una resolucién también dar respuesta a los usuarios”

Andreina Méarquez:

“Y (consideras que esas resoluciones o esos avisos oficiales estdn acorde a la ley? Porque eso

también se discute muchisimo”
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Carolina Jiménez:

“Ciertamente, bueno no. No, peor lo han hecho y creo que de cierta manera hay que darle una
respuesta al usuario, mientras tenemos la dicha de que nuestra nueva Ley salga. Porque
volvemos al punto, las indicaciones no estan ahi, las marcas colectivas no estan ahi, pero al
llamar que la ley contempla lo que es un signo distintivo, ahi ya tienes que tratar de englobar

todo y de alguna manera meter el nicho para englobar lo que td quieras.”
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En EEUU

Respiracion De Darth Vader

3 Fammrd 7 (R M

. M08 DD o 1 2% Ny
Trademark/Service Mark Application, Principal Register
Serial Namber: 77410152
Filing Date: 03112008
The table below presents the data as entered.
Tt Fiald Entersd
SERIAL NUMEER | 77419252
MARK INFORMATION
*RARE NON-VISUAL MARK
STANDARD CHARACTERS YES
USPTO-GENERATED IMAGE YES
LITERAL ELEMENT HON-VISUAL MARE
The mark consists of standard characters. without claim to any
MARK STATEMENT : -
particuler font, style, size, or color.

RECISTER Principal
APPLICANT INFORMATION
*OWHNER OF MARE Lucasfilm Entertainment Company Lad
*STREET P.O. Box 28010
*CITY San Francizco
*STATE " R
(Required for T.5. applicants) Calshoeotn
*COUNTRY Unired States
* LIFPOSTAL CODE 04120
(Required for T.5. applicants enly)
LEGAL ENTITY INFORMATION
TYFE CoTporaton
STATE/COTUNTRY OF INCORPORATION Califomia

GOODS AND/OR SERVICES AND BASIS INFORMATION

*INTERNATIONAL CLASS 0z
. Costumes inchading masks; voice altening toys; w0y COMPIHETs;
handheld playthings; dashboard dover Sgurines
FILING BASIS SECTION 1(z)
FIRST USE ANYWHERE DATE Arleast as early as 040071500
FIRST USE IN COMMERCE DATE Arleast as early as 04/00/1900

SPECTMEN
FILE NAME(S)

ATICRSMEXPORTIS. 7741102 177416252 wml 1\ APPOOO3 T2
G

WTICRSMEXPORTISF 774192 177410252 xml 1" APPOGD TP
G

| photographs showing packsging of product that emits the
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SPECIAMEN DESCRIPTION

sensory sound mark. A4 wav file will be sent directly to the
TEAS Support Team via e-mail for processing

ADDITIONAL STATEMENTS SECTION

MISCELLANEOUS STATEMENT

The mark consists of the sound of thythmic mechanical human
breathing created by breathing through 8 souba tank regnlator
a5 exemplified in the sonnd recording inclnded with this
application.

HAMFE Biosemary 5. Tarlton
ATTOENEY DOCKET NUMEER 143326513000

FIRM NAME Momison & Foerster LLP
STREET 425 Market Steat

CITY San Francisco

STATE California

COUNTEY Umted States
LIFPOSTAL CODE D4105-2482

PHONE 415 268 6810

FAX 415 268 7522

OTHER APPOINTED ATTORNEY

Sherri M. Blount, Lindsay T. Braunig, Barry E. Breschneider,
Christopher E. George, Edward W. Gray, Ir., Douglas
Hendricks, Lynn M Humphreys, Bethany Lobo, Sars
Mahdavi, Ji-Hyun Park, Carel2 E. Reagzn, Aaron P, Bubin,
Mathan B. Sabri, Andrew M. Spivak, Cathleen E. Stadecker,
Jenmifer Lee Taylozr, and Dean T Zipsar

CORRESPONDENCE INFORMATION

NAME Bosemary 5. Tarlton
FIRM NAME Mosmison & Foerster LLP
STREET |ns Market Streat
STATE | Califoria
COUNTEY United States
LIPTOSTAL CODE 04105-2482

PHONE 415 268 6810

Fax 415268 7522

FEE INFORMATION

KUMBER OF CLASSES 1

FEE PER CLASS 325

*TOTAL FEE DUE

323

+*TOTAL FEE PAID

325

SIGNATURE INFORMATION

* SICNATORY FILE

STICRSYENPORTISTT4 10247741025 Dol 1 APPOD0S. TRG

78



SIGNATORY'S NAME

David J. Anderman

79



Trademark/Service Mark Application, Principal Register

Serial Number: TT419252
Filing Drate: 03112008
To the Commissioner for Trademarks:

MARK: NON-VISUAL MARK (Standard Characters, see mark)
The literal element of the mark consists of WON-VISUAL MARE.
The mark consists of standard characters, withont claim to any particular font, style, size, or color.

The applicant, Lucasfilm Entertainment Company Ltd . a corporation of California, having an address of

P.O. Box 29010

5an Francisco, California 94129

United States
requests registoation of the trademark ‘sarvice mark identified above in the United States Patent and Trademark Office on the Principal Register
established by the Act of Faly 5, 1944 (15 U.5.C. Section 1051 ef seq.), as amended.

Intemational Class 028: Cosmumes inchiding masks; voice altering toys; toy computers; handheld playthings; dashboard driver figurines

Use in Commerce: The applicant is nsing the mark in commerce, or the applicant’s related company or licensee is using the mark in commerce, or
the applicant's predecessor in interest used the mark in commerce, on or in connection with the identified goods and'or services. 15 UL5.C.
Section 1051(a), as amended.

In Intemational Class 028, the mark was first used at least as early as 04/00V1999, and first nsed in commence at least as early as 04001999, and
5 now in use in such commerce. The applicant is submitting one specimen(s) showing the mark as used in commerce on of in connection with
any item in the class of listed goods and'or services, consisting of aln) photographs showing packaging of product that emits the sensory sound
mark. A wav file will be sent directly to the TEAS Support Team via e-mail for processing.

Specimen Filel

Specimen File?

The mark consists of the sound of rhythmic mechanical buman breathing created by breathing through a scuba tank regulator as exemplified in
the sound recording inchided with this applicadon.

The applicant hersby appoints Fosemary 5. Tarlton and Sherri M. Blount, Lindsay T. Braunig, Bammy E. Bretschneider, Christopher E. George,
Edward W. Gray, Jr., Donglas Hendricks, Lymn M. Humphreys, Bethany Lobo, Sara Mahdavi, Ji-Hyun Park, Carole E. Feagan, Aaron P. Fubin,
Mathan B. Sabri, Andrew M. Spivak, Cathleen E. Stadecker, Jennifer Lee Taylor, and Dean J. Zipser of Mormrison & Foerster LLP

425 Market Smest

San Francisco, California #4105-2482

United States
to submit thiz application on behalf of the applicant. The attomey docket Teference number is 143324513000,

Correspondence Information: Fosemary 5. Tarlton
425 Market Streat
San Francisco, California 94105-2482

415 268 6810(phone)
415 268 7522(fax)

A fes payment in the amount of 3325 has been submitted with the applicaton, representing payment for 1 class{es).

Declaration

Signatory’s Signamre: siznatory file
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Signatory’s Mame: David J. Anderman
Signarmory's Posttion: Secretary

FAM Sale Mumber: 4192
BAM Accounting Date: 03/ 1202008

Serial Numbes: 77419252

Internet Transmission Date: Tus Mar 11 18:30:15 EDT 2008

TEAS Stamp: USPTO/BAS-XXR 30D X X-200803 111930157528
T1-T7419252-400b92 BB237 5/ 160 fHe 1b450eda
03¢2ee0-DA-4192-200803 11192648231 006
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Declaration

The undersigned, being hereby wamed that willful faise statements and the like so made are punishable
by fine or imprisonment, or both, under 18 U.S.C. Section 1001, and that such willful false statements,
and the like, may jeopardize the validity of the application or any resulting registration, declares that
he/she is properly authonzed to execute this application on behalf of the applicant; he/she believes the
applicant to be the owner of the trademark/service mark sought to be registered, or, if the application is
being filed under 15 U.S.C, Section 1051(b), he/she belicves applicant to be entitled to use such mark in
commerce; to the best of his/her knowledge and belief no other person, finm, corporation, or association
has the right to use the mark in commerce, either in the identical form thereof or in such near
resemblance thereto as to be likely, when used on or in connection with the goods/services of such other
person, to cause confusion, or to cause mistake, or to deceive; and that all statements made of histher
own knowledge are true; and that all statements made on information and belief are believed 10 be true.

Signature m /W\
Signature:
Signatory's Neme: David J./Andermas \

Signatory’s Position: Ty

Date Signed:_11)areh (, 2008
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Grito del Cantante Armando Christian Pérez (Conocido Como Pitbull).

Undar the Paperorork Rsduction Act of 1555 no persons are mguired to respond o a collection of information unless it displays a valid OMB comtrol smmbar.
P B (Fowe XY

Trademark/Service Mark Application, Principal Register

Serial Number: 87637206
Filing Diate: T0:06/2017

The table below presents the data as entered.

Input Field Entered
SERIAL NUMBER | 87637306
MARK INFORMATION
“MARE APPLICANT-SUPPLIED FILE (SOUNDMOTION)

*DESCEIPTION OF THE MARK

The mark is 3 sound. The mark consists of 8 sound recording of
the vell "eyo".

RECISTER Principal
APPLICANT INFORMATION

- OWNER OF MARK ACPIP,LLC
“STREET 235 Altara Ave.
e Coral Gables
mﬁrm..m Florida
“COUNTRY United States
e 33146
(Required for 5. and cerfain internstiensl sddresses)

LEGAL ENTITY INFORMATION

| STATE/COUNTEY WHEEE LECGALLY ORGANIZED Flomda

|GOUBSAN]J.|‘DRSEEI’]EESANDBASISINFUMTIGN

INTERNATIONAL CLASS 041
e Entertainment samvices tn the namre of lve musical
PerfomAnCes
FILDYG BASIS SECTION 1(a)
FIRST USEANYWHERE DATE At lesst as early as 05/17/2002

FIRST USE IN COMMFRCE DATE

Anleast as early as 05/17/2002

SPFECIMEN FILE NAME(S)
ORIGINAL FILE APPLICANT-SUPPLIED FILE (SOUND/AMOTION)
Video from a live concert. "Eyo” can be heard at about the 5-
SPECIMEN DESCRIPTION second mark while the perfonmer is speaking. Fizhi before he
says "listen closaly.™
ATTOENEY INFORMATION
NAMF Tustin Mc¥aughton
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FIFM NAME GreenspoonMiardsr

STREET 414 Church Smeet, Swite 2000
CITY Mashwille

STATE Tennesses

COUNTRY United States

LIFPOSTAL CODE 37219

PHONE 615-651-7381

EMATL ADDEESS Justin menanghton i amlaw com
AUTHORIZED TO COMMUNICATE VIA EMATL Yes

OTHER APPOINTED ATTORNEY Eelly Hollowell; Leslie Zizel
COBRRESPONDENCE INFORMATION

KAME Tustin McPaughton

FIRM NAME Greenspoonh{ardar
INTERNAL ADDRESS /o CPA Global

STREET D00 Second Avenune South, Suite &30
CITY Minneapolis

STATE Mirmesota

COUNTEY Urnited States

LIFPOSTAL CODE 55402

FHONE 615-651-T381

A A mmm:u,ﬁgmn.c:mm
*AUTHORIZED TO COMMUNICATE VIA FMATL Yes

FEE INFORMATION

APPLICATION FILING OPTION TEASBF

NUMEBER OF CLASSES 1

APPLICATION FOR REGISTRATION PER CLASS x5

*TOTAL FEE DUE X5

*TOTAL FEE PAID 275

SIGNATURE INFORMATION

SIGNATORY'S NAME Armando Christian Perez
SIGNATORY'S POSITION Principal

SIGNATORY'S FHONE NUMEER 3057937005

DATE SIGNED 10/062017
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Undar the Paperarock Rednction Act 0 1997 no parsons are mqeired to respend to a collecton of infornsation unless it dmplays a valid OME control embar.

Trademark/Service Mark Application, Principal Register

Serial Number: §T437304
Filing Diate: T0VM2017
To the Commissioner for Trademarlks:

MARK: (Applicant supplied file APPITCANT-SUPPLIED FILE (SOUND/MOTION]) )

The mark iz 3 sound. The mark consists of a sound recording of the yell "eyn”.

The applicant, ACP IP, LLC, a imited lisbility company legally organized under the laws of Florida, having an address of
235 Alara Ave
Caral Gables, Florida 33146
United States

requests regisoation of the rademark service mark ideatified above in the United States Patent and Trademark Office on the Principal Fegister
estsblished by the Act of Faly 5, 1948 (13 U,5.C. Section 1051 et s2q.), as amended, for the following:

Intemmational Class 041: Entertainment services in the namare of live musical perfonmances

In Internatonal Class (41, the mark was first used by the applicant or the applicant's related company or licenses or predecessor in interest at
lezst = early as 05/17/ 2002, snd first used in commerce at least as early as 05172042, and is now n nse in such conmeerce. The applican: will
submit one(or more) specimenis) showing the mark as used in commerce on of in connection with amy item in the class of listed goods/services,
consistmg of afn) Video from a hve concert. "Eyo” can be heard at about the 5-second mark while the performer is speaking. Fizht before he
says "listen closely.”.

Original File:
APPLICANT-SUPPLIED FILE (SOUND/MOTION)

The applicant's curren: A momey Information:
Jusun Mckanghton snd Kelly Hollowell: Leslie Zigel of Gresnspoonhfarder 424 Church Smeet, Suite 20050
Hashville, Tennesses 37219
United States
§15-651-T381 {phone)
justin mensughton@emlaw. com (anthorized)

The applicant’s cument Comespondence Infonmation:

Tustn McMNsughon

Greenspooniardar

c'o CPA Global

000 Second Avenne South, Suite G600

Mmneapolis, Mnnesota 55402

615-651-7381{phone)

Justin menanzhtond milsw. comstrademarkdocket (@ zmlaw.com (authorized)
E-mail Authorization: I suthorize the USPTO to send e-mail comespondence concemning the application to the applicant, the applicant’s
artormey, of the spplicant's domestic representative st the e-mail address provided in this application T understand that 3 valid e-mail address
mmst be maintained and thar the applicant or the spplicant's amommey must file the relevant subsequent spplicaton-related submissions via the
Trademark Elecmonic Application System (TEAS). Failure to do so will result in the loss of TEAS Feduced Fee stames and 3 requirement o
submit an additdona] processing fee of 53125 per imtemanonal class of poods/services.

A fea payment in the amount of 275 has bean subonitted with the application, representing payvment for 1 class{as).

Declaration
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Basis:
If the applicant is filing the application based on wse in commerce under 15 T.5.C. § 1051(a):

+ The signatory believes that the applicant is the owner of the Tademark service mark sought to be registered;
+ The mark is in use in commerce on or in connection with the zoods/'services in the application;

The specimen{s) shows the mark az used on or in connecton with the goods/services in the application; and
+ To the best of the signatory's knowledge and belief, the facts recited in the application are accurate.

AndOr
If the applicant is filing the application based on an intent to wie the mark in commerce under 15 U.5.C. § 1051({b), & 1126(d),
andior § 1126(e):

+ The signatory believes that the applicant is enfitled to nse the mark in commercs;
+ The applicant has 3 bona Sde intenfion to use the mark in commerce on or in connection with the goods/sarvices in the
application; and
+ To the best of the signatory's knowledge and belief, the facts recited in the application are accurate.
To the best of the signatory's knowledze and belief, no other parsons, except, if applicable, conourment users, have the right fo use the
mark in commerce, either in the identical form or in such near resemblance as to be likely, when used on or in connection with the
goods/services of such other persons, to cause confusion or mistake, or to deceive.

To the best of the siznatory’s knowledze, mformaton, and belief, formed after an inguiry reasonable under the circumstances, the
allegations and other facmal contentions made above have evidentiary support.

The siznatory being warned that willful false statements and the like are punishable by fine or imprisonment, or both, under 18 U.5.C. §
1001, and that such willful false statements and the like may jeopardize the validity of the application or submission or any regisoation
resulting therefrom, declares that all statements made of his/her own knowledge are tue and all statements made on information and
belief are believed to be tme.

Declaration Signature

Signammre: (Armando Chrstian Perez’ Date: 100062017
Signatory's Wame: Ammando Christian Pérez

Siznatory’s Position: Principal

Payment Sale Mumber: 876373046

Payment Accounting Date: 1071002017

Serial Number: 87637306

Internet Transmission Date: Fri Oct 06 22:51:33 EDT 2017

TEAS Stamp: USPTOBAS-300] 3000 X X201 7100622513345
T30-87637306-510ec348a233a4eeTE3T58a5cC 14

d56 1 f0fc 76 ThTdB e Sc440ebc 22474 88 fi-CC-
6176-201710051114528908 56
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Formatos de Registro de Las Oficinas de Marcas de EEUU y México

EEUU

Trademark Service Mark Application, Principal Register

e, United States Patent and Trademark Office
\ 3 Trademark Electronic Application System - TEAS Application

Navigation History: Instruction > Applicant = Mark > Goods/Services/Filing Basis > Altomey/Dar

t . Reciietion A of [ ! t
e the Pape K Re I ( - Srenns are e ad 1o ra

Trademark/Service Mark Application, Principal Register
TEAS Plus Application (Version 5.8)

NOTE: For an instructional video providing an overview of the most immportant issues you should be aware of
when filing a trademark application, click here.

To file the application electronically, please complete the following steps:

—

. Answer the first question below to create an application form showing only sections relevant to your
specific filing.

. For help at any point. click on any underiined word on any page.

. After answering the first wizard question, click on the CONTINUE button at botiom of the page.

. Once in the actual form, complete all fields with a * symbol. since they are mandatory fields for TEAS
filing purposes.

5. Validate the form. using the "Validate" button at the end of the form. If there are errors, retum to the
form to make the correction. A "Waming" may be comrected or by-passed.

6. Double-check all entries through the links displayed on the Validation page.

7. You may save your work for submission at a later time by clicking on the Download Portable Data
button at the bottom of the Validation page.

8. When ready to file, use the Pay/Submit button at the bottom of the Validation page. This will allow you
to choose from three (3) different payinent methods: credit card, automated deposit account. or
electronic funds transfer,

9, After accessing rhe proper screen for payment, and making the appropriate entries, you will receive a
confirmation screen if your transmission is successful. This screen will say SUCCESS! and will provide
your assigned serial number.

10. You will receive an e-mail acknowledging receipt of your submission, which will include the assigned
serial number and provide a summary of your submission.

= W

Once you submit this application, we will not cancel the filing or refund your fee. The fee is a processing
fee, which we do not refund even if we cannot issue a registration after our substantive review.

Important: ONCE YOU SUBMIT AN APPLICATION ELECTRONICALLY, THE USPTO WILL
IMMEDIATELY ISSUE AN ELECTRONIC ACKNOWLEDGMENT OF RECEIPT. Please contact
TEAS@uspto.gov if you do not receive this acknowledgment within 24 hours of transmission.

Contact Points:

» General trademark information: Please review the information posted at Where Do 1 Start. If you have

remaining questions. e-mail TrademarkAssistanceCenter@uspto.gov. or telephone 1-800-786-9199.
¢ Help: For instructions on how to use the electronic forms, or help in resolving technical glitches. please e-mail
TEAS@uspto.gov. Please include your telephone number in your e-mail, so we can talk to you directly, if
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WARNING: This form has 4 session time limit of 60 minutes. Your "session” began as soon as you accessed this
ititial Form Wizard page. [T you exceed the 60-minure rime limir, the form will not validate and you must begin the
entire process agaimn: you can. however, extend the time limit. You shounld abways try to have all information required
to complete the form prior to starting any session,

O ves O No

Burden/Privacy Statement | TEAS Form Burden Statement

Help Desk | Bug Report | Feedback | TEAS Home | Trademark Home | USPTO
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Trdemank Service Mark Appbcasca, Pancipal Register

';_7 = United States Pateat and Trademark Office
@
& 50

Trademark Electronic Application System - TEAS Application

Trademark/Service Mark Application, Principal Register
TEAS FPlus Application (Version 5.8)

NOTE: This identifies who owns the mark, not necessarily who is filing the application, For an instructional video focusing on what is meant by the term
"applicant,” click here.
NOTE: For an instructional video explaining how to fill out the Applicant Infornation page, click here.

Applicant Information
\ Note: If there i more than one owner of the mak, complete the information for the first owner, and then click on the "Add Owner” buttoa at the bottom of this

| page. Repeat, as necessary. for the appeopriate listing of all owners. Warniog: It is impertant to d inc whether, in fact, the applicants ase joiat applicaass, or
| some other entity type listed below

| * Ouner of Mark | |

TIF o imcireckaol, usee e foliomang format: Last M, Fast Nowe Middle Tnisal or Narme, iF appboabie]

[J DBA (doing business as) [J AKA (also known as)
[J TA (trading as) T Formerly I |

* Entity Type

O Individual

O Corporation

O Limited Liability Company
O Parteership , ] x
O Limited Partnership ; of  [Seecrcay ]
O Judnt Yenture | Slzenship |
QO Sele Proprictorship

O Trust

O Estate

O Other

| * Street Address 3, and for i 1o
| ge herit Foe
> Pty (osult i
|+ Ciny [ |
| NOTE: You must ImE your ondry here th no mare than 22 chamcters.
- e e e eakrts e
| State ¥ 1
| (Reguired for US. applicants) or "Courtnes,

PSS, you Wik B

| * Country ex U.S, Terxitory [ Setect Comatry o U S Tuwruscer |
| * Zips ;

| (Rewuired for U.S. applicants) I l
t~ e
| Fax Number
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[ |
[ | 3
Luteruet While the application may lict an e-mal address for the applicnt, caly the eanail address of tha
Eonail Address applicant’s attorney or domestic representative will be nsed for sctual correspondence puspose, &
accordance with USPTD policy

By Provecy Statement | TEAS Fonm Sundsn Statement

Help Desk | Bup Beport | Feedback | TEAS Home | Trademark Home | ISPTO
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United Stantes Patent and Trademark OfTice

Trademark Electronic Applicatio vstem - TEAS Application

Navigation History: Instruction - Applicant = Mark > Goods/Sarvices/Filing Basis > Attorney/Dor ep./Cormesp enoe > FeeSignato

Trademark/Service Mark Application, Principal Register
TEAS Flus Application (Version 5.8)

Mark Information

Before the USPTO can remster your mark. exactly what the mark 15 mnst be clear. You may present your mark in one of the followmg
ways: (1) standard characters, if not claiming 3 particular foar, style, size, andior color: (2) special form, if the mark includes & design o
wiord(s) combined with a design, or is displayed in a partscular font, style, size. and'or color; or {3) non=visual sound mark (for this type of
miark, you should include a musical score, and an andio file, as well as a detailed mark descoiption), Do not upload yvour specimen of use
{zample of actual nse. e g.. a label or advertisement) here. This will be required in a different part of the form (if appropriate for your filing
basis). WARNING: You may submit only one mark per application, if your application mclndes multiple macks. it may be dended a filing
date or refused registration

When von click on one of the three circles presented below, and follow the specific instmetions, the form will sutemantcally creare a
separate page that displays the mark for which vou are applying or permits the applicant to attach an ausdic file for a sound mark. Please
carefully review this page prior to final submission fo the UTSPTO, 1o ensure that if accurately depicts or represents your mark. You may

not be permitied to change or comrset veur mark after filing this application. While minor changes in the mark may somefines be penmitted,

changes that result in a material alteration of the mark as orsginally filed will result in the USPTO wsauming a refusal on that ground.

WARNING: AFTER YOU FINISH SEARCHTNG THE USPTO DATARASE FOR POTENTIALLY CONFLICTING MARKS, EVEN
IF ¥OU THINK THERE ARE NO CONFLICTING MARKS. DO NOT ASSUME THAT YOUR MARK WILL AUTOMATICALLY
REGISTER. AFTER YOU FILE THE APPLICATION, THE ITSPTCQ WILL CONDUCT ITS OWN DATABASE SEARCH AND
COMPLEX LEGAL REVIEW, AND MAY BEFUSE TO REGISTER YOUR MARK ON THAT OR ANOTHER BASIS.

NOTE: For an instructional video on the importance of conduocting a search of existing trademarks or service marks hefore filing
vour application, click heove.

* Click the appropriate circle to indicate the Mark O Smpdard Chamcters O Special Form (S/ized ancdfor Design] O Sound
type: mink

NOTE: For an instructional video on the importance of selecting the proper mark type, click here.

NOTE: For an instructional video explaining how to 0l our the Mark Information page, click here.
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Click on the "Browse/Choose File" button to select the sound/'motion file { WAV, WKV, WAIA, MP3, MPG, or
ANT file) from your local dnve.

| Seleccionar archivo | Ningim archivo seleccionado

HCITE The attached filz should ONLY show the mark by iself, and should NOT be a representation of how the mark is or may
on the overall packaging for the goods or within an advertisement for services, Bxcept in rare droumstancss, the
attucha:l ﬁlegshnuld mot: be the same as the specimen image file [when filing under basis Section 1(a), use in commence).

For amy of the design mark that alse includes a word(s), letter(s). punctuation. and/or mumber(s), enter
the LITERAT ET EMENT only of the mark here:

MNOTE: Do NOT enter any word(s), letter(s), puncuation, and/or number{s} that do not appear in the attached file. Leave this
space blank i your mark consists only of design elements. The file must inchede all elements of the mark; Le, iF your mark
consists of 2 design and wd-lsfldem{s], punchuation, and/or number(s], the image file must incude all of these elements.
Any antry inthe [iteral element. fisld that is not found in the attached file will not be considered part of the mark.

= Enter a complete and accurate description of the entive mark below, being sure to include ALL
literal elements and/or design elements that are found in the attached mark image, but NOT
including any element not appearing in the image. If a color mark, vou must specify the color(s)
that are part of the mark, including black and white, and also state the location thereof in the
mark image.

The mark consists of: (do NOT repeat this language)

Description

. (end period is
automatic)
OTE: A description of the mark is required for any mark not in standard characters. You must to enter a description even if
the mark represants is immediately dear, e.g., "the letter C." Also, for any color mark, the desaiption of the mark must
nclude the nature and location of the color; i.e., you must specfically state where each color is located within the mark, e.g., "a
ird wiith a red ;. blue wings, and yellow beak.”
OTE: Do NOT indude as part of the description either the words "The mark consisis of” or a final period, becauss that
ntroductory wording and the punctuation will automatically be added after validation; otherwise, the overall description will
improper repetitions. Also, begin the entry with a lower-case, NOT an upper-case, letter,

The "Additional Statement” section of this form is used to enter various legal or mformational statement(s) that may
pertain to the mark; for example, a disclaimer or English translation. Because you are filing under TEAS Plus, you
mmst enter the following, if applicable within the facts of vour application: (1) claim of prior registration(s); (2)
translation; (3 transhiteration; (4) consent of mdrvidual 1dentified m mark; and (5) concurrent wse claim. You are not
required to enter any other statement(s) at the time of filing; however, you may be required to add a statement(s) to
the record during examination of the application. If you are wmsure whether you should make such a statement.
besides those specifically 1dentified above, the examining attorney assigned to your application will issue a
requirement, if appropriate.

[ Check here to display the full listing of additional statements from which you may make your selection.

(3o Back I Continug |
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| [ Check here to display the full lisfing of sddifienal statements from which you may make your selection,

Additional Statement

To select a statement, enter any required information specific to your mark or, for some siatemenis, check the box in frond of the
statement. If. after making a selection. you realize that no statement is needed. vou must click on the box that produced this section of
the form to "uticheck" if, and the entire "Additional Statement” section below will be removed. NOTE: As a general mile, for
disclaimers. translations and transliterations, consents, or an explanation of the mark's significance, inclade only words that are in the
mark within quotation marks in the texi boxes below.

MNOTE:For an instructional video on the Additional Statements section of the form, click here.

WARNING: Additionnl statements are not conumonly used and are for special cirenmstances that only exist in cortan applications
Selecting items that do not apply may delay the procecsing of vour application. HOWEVER, for sy field below designated with an astenck
(*). you must make an entry o maintain TEAS Plus status, 1f applicable within the facts of the application. Failure to do so will result m the
examing aftomey requinng the payiient of an additional $125 fee per class, becanse the apphcaton will lose its TEAS Plis status

DISCLAIMER: No claim is made to the exclusive right touse || apart from the mark as shown.
* ACTIVE PRIOR REGISTRATION(S) ; The applicant claims ownership of active prior ULS, Registration Number(s) I:I

L ' |
(Reguied i warrantsd by factn of applioation. ) NOTE Sty e ool indlude sy comnas, dod e be 7 nuenessls g (F necodesry, aid heading 05 1o nurmbe,
., TKEG417)

O and others: Clieck lere to indicate there are additional active prior 1S, Registration Number(s).
* TRANSLATION: (Requecd if waranted by focts of applcation, )
Th:hﬂishumhﬁmnf:lﬂmimrkk

The “T"dj"P: has no meaning in a foreign linguage.
* TRANSLITERATION: (Requred if warranted by facts of appkcation.] (MOTE: Mot requined for an)e standard character marks.]

The non-Latin characters in the mark transliterate to I:I i i e I: in English.

The non-Latin characters in the mark transliterata m:mdﬂmhusnummugmaﬁmmgnhngum.

: appearing i the mark means o signifies or is a term of art for I:I i the relevant trade or industry or as used in
comection with the goods'services hsted in the applicanion.

appearing in the mark has no significance nor is it a term of art in the relevant wrade or industry or as used in connseiion
with the goods/services listed in the application. or any geographical significance.

The words) : has no meaning in a foreign lnguags.

O 5200 Whale O §2(0 In Part.
* NAME(S), PORTRAIT(S), SIGNATURE(S) OF INDIVIDUAL(SY, (Rogumed if warrarned by facts of appiication )

The name{s), portrait(s}, and/or signature]{s) shown in the mark identifies I:I' whase cansent(s) to register is made of record.

Clich boers o Allach s Cmaris]

O The nameis). portraitis), and/or =ignatre(s) shown m the mark does not identify a particular living individual.
USE OF THE MARK IN ANOTHER FORM; The mark was first used anywhere in a different form other than that sought to be
registered at least as early as : and in commerce at least as early as

MOTE: If the use in another form claim does not velate to all classes 1 a multiple-class appheanon,. specify within the miscellaneous
statement section, below, the exact class(es) the claim covers,

* CONCURRENT USE: Enter the appropnate concurment use wlormation m the text box immediately below. WARNING: To assert
coneurrent nse, you must: () have selected a Section 1{a) hilng basis, which indicates you are using your mark in conmerce; AND (2}
(1) intend to initiate a legal procesding before the Trademark Trial and Appeal Board or have obtained a Board determination from o
preor proceeding establishing that vou are entitled to a concarrent registration: or (it} have obtamed a final court determination
establishing vour conctrrent right to use the same or similar mark in commerce in a lmited geographic area.

I I [Pequired i waranted Ly facs of applicaton.)




Trademark’ Service Mark Applcation, Principal Fegister

O MISCELLANEDOUS STATEMENT: Euter nfommation for which no other section of the fonn 15 appropriate.

T e i A T vt ISt A G

[ (=

Bour e Py Stabemnent | TEAS Fapm Burdsn T

Help Desk | Bug Beport | Eeedback | TEAS Heome | Trademark Home | ESETO Wed Jan 25 10:20:00 EST 2017
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Trademark Servics Mark Application. Principal Register

United States Patent and Trademark CiTice

Trademark Electronic Application System - TEAS Application

Navigation History Instruction - Applicant -~ Mark = Goods /Services/Filing B

Trademark/Service Mark Application, Principal Register
TEAS Plus Application (Version 5.8)

Goods/Services Information

Instructions:

Step 1: Click on the " Add Goods/Services by Searching IDManual' button helow fo select goods/services from the
Manual of Trademark Acceptable Tdentiffcations of Goods & Services (IDManual).

Step I: After creating the complete list of goods/services for this application, yon will then be able in the next
section of the form to designate the fling basis (or bases) appropriate for each listed item.

NOTE:

L. Your selection of goods/services must be precise and accurate. Do NOT simply select a listing that is "close™
o your gcrmis.-'sn‘virem If you do not find a listing that accurately identifies your goods/services, vou may e-
mail T STi@usplto.goy to reguest that yvour identification be added to the IDManual, and then
wail for :he addition before filing using TEAS Plus. For more information on this process, click here. 16 your
request is not approved or you wish to file immediately, yon must use either the TEAS Regnlar or TEAS RF
form.

1. The TEAS Plus version of the IDManual intentionally does not include the following: (1) items classified in
Classes A, B, or 200, becanse those marks are not eligible for filing under TEAS Plus; (2) any listings that
appear in the "regular” manual nnder "000." becanse correct classification s required nnder TEAS Plus,
and classification Tor these listings varies according fo the additional information provided within the listing;
and (3) the Class 25 listing of " Clothing, mamely, ...", becaunse this entry is too open-ended, and could result in
itemns being listed that do not truly fall within this class. Instead, search for and select the specific clothing
ftems you wish fo include in vour application.

3. Some entries include instructional language beneath the actual entry, within < > symbaols. This language is
only to assist in the proper selection of an entry, amd will NOT be included as part of the aciual identification
after the checked entry is inseated into the form.

4. If you cannot access the IDManual through the " Add Goods/Services by Searching IDManual" button, try
switching to another browser. If after changing browsers you still cannot access the IDManual through the
"Add Goods/Services by Searching IDManual” button, please contact TEAS@uspto.goy,

WARNING: This form has a session time Timit of 60 minutes. Your "session” began as soon as you accessed
the initial Form Wizard page. IT vou exceed the 60-minute time limit. the form will not validate and yon musi
begin the entire process again; vou can, however, extend the time limit. You should abways try to have all
information required to complete the form prior to starting any session.

NOTE - INSTRUCTIONAL VIDEOS AVAILABLE REGARDING GOODS/SERVICES IN AN APPLICATION:
For a video on goods! services and the importance of making a proper identification selection, glick here, and for an
insrrucricial video explaining how ro fll our the Goods/Services page in this application. click lere.

At GondnSerares
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Trademnark Service Mark Applicaion. Privcipal Register

United States Patent and Trademavk Office

Trademark Electronic Application System - TEAS Application

Mavigation History: Instruction - Applicant = Mark ~ Goods [Services/Filing Basis = At

Trademark/Service Mark Application, Principal Register
TEAS Plus Application {(Version 5.8)

Basis for Filing

NOTE: For an instractional video on what is meant by "basis for filing," click here,
NOTE: For an instiuctional video explaining how to fill ont the Filing Basis page, click here.

The applicant requests that the wrademark/’service mark identified on the preceding page be registered with the USPTO on the

Principal Register for the class(es) and goods/services displayed below. and asserts herein the specific basis(es) that covers the |
listed zoods/services.

Instructions for assigning filing basis{es):
For each of the items listed in the chart below, vou may assign a specific filing basis. or if appropriate. multiple bases. If the

list is moorrect, you may either add or delete items. using the appropriate buttons, below. For an explanation of the possible
filing basis(es), as identified by the 4 buttons beneath the listing of goods/services, click here,

o Ome class or multiple classes, with ONE filing basis for AT listed items Examples

NOTE: This is the most common choice. The following are other options, but they are much less common:

« One class or multiple classes, with same multiple filing bases for ALL listed items in classies) Examples
= Ome class or multiple classes, with different filing basis(esh for different goods/services within the same
class, and/or for different overall classes Examples

NOTE - INSTRUCTIONAL VIDEOS AVAILABLE REGARDING GOODS/SERVICES IN AN APPLICATION: For |
avideo on goods! services and the inportance of makmg a proper identification selection. click here. and for an instructional
video explaming how 1o fill our the Goods/Services page in this application. click lisre,

Addl CooilaSardo Flintrns, Chioeiied Doed e

For instructions on how 1o add item(s) to the hist displayed below,  For instricrions on how 1o remove any iremis),

click kere. click here.
_D —_— ,i;sig[_mﬂ
Select All Class Coads:Servacs Filing Basis{es)
0 025  Shirts 1)

|NOTE: The 4 BUTTONS below identify the choices of filing basis to be assigned to the items listed in the table, above.
For an explanation of each basis, click bere. Becanse assignment of the corvect basis to each item is critical, please

read the explanations if vou have any questions as to which basis(es) to select, before clicking the buttonds), below, to
begin the assignment of the basis(es).

WARNING: Registration Subject to Cancellation for Frandulent Statements
You st ensure thar starements made in filings to the USPTO are agcurate, as imaccuracies may resnlt in the cancellation of
# trademark registration. The lack of a bona fide imtention 1o usc the mark with all goods/services mcluded m an application,
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Trademsrk Service Mark Application, Priscipal Begister

or the lack of nse on all goods/services for whch yon elaim use. could jeopardize the valsdity of the registration and result in
its cancellation,

secion 1) | St 1B | Seska el | Seston $aieh |

Actually using mark in commerce Mo usa of mark vet, intending to use Foreign application exists for same Forsign regisiration exists for same
i poodsiservices Oods/Sevices

NOTE: Chicking “Go Back” will-take you directly back 10 the MARK saction of the Torm, Clicking “Continue” pior 1o assigrng 4 fling hasss will result in an
T,

BurdsnPrivacy Statement | TEAS Fomm Burdia Statement

Help Desk | Bug Report | Feedback | TEAS Home | Trademark Home | ISPTO
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Trademark Service Mark Applicaton, Principal Registe

United States Patent and Trademark OfMice

Trademark Electronic Application System - TEAS Application

Ren. [Co

Lee/Signature

MNavigation History Inﬁtn.rcti:m_ icant - Mark - Goods/Services(Filing Basis -~ Attomey/Dom

Trademark/Service Mark Application, Principal Register

TEAS Plus Application {Version

5.8)

[ Check here if an attomey 1s filing this form on behalf of the apphcant(s). If an attomey 15 not filing, sumply click on

the box if cumrently checked to "uncheck” that box.

O Check here if the applicant wants 1o appoint 4 Domestic Representative. A Domestic Representative is OPTIONAL

if the applicant's address is owside the United Stares. Once checked, a separate section of the form will appear 1o

enter the Domestic Representative information.

.Attorney Information
Name | |

ad of Gtrest. Failure
a7 Dl

+ﬂmﬂmﬂ§ i for 2 remcming felds within this overall section {eaxepk Gy, e
1he 5 50 [t for the LESPTO databases)y, Yol may e B

to do 50 may result in an undelverable address,

* City |

NOTE: You must limit your entry here bo no more than 22

CRaractens.

| [Seteet Staie

* NOTE: You must indude as p

{Required for LIS, addrasses) prowinces) not found in the dr
reqginn, separalad by o comm

Bl conarey walhelny wliich e region & Touesd, Dedow,

dowm lists for "States” o

., Toronto, Ortaric). In o

art of the "City™ entry ary information related to gengraphical regisas (=

"CioiankT Enter the city and then
st fnstances, you will then also have b

~ Country or U.S, .|Selb:tmmn3rnt.u.3_mmiy

[Required for LS, addresses) |

Phone Number |
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Eax Npunher

An e-mail address for commumnication with the appointed attorney must be provided. The
arrormey st keep this address correni in the USPTO 's records, Specific suthotization
for this commmumication may be made, below.

[ Check here to guthorze the USPTO fo commmumicate with the appointed attomey via

e-mail. (Tnformal conumunication is permissible withows awthorization. )

NOTE: By cliecking this bos, the appolnted attomey acknowiedoes thal IE s sokely responsible for receiph of
HUSPTO docurments sent via e-metl. The sppainted athormey should pesiodicathy check the status of the
application twough the TSDR systern, o see IF the assgned examining attorney has e-malled an Office action.
1F an ackion has beon genl bo b providad o-mail address, the USPT i not responsible for anyg e-mil ol
receved die to Hhe apicant’s, the applicant’s appointed altomey's, of the appficant’s ket
representative’s sacurity o anti-spam software, or any problems within the applicant's, the applicents
appoited attomey's, or the applicant's domestic representotve’s e-mall systemn, All sent actions can be
e on-iine, via te ISDE system

Burden/Privacy Staternent | TEAS Foom Burden Stotement

Help Desk | Bug Repon | Feedback | TEAS Home | Trademark Home | USETO
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Trademark Service Mark Application, Prmeipal Begister

P United States Patent and Trademark Office
()
Vet Trademark Electronic Application System - TEAS Application

Mavigation History: Instruction icant = Mark - Goods/Services/Filing Basis -~ Attormey/Dom
BRep. | Correspondence Eﬂﬁﬂﬁﬂﬂi.‘h e

Trademark/Service Mark Application, Principal Register
TEAS Plus Application (Version 5.8)
Corresponidence Information
NOTE:For an instructional video on the correspendence information section, click here.

listed appointment. Do NOT attempt to change the comespondence address to the owner's address.

* Nalme ‘| I
Firm Name || |
Infernal Address || I

|
| |
* Streel Address | moTE: You et mit vour entry b
{ o

W e than HE dhe o T
rstead of Sheat, Feilume to do so 40 ch=xa
* City ;|
MOTE: You must Bmit vour entry here to no more than 22 characdtess,
|| Select State |
w {
m | NOTE: Yo rmzst imchede a5 pait of The “City™ entry amy information relabed Ak ey

(Required for LS, | £0nd in the dropdown L ar "Courdries,” Enter the city an thie qecaraphic

addressas]) Toronto, Ontarin), In most stances, you will Hhen also heve o select the country withir
*If_uunu;_m_LS. [Select Canatry o US, Tenitory |
" SPosl .
[Required for ULS,
addresses) [
Phone Number | |
Numrer | I

Primary Email Address
| Secondary Einail Addiess(es)

coapt City, soe be

e lhmit.

Note, Where an attorney or domestic representative has been appointed, the TTSPTO will correspond ONLY with the

A1

| Enter up to 4 addresses. separated by either a semicolon or a comma.
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Trademark Serviee Mak Application, Principal Register

Culy one e-mail address may be used for comespondence. in accordance with USPTO policy. The
applicant mnst keep this address cwrent in the USPTO s reconds.

* Internet O 1 gutiiorize the TVSPTO to send a-mail comespondence concerning the application to the
Eomail Addyess | applicant, the applicant's aromey, or the applicant’s domestic representative at the e-mail address
provided above. [ understand that a valid e-mail address nwst be maintained and that the applicant
or the applicants attorney wust file the relevant subsequent applicanon-related subimissions via the
Trademark Electionic Application System (TEAS). Failure to do so will result in the loss of TEAS
Plus status and a requiremnent to submit an additional processing fee of 5125 per intemational class
of goods/services.

NOTE: By checking this box, the appointed attomey ackaowledges thet it & solely responsibie for receipt of USPTO
documents sant wia e-mall. The appointed attorney should pariodically check the stetus of the applcation through the
ISDR system, b sea IF the assigned examining attormeay has e-malied an Office action. If an action has been sent to the
ootk e-mial address, Bhe ISPTTY s ot responsible for any e-mail ol received due To e appicant's, the appicant’s
appainted attormey’s, o the apphcant’s domestic representative’s seow ity of ant-spam software, or anvy problesns within
the applicant’s, the applicant’s appoint=d atbomey's, or the appficant’s domestic repesentatie's emall system. All sent
ectiors ran be viowsd on-ine, via the TSDR system

Help Desk | Bug Report | Feedback | THEAS Home | Trademark Home | USPTO
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TradeawalService Mark Application, Privcigal Fegister

United States Patent and Trademark Office

‘._...- Irademark Electronic Application System - TEAS Application

a2/ sgnatura

Trademark/Service Mark Application, Principal Register
TEAS Flus Application (Version 5.8)

Fee Information

NOTE:For an instructional video on the fee and signamre information sections, click hege.
Note: Three payment options {credit card. autemated deposit sccount. and Eleciromic Funds Transfer) wall appear after clicking

on the PaviSubmit button, which is available on the bottom of the Falidason Page after completing and validating this form

Number of Classes [ 1 [class: 025
Fee per class | 5215
Total Fee Due | 8225
Signature Information

Click to choose ONE signaiure method:

O sign divectly O E-mail Text Form to second pariy for signature O Handwritien pep-and-ink signature
Electronic Signature

Teo electranically sign this epplication, enter any alpha/mimeric charasters (letters/numbers) of your choosing, preceded and
followed by the forward slash (/) symbel. Most signoteries enter their nome between the twe forward slashes; examples of
acceptable "signatures® include: (john doe/; /jd/; or f123-4667/

DECLARATION

Read the following statements before sipning. Acknowledze the statements by checking the boxes and sipning below.
[0 If the applicant is filing the application based on use in commerce under 15 U.5.C. § 1051{a):

« The signatory believes that the applicant s the owner of the trademark/service mark sought to be regstered,
= The mark 15 n use In commerce on or n connection with the goods/services mn the applcation:

e The specimen(s) shows the mark as used on or in connection with the gooeds/'services in the application; and
= The facts ser forth m the application are true

If the applicant is filing the application based on an intent to use the mark in commerce nnder 15 U.8.C. §
1051(D), § 1126(d), and/or § 1126(e):

» The signatory believes that the applicant is entitled to use the mark in commerce;

e The applicant has a bona fide intention 10 nse the mark in commerce on or in connection with the
goods/services in the application; and

= The facts set forth m the application are trus
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Teadermark Service Mark Application, Privcipal Regi

[0 Ta the best of the signatory's kmowledge and belief, no other persons, except, if applicable, concwmrent nsers, have the
night to use the mark in commerce, either in the identical form or n such near resemblance as to be likely, when used
on of in connection with the goods/services of such other persons, to cause confusion or mistake. or to deceive.

[0 To the best of the signatory’s knowledge. information, and belief, formed after an inquiry reasonable under the
circnmstances, the allegations and other factual contentions made above have evidentiary support.

O The signatory being warned tat willfil false starements and the like are punishable by fine or imprisonment, or both,
under 18 U.8.C. § 1001. and that such willful false statements and the like may jeopardize the validity of the
application or subinission or any regisieation resulting therefrom, declares that all statements made of his/er own
knowledge are tue &nd that all statements made on information and belief are believed to be tue.

* I I| ; I:I (MDD YY)

* Signatory’s Name || |
= Signatory's Position
I |

NOTE: Enter the appropniate title or the nature of the relationship to the applicant - if an
individual, enter "Owner”; if an attomey, enter "Aftomey of record, [specify at least one state]
bar member® (c.g.. Attomey of Record. New York bar member): if an anthorized signatory of a
business entity enter, ¢.g., "President,” "Vice President,” "General Parmer” (if a parmership), or
"Principal” (if a limited liability company).

NOTE: If there are multipls signatodies, dick on the "Add Signatory” butbon below, and repeat signabure process. Othenwise, Click on the Yafidabe button, or
necessary, the Go Back button.

Ly ik Akl ERPETTY | Wi

Help Desk | Bug Report | Fecdback | TEAS Home | Trademark Home | USPTO
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e Umited States Patent and Trademark Office
(%)
‘h:-—, Trademark Electronic Application System - TEAS Application

Mavigation History: Instruction - icant - Mark = Goods/Senvices/Filing Basis -~ Attorney/Dom. Rep./Correspondence

Trademark/Service Mark Application, Principal Register
TEAS FPlus Application (Version 5.8)

Fee Information

NOTE:For an instructional video on the fee and signature information sections, click here.

Note: Three payment options (credit card, sutowated deposit account, and Electropic Funds Transfer) will appear afier
chekmg on the Pay/Submit button, which is available on the bottom of the Falidation Page atler completing and
validating this form

Fee per class 5215
Xotal Fee Due 52258

Signature Information

Click to choose ONE sionature method:
O sign divectly O E-mail Text Form to second party for signature O Handwritten pen-and ink signature
Text Form for E-Signaiures

NOTE: The same person may sign the declaration on behalf of the other joint applicant(s}, by merely making identical entries.
The USPTO will presume that the one person who has signed was, in fact, authorized to sign on behalf of the other

personis).
Signatery's Name | |
Signatory's Position | |
NOTE: Enter the appropriate title or the nature of the relationship to the applicant - if an
individual, enrer "Orwner”; if an antorney, enter "Amomey of record, [specily af least one
state] bar member” (e.g.. Attorney of Record. New York bar member); if an authorized
signatory of a business entity enter, e.g., "President," "Vice President,” "General Partner”
{if a parmership), or "Principal” (if & limited liabiliry company).
= L N :
FRGRIINEA SN ia—s | |
MNOTE: If there ame multiple signatories; cick on the "Add Signatony” bultom balov, and repeat sonature process. Otherwise, Qick on the Yalidate

buttan, or if mecessary, the Go Back button

50 Hack Ang Sgratony vatxiate

Burdei/Privacy Statement | TEAS Form Burden Ststesrent
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United States Patent and Trademark OfTice

Trademark Electronic Application System - TEAS Application

Navigation History: Instruction icant - Mark -~ Goods/Services/Filing Basis - Attorney/Dom, Rep./Correspondence

Trademark/Service Mark Application, Principal Register
TEAS Plus Application (Version 5.8)

Fee Information

NOTE:For an instructional video on the fee and signature information sections, click bere,

Note: Three payment options (credit card, automated deposit aocount, and Electronic Funds Transter) will appear after
clicking on the Pay/Submit button, which is available on the bottom of the Falidarion Page after completing and
validating this form.
Number of Classes ‘1 (s 025)
Fee per class

Signature Information

Click to choose ONE sionature method:
O sign divectly O E-mail Text Form to second party for signature O Handwritten pen-and-ink signature

Text Form for Handwritten Signature Scanning

This option nses a Text Fomm (available after clicking on the Validate button) that will be signed by the
proper signatory(ies) in the waditional "pen-and-ink™ manner. Or, if vou already have a signed declaration
fior this application, you can attach it directly here, rather than relying on the TUSPTO's text form version.
NOTE: If you are using the Text Form approach. you must after validation save the application data, and
then pull up the saved form to antach the scanned file for final submission

Click on the Browse/Choose File button to select file that contains the scamned declaration/signanire from
s bocal drive, The scanped file shonld ondly include the declaranion Ianguage with the approgriate
signarire information (signarure, signatory's name, signatory’s position, and signature date). Do not
inchude the entire application, but do ensnre that the boilerplate declaration lansnage appears: 1e., a
signamre by itself is mof acceprable absent the required declaration langnage.

I I ARG

NOTE: The same persan may sign the declaration on behalf of the other joint appiicant(s), by merely making identical entres.
The USPTO will presume that the one person who has signed was, in fact, authorized to sign on bahalf of the other
persanis).
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= Signatory's Name

* Signaiory’s Position

NOTE: Enter the appropriate title or the nature of the relationship to the applicant - if an
individual, enter "Crwner™; if an attorney, enter "Attomey of record, [specify at Jeast one
state] bar member” (2.g., Attorney of Record, New York bar member); if an authorized
signatory of a business enfity enter. 2.z, "President.” "Vice President.” "General Partner”
{if a partnership). or “Prncipal” {if a limited liability company).

Signatory's Phone Number

| |

NOTE: If thera are mulbiple signatores, click on the "Add Signatony® button below, and repest signature process. Cthenwiss, Click on the Validate
burttan, or if necessary, the Go Back button.

Go Back

A Sigraniory “abdate |

Buden/Privedy Staterent | TEAS Foom Buiden Statemen

Help Desk | Bug Report | Feedback | TEAS Home | Trademark Home | USPTO
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--. Unifed States Patent and Trademark OfMice

\ ‘__;, Trademark Electronic Application System - TEAS Application

Navigation History: Instruction icant - Mark - Goods/Services/Filing Basis - Atterney/Dom. Rep./Corespondence
Ee=/Signature

v iﬂ5 Trademark/Service Mark Application, Principal Register
e TEAS Plus Application (Version 5.8) - Validation Page

Om Wedd Jan 2813 EST 20 You completed all mandatory felds and successfully validated the form. It
Ixas NOT been filed to the USPTO af this peint. Please complete all steps below to submit the application.

NOTE:For an instructional video on the Validation Page, cliclk here.

B STEP 1: Review the application data in various fonmats, by chicking on the phrases under Application Data, Use the
print function within your browser to prnt these pages for your own records. If the Mark and Specunens appear huge,
click here,

Note: It is ouportant that you review thus information for accuracy and completeness now. Comections after
sibmission may not be pernussible, thereby possibly affecting vowr legal rights.

Note: If you are using the e-signature approach or the handwritten pen-and-ink signature approach, you must click on
the final link to access the specific "text form" for that purpose.

B STEP 2: If there are no ervors and you are ready to file this application electronically, confirm the e-mail address
for acknowledgiment, Once you submat the form elecwonically, we will send an electromic acknowledgment of receipt
to the e-mail address entered below. If no e-mail address appears, yon must enter one. If we should send the
acknowledgzment 10 a different e-mmail address, or o an additional addressies), please enter the proper address or
addirional address(es). For mualtiple addresses/receipts, please separate e-mail addresses by either a semicolon or a

COINInE.
NOTE: This & q e acknowledgment: that the bansmission reached tha UESPTO, and s not related
ho e e-maill H although & could be the wzn The othicial - address thal the USPTO
Wil e for an i the specific comespondence section of the form.)

* E-mail for arknuw]edgmenti I

To ensure we can deliver yoan e-nail confirmation successfinlly, please re-enfer your e-mail

address(es) here:

* E-mail for acknowledgment | |
B S5TEP 3; To downolead and save the form data, click on the Download Portable Data burton at the bottom of thus

page. The mformation will be saved 1o your local diive, To begin the subimission process with saved data, you must
open a new form, and click on the "Browse/ Choose File" urron displayed on the mitial form wizard page, at ™
[OPFTIONAL] To access previously-saved data, use the "Browse/Choose File"” button below to access the file
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from your local drive.” REMINDER: Do NOT try to open the saved .obj/ xml form directly. You must retun to the
very first page of the form. as if starting a brand new form. and then use the specific “Browse/Choose File" button on
that page to wport the saved file. Clicking on the "Continue” button at the bottom of that first page will then properly
open the saved version of vour fomm,

W STEP 4: Read and check the following:

Linporiant Nothce:

(1) Onea you submit this application, we will not cance! the filing or refund your fee. The fee Is & processing fee, which
we do not refund even if we cannot issus a registration after our substantive revisw, This is true regardless of how
soon after submission you might attempt 1o request canceliation of the filing, Therefore, please review ALL
infarmation carefully prior 1o ransmession

{2) All information you submit to the USPTO at any point in the application and'or regisiration process will become
public record, including your name, phone number, e-mail address, and stre=t address. By filing this application. you
acknowledge that YOU HAVE NO RIGHT TO CONFIDENTIALITY in the information disclosed. The public will be able
to view this information in the USFTO's onine databases and through infemet search engines and other on-line
databases, This information will remain public even if the application is later abandoned or any resulting registration is
sumendered, cancelled, or expired. To maintain confidentiality of banking or credit card information, only enter
payment information in the secure portion of the site after validating your form. For any information that may be
subject to copyright protection, by submitiing it to the USPTQ, the fier is representing that he or she has the authonty
to grant, and is granting. the USPTO permission to make the mformation available in s on-line database and in
copies of the application or registration record

(3) Be aware that privale companies not associated with the USPTO often use trademark application and regstration
Information from the USPTO's databases to mail or e-mail iradewmark-relaled soliclfations (samples of non-USFTO
salicitations included)

O you have read and understand the above notice, please check the box before you click on the PayfSubmit
button. REMINDER: Because you are filing under TEAS Pius, please be sure you have entered the following, if
applicable within the facts of your application: {1} daim of prior registration(s); (2) transiation; (3) fransliteration; (4)
consent of individual identified in mark: and (5} concurrent use claim. Otherwise, you will lose TEAS Plus status and
be required to pay an additional 3125 fee.

W STEP 5: If you arve ready 1o file electromcally:

Click on the Pay/Submit button belens, to access the site where you will select one of three possible payment
methods. After successful entry of payment information. you can complete the submission to the USPTO. A valid
mansaction will result in a screen that says SUCCESS! Also. we will send an e-mail acknowledgiment within 24
hoars

WARNING: Click on the Pay/Submit button ONLY if you are now entirely prepared to complete the Pay/Subin
process. After clicking the button. you can NOT retum io the form. since you will have left the TEAS site entirely.
Once in the separaie payitent site, You must complere the Pay/Subrmir process within 30 minutes, If you are not
prepared o complete the process now, you should select the "Download Porable Dar®” eption to save your form, and
then complete the Pay/Submit process later. Or, if vom have discovered any emror. usa the "Go Back to Modify" button
to imanke a cotrection,

WARNING: Fee payments by credit card may not be made from 2 am. 1o 6 am Sunday, Eastern Standard Tune. If
your ave attempiing to file during that specific period. you must use either (1) the deposit account or electronic funds
mransfer payviment method; or (2) the "Download Pormable Dama® oprion (o save your fom and then complete he
Pay/Submt process later for a credir cand payment

T ekt Aoy Coaniage Poransde (it Payighme

Bur e Pivasy Staleimend | TEAS Boor Burcen SEToene
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Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Solicitud de Proteccion de Signos Distinth os:
Registro de Marca, Aviso Cormercial o Publicackin de Mombre Comercial

Homaclave del formato Falio
MR- oo-0o1-A
*Fecha de publicaciin del formato en el DOF Fecha de soliciud del tramite
18 # 11 # 20 4 4
oo 5 LTS

Datos generales del(de lox) solicitante(s)

Perzoras fisicas Perzonas miorakes
RFC:
Derominadin o modn socialk

Sepundo apelida:
Macionaldad: Macionalidad:

Tel&fore (nimero, extersionk Teléfono (nimers, extensitn):

Corcinda en areen Corcinda 6N areren

Domicilio del solicitarte
Cidcdign postal:
Call=
[ gl e mdmiroong e o Beoimos & Dt Dl Cormir et
Himero sctenor: Hirmrero ntenor:
Calonia:
Fommis Amsimds e G Hags Fmn T e, Sesodn ax
Municipio o demarcadin terricorial:
Entidad federatina:
Pais:

Damiciio para oir y redbir notificaciones
Cidcign postal:
Call=
P pamsin As e Paurgess T Bede e em Damacne Dzl Corme g
Himero scterior: Hirmrero ntedor:

Calonia:

Tt dre e Sags ozl

Municipio o demarcacitn terricorial:
Ertidad federativa:

Correo electrénioos:

Tadas ks raquer misne os, reasalickanas ¥ demds »Tos reackinados con & presenms Tamhs, hasta s condusan, s notficandn 2 ravds od la Gacaa o
Propledad Indiescrial

Cracurs
drmand Fesbic Suma Mty Tpem, incBreics, 18310, Ceded S bBaTa
MEXICO @oonies foabol  Tew Somd ey -
ity iyl - AT B SRR ICE-1TT-1 -8
Coarms s daics. g gl ok
Crestividad pars el bierestar Pigina 1 d=4
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Datos del signo
Signe que solicita: Registro d= Marca
Vot om umall oble osacaalla
Publicacian de Mormbre Comercial Registra de Marca Caolectiva LaMarca de Certificacién sz compane
Registra de Aviso Comercial Regitro de Marca de Cartificacin poruna Indicacion Geografica
Fecha de primer uso en Mixioo:
4 4 Fa == hausada
oo M Abbd
Clase: Productos o Servicics/Giro preponderante, en & caso de Hombre Comerdak
Condniia an anaa
Denomiracine Ilhpr:mtl\:iﬁndds'gm:
m“:*-?mmbl-_whlﬁi:.—: h:: o
résnarse gy par ol - W-ﬁ&u- e
W TR "
Cominiia A aneo
Elementos na resersables .
m:nmm it po [ e maa
Cominiia an AneEn
Translteracién
Comiria an aneeo
Traducciore
Comirdia an aneeo
Ubicadin del (de los) establecimiento (s) Prioridad rechmada
Cédign postal Paiz (oficina} d= origen:
Call= -
For T e g e e e e e LIz T A
Himero ecterior: Himero interiar:
Celonia: MHimera:
o e Amgiods i, Baedwan - Faccorem s, heode es |
Municipio o demarcackn territorial:
Fechad= entacibn:
Entidad federativa: pr=
Pais: b £
oo M BARA,
O &N anaa

Manifesrobajo proga sia oo dadr verdad gua koS d2008 FSan ca0es o £413 50l kot san dem e

Lo prosd ucnces a servickas que ofanar b sa ancusmran |bres deangal o mak fe

EN Cirsa d&a CIuar oo mandacaria o noo oon Taouia oes sufidancas para kvar a raba & presana mamhs.

A5 MM, e d0Y POF GTIETA00 0d| TRl 6D gUE 54 K5 dar 310 dacos persanal 65 carcanid o 6n b prasant s sakdned.

Membre y frma del solicitante o de su representants

*De conformidad con ios arckcwlos 5, fracdbn | del Faglamancs da la Lay de la Propledad Indwscrialy 4 de b Lay Federal da Proca dmienco & dmi nistracve, las
Tormas afidakas dal irstonm Meeicano da la Propdedad imdusal d sbersn pub lcarsa onel Bado Olclal da la Feadar sdbn {C=0F)L

[
Aeral Harm Trprm, 2wz, Ck

s OO ALET e NPT Tamdma hCh ¥ il " i
WO M““E1¥E£E @-H-H LR = AL EREE BX-1TC- 8
Coarso shen siaions b.ooag gl b

Crentividad para &l bie restar Pigina 2d=4
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Doourmertos anewas

™ ¥

‘Comprobares de pagn. Orignal
Demmanes gue acreda R persanalbad del mandacare, ans case Sriginal o copla coticada,

Hirmero dal Ragiem Ceneral de Padares

H.q:usn:husqsbbm mﬂm“mﬂdﬁwmﬂﬁmcﬂml Hmmmnﬁnnﬂalm S& PRESEITE PO mds o un sol Mt
{rockulariad] Sriginal o copla cardficada

ArTa carsdoudva od | rackedsd 3 aseciackin anisl rasn desnldoud da Reglso o da Marca Coleiva a Marca de Cemifcackin En @ caso da Maras da
Carecackin, l acra deherd @ srablcer, an e objeos, of carsonr ded corticador

Deurmenc s qua acmed kar al usa afeches del nornbrs cormendal, 55k anicnen de sl cioud e Publ kcacdn da HamireCamandal Original 0 copla. cormicada
Hrja adidonal complemancana al pumm Toes Canarals o |38 Parsonas’, shle en casode ool an dad. Crriginal.
%:mm.ﬂmm&: UMD "Producros @ sarvkdos, @n casa oe Mara o Avko Comenchld G cmanchl repondarants”, an su caso.
Hrja adidonal complememaris al puma “Elarmanma s ne raserables”, an w caso. Origiral.

Hoja axdchonal carmplamartars 2 pums “Tarms dd (e o) asabid miams (51

Traducdon da ks deoumarnes prasent ados en Mioma dsines al espahol, &n su cen. Original

Lagaltrackini o apcer B3 o boes oo CLITIGNE O N 5 prossant s ol ecramjem, &n su caen. Original

DS, [T ERITEiS, CATA COMSETHMaNTD 0 doCUMEnos Ua acradiven & adouisid bn da un careoer dsd novo dark o oal uso an &l comarni. Original a
caph cariicada

Términos y condiciones

o nadks robrs d ratsminie 40 dabar prrcnse e

B Inittric Medoare do ln Propiedad incharirial s ﬂmrhnﬂumunqllw:ul“mwv mmmmn-mm
rezsbacdca por walichhud

In Dirgorin Divisl canlde Mercan con b-ieslHed deder rkreibe s perin

wl:l.bk\- LTl i trhmiie mﬂwacbnvm-ﬂ:h_quhmilmv,ll :l-cl.l.qp-l.tl:lrh.
valldisd y sl THa ko rmpactiva, mbi'rrim-thl.-ql’-miﬂ' alu Prop y dmmas pars Ffac i ol plbdica eni o
emrddade derechoa . L Direcchin Civisicral d u dui: x prena, d fanar |gar sl iemo, oo recsberk cono ertind eric

EXErEIc N pExink M reva osce: resdeie o clcibud aris ln Uniced oe Trarapsranga ﬂmhmwwm caran Eadc gn hEtp s e grbumes impl oo
ol I7 do il de 1018

Frasaniscbny reck Pead cran

B horaric In mizscin ol pablics y cora k. de expadhindan en o disticde s ol dns di duranis ko disn
que biks coraidere camahbbd ey, ek de b %00 @ e 15 0O bomm

Ls alictsd y 1un mreix oo ceba pras erierae an BCo du .wnmmm-ummtmmmmm
d-l:hllﬁu-ml!SmhﬂnkmmTlmxmmlﬂlqﬂmdlmT TP o w1 O mi Rapgianshen, sancorea en
(1}

Lo e i B o i o por £ emkquiers <3u o madia  prewistan e ol srkcuie Sa. B el Beglemania e biLey oo b Fropieded ind ksl
s remal ncianem, reuerine mwicey dendo scics dd inrtiuka I Goaecwrin de bn | ]
Irfor madkba dal it

Trbrmkin & ka qua camanponds bn farma. Sclicbud de reghiira de meecs; Salichud de regirbo de marce colscivs 5ol disd de regieire de e de cortifiouddn Pubioscdbn de

ncmbrs carardel y Tolicbad de o v 3 camardal
Hinerade Lagirtre Federsd 4e 'y S o | P D005 1P DL-00G-8, | P D00 IPHOL- D04 @ 1P 1003 D40 DLL-A
br
Layy e 11 o Irchatrin
ks Ly o b Prep
aniwuhl:umht.ﬂlpwlﬂmﬂuqrpﬂh duln
Inx ragin pars. wnte o inortioaka i hn. Frog
Mbﬂi"umnmuhmukmmm duln
Aomsdc por dque smdna lax akarkn de 15 T ddd A rraglode al P y nervickan
pars el ragirire o iy rrarc, an la prosnad ey delma du rigren arim d
Aomsd o per o quese nerrickan dad o lu Frapl
Thareza dair i RHIEE
Flade primam A muae. Ma apba s neg -
Camjuny deresreciu.
D@.lnkhmdl L] :|
2E-5834-01 1 Direcic).
IE-5 624000 (Conresindan, axtarai cran 11211 y 11317,
=
&
Cardra du A tencin de Deresvcian Chdacaran
En b Cisded ce e kxicay bres recira g ciftsna. 5 5-2003- 1000,
D inkbariar du b Bpaibllion  tin cario) B0 112 E-7 30,
Shkara irisgral 48 Cenanciaa 0 ok rx
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TR st Teptp, 2mazm, O
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Manual Contentivo de las Buenas Préacticas de Registro de Marcas Sonoras en México y Estados

Unidos (EEUU) para su Aplicabilidad en Venezuela

| — Conceptos Base
Definicion de Marca

Una marca es un bien intangible que permite establecer una relacion entre un producto y/o
servicio y su origen empresarial, para asi distinguirlos en el mercado de sus similares. Se protegen

a través de la propiedad industrial.

Tipos de Marca

Existen diversos tipos de marcas segun la clasificacion de que se trate. Las marcas pueden
catalogarse segun la forma del signo, segun su funcion y por su difusion. Sin embargo, el presente
manual versa especificamente acerca de las marcas sonoras, las cuales se encuentran en la

clasificacion segun su forma, ya que son perceptibles a través del sentido del oido.

Condiciones y Requisitos para la Proteccion de Marcas

a. Planteamiento General
Se considera que puede ser comprendido bajo el concepto de “marca” todo signo que cumpla
los requisitos de fondo y de forma de la legislacién aplicable; es por ello que en Venezuela, podra
ser calificada como marca toda aquella que satisfaga los criterios de registro establecidos en el

articulo 27 de la Ley de Propiedad Industrial vigente:

Articulo 27.-Bajo la denominacion de marca comercial se comprende todo

signo, figura, dibujo, palabra o combinacion de palabras, leyenda y cualquiera



otra sefial que revista novedad, usados por una persona natural o juridica para
distinguir los articulos que produce, aquéllos con los cuales comercia o su propia

empresa.

La marca que tiene por objeto distinguir una empresa, negocio, explotacion o
establecimiento mercantil, industrial, agricola o0 minero, se llama denominacion

comercial.

Si bien el mencionado articulo indica que el signo debe estar revestido de novedad para ser
registrable, ello es erroneo, en vista de que la novedad es uno de los requisitos de registrabilidad
del derecho de patentes y no del derecho marcario, al que tradicional e internacionalmente ha sido

conteste la doctrina y la jurisprudencia en exigir el requisito de la distintividad.

Al respecto, establece Schmitz Vaccaro, Christian (2012) en su texto Distintividad y Uso
de las Marcas Comerciales que “la distintividad es el elemento esencial y la razon de ser de las
marcas comerciales” (p. 12). En ese mismo orden de ideas se encuentra regulada la materia en
ADPIC y en el CUP. El elemento de la distintividad est4 intimamente relacionado con una de las
funciones de las marcas que es la de identificar el origen empresarial de un producto o servicio y
distinguirlo de otro similar en el mercado, por lo que todo lo anterior fundamenta la posibilidad de
la existencia de un error por parte del legislador cuando hablé de “novedad” en lugar de

“distintividad”.

En conclusion, siempre que un signo distinga, que no sea ni genérico ni descriptivo (lo que
se conoce como anticompetitivo) y que no estén inmersos en ninguna de las prohibiciones de la

Ley, podran ser considerados como “marcas” y por ende, registrables.



b. Especificidades para las Marcas Sonoras
Ademas de los requisitos generales para todo tipo de marca, es decir, que sea distintiva, no
anticompetitiva ni este inmersa en ninguna de las prohibiciones de registrabilidad establecidas en
la Ley, para la proteccion de las marcas sonoras a través del registro es necesaria o (i) la descripcion

del sonido y/o (ii) adjuntar de algiin modo el sonido a la solicitud.

Algunas legislaciones establecen que ambos requisitos son necesarios (como México),
mientras que para otros solo uno lo es (como EEUU, sin embargo, en este caso, multiples

solicitantes consignan ambos).

En el caso especifico de Venezuela, y como se menciond previamente, los requisitos de
registrabilidad se encuentran establecidos en el articulo 27 de la Ley de Propiedad Industrial,
mientras que las causales de negativa en los articulos 33, 34 y 35 del mismo cuerpo normativo. Es
en virtud de lo anterior que, se considera que es posible proteger marcas sonoras en el territorio
venezolano en un corto plazo con ligeras modificaciones a la planilla FM-02 para incluir el tipo y
descripcion del signo sonoro. A largo plazo, se considera necesario implementar las nuevas
tecnologias para el registro de marcas y, el caso de marcas sonoras, permitir la carga del elemento
auditivo junto con la presentacion de la solicitud para que el examinador a quien corresponda

realizar el examen de fondo, pueda realizar el analisis de la marca sonora de la mejor manera.

c. ¢Existe la Necesidad de Representacion Gréafica?
Si bien multiples legislaciones lo exigen como requisito fundamental para garantizar la
proteccion del signo sonoro, la Ley de Propiedad Industrial vigente en Venezuela no establece el

requisito de la representacion grafica.



d. Sistema del Secondary Meaning
Como se mencion¢ anteriormente, las marcas no deben ser anticompetitivas para poder ser
registradas. Se considera que una marca es anticompetitiva cuando es descriptiva 0 genérica.

Acerca de la genericidad es que versa el secondary meaning o distintividad adquirida.

Una marca se considera genérica cuando estd compuesta por un término que generalmente se
utiliza en el mercado para identificar el producto o servicio que se trata de proteger con ella. En
vista de que se entiende que ese uso es un aprovechamiento injusto en el mercado, esa clase de
marcas resultan irregistrables de conformidad con las leyes en general, sin embargo, algunas
legislaciones regulan la posibilidad de adquirir la distintividad de la marca a través de su uso
prolongado y consistente, lo anterior es conocido como sencondary meaning o distintividad

adquirida por el uso.

ADPIC consagra esta figura en su articulo 15.1 al establecer que los Miembros pueden registrar
signos que no sean distintivos si adquieren dicho caracter mediante su uso, sin embargo y a
diferencia de EEUU, la Ley de Propiedad Industrial de Venezuela no contiene regulacion alguna
acerca de esta figura, por lo que no es aplicable este concepto en Venezuela tras la salida de la
Comunidad Andina de Naciones, pues durante la vigencia de la Decision 344 en el ordenamiento

juridico venezolana, esta figura si se encontraba cubierta.

En este sentido, se discute si es necesaria la exigencia del secondary meaning como requisito
fundamental e indispensable para la proteccion de las marcas sonoras, tal y como funciona en
EEUU. En opinion de quien suscribe este Manual, dicha pretension es innecesaria, ya que si bien
las marcas tradicionales deben poseer una capacidad distintiva suficiente para poder ser registrada,
estas todavia no cumplen con la funcion intrinseca de las marcas de distinguir en el mercado al no

ser reconocidas por los consumidores, dicha distintividad efectiva se adquiere con el tiempo; lo
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anterior es trasladable a las marcas sonoras, puesto que, si el sonido no es genérico o descriptivo
(como por ejemplo el ladrido de un perro para un juguete con la forma del mismo animal), deberia
ser perfectamente registrable y, si por el contrario, es un sonido genérico, solo seré registrable si

adquiere distintividad en el mercado por su uso constante y prolongado.

Prohibiciones Aplicables a las Marcas Sonoras:

a. Absolutas
Las prohibiciones absolutas versan sobre la irregistrabilidad del signo mismo empresarial
(OMPI, s.f), ya sea porque no cumple con alguna de las caracteristicas para ser considerado

marca o porque atenta contra el orden publico.

v. Marcas Descriptivas: Son aquellos signos que brindan informacién directa acerca
de caracteristicas, tales como la naturaleza, género, origen, procedencia, calidad, etc.
De los productos o servicios que con él se quieren proteger (Instituto Nacional de
Propiedad Industrial de Chile, s.f.).

vi. Marcas Genéricas: Como se explicd previamente, los signos genéricos son aquellos
que estan conformados por términos generalmente utilizados en el mercado para
designar el producto o servicio que se busca proteger con dicho signo.

vii. Marcas Engafiosas: Son las que estdn conformadas por elementos o términos que
pueden inducir en error al consumidor acerca de las caracteristicas del producto.

viii. Marcas Contrarias A La Moral, Las Buenas Costumbres, El Orden Publico O La Ley:
No hay una definicion objetiva y fija para cada una de estas prohibiciones, por lo que
corresponde al examinador de la marca considerar, segun elementos culturales,
religiosos, politicos y de otro tipo establecer cuéles estarian en estos supuestos en la

sociedad, en este caso venezolana, qué marcas incurren en cada causa.



b. Relativas
Son prohibiciones que ya no recaen sobre el signo mismo, sino sobre hechos externos a la

marca. Estan relacionadas con los derechos intelectuales que terceros particulares, puedan tener.

i. Riesgo de Confusion: Se evitara o prohibira el registro de marcas que sean tan similares
a otras, previamente registradas o solicitadas, que puedan generar confusion en el
consumidor. La confusion se da cuando un consumidor escoja un producto o contrate un
servicio, pensando que se trata del otro o le atribuya el mismo origen empresarial (OMPI,
s.f).

ii. Riesgo de Asociacion: La asociacion ocurre cuando el consumidor asume que dos

productos o servicios tienen el mismo origen empresarial.

iii. Existencia de Derechos Previos en cuanto a Signos en Tramite o Registrados.

e Prioridad: EIl derecho de prioridad es una ficcidn juridica que consiste en retrotraer
la fecha de solicitud realizada en un territorio posteriormente, a la fecha de solicitud
presentada en otro, con anterioridad. Ambos Estados deben ser miembros del CUP.
Para ello, hay un plazo de seis meses contados a partir de la primera solicitud, para
poder reivindicar este derecho en cualquier otro Estado Miembro.

e Marcas Notorias y Marcas Renombradas: Existe una clasificacién de marcas segun
el conocimiento que se tenga en determinado o determinados mercados acerca de ella.
Se define como marca notoria aquella que goza de un reconocimiento superior al de
una marca comun, en el sector para el que produce o presta servicios, pero solamente
para quienes consumen esa clase de producto o requieren de ese tipo de servicio.

Similar, pero no igual, es el caso de las marcas renombradas, las cuales también gozan
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de un gran reconocimiento, pero no solo por las personas que consumen ese producto

0 servicio, sino también por quienes no lo hacen.

En Venezuela si bien no existe regulacion expresa para la marca renombrada, al ser
parte del Anexo 1C que contiene la regulacion que en materia de propiedad intelectual
se conoce como Acuerdo de los ADPIC, de conformidad con lo previsto en su articulo
16, es posible para un extranjero solicitar la aplicacion del trato convencional y asi

alegar la existencia de una marca notoria que requiere reconocimiento en nuestro pais.

Posibilidad de Acumulacion de Derechos

a. Marcas Sonoras y Derecho de Autor

El objeto de proteccion del derecho de autor es la obra, la cual debe cumplir con ciertas
caracteristicas para gozar de esa proteccion, entre ellas la mas importante, la originalidad. Por otro
lado, el rasgo principal con que deben contar los signos distintivos para ser objeto de proteccion
es la distintividad. Si bien se habla de requisitos distintos el uno del otro, no significa que una
misma obra no pueda tener la capacidad de poseer las mismas caracteristicas, es decir, ser objeto
de proteccion tanto del derecho de autor como por el derecho marcario; puesto que la originalidad
y la distintividad no son caracteristicas que se excluyan entre si ni tampoco por sus caracteristicas
existen elementos que deban ser considerados previamente para determinar si el trdmite de uno u
otro pudiera ser excluyente de otro sistema como por ejemplo, pudiera resultar del sistema de

patentes.

Lo anterior es conocido como “sistema de acumulacion de derechos o de proteccion
acumulada” y se protegen de manera independiente, a pesar que recaiga sobre un objeto comun

(obra/marca).
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En ese orden de ideas, asi como existe la posibilidad que la melodia creada para el signo
distintivo goce de originalidad, es posible también que se proteja como signo distintivo una
obra preexistente (siempre tomando en cuenta que, a menos que la obra se encuentre en el
dominio publico, para el segundo caso previsto anteriormente es requisito indispensable y

fundamental contar con la autorizacion del autor y/o titular de los derechos).

Il — Para el Solicitante de una Marca Sonora en Venezuela

Requisitos de Forma para la Presentacion de una Marca Sonora en Venezuela

En el proceso de registro de una marca en Venezuela, el primer examen que realizan los
examinadores del SAPI acerca del signo distintivo y sus requisitos, es el analisis de forma. Segun
el Diccionario Panhispanico de Espafiol Juridico, los requisitos de forma son exigencias que se
refieren a cuestiones de apariencia o de procedimiento, y que pueden ser esenciales para la validez

de una solicitud, acto, negocio, disposicién o resolucion (s.f.).

Es asi como existen requisitos de forma comunes a cualquier tipo de solicitud de marca en
Venezuela, pero también deben existir determinados requisitos que solo van a aplicar a las marcas
sonoras, en virtud que estas cuentan con la particularidad de ser clasificadas como marcas no

tradicionales ya que se perciben por un sentido distinto al de la vista.

a. Requisitos Comunes a todas las Marcas, en Venezuela

Como se indico anteriormente, en el proceso de registro marcario en Venezuela, es posible
encontrarse con que hay requisitos comunes a todas las marcas, independiente de su clasificacion.
Dichos requisitos deben ser consignados ante la Oficina de Marcas venezolana en conjunto con la

solicitud de registro y pueden ser:
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Datos Del Titular: Es necesario especificar si se trata de una persona natural o juridica,
pues en base a esa distincion, serdn necesarios unos u otros documentos de identificacion.
En caso de tratarse de (i) una persona natural, es determinante incluir el nombre completo,
el numero y la copia del documento de identidad, la direccion y en caso de tratarse de un
titular de nacionalidad venezolana, la copia del documento de identificacion fiscal (RIF);
(ii) las personas juridicas deben indicar su nombre completo, consignar una copia del
documento constitutivo; de ser el caso, el Acta de Asamblea donde designen a los
miembros de la Junta Directiva vigente y con facultades para representar a la compafiia;
copia del documento de identidad del representante de la compafiia y, en caso de que sea
de nacionalidad venezolana, la copia del documento de identificacion fiscal (RIF).
Datos del Apoderado: No todas las solicitudes se presentan a través de un apoderado,
algunas se llevan a cabo a través del representante legal de la compafiia, como podria ser
el presidente o el director. En el primer caso, es necesario especificar los datos de
identificacion del apoderado, el nombre completo, domicilio, nacionalidad, el nimero de
poder y, de ser agente de la Propiedad Industrial, debidamente inscrito ante el SAPI, el
namero de carnet de agente. Para el segundo caso, los requisitos varian, puesto que se lleva
a cabo el proceso de registro a través del representante legal de la compafiia, serd necesario
incluir los datos de identificacion del representante legal, el domicilio, la nacionalidad y el
cargo que desempefia.
Clasificacion de la Marca segun el Clasificador Internacional establecida por El Arreglo
De Niza (1957): Segun lo sefialado en la pagina oficial de la OMPI, en virtud de un arreglo
concluido en la Conferencia Diplomatica celebrada en Niza el 15 de junio de 1957, se crea

una clasificacion internacional de productos y servicios que se aplica al registro de marcas,
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obligatoriamente, por parte de todos los Estados miembros (s.f.). Si bien Venezuela no es
miembro, el SAPI aplica la clasificacion de Niza a partir del 10 de febrero de 2020, en
concordancia con lo establecido en el Aviso Oficial nimero DG-001-2020 del 7 de febrero
del mismo afio. La clasificacion se divide en 45 clases, siendo las primeras 34 de productos
y las 11 restantes corresponden a Servicios.

Se puede revisar el listado de clasificacion de Niza en el portal web oficial de la OMPI.
Distingue o Listado de Productos o Servicios: Después de determinar a qué clase
pertenecen los productos o servicio que se quieren proteger con la marca, se debe redactar
un distingue, el cual consta en un listado de productos o servicios correspondientes a la
clase de que se trate. Se puede proteger una misma marca en diferentes clases, sin embargo,
en el caso venezolano, se debe presentar una solicitud por cada clase y cada distingue debe
ser especificamente realizado para cada clase ya que no contempla nuestra ley el llamado
sistema multi clase.

Identificacion del Signo Distintivo a Proteger: Se debe identificar clara y precisamente la
marca que se desea proteger, independientemente de si se trata de una marca tradicional o
no tradicional.

Para el caso especifico de marcas sonoras, es viable que esta identificacion se pueda cubrir
a traves de la inclusion de un fonograma, un oscilograma o un pentagrama, siendo la
primera Unicamente de posible aplicacién para las melodias y las otras dos para los ruidos.
Cuando se habla de ruido, un ejemplo muy claro es del rugido del ledn de Metro Goldwyn
Mayer. Al no contener notas musicales, el uso de un pentagrama no le diria nada al
examinador de la marca, sin embargo, el oscilograma y el fonograma podrian indicar las

ondas sonoras del sonido objeto de la solicitud de registro.
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Vi.

Vii.

Ante la posibilidad de la obligacion de realizar la descripcion del signo por escrito, tal y
como se lleva a cabo con los signos graficos y mixtos, esta debe ser detallada, pudiendo
incluir los instrumentos, musicales o no, que se utilizaron para realizar el sonido, los
tiempos, las escalas musicales, etcétera.

Realizacion de los Pagos de Tasas Exigidos por el SAPI: EI SAPI exige dos o tres pagos
para la presentacion de una marca, segun esta sea fonética, grafica o mixta; para la
presentacion de una solicitud de marca sonora han de ser necesarios solo dos, (i) el primero
el pago de la busqueda obligatoria y (ii) el segundo el pago correspondiente a la planilla de
solicitud, tasa de presentacion y la publicacion obligatoria en prensa.

Carga de la planilla de solicitud en la pagina oficial del SAPI, conocida como WebPI:
Para poder tener acceso a la planilla de solicitud, es necesario ingresar en la pagina web
del SAPI y llenar todos los datos solicitados (mencionados y explicados en el presente
Manual), posteriormente, se debe cargar en el sistema e imprimir tres juegos de copias, los
cuales deberan ser consignados ante la Oficina de Marcas nacional, presencialmente y junto

con todos los requisitos previamente indicados.

b. Requisitos de Forma Especificos para la Solicitud de Marcas Sonoras

Cada tipo de marca cuenta con requisitos de forma especificos para su presentacion y

posterior andlisis por parte de los examinadores del SAPI, en el caso particular de las marcas

sonoras, estos requisitos serian:

Archivo Reproducible, Contentivo del Sonido que Se Desea Proteger: Dada la posibilidad
de la adaptacion del sistema web del SAPI para la carga y descarga de documentos
auditivos contentivos de los sonidos objeto de proteccion, es necesario analizar este

requisito. El tipo de archivo debera ser especificado por la Oficina de Marcas, este debe
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poder ser escuchado sin ninguna clase de interferencia y tal y como se va a escuchar en su
uso en el mercado.

Descripcion del Sonido o Melodia: En virtud que la adaptacion del sistema web de SAPI,
posiblemente sea un cambio aplicable a largo plazo, a corto plazo la descripcidn del sonido
en la planilla de solicitud es viable. Esta descripcion, como se mencion0 anteriormente,
debe ser detallada, pudiendo incluir todo lo que el solicitante considere Gtil y pertinente
para el examinador, a la hora de realizar el anélisis de registrabilidad. Es menester agregar
que se debe evitar utilizar adjetivos calificativos descriptivos o sugestivos.
Representacion Grafica del Sonido: Si bien no es una exigencia de la ley vigente, podria
ser un requisito futuro para garantizar la proteccion de las marcas sonoras en Venezuela,
por lo que es menester tenerlo en consideracion. La representacion puede ser un
pentagrama, en el caso de melodias y fonogramas u oscilogramas, para el caso de los
ruidos. Este deberd ser adjunto en el formato especificado por la Oficina de Marcas

Nacional para el analisis del examinador del SAPI.

Consignacién de los Requisitos de Fondo para la Presentacion de una Solicitud de Marca

Sonora en Venezuela

Asi como es necesaria la consignacion de los requisitos de forma legalmente establecidos para

la presentacion de una solicitud de marca, es imperioso también tener en cuenta los requisitos de

fondo para evitar que la marca presentada sea objeto de una negativa por parte de la Oficina de

Marcas nacional.

En ese sentido, el Diccionario Panhispanico de Esparfiol Juridico (s.f.) define los requisitos de

fondo o requisitos materiales como aquellos que estan referidos al fondo o sustancia del asunto y

estan relacionados con:
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a. Prohibiciones Absolutas de Registrabilidad de Marcas Sonoras

Al instante de crear un signo distintivo, deben tenerse en cuenta las caracteristicas
fundamentales intrinsecas a estos para poder ser considerados como “marcas”, en especial la de la
efectividad distintiva. Segun los términos explicados en la parte de conceptos base de este Manual,
los sonidos objeto de proteccion a través del derecho marcario, no deben ser descriptivas,

genéricas, engafiosas ni contrarias a la moral, las buenas costumbres ni el orden publico y/o la ley.

b. Prohibiciones Relativas de Registrabilidad de Marcas Sonoras

Los sonidos, sean melodias o ruidos, sobre los cuales se desea que recaiga el objeto de
proteccidn, deben atender, como se ha venido reiterando a lo largo del presente Manual, al caracter
distintivo que deben tener todas las marcas. Es por lo anterior que dichos sonidos no pueden ser
similares a otros, de modo que puedan incurrir en riesgo de confusién o asociacion con otro signo
distintivo registrado o solicitado previamente en la misma clase. Aunado a ello, es preciso reiterar
que existen derechos intelectuales precios, los cuales deberan respetarse, tales como pueden serlo,
la solicitud realizada con anterioridad en la Oficina de Marcas Nacional o en otra, reivindicando

prioridad o la existencia de una marca notoria o renombrada.

Presentacion de una Marca Sonora. Planilla de Solicitud

En la actualidad, la planilla FM-02 es el documento destinado por el SAPI para presentar la
solicitud de registro de una marca en Venezuela. Esta abarca toda la informacion que, en conjunto
con los anexos, precisa la oficina de marcas nacional para poder realizar el analisis de forma y de

fondo de un signo distintivo que se desee proteger en el territorio nacional.

En virtud de que la planilla de solicitud debe representar con la mayor exactitud posible los
detalles de la marca que se desea proteger, esta debe ser completada por el usuario o titular con

toda la informacion requerida.
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En ese orden de ideas, y ante la posibilidad de que se realicen ligeras modificaciones a la
planilla FM-02 o, incluso, creen una planilla diferente para las marcas no tradicionales, es menester

que el solicitante tenga en cuenta que:

e Es necesario identificar que el tipo de marca es sonora,

e Es posible que se incluya la exigencia de realizar la descripcion del sonido (en caso de ser
esta la opcion por la que el legislador y/o el SAPI decidan optar),

e Podria incluirse un espacio para afadir el pentagrama, oscilograma o fonograma (depende
del tipo de sonido de que se trate y de las exigencias establecidas en la normativa vigente
por el legislador o por el SAPI),

e Es posible la inclusién de la exigencia de cargar un archivo .MP3 o .MP4 que contenga el
sonido, objeto de proteccion, donde se escuche con claridad y sin ninguna clase de

interferencia.

Cabe resaltar una vez mas que las anteriores modificaciones son posibilidades que estan atadas
a las consideraciones del legislador y/o del SAPI acerca de los requisitos para la presentacién de

marcas sonoras.

La propuesta de modificacion de planilla podra ser encontrada en los Anexos del presente

Manual.

Publicacion Obligatoria en Prensa de Marcas Sonoras en Venezuela
El articulo 76 de la Ley de Propiedad Industrial vigente en Venezuela establece que, después
de presentada la solicitud, si esta hubiere sido presentada en cumplimiento de la Ley, el registrador

del SAPI exigira su publicacién en prensa.
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Esta publicacion es un requisito de caracter obligatorio que recae sobre el interesado aunque
en la practica, la realidad es que la misma no tiene ningun efecto legal pues una vez ocurrida el

tercero no puede formular oposicidn a su registro debiendo esperar hasta la publicacion en Boletin.

Segun el mencionado articulo, esta publicacion debe realizarse en un periodico de circulacion
diaria en Caracas. Sin embargo, actualmente y en virtud de un Aviso Oficial del SAPI, la
publicacién en prensa debe realizarla el interesado, Unica y exclusivamente a través del Diario

Oficial del SAPI, el cual es digital.

En la actualidad, la publicacién en prensa se hace de manera automatica en el Diario Digital
antes mencionado, posterior a la aprobacion del examen de forma de la solicitud de la marca, en
vista de que se exige el pago de las tasas correspondientes en conjunto con la presentacion de la

solicitud.

El solicitante debera revisar el Diario Digital para verificar que la informacion sea certera 'y no
exista ningun error en ningln dato. Como se dijo anteriormente, esta publicacion no tiene ningln
efecto ni beneficio para el solicitante ni para los terceros siendo que, en el caso particular de las
marcas sonoras la informacion que sera reproducida en el extracto de publicacion se refiere a los
datos del solicitante, la clase en la cual se busca la proteccion de la marca, el listado de productos
0 servicios, el nimero de solicitud asignado y la representacion grafica que del signo se haga si es

que esta se acompafia a la solicitud.

Publicacion a efectos de oposicion
Una vez cumplido el requisito de la publicacion en prensa, el Registro de la Propiedad
Industrial procedera a ordenar la publicacion de la referida marcas en el Boletin de la Propiedad

Industrial para que, dentro de los 30 dias habiles siguientes a su publicacion, los terceros puedan
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formular oposicion si consideran que la referida marca viola o pone en riesgo alguno de sus

derechos.

Certificado de Registro de Marcas Sonoras en Venezuela

En caso de no haberse formulado oposicién al registro, se ordenara la concesion de la referida
marca con la publicacion en el Boletin de la Propiedad Industrial, el solicitante debera proceder
con el pago de los impuestos finales de registro dentro de los 30 dias habiles siguientes a la
notificacion y posteriormente, el Registro procedera con la emision del certificado de registro a
través del sistema web del SAPI (WebPl). Es menester que verifique la informacion y datos
contentivos en el certificado, puesto que dicho documento es la prueba fehaciente del registro y

titularidad del signo distintivo.

Vigencia y Renovacién de Marcas Sonoras en Venezuela

Si bien el estandar minimo mundial establecido en los diversos acuerdos y convenios
internacionales acerca de la vigencia de los signos distintivos es de 10 afios, el articulo 30 de la
Ley de Propiedad Industrial vigente en Venezuela otorga 15 afios de proteccién para las marcas

comerciales.

Las marcas sonoras, aunque no tradicionales, son signos distintivos, por lo que en opinion de

quien suscribe, el lapso de vigencia no deberia diferir del de los signos tradicionales.

Si bien la vigencia de las marcas es determinada, este es renovable por 15 afios méas (en el caso
especifico de Venezuela), tantas veces como asi lo desee su titular y cumpla ante la oficina de
marcas nacional las formalidades exigibles para ello. Segun el articulo 87 de la Ley de Propiedad

Industrial, dichas formalidades seran las mismas que para la presentacion de la solicitud, sin
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embargo, no se haran las publicaciones y en los libros de registro el Registrador debera dejar una

nota haciendo constar la renovacion.

En el caso de la renovacion, el solicitante tiene la obligacion de pagar la tasa correspondiente

dentro del lapso previsto en la Ley y atender a que se haga la nota pertinente en los libros.

En caso que, con el transcurso de los afios el sonido haya sufrido modificaciones, este sera
considerado un signo distintivo diferente, motivo por el cual, debera solicitarse un nuevo registro.
Es menester que el solicitante tenga en cuenta que, en caso de llevar a cabo el proceso de registro
del nuevo signo, posterior al vencimiento de la marca sonora anterior, perdera la prelacion y todos
los signos sonoros similares, pero solicitados con anterioridad al tramite de este nuevo signo,

tendran prioridad antes que el suyo.

I11- Para el Examinador de Marcas VVenezolano

Analisis de los Requisitos de Forma de una Solicitud de Marca Sonora en Venezuela

El anélisis de forma es el primer examen que realizan los examinadores del SAPI, del signo
distintivo objeto de la solicitud de registro. Segun el Diccionario Panhispanico de Espafiol Juridico
(s.f.), los requisitos de forma son exigencias que se refieren a cuestiones de apariencia o de
procedimiento, y que pueden ser esenciales para la validez de una solicitud, acto, negocio,

disposicion o resolucion.

Es asi como existen requisitos de forma comunes a cualquier tipo de solicitud marca en
Venezuela, pero también es necesaria la existencia de requisitos especificos que solo van a aplicar
a las marcas sonoras, en virtud de que estas cuentan con la particularidad de ser percibidas por un

sentido distinto al de la vista.
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a. Andlisis de los Requisitos Comunes a todas las Marcas, en Venezuela

Como se indicé anteriormente, en el proceso de registro marcario en Venezuela, es posible
encontrarse con que hay requisitos comunes a todas las marcas, independiente de su
clasificacion. Dichos requisitos deben ser consignados ante la Oficina de Marcas venezolana en

conjunto con la solicitud de registro y pueden ser:

Datos del Titular: Es necesario verificar que el solicitante o su apoderado hayan
especificados si se trata de una persona natural o juridica, pues en base a esa distincion,
seran necesarios unos u otros documentos de identificacion de necesaria revision. En caso
de tratarse de (i) una persona natural, es determinante revisar que se incluy6 el nombre
completo, el nimero y la copia del documento de identidad, la direccidén y en caso de
tratarse de un titular de nacionalidad venezolana, la copia del documento de identificacion
fiscal (RIF); (ii) para el andlisis del caso de las personas juridicas, se debe haber indicado
su nombre completo, haber consignado una copia del documento constitutivo; de ser el
caso, el Acta de Asamblea donde designen a los miembros de la Junta Directiva vigente y
con facultades para representar a la compafiia; copia del documento de identidad del
representante de la compafiia y, en caso de que sea de nacionalidad venezolana, la copia
del documento de identificacion fiscal (RIF).

Datos del Apoderado: No todas las solicitudes se presentan a través de un apoderado,
algunas se llevan a cabo a través del representante legal de la compafiia, como podria ser
el presidente o el director. En el primer caso, es necesario revisar que el solicitante haya
especificado en la planilla de solicitud los datos de identificacion del apoderado, el nombre
completo, domicilio, nacionalidad, el nimero. de poder y, de ser agente de la Propiedad

Industrial debidamente inscrito ante el SAPI, el nimero de carnet de agente. Para el
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segundo caso, los requisitos varian, puesto que se lleva a cabo el proceso de registro a
través del representante legal de la compafiia, es por ello que sera necesario revisar que el
solicitante o su representante haya incluido los datos de identificacion del representante
legal, el domicilio, la nacionalidad y el cargo que desempefa.

Clasificacion de la Marca segun el Clasificador Internacional establecida por El Arreglo
De Niza (1957): Segun lo indicado en la pagina oficial de la OMPI (s.f.), en virtud del
arreglo concluido en la Conferencia Diplomaética celebrada en Niza el 15 de junio de 1957,
se crea una clasificacion internacional de productos y servicios que se aplica al registro de
marcas, obligatoriamente, por parte de todos los Estados miembros. Si bien Venezuela no
es miembro, el SAPI aplica la clasificacion de Niza a partir del 10 de febrero de 2020, en
concordancia con lo establecido en el Aviso Oficial nimero DG-001-2020 del 7 de febrero
del mismo afio. La clasificacion se divide en 45 clases, siendo las primeras 34 de productos
y las 11 restantes corresponden a servicios. EI examinador debe verificar que se haya
realizado correctamente la clasificacion de productos o servicios segun el clasificador
internacional, pudiendo apoyarse en el listado de clasificacion de Niza en el portal web
oficial de la OMPI.

Distingue o Listado de Productos o Servicios: Después de verificar que el solicitante haya
realizado correctamente la clasificacion de productos o servicios que se desean proteger
con la marca, deberd proceder a revisar el distingue, el cual consta en un listado de
productos o servicios correspondientes a la clase de que se trate. Se puede proteger una
misma marca en diferentes clases, sin embargo, en el caso venezolano, se debe presentar
una solicitud por cada clase y cada distingue debe ser especificamente realizado para cada

clase ya que no contempla nuestra ley el llamado sistema multi clase.
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Vi.

Revision de la Identificacion del Signo Distintivo a Proteger: La planilla de solicitud debe
contener la identificacion clara y precisa de la marca que se desea proteger,
independientemente de si se trata de una marca tradicional o no tradicional.

Para el caso especifico de marcas sonoras, es viable que esta identificacion se pueda cubrir
a traves de la inclusion de un pentagrama, un oscilograma o un fonograma, siendo la
primera Unicamente de posible aplicacion para las melodias y las otras dos para los ruidos.
Cuando se habla de ruido, un ejemplo muy claro es del rugido del leén de Metro Goldwyn
Mayer. Al no contener notas musicales, el uso de un pentagrama no le diria nada al
examinador de la marca, sin embargo, el oscilograma y el fonograma podrian indicar las
ondas sonoras del sonido objeto de la solicitud de registro.

Ante la posibilidad de la obligacion de realizar la descripcién del signo por escrito, tal y
como se lleva a cabo con los signos graficos y mixtos, esta debe haber sido detallada. El
examinador de la marca debera revisar la descripcion en conjunto con la representacion
grafica que se haga del sonido y, de ser el caso, con el propio sonido; todo lo anterior en
su conjunto. Se deben tomar en cuenta las causales absolutas y relativas de negativa de
marcas establecidos en los articulos 33 y 34 de la LPI en el momento de llevar a cabo el
analisis.

Revision de la Realizacion de los Pagos de Tasas Exigidos por EI SAPI: El SAPI exige
dos o tres pagos para la presentacion de una marca, segun esta sea fonética, grafica o mixta;
para la presentacion de una solicitud de marca sonora han de ser necesarios solo dos, (i) el
primero el pago de la busqueda obligatoria y (ii) el segundo el pago correspondiente a la

planilla de solicitud, tasa de presentacion y la publicacion obligatoria en prensa. El
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examinador debe verificar que dichos pagos hayan sido realizados efectivamente y que

coinciden con la referencia indicada en el borde inferior izquierdo de la planilla.

b. Andlisis de los Requisitos de Forma Especificos para Marcas Sonoras.

Cada tipo de marca cuenta con requisitos de forma especificos para su presentacion y

posterior andlisis por parte de los examinadores del SAPI, en el caso particular de las marcas

sonoras, estos requisitos serian:

Vi.

Archivo Reproducible, Contentivo del Sonido que se Desea Proteger: Dada la posibilidad
de la adaptacion del sistema web del SAPI para la carga y descarga de documentos auditivos
contentivos de los sonidos objeto de proteccion, es necesario analizar este requisito. El tipo
de archivo debera ser especificado por la Oficina de Marcas o la legislacion nacional, este
debe poder ser escuchado sin ninguna clase de interferencia y tal y como se va a escuchar
en su uso en el mercado. El examinador deberé constatar el sonido en contraste a las causales
de negativa de los articulos 33 y 34 de la Ley de Propiedad Industrial, para verificar que no
esté inmerso en ninguna de ellas. EI examinador de marca debe ser siempre objetivo en la
realizacion de andlisis de registrabilidad y tener en consideracion que su decision pudiera
influir en el mercado y los consumidores venezolanos.

Descripcion del Sonido o Melodia: En virtud que la adaptacion del sistema web de SAPI,
posiblemente sea un cambio aplicable a largo plazo, a corto plazo la descripcion del sonido
en la planilla de solicitud es viable. Esta descripcion, como se menciond anteriormente, debe
ser detallada y el examinador de la solicitud debera revisar y analizar esta descripcion en
conjunto con la representacion grafica que se haga del sonido y, de ser el caso, con el propio

sonido. En este caso el examinador también debera tener en cuenta las causales absolutas y
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Vii.

relativas de negativa de marcas establecidos en los articulos 33, 34 y 35 de la Ley de
Propiedad Industrial.

Representacion Gréafica del Sonido: Si bien no es una exigencia de la ley vigente, podria
ser un requisito futuro para garantizar la proteccion de las marcas sonoras en Venezuela, por
lo que es menester tenerlo en consideracion. El examinador de marcas nacional deberd
atender a si el sonido objeto de la solicitud es una melodia o un mero ruido, debido a que
ello serd la base para determinar si la representacion anexada a la solicitud es la correcta, ya
que los ruidos deberian representarse por fonogramas u oscilogramas y las melodias a través
de pentagramas.

Una vez més se indica que el examinador debera analizar el sonido objeto de solicitud en
contraste con las causales absolutas y relativas de negativa de marcas establecidos en los
articulos 33, 34 y 35 de la Ley de Propiedad Industrial. Ademaés, debera analizar los

requisitos especificos en su conjunto, en caso de ser exigible méas de uno.

Anélisis de los Requisitos de Fondo de una Solicitud de Marca Sonora en Venezuela

Posterior al examen de forma y de la publicacién en prensa de la solicitud de registro de marca

sonora, el examinador deberé proceder a realizar el examen de fondo.

En ese sentido, el Diccionario Panhispanico de Espafiol Juridico (s.f.) define los requisitos de

fondo o requisitos materiales como aquellos que estan referidos al fondo o sustancia del asunto y

estan relacionados con:

a. Analisis de las Prohibiciones Absolutas de Registrabilidad de Marcas Sonoras

Al instante de crear un signo distintivo, deben tenerse en cuenta las caracteristicas

fundamentales intrinsecas a estos para poder ser considerados como “marcas”, en especial la de la

efectividad distintiva. Segun los términos explicados en la parte de conceptos base de este Manual,
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los sonidos objeto de proteccion a través del derecho marcario, no deben ser descriptivas,

genéricas, engafiosas ni contrarias a la moral, las buenas costumbres ni el orden publico y/o la ley.

El examinador de la solicitud de marca sonora deberd tener en consideracion todos esos
elementos y definiciones para llevar a cabo el analisis de las prohibiciones relativas de

registrabilidad.

b. Andlisis de las Prohibiciones Relativas de Registrabilidad de Marcas Sonoras

Los sonidos, sean melodias o ruidos, sobre los cuales se desea que recaiga el objeto de
proteccion, deben atender, como se ha venido reiterando a lo largo del presente Manual, al caracter
distintivo que deben tener todas las marcas. Es por lo anterior que dichos sonidos no pueden ser
similares a otros, de modo que puedan incurrir en riesgo de confusion o asociacién con otro signo
distintivo registrado o solicitado previamente en la misma clase. Aunado a ello, es preciso reiterar
que existen derechos intelectuales precios, los cuales deberan respetarse, tales como pueden serlo,
la solicitud realizada con anterioridad en la Oficina de Marcas Nacional o en otra, reivindicando

prioridad o la existencia de una marca notoria o renombrada.

El examinador de la solicitud de marca sonora deberd tener en consideracion todos esos

elementos para llevar a cabo el andlisis de las prohibiciones relativas de registrabilidad.

i.  Contrato de Cesion o Licencia de los Derechos: Es posible que el sonido, objeto de
solicitud, haya sido creado con anterioridad y/u objeto de proteccion del derecho de autor,
motivo por el cual, en caso que dicho sonido tenga por autor a una persona diferente del
solicitante, deberd mediar un contrato de cesion o licencia, el cual debera contar con todas
las particularidades especificadas en la Ley de Derecho sobre Autor y su reglamento,

ademas de las especificaciones contenidas en la Ley de Propiedad Inndustrial.
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Conocimiento Musical como Requisitos para Ser Examinador de Marcas Sonoras

Como se ha reiterado a lo largo del presente Manual, las marcas sonoras pertenecen a una
categoria de marcas conocidas como “no tradicionales”, en virtud de lo cual se considera pertinente
el que los examinadores de solicitudes de marcas sonoras en el SAPI cuenten con determinados
conocimientos o cumplan con ciertos requisitos en aras de realizar el mejor trabajo de analisis

posible.

El mas importante de esos requisitos es el que el examinador tenga conocimiento musical
para (i) poder comprender y realizar un analisis completo y veridico de las solicitudes de registro
de marcas sonoras; (ii) determinar si realmente coinciden con la representacion grafica de dicha
marca en la solicitud, bien se trate de la descripcién del sonido en palabras, bien se trate de un
pentagrama, un oscilograma o un fonograma; y (iii) tener la capacidad real de establecer
distinciones o similitudes entre dos marcas y/o solicitudes donde se pueda considerar la existencia

del riesgo de confusion.

Ahondando en el conocimiento musical, se considera que este debe ser a nivel profesional,
como por ejemplo, estudios en ingenieria en sonido o en musica. EI examinador debe ser capaz de
comprender lo que esta escuchando y compararlo con otros sonidos, en vista de que su actuacion

podra tener repercusién en el mercado nacional.

Aunado al requisito del conocimiento musical, ampliamente explicado en los parrafos
anteriores, los examinadores de marcas sonoras deben estar en constante formacion en materia de
Propiedad Intelectual, especialmente en todo lo relacionado con marcas sonoras, en vista de que
son una categoria de marcas emergente que los empresarios y comerciantes estan considerando
para si cada vez mas, motivo por el cual las solicitudes de registro de este tipo de marcas seran

cada vez méas comunes y es sumamente probable que aumenten en cantidad.
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Es importante que el SAPI brinde y facilite a sus examinadores talleres, cursos o cualquier tipo
de formacion, de la mano de expertos en la materia; pudiendo incluir también los cursos de la
Academia de la OMPI como herramienta para que los examinadores de las marcas objeto del

presente Manual atiendan siempre a la informacion mas moderna en la gran parte del mundo.

Planilla FM-02 y Marcas Sonoras en Venezuela

La planilla FM-02 es el documento destinado por el SAPI para presentar la solicitud de registro
de una marca en Venezuela. Esta abarca toda la informacion que, en conjunto con los anexos,
precisa la oficina de marcas nacional para poder realizar el analisis de forma y de fondo de un

signo distintivo que se desee proteger en el territorio nacional.

La planilla de solicitud debe representar con la mayor exactitud posible los detalles de la marca
que se desea proteger. Relacionado a ello, el Comité Permanente sobre el Derecho de Marcas,
Disefios Industriales e Indicaciones Geograficas de la OMPI en reunion publicada en fecha 8 de
septiembre de 2015, indico que las oficinas de marcas podran tener por cumplido el requisito de
la representacion de las marcas sonoras a través de un pentagrama, la descripcion del sonido o
incluso, en una grabacion analdgica o digital de ese sonido objeto de proteccidn. Aunado a ello, se
indico también que “cuando esté disponible la presentacion electronica, podré presentarse un

fichero electrénico junto con la solicitud.”

En concordancia con lo anterior, se encuentra la Norma St. 68, adoptada por el Comité de
Normas de la OMPI (CWS), donde se indica entre sus recomendaciones generales que los
solicitantes suministren una grabacion con el sonido en formato electronico y ademas, que el
requisito de la representacion grafica puede ser cubierto por un pentagrama, en caso de ser un

sonido musical o la descripcion textual del sonido si este no es musical.
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De acuerdo a todo lo mencionado anteriormente, y en virtud de que como ya se menciono, la
planilla de solicitud debe representar la informacion de la marca que se desea proteger, es

importante que esta cuente con casillas y opciones que se adecuen al tipo de marca de que se trate.

En ese orden de ideas, se considera prudente realizar ligeras modificaciones a la planilla FM-
02 o, incluso, crear una planilla diferente para las marcas no tradicionales, en vista de que esta
debe identificar el tipo de marca (es decir, contar con la opcion de los tipos de marcas que no solo
sean las graficas, mixtas o denominativas), debe contar con un campo para incluir la descripcion
del sonido (en caso de ser esta la opcidn por la que el legislador y/o el SAPI decidan optar), se
deberia incluir un espacio para afiadir el pentagrama, oscilograma o fonograma (depende del tipo
de sonido de que se trate y de las exigencias establecidas en la normativa vigente por el legislador
o0 por el SAPI) y, por ultimo, incluir los datos del tipo de documento digital que se incluiria en la
solicitud electronica realizada en la pagina oficial del SAPI (en caso de que aplique) conocida

como WebP1 y donde actualmente se realizan las solicitudes de marcas tradicionales.

Cabe resaltar una vez mas que las anteriores modificaciones propuestas estan atadas a las
consideraciones del legislador y/o del SAPI acerca de los requisitos para la presentacion de marcas
sonoras. En opinidn de quien suscribe, los requisitos mas practicos para la realizacion del examen
de fondo por parte de los examinadores del SAPI, son la descripcion del sonido y la carga de un
documento digital (formato .MP3 0.MP4, segun la capacidad del sistema de la oficina de marcas

nacional) contentivo del sonido tal y como se va a utilizar en el mercado.

La propuesta de modificacion de planilla podra ser encontrada en los Anexos del presente

Manual.
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Publicacion Obligatoria en Prensa de Marcas Sonoras en Venezuela
El articulo 76 de la Ley de Propiedad Industrial vigente en Venezuela establece que, después
de presentada la solicitud, si esta hubiere sido presentada en cumplimiento de la Ley, el registrador

del SAPI exigira su publicacion en prensa.

Esta publicacidn es un requisito de caracter obligatorio que recae sobre el interesado. Segun el
mencionado articulo, este debe realizarse en un periddico de circulacion diaria en Caracas, y
posterior a su recepcion, se publica en el BPI; sin embargo, actualmente y en virtud de un Aviso
Oficial del SAPI, la publicacion en prensa debe realizarla el interesado, Gnica y exclusivamente a

través del Diario Oficial del SAPI, el cual es digital.

Como se mencion0 anteriormente, es de gran importancia la certeza de la informacion
relacionada al signo distintivo solicitado en cada etapa del proceso, es por ello que, en opinion de
quien suscribe, la publicacion en prensa deberia contar con un archivo reproducible del signo
distintivo sonoro de que se trate para que esta tenga algin sentido y utilidad dentro del
procedimiento siendo que, como ya se indicd en parrafos precedentes este es un requisito de Ley

gue no genera ningun tipo de beneficio ni al solicitante ni el tramite, por el contrario lo dilata.

Debido a la méas reciente exigencia de la Oficina de Marcas Nacional acerca de las
publicaciones obligatorias de los signos distintivos, se hace perfectamente posible el que las
marcas sonoras sean publicadas en conjunto con un archivo reproducible que facilite su escucha
0, incluso, un enlace web que redirija al usuario a la pagina oficial del SAPI para escuchar el

sonido.

Lo anterior, siempre dependera de que este tipo de archivo .MP3 0 .MP4 (o similares) sea una

exigencia establecida en la ley y/o por el SAPI, acerca de las marcas sonoras. Es importante reiterar
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que la publicacion en prensa debe contar con la informacion més relevante de la marca publicada,
motivo por el cual debe contener la salvedad de que se trata de una marca sonora; de ser exigibles,
también la descripcion del mismo y el fonograma, pentagrama u oscilograma, segun corresponda
por el tipo de sonido de que se trate; ademas de toda la informacion comin a todos los signos
distintivos, sean tradicionales o no tradicionales (a saber, datos del titular, clase internacional a la

que pertenece, etcétera).

Resolucion de Concesidn o Negativa de una Marca Sonora en Venezuela

La pagina oficial del SAPI establece que el Boletin de la Propiedad Intelectual:

Es el 6rgano de notificacion establecido en la Ley de Propiedad Industrial, en
él, se publican todas las decisiones que toma la autoridad administrativa, que

afectan las solicitudes de registros presentadas.

Las publicaciones realizadas a través del Boletin de Propiedad Industrial (BPI)
tienen caracter publico, los actos y resoluciones tendran autenticidad y vigor a
partir de la publicacion en el mismo. La regulacion del BPI se encuentra
establecida en el Capitulo VIII, articulos del 54 al 57 de la Ley de Propiedad

Industrial.

Segun lo anterior, en los BPI se divulgan, entre otras cosas, las resoluciones concernientes a
las concesiones y negativas de las marcas analizadas para la fecha en que se publique dicho
Boletin. En dichas resoluciones deben estar detallados los datos relacionados a las solicitudes de
marca que se concedan o nieguen Y, en este ultimo caso, ademas, debe fundamentarse la causa de

la negativa por parte del ente. EI BPI tiene un formato digital en la actualidad.
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Al igual que en la planilla de solicitud y en la publicacién en prensa, y debido a la importancia
de la precision en los datos de la marca que se desea proteger en el territorio venezolano, es
importante que, tanto la resolucién de concesion como la de negativa, cuenten con las indicaciones

especificas que se adecten al tipo de marca de que se trate.

En el caso de las marcas sonoras, en primer lugar, debe especificarse que se trata de este tipo
de marca no tradicional; en segundo lugar, el Comité de Normas de la OMPI (CWS), en la Norma
St. 68, establecid entre sus recomendaciones que “la publicacion electronica de una marca sonora
contenga todas las representaciones de esa marca aceptadas por la OPI1”, por lo que en vista de que
el formato del BPI es de caracter digital, es posible que se agregue, no solo la descripcion del
sonido (en caso de que sea un requisito establecido por la legislacion y/o por el SAPI) sino también

un archivo reproducible para escuchar el sonido que se esta negando o concediendo.

Se considera que existen diversas posibilidades para la consecucién de escuchar el sonido en
el BPI, entre ellas se propone identificar cada solicitud de marca con sus datos asociados,
incluyendo el tipo de marca que es e incluir o (i) un archivo reproducible para poder escuchar la
marca o (ii) un enlace web que redirija al usuario a la pagina oficial del SAPI para escuchar el

sonido, objeto de resolucion.

Certificado de Registro de Marcas Sonoras en Venezuela
Del mismo modo que la planilla de solicitud, el Certificado de Registro debe contener toda la
informacion relativa a la marca para su plena identificacion y diferenciacion de otras, es por ello
que se considera conveniente modificar el formato del certificado de registro como actualmente es
otorgado para incluir todos los detalles especificos a las marcas sonoras y que se adecuen a las

exigencias del SAPI.
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El formato actual de los certificados de registro emitidos por la oficina de marcas es digital. Si
bien es conveniente agregar el sonido de la marca que se ha concedido a través de un archivo
sonoro, utilizando las herramientas propuestas en los puntos anteriores, también se considera
necesario que contenga la descripcion del sonido, para que el objeto de proteccion sea claro,

incluso, en los certificados impresos en papel.

La propuesta de modificacion del Certificado de Registro podra ser encontrada en los Anexos

del presente Manual.

Vigencia y Renovacién de Marcas Sonoras en Venezuela
Si bien el estandar minimo mundial establecido en los diversos acuerdos y convenios
internacionales es de 10 afios, el articulo 30 de la Ley de Propiedad Industrial vigente en Venezuela

otorga 15 afios de proteccion para las marcas comerciales.

Las marcas sonoras, aunque no tradicionales, son signos distintivos, por lo que en opinidn de

quien suscribe, el lapso de vigencia no deberia diferir del de los signos tradicionales.

Si bien la vigencia de las marcas es determinada, este es renovable por 15 afios mas (en el caso
especifico de Venezuela), tantas veces como asi lo desee su titular y cumpla ante la oficina de
marcas nacional las formalidades exigibles para ello. Segun el articulo 87 de la Ley de Propiedad
Industrial, dichas formalidades seran las mismas que para la presentacion de la solicitud, sin
embargo, no se haran las publicaciones y en los libros de registro el Registrador debera dejar una

nota haciendo constar la renovacion.

En el caso de la renovacidn, al examinador Unicamente le corresponde revisar los requisitos de

forma y no debe entrar a analizar el fondo de la marca.
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Apéndices Y Anexos
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Propuesta De Modificacidn Del Certificado De Registro Para Una Marca Sonora
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