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RESUMEN

En las ultimas décadas Venezuela ha sufrido una crisis socioecondmica que ha afectado a todos los
sectores productivos, entre ellos el de la moda. Sin embargo, los disefiadores no se han rendido y han
insistido en seguir apostando por la industria, a pesar de los obstaculos del contexto actual y las
dificultades, que aumentan los costos de produccion, el tiempo y la logistica, lo que impide impulsar
marcas en el pais. Fue en ese campo donde se encontr6 una necesidad y una oportunidad
comunicacional para la elaboracion de este Proyecto Final de Carrera con una modalidad audiovisual,
tomando en cuenta su accesibilidad y versatilidad. El objetivo general de +58Moda consistié en la
producciéon de un podcast de entrevista con cuatro episodios, que tuvieron como invitado a un
disefiador de moda distinto, con testimonios personales de progreso y de evolucién para fomentar el
desarrollo de nuevos talentos en la moda en el pais y para inspirar a los venezolanos que comparten
el gusto por la moda, en especial a aquel nicho de hombres y mujeres interesados en crear una marca.
Para su realizacion se desarrolld la conceptualizacibn de marca, luego se ejecuté el manual de
produccion en sus diferentes fases y se cre6 un plan de difusion multimedia para impulsar la presencia
en entornos digitales aplicado en las plataformas Instagram y YouTube. La misién de +58Moda fue
ofrecer una ventana para que los disefiadores motiven a principiantes en este mundo, dandoles a
conocer las dificultades existentes, pero destacando todos aquellos beneficios que conlleva la
produccion de moda en Venezuela. En conclusion, este tipo de proyectos permite comprender el
entorno real y la aplicabilidad de lo aprendido en la carrera universitaria.

Palabras clave: Moda, entrevistas, podcast, audiovisual.
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INTRODUCCION

El presente proyecto final de carrera tiene como objetivo general la produccion
de +58Moda, un podcast de entrevistas a disefiadores locales para promover el
desarrollo de nuevos talentos en la industria de la moda en Venezuela.

El proyecto se ha dividido en tres fases: pre-produccion, produccion y post-
produccion. En la fase de pre-produccion se realizara la construccion de marca, se
investigaran antecedentes de otros podcasts que ayuden a sumar conocimientos, se
delimitard el publico meta para encontrar las necesidades especificas de la
comunidad; se definira y justificara la estructura y la propuesta para cada episodio, se
realizara la escaleta y se establecera el elemento diferenciador, el plan de difusion en
los distintos medios, el arquetipo de la marca y el logotema.

En la fase de produccion, se realizara el plan de grabacién, los permisos, el
presupuesto y la hoja de llamado a cada invitada. Finalmente, en la fase de post-
produccién, se ejecutard la edicién de audio y video y se publicaran las piezas

audiovisuales.
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CAPITULO |
PRESENTACION DEL PROYECTO

El Proyecto Final de Carrera y podcast, +58Moda, propone ofrecer una ventana
para que los disefiadores de moda venezolanos motiven a otros, respondiendo a
problematicas para llevar a cabo un negocio exitoso considerando las dificultades en
el pais. El presente proyecto se desarrollara bajo la modalidad de produccion
audiovisual (podcast), con la elaboracion de cuatro episodios.

En cada episodio se presentara una retrospectiva de cada disefiador
planteando desde como comenzaron, cdmo se decantaron por la moda, su fuente de
inspiracion, cuales son sus insumos y doénde lo consiguen, obstaculos, cuantas
colecciones han desarrollado, qué novedades presentan, como ha sido el mercadeo
de sus prendas con la globalizacion de las ventas, sus nuevos proyectos y cuél es la
razon que los ha hecho permanecer en el pais. Se busca con este podcast que el
publico venezolano conozca las oportunidades y los beneficios que conlleva la
industria de la moda en Venezuela.

En el podcast +58Moda los disefiadores narraran sus inicios, anécdotas y
tendencias con el fin de motivar a nuevas personalidades en el ambito de la moda en
el pais, promoviendo el talento venezolano. Es decir, serdn convocados a un podcast
de entrevista disefiadores locales con historias de superacion y de éxito dentro del
pais para que compartan sus experiencias e incentiven a los demas a apostar por
nuevas marcas nacionales.

Es por eso que este sera llamado +58Moda, +58 porque se refiere al cédigo
telefonico para llamar del exterior a Venezuela el cual fue incluido en el nombre, ya
gue, en el podcast solo estaran invitados personalidades venezolanas, ademas de
ser un llamado para que apuesten por el pais; y, por otro lado, moda por el area

tematica de la produccién audiovisual.

¢(Es posible crear un espacio para visibilizar las historias de éxito de los
disefiadores venezolanos con el fin de impulsar el emprendimiento en el sector de la

moda?



Objetivo general

Producir un podcast de entrevistas a disefiadores locales para promover el

desarrollo de nuevos talentos en la industria de la moda en Venezuela.

Objetivos especificos

- Definir la conceptualizacion de la marca +58Moda, estableciendo su
personalidad y estilo grafico.
- Ejecutar el proceso de pre-produccion, produccién y post-produccion.

- Desarrollar la campafa inicial del podcast en redes sociales.

Justificacion

La justificacion del Proyecto Final de Carrera recae en documentar que en
medio de las dificultades del contexto socioeconémico actual venezolano, un podcast
de entrevistas con historias inspiradoras motivaria a nuevos disefiadores a promover
Sus creaciones.

La crisis que atraviesa Venezuela desde hace algunos afos afecta a todos los
sectores de produccion incluyendo a esta industria: Segun el United States Institute
of Peace (2022) “Venezuela se encuentra en medio de un colapso social y
humanitario sin precedentes — el resultado de malas politicas econémicas y un
conflicto politico — que han resultado en inseguridad alimentaria, la segunda crisis
migratoria mas grande del mundo e inestabilidad regional’.

Sin embargo, algunos decidieron apostar y luchar por Venezuela a pesar de
las dificultades y muchos ejemplos de ellos son los disefiadores de moda. Es por eso
gue como Proyecto Final de Carrera se producira un podcast para mostrar testimonios
de personas, que a pesar de las adversidades alcanzaron el éxito, y pueden inspirar

a otros a dar el paso y apostar por este mercado en Venezuela.



Modalidad

La modalidad del proyecto es una produccion audiovisual en formato de

podcast, el cual sera transmitido en los medios digitales YouTube e Instagram.

Antecedentes académicos

Entre los antecedentes consultados para la elaboracion y desarrollo de este
Proyecto Final de Carrera seran de utilidad los siguientes:

- Organizacion y produccion de un desfile de moda para impulsar el
consumo y la exposicion de marcas venezolanas edicién Sixth Sense -
Proyecto Final de Carrera. Universidad Monteavila - Marianna Nuovo,
Viviana Perrone, Paola Rivero. (2022)

Este Proyecto Final de Carrera tiene el mismo objetivo de dar a conocer e
impulsar marcas de disefio de moda venezolanas y educar a las personas sobre este
tema. El proyecto promueve el talento local y la industria de la moda en Venezuela.
Funciona como antecedente para desarrollar el enfoque de los temas de las
entrevistas.

- Disefio de medios para la creacion de un blog de moda en Instagram que
impulse la produccién y el consumo nacional - Proyecto Final de Carrera.
Universidad Monteavila - Fernandez Nicole, Pérez Anna, Rojas Andreina,
Suppini Corina, Torres Fabiola. (2022)

El objetivo general del proyecto fue crear en una plataforma digital, un blog
sobre moda en Venezuela con la finalidad de promover y fortalecer el apoyo a los
disefiadores, asi como impulsar la produccion y el consumo de marcas nacionales.
De este trabajo se tomara como referencia, la estrategia para la pre-produccion del
podcast.

- Creacion de una revista semestral para el Instituto Brivil, especializada
en moda, que promovera el talento de nuevos disefiadores venezolanos.
Proyecto Final de Carrera. Universidad Monteavila - Belisario Yumaril,
Valero José. (2015)

A través de esta revista se ofreci6 un espacio sobre moda nacional e

internacional, para promover el apoyo a los disefiadores emergentes en el pais que



han creado y trabajado en sus marcas. Este proyecto es una guia para la creacion de

entrevistas a los disefiadores.

Pasarela Creativa: Un medio de comunicacién digital para la proyeccion
e interrelacion de los disefiadores de moda venezolanos. Tesis de Grado.
Universidad Central de Venezuela - Guzméan Andrea, Rondon Francisco.
(2012)

Pasarela Creativa esté disefiada para consolidar y fortalecer la presencia de la

moda venezolana, ofreciendo beneficios tanto a los disefadores como a los

consumidores, y contribuyendo al desarrollo de la industria del disefio en el pais.

Ofrece informacion de valor que sera de utilidad para las bases tedricas con respecto

al disefio de modas.

Mods: Unared social venezolana para conversar sobre moda. Tesis Final
de Grado. Universidad Central de Venezuela - Carrasquero, Ericka. Di
Niscia, Vanessa. (2012)

La Tesis de Grado se basa en el desarrollo de una plataforma de redes sociales

destinada a fomentar las interacciones entre usuarios venezolanos en linea,

centrandose en la moda. Sirve de referencia para el desarrollo de la cuenta de

Instagram para el podcast.

Mira la moda. Serie de television especializada en moda orientada a
promover y difundir el trabajo realizado por disefiadores venezolanos.
Tesis Final de Grado. Universidad Central de Venezuela. Urbaneja, Kira.
(2013)

Abarca la conceptualizacion de una serie televisiva dedicada a la moda,

especificamente disefiada para el publico joven, con el enfoque de difundir las

creaciones de la moday los disefiadores venezolanos. Vale como antecedente debido

a que muestra la estructura ideal para entrevistar a disefiadores.

Creacion de una marca digital que sirva de guia para el ejercicio de la
comunicacion social dentro del campo laboral de la moda. Proyecto Final
de Carrera. Universidad Monteavila. Bogado, Samantha. Bravo, Vanessa.
Da Silva, Andrea. (2022)

Elaboracion de podcast educativo acerca de la moda, para brindar estrategias

completas en su desarrollo y puedan ser orientados en el area. Motivar al publico

interesado de la Universidad Monteavila a ejercer la comunicacion social en la moda.



En el Proyecto Final de Grado se presentan concepciones tedricas sobre un podcast
de moda que se utilizaran como antecedentes.

- Produccion de podcast sobre el proceso completo de emprendimiento de
moda en Venezuela. Fases, obstaculos, adaptaciones y requerimientos
gue un artista de este medio debe implementar para desarrollarse
correctamente en el contexto socioeconomico actual. Proyecto Final de
Carrera. Universidad Monteavila. Almarza, Fabiana. Dugarte, Yudiana.
(2022)

Produccién formato podcast que da a conocer la realidad de las personas que
emprenden y crean nuevas tendencias en Venezuela en contraste con el resto del
mundo y ofrecen informacién a las personas que les interesa la moda. Es una
referencia principal puesto que tiene los principios basicos para la elaboracién de un
podcast de moda y su guion.

- Elaboracion de un podcast para mostrar la influencia de las redes
sociales en la moda. Proyecto Final de Carrera. Universidad Monteavila.
Arrieche, Victoria. Guaymare, Yusbelis. Ruiz, Mariana. (2022)

Esta investigacion se centra en analizar la influencia de las redes sociales en
la moda, especificamente en la sociedad venezolana. Se explora como estas
plataformas son herramientas fundamentales para las empresas en la era digital,
abordando temas como el efecto e influencia de las redes sociales en la moda,
creacion de camparias y el comportamiento de los compradores. Es un antecedente

general para la ejecucion del podcast.

Motivacion

La motivacion del presente proyecto surge de la oportunidad de conocer
personas del medio, lo cual aportaria mucho para incrementar el networking de las
estudiantes; ademas de la gran experiencia que esto brinda en cuanto a superar el
miedo escénico y a las camaras.

Este trabajo implica un gran salto para el desarrollo personal de las integrantes
del proyecto, debido a que la realizacion de entrevistas a personalidades reconocidas

en la moda en Venezuela seria un ultimo paso de la vida como estudiantes



universitarias y un primer paso para dar principio a la vida profesional como préximas
comunicadoras sociales.

La ejecucion del podcast +58Moda abrira muchas puertas a las alumnas
participantes bien sea en contactos en el mundo de la moda; practica, en la oratoria
y en la manera de hablar en publico y de entrevistar frente a las camaras;
conocimientos, ya que para la elaboracion del podcast se debe estudiar a cada uno
de los invitados previamente y durante la entrevista también se aprendera mucho

relacionado al tema.

Problema

Saim y Saim (2023) manifiestan que “Venezuela atraviesa por una de las crisis
mas profundas de su historia. La escasez y la falta de divisas han afectado a todos
los sectores productivos del pais. La industria de la moda no ha escapado de tales
estragos, pero sus protagonistas insisten en producir y ampliar sus ventas”.

Se estudi6 esta area y se analizé todos aquellos obstaculos que presenta la
moda en el pais, en especial las dificultades que se sufren en el contexto
socioeconémico venezolano actual encontrando asi una oportunidad, e incluso, una
necesidad comunicacional en el &rea; se busca impulsar y colaborar con el desarrollo
de este mundo con testimonios de talentos de moda que a pesar de todos los
obstaculos, lograron alcanzar el éxito y de esa manera inspiren a la sociedad

venezolana a perseguir sus suefios sin importar los inconvenientes.

Clasificacion del podcast

La clasificacion elegida para el podcast +58Moda de acuerdo al contenido que
se va a plantear a lo largo de los episodios es de formacion e informativo. Recae en
documentar que en medio de las dificultades socioecondémicas de la comunidad
venezolana un podcast de entrevista con historias inspiradoras motivaria a nuevos
disefladores a promover nuevos talentos.

El podcast informativo se basa en aportar informacion a la audiencia acerca de

temas importantes y situaciones de la actualidad. Por otro lado, el de formacion



aborda argumentos relacionados con el aprendizaje, desarrollo personal y

profesional, generando recursos estratégicos.

Propuesta audiovisual

En lo que respecta a la técnica implementada, el avala a un formato de video
mp4, combinando el audio con la imagen. Dicho formato permite una conexion mas
visual y personal con los oyentes, logrando expandir el alcance del contenido a través
de plataformas de video como YouTube.

Brinda la oportunidad de mostrar graficos, presentaciones o demostraciones
visuales que complementan el contenido auditivo, enriqueciendo la experiencia del
espectador y facilitando la comprension de conceptos complejos. Ademas, el video
puede ser compartido facilmente en redes sociales y sitios web, lo que aumenta la

visibilidad y el alcance del podcast.

Formatos

- Conversacional: seran conversaciones con distintos invitados disefiadores. Se

realizaran entrevistas de preguntas y respuestas para conocer detalladamente
acerca de su carrera, inspiraciones, procesos creativos, y experiencias en la
industria de la moda.

- Narrativa episddica: en cada capitulo se contard la historia de superacién de

los invitados y todo el trayecto de su carrera, altos, bajos y los retos a los que

se enfrentan en el comienzo.

En el siguiente apartado se presentara el manual de produccién, la definicion
de temas, antecedentes académicos, publico meta y otros aspectos importantes

para la elaboracion del podcast.



CAPITULO Il
MANUAL DE PRODUCCION

Pre-produccion

La pre-produccion segun Rozo (2023) es una etapa crucial en la creacion del
proyecto, donde se establecen las bases y se toman decisiones importantes que
definen el contenido y formato. Una buena planificacién en esta fase puede optimizar
recursos, ahorrar tiempo y asegurar la calidad y coherencia del podcast final. Afiade
también que es fundamental para establecer la tematica y enfoque del podcast,

considerando el publico meta y las tendencias del mercado actual.

Cada capitulo tiene su propio estilo y contenido Unico, sin depender de los
demas para ser entendidos. Aungue son independientes, comparten elementos como
el uso del espacio, la presentacion equilibrada de informacion, la duracién, el estilo y
concepto.

El proyecto se compone de cuatro episodios distintos que se dividen de la
siguiente manera:

- Primer episodio: Mayela Sain
- Segundo episodio: Vanessa Farina
- Tercer episodio: Valentina Gordon

- Cuarto episodio: Tefi Sanchez

Antecedentes de otros podcasts

Como antecedentes de otros podcasts que abordan temas similares al del

presente proyecto se destacan los siguientes:

- Esgoi
Un podcast de entrevistas y reportajes conmovedores para el publico,
protagonizado por Goizeder Azua. Fomenta el intercambio cultural y la unién entre las
comunidades latinoamericanas y europeas. Vale como antecedente debido a que

inspird a la creacion del podcast.



- Localness
Es un podcast que brinda apoyo y motivacion a personas que estan en la
industria de la moda, creado y protagonizado por Isabel Martinez. Sirvio de referencia
para el desarrollo de las preguntas para entrevistar a las disefiadoras. (Martinez,
2024)

- Modapedia
Un podcast de entretenimiento protagonizado por Mario Aranaga y Valerie
Frangie. Abarca temas actuales de moda y las nuevas tendencias que se crean en la

industria. Este podcast es una guia para la realizacion de los capitulos.

Delimitaciéon del publico meta

El publico meta segun Castellanos (2020) es una segmentacion detallada de
la demografia, necesidades, deseos, comportamientos y objetivos, siendo esencial
para crear campafias mas efectivas. El publico objetivo de +58Moda son mujeres
entre 20 y 25 afios que residen en Caracas, Venezuela pertenecientes a la clase
media alta. Sus intereses principales son la moda, el periodismo de moda, el fashion
style life, las compras y el contenido audiovisual como podcasts. Tienen como
necesidad estar al tanto de las nuevas tendencias, conocer nuevos disefladores y las
propuestas que traen al mercado.

Segun Molina (2021), el buyer persona “es una representacion ficticia del
publico objetivo de una empresa mediante la que podemos conocer con detalle a su
audiencia para crear estrategias de marketing lo mas orientadas posible a partir de
sus necesidades”.

Se trata de una manera de comprender mas a fondo el publico objetivo y de
establecer una conexion con la audiencia a la que se quiere vender el producto y

servicio.

10



A continuacioén, se anexa el buyer persona del podcast +58Moda.

Imagen 1: Buyer persona

Graduada de Comunicacidnl

Apasionada por la moda, el gogigl en la  Universidad
+58MUUA disefic y el arte. Le gusta

Catolica Andres Bello.

seguir tendencios que se
B“YE“ identifiguen con Iinnovaciones . o
PEHSDNA del presente ¥y que mantengan kos. conalet de comunicapion

iy erestivines iy g que frecuenta  utilizar para

> g = estar al tanto de la infoermacion
convertiste en disefadora de :
diaria son Instagram, TikTok,

=
moda y crear sus propias Youtube y Blogs de internet,

prendas.
Trabaja en una agencia de Sus desafios son mantenerse
\ Relaciones Publicas v es al ritma de las  nuevaos
. responsable de desarrollar e tendencias en la moda y |levar
FEnEHmA implementar estrategios de en equilibrie su vida laboral
comunicacian para una con suUs suenos.
Edad: 24 variedad de clie.mes famo Port  g5us necesidades se basan en
Sexo:Femenina de Bras, Efrain Mogollon vy tener acceso diario o
Estado Civil: Soltera Maison 11. informacion sobre las nuevas
tendencias de la moda y a los
Caracas, Venezuela materiales necesarios al
ESEMUHA momento de crear su marca.

Imagen 1. Buyer Persona de +58Moda. Fuente: Elaboracion propia.

Definicién v justificacidon de la estructura

- +58Moda sera un podcast de entrevista. Busca obtener informacion valiosa,
arraigada a acontecimientos reales que pueda ayudar a los nuevos
emprendedores a empezar su camino en la industria de la moda en Venezuela.

- El formato de dicho podcast sera totalmente audiovisual. +58Moda busca
transmitir contenido que pueda ser escuchado y a su vez observado, con la
intencién de lograr una mayor interaccion, alcance y posicionamiento con los
espectadores.

- Los episodios del podcast, contardn con una duracion entre 15:00 a 20:00
minutos como maximo. Esto se debe a las normas y pautas implementadas en
el manual de podcast entregado por la Facultad de Comunicacion Social de la
Universidad Monteavila.

- Los cuatro episodios se encontrardn segmentados por intro, desarrollo del
tema y outro. La pieza musical acompafiar4 de fondo en la intro a un corto
video con la descripcidén de qué es +58Moda y una pequefia biografia de cada
disefiadora entrevistada. El desarrollo se basara en una conversacion amena

y respuestas de preguntas previamente estructuradas entre las entrevistadoras
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y la disefiadora. El outro o cierre también posee la pieza musical que permite
complementarse con el logo para optar por un mayor dinamismo y la identidad

audiovisual a través de la formalidad.

Escaleta del podcast

La escaleta de pre-produccion del podcast “se utiliza para ordenar todo un
guion cinematografico de radio o television” (Escueladesarts.com, 2022). Es la

estructura del guion y funciona para planificar en blogues el proyecto audiovisual.

Tabla 1: Escaleta del podcast

PERSONAJE TEMA DURACION
Locutor 1 Pregunta 1 1:00 minutos
Locutor 2 Pregunta 2 1:00 minutos
Locutor 3 Pregunta 3 2:00 minutos
Locutor 1 Pregunta 4 2:00 minutos
Locutor 2 Pregunta 5 5:00 minutos
Locutor 3 Pregunta 6 5:00 minutos
Locutor 1 Pregunta 7 2:00 minutos
Locutor 2 Pregunta 8 1:00 minutos
Todos los locutores Cierre 1:00 minutos

Tabla 1. Escaleta del podcast. Fuente: Elaboracion propia.

A la facultad de Comunicacién e Informacién se le presentaran cuatro (4)
episodios, siguiendo los parametros preestablecidos por el Manual de Produccién de
podcast audiovisual de la Universidad Monteavila.

Las locaciones seleccionadas para la grabacion del podcast seran diferentes.
La primera serd en la tienda de Mayela Sain ubicada en Parque Cerro Verde, la
segunda en los espacios de View Caracas en Las Mercedes, la tercera en la tienda y
taller de Valentina Gordon en Sebucan y por ultimo la cuarta, ubicada en La Carlota

en el showroom de Tefi SAnchez.
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La frecuencia de publicacion de los capitulos se segmenta de la siguiente
forma: por semana se publicard un episodio, especificamente los dias jueves a las
8:00 pm por el canal de YouTube. Semanalmente se brindar4 contenido a los
seguidores de +58Moda para crear lealtad por parte de los consumidores.

El plan de difusién de multimedia de +58Moda en Instagram (@58moda) es la
creacion de una cuenta en la plataforma de Instagram, en la que peridodicamente se
publicard contenido como imagenes y videos representativos de la marca. El
propdsito general de las publicaciones en dicha plataforma es conectar con el publico
objetivo del proyecto, puesto que, los jovenes y adultos jovenes frecuentan esta red
social.

Se crearan reels y posts con el contenido mas relevante de los episodios
grabados. Semanalmente se publicaran tres (3) veces a la semana; los martes se
subira un reel de intriga para anunciar un nuevo episodio, los jueves, el mismo dia de
la publicacion del episodio, se publicara otro reel enfatizando el estreno del nuevo
capitulo. Por altimo, los domingos se subira un post de recordatorio con el objetivo de
aludir a los seguidores.

A través de cada publicacion se haran preguntas a los seguidores para obtener
mas interaccion. En la descripcién de cada video de YouTube, se promocionaré el
Instagram de +58Moda.

Con una estrategia de publicacién, +58Moda podra llegar a un publico mas
amplio y de interés, aumentando asi la participacion de los seguidores. Todas las
publicaciones de Instagram van de la mano con la identidad de marca y alineadas al

concepto estético de la misma para resaltar y marcar una diferencia.

Elemento diferenciador

El elemento diferenciador de +58Moda se percibe en el enfoque de contar
historias poco conocidas y motivacionales de disefiadores venezolanos utilizando la
técnica de la entrevista. Buscando promover a la audiencia a superar las
adversidades y salir adelante a pesar de la crisis en el pais.

Se destaca por ofrecer narrativas poderosas que invitan a la reflexion y la
acciéon, fomentando el empoderamiento y la resiliencia en un contexto desafiante. El

estilo de +58Moda se caracteriza por su cercania y calidez con los invitados al
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entablar una conversaciéon amena y casual propiciando un flujo de intercambio de
ideas.

Narvaez y Villegas (2014) citando a Richards definen la entrevista como “una
conversacion dirigida entre el investigador y un individuo o grupo de individuos con el

propdsito de recolectar informacion”. (uv.mx.com).

Tabla 2: Ficha técnica

ROLES
Presentadores Fabiana Hernandez, Fabiana Germino y
Gabriela Saume
Camardgrafo Gabriel Duran
Editores Gabriel Duran
Edicién de sonido Rubik Rental y Jesus Rebolledo
Musicalizacion Gabriel Duran

ASPECTOS GENERALES

Descripcién +58Moda toma en cuenta temas que
documentan que en medio de las
dificultades del contexto
socioeconomico actual venezolano, un
podcast de entrevistas con historias
inspiradoras motivaria a nuevos
disefiadores a promover sus
creaciones.

Tipo de narrativa Se utilizara el uso del lenguaje coloquial
para facilitar la conexién con el publico.
Al hablar de una manera mas cercana,
los oyentes se sienten identificados y
cémodos, lo que logra generar una
mayor empatia, engagement y atencion.

Duracién 20:00 minutos (maximo)

Frecuencia 01 episodio semanal
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Plataforma YouTube

EPISODIOS

Episodio 01: Mayela Sain En este episodio se desarrollara a
través de preguntas la historia de
Mayela Sain, lo que refleja su marca en
el mundo de la moda y por qué seguir
apostando por Venezuela es importante
en esta industria.

Episodio 02: Vanessa Farina En este episodio se desarrollara a
través de preguntas la historia de
Vanessa Farina, como ha crecido
gracias a la Academia de Moda UCAB y
gué importancia tiene la moda en la
sociedad venezolana.

Episodio 03: Valentina Gordon En este episodio se desarrollara a
través de preguntas la historia de
Valentina Gordon, como es realmente
trabajar en la moda en Venezuela y los
obstaculos que ha pasado a través de
los afios.

Episodio 04: Tefi SAnchez En este episodio se desarrollara a
través de preguntas la historia de Tefi
Sanchez, por qué desarroll6 su marca
en Venezuela y qué hace falta para que
se consolide la industria de la moda en
el pais.

Tabla 2. Aspectos generales de la grabacién. Fuente: Elaboracién propia.

Planificacion de cada capitulo

Para cada capitulo del podcast se desarroll6 un guion técnico y literario de
acuerdo al contenido a desarrollar, con sus correspondientes preguntas para cada
entrevistada. Asegura Ortega (2010) en su articulo El podcast como material
didactico: proceso de produccién, que un guion técnico es la version sonora del guion
literario, donde se detallan los diadlogos y las indicaciones de sonido para un podcast.

Dicho documento proporciona una estructura clara para la grabacion del
programa, facilitando el proceso de grabacion y edicidon, estandarizando los

procedimientos y especificando las acciones a realizar.
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También indica que el guion literario es un documento que recopila y organiza

de forma logica el contenido, su objetivo es servir como base para el guion técnico,

éste recopila informacion de diversas fuentes como libros, revistas y documentos en

linea para complementar las entrevistas de manera coherente y completa.

Anterior a eso, el equipo efectu6 una reunion de pre-produccién con el equipo

de grabacion, donde se compaginé la secuencia de cada capitulo para la grabacion

en base al guion técnico.

A continuacion, se presentaran los guiones técnicos proporcionados a los

cuatro episodios del podcast, +58Moda:

Tabla 3: Episodio 1 | Mayela Sain

TECNICO

LOCUTORES

Recurso: +58Moda Intro
(5 seq). Intro.mp4

Presentacion (30 seg).
Presentacionl.mp4

In: En +58Moda, creemos ...
Out: ...seguir sus suefios.

En silencio

Presentacion entrevistada (22
seq).

Present Mayela.mp4

In: Mayela Sain, graduada en
derecho...

Out: ...con piezas originales y
fuera de lo comun.

En silencio

Se inicia plano general
Cortinilla: Musical.mp3

Abreboca (40 seq)

Gabriela: Bienvenida Mayela a +58Moda, de
verdad que para nosotras es un placer tenerte
aqui, gracias por aceptar la invitacion, el estilo de
marca refleja lo que eres, y quisiéramos empezar

preguntandote ...

Insert 1: Mayela Sain
Creadora de la marca Mayela
Sain

Gabriela: ¢Qué te impulsé a ser disefiadora de

moda?
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Desarrollo (15 min)

Imagenes de apoyo

Fabiana H: Maye, Venezuela es multicultural. Has
tenido la oportunidad de viajar a muchos destinos,
entre ellos Japdn, ¢como han enriquecido estas
experiencias a tu marca?

Fabiana G: Maye, ¢ por qué seguir en Venezuela?
¢ Te proyectas para conquistar el mercado
internacional?

Gabriela: Bueno Maye, ahora bien ¢cudl es el
principal problema que impide el desarrollo de la
industria de la moda en Venezuela?

Fabiana H: Maye, para ti ¢qué es lo que falta para
consolidar la industria?

Fabiana G: Maye, ¢cOmo crees que perciben
desde afuera el disefio de moda venezolano?
Gabriela: ¢Para ti cual es el ABC para construir
una marca de moda?

Fabiana H: ¢ Crees que el desarrollo del disefio de
moda venezolana es reflejo de lo que somos como
pais?

Plano general.

Despedida
Recurso: +58Moda Outro
(5 seg). Outro.mp4

Fabiana H: Mayela muchisimas gracias, nos
encantd poder tenerte aqui en +58 Moda y bueno
gracias.

Tabla 3. Episodio 1, Mayela Sain. Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 4: Episodio 2 | Vanessa Farina

TECNICO

LOCUTORES

Recurso: +58Moda Intro
(5 seq). Intro.mp4

Presentacion (30 seg).
Presentacionl.mp4

In: En +58Moda, creemos ...
Out: ...seqguir sus sueiios.

En silencio

Presentacion entrevistada (22
seQ).

Present Vanessa.mp4

In: Vanessa Farina, ademas
de ser una disefiadora...
Out: ...nuevas generaciones
en Venezuela.

En silencio

Se inicia plano general
Cortinilla: Musical.mp3

Abreboca (40 seq)

Fabiana G: Bienvenida Vanessa a +58Moda, de
verdad que para nosotras es un gusto tenerte
aqui.

Insert 1: Vanessa Farina
Creadora de la marca
Vanessa Farina

Insert 2: Vanessa Farina
directora de la Academia de
Moda UCAB

Desarrollo (15 min)

Imagenes de apoyo

Fabiana G: Cuéntame Vane, ¢qué te inspir6 a
iniciarte en la moda?

Gabriela: Vane una pregunta, ¢cuando decidiste
dar el paso para iniciar tu marca?

Fabiana H: Vane, ademas de tu marca, ¢como
llegaste a la academia?

¢, Como se formé este proyecto?

Fabiana G: ¢(Como ha crecido Vanessa Farina
como persona gracias a la suma de todas tus
experiencias?

Gabriela: Ahora bien, ¢cual es la realidad de
trabajar en la moda en un pais como Venezuela?
Fabiana H: Vane, ¢, qué es lo que crees que le hace
falta para consolidar esta industria en Venezuela?
Fabiana G: Vane, ¢para ti cual seria el ABC para
construir una marca de moda?
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Fabiana H: Vane mas que el ABC, ¢ qué fue lo que
a ti te llevo al éxito?

¢, Qué consideras que es lo que te lleva para alla?
Gabriela: Vane para ir cerrando, ¢qué impacto
crees que tiene la moda en la cultura venezolana?

Plano general.

Despedida
Recurso: +58Moda Outro (5
seq). Outro.mp4

Gabriela: Bueno muchisimas gracias Vane, por
estar aca y por ser parte de +58Moda y queremos
darle las gracias a View Caracas por prestarnos el
espacio.

Tabla 4. Episodio 2, Vanessa Farina. Fuente: Elaboracién propia.

Tabla 5: Episodio 3 | Valentina Gordon

TECNICO

LOCUTORES

Recurso: +58Moda Intro
(5 seq). Intro.mp4

Presentacion (30 seg).
Presentacionl.mp4

In: En +58Moda, creemos ...
Out: ...seguir sus suefios.

En silencio

Presentacion entrevistada (22
seq).

Present Valentina.mp4

In: Valentina Gordon, a pesar
de estudiar derecho...

Out: ...atemporales
reflejando elegancia 'y
distincion.

En silencio

Se inicia plano general
Cortinilla: Musical.mp3

Abreboca (40 seq)

Gabriela: Bienvenida Valentina a +58Moda, para
nosotras de verdad es un placer tenerte aqui,
gracias por aceptar la invitacion.
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Insert 1: Valentina Gordon
Creadora de la marca
Valentina Gordon.

Desarrollo (15 min)

Imagenes de apoyo

Fabiana G: Valentina, ¢cémo pasaste del derecho
a la moda?

Fabiana H: Valen, con respecto a tu marca, ¢a qué
te refieres con elaborar moda con cuidado?
Gabriela: Ahora bien, ¢,por qué decidiste quedarte
en Venezuela?

¢,Suefas con la internacionalizaciéon?

Fabiana G: Valen, ¢como es realmente trabajar en
la industria de la moda en nuestro pais?

Fabiana H: Valen, parati ¢qué es lo que hace falta
para que se consolide la industria de la moda en
Venezuela?

Gabriela: ¢Para ti cual es el ABC para construir
una marca de moda?

Fabiana G: Valen, tu marca ha sobrevivido todos
los obstaculos que ha pasado Venezuela estos
ultimos afos, ¢,cudl es el secreto de tu éxito?
Fabiana H: Valen cuando nos dices que todavia no
has llegado a donde quieres llegar, ¢,en dénde ves
tu marca en un futuro?

Fabiana H: Y cambiando un poco de tema, ¢tu
crees que la moda local refleja lo que somos como
venezolanos?

Gabriela: ¢ Cual es tu coleccion favorita?

Fabiana G: Valen, ¢cual dirias tu que es tu pieza
mas emblematica?

Plano general.

Despedida
Recurso: +58Moda Outro (5
seq). Outro.mp4

Fabiana H: Bueno muchisimas gracias Valen, nos
encanto poder tenerte en +58Moda.

Tabla 5. Episodio 3, Valentina Gordon. Fuente: Elaboracién propia.
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Tabla 6: Episodio 4 | Tefi Sanchez

TECNICO

LOCUTORES

Recurso: +58Moda Intro
(5 seq). Intro.mp4

Presentacion (30 seg).
Presentacionl.mp4

In: En +58Moda, creemos ...
Out: ...seguir sus suefios.

En silencio

Presentacion entrevistada (22
seq).

Present Tefi.mp4

In: Tefi SGnchez, una
visionaria del disefio de
modas...

QOut: ...soflando con
perseverancia y convertir las
pasiones en realidad.

En silencio

Se inicia plano general
Cortinilla: Musical.mp3

Abreboca (40 seq)

Fabiana H: Bienvenida Tefi a +58Moda.

Insert 1: Tefi SAnchez
Creadora de la marca
Promessa By Tefi Sanchez.

Desarrollo (15 min)

Imagenes de apoyo

Fabiana H: Tefi, ¢qué te impulsé a ser disefiadora
de modas?

Fabiana G: Tefi, has tenido la oportunidad de vivir
en paises con culturas diferentes a la nuestra,
¢como han enriquecido estas experiencias a tu
marca?

Gabriela: ¢Por qué decidiste volver a Venezuela y
desarrollar tu marca aqui?

Fabiana H: ¢Como es la realidad de trabajar en
moda en Venezuela?

Fabiana G: Tefi, ¢,qué hace falta para que se
consolide la industria de la moda venezolana?
Gabriela: Para ti, ¢cual es el principal ABC para
desarrollar una marca de moda?
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Fabiana H: Tu marca ha sobrevivido muchos afios
en el mercado venezolano, ¢como lo has logrado?
Fabiana G: Tefi, ¢,cual es tu fuente de inspiracion?
¢,Crees que en tus piezas se ve reflejada la cultura
de nuestro pais?

Gabriela: Tefi, ¢cual es tu coleccién favorita?
Fabiana H: Tefi de todas tus piezas, ¢cual es tu
favorita?

Plano general. Gabriela: Tefi muchisimas gracias, nos encanto
tenerte aqui y por ser parte de +58Moda.
Despedida

Recurso: +58Moda Outro (5
seq). Outro.mp4

Tabla 6. Episodio 4, Tefi SAnchez. Fuente: Elaboracion propia.

Estructura

Todos los episodios del podcast tienen la misma estructura y formato. Se
desarrollan uniformemente en inicio, desarrollo de preguntas y respuestas, el cierre y
despedida. Al dar inicio al podcast, se tiene que presentar a la disefiadora invitada,
luego, comienzan las preguntas y respuestas por parte de las hosts y la disefiadora.

Por ultimo, se despide y cierra el episodio.

- Inicio
Cada episodio inicia con una intro, la aparicion del logo, y una musica de fondo
gue da la bienvenida a las entrevistas.
Al finalizar la intro, se da el inicio al podcast con la bienvenida a la disefiadora
y el agradecimiento por participar.

Luego, se empieza con la primera pregunta.

- Desarrollo
En el desarrollo de los episodios, las preguntas se van intensificando y las
respuestas se extienden para atrapar al espectador. En cada episodio se realiza una

pregunta clave donde las disefiadoras dan su punto de vista personal.
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- Cierre
Todos los episodios del podcast cierran despidiendo a la entrevistada y con un
outro musicalizado con el logo del podcast animado. Los episodios 2 y 4 incluyen

llamados para visitar el perfil de Instagram de @58moda.

Propuesta de audio branding

A continuacion, se adjuntara la imagen de YouTube con las piezas de la intro
y outro del podcast, +58Moda. La intro fue grabada con la voz de la integrante Fabiana
Germino. En dicha intro, se observa una dinamica donde se recopilan varios
momentos detras de cAmaras durante el momento de la grabacion de cada episodio.

Imagen 2: Intro +58Moda

O o1a/1948

Imagen 2. Intro del podcast +58Moda. Fuente: Elaboracion propia.

Seguidamente, se presentara el outro del programa. En este caso, el outro
consiste en el logo del podcast. El presente formato, es utilizado en todos los

episodios de +58Moda.
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Imagen 3: Outro +58Moda

Imagen 3. Outro del podcast +58Moda. Fuente: Elaboracion propia.

Propuesta de identidad visual

‘La imagen de la marca es una percepcion sobre ella, reflejada por las
asociaciones de marca mantenidas en la memoria del consumidor” (Keller, 1993).
Transmite la personalidad de +58Moda y se caracteriza por ser estético, minimalista
y formal. Por esa razén el morado, el negro y el blanco conforman la paleta de colores

del logo.

Imagen 4: Paleta de colores

#6B4D7D #FFFFFF

Imagen 4. Paleta de colores de +58moda. Fuente: Elaboracion propia.
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El color morado esta plasmado en las letras de la palabra moda para brindar
feminidad, segun Garcia-Allen (2016), la psicologia del color morado representa la
sofisticacion y la elegancia, adecuandose a la identidad visual de +58Moda.

El color negro “en el mundo de la moda es el color de la elegancia, la formalidad
y la sobriedad” (Garcia-Allen, 2016). En el logo se ven plasmados el signo de mas (+)
los numeros (5 y 8) en color negro para mostrar seriedad.

El color blanco es utilizado como fondo del logo, transmite también seriedad y

es “el color de la perfeccién por excelencia” (sequio.com, s.f.).

¢.Por qué +58Moda?

El nombre del podcast refleja los temas claves a tratar dentro de los episodios;
la moda en Venezuela. El +58 es “el codigo del pais para llamar a Venezuela”
(Hablax.com, 2018). En el podcast se tocaran temas del disefio de modas
venezolano, el trabajo de los disefiadores y cdmo inspirar a nuevas personas que
qguieren adentrarse al mundo de la moda. La palabra moda, segun el sitio web
Euroinnova, “se refiere al conjunto de prendas de vestir y accesorios que marcan
tendencia en la sociedad por un periodo de tiempo determinado”. Al unir +58 y moda

se hace referencia a la moda en Venezuela.

Arguetipo de la marca

Dentro de los arquetipos que posee la marca +58Moda, es preciso destacar al
Inocente. El Proyecto Final de Carrera +58Moda, es una marca simple y concisa que
se basa en la esperanzay lo positivo. +58Moda, busca dejar una huella, y el arquetipo
mago se mueve entre la inspiracion y la fascinacion.

Entre los contenidos que se discuten en el podcast, siempre se concluye con
observaciones optimistas para que el espectador pueda motivarse a pesar de los
retos y las dificultades que atraviesa Venezuela hoy en dia.

Silva (2023) cita a Carl Jung definiendo los arquetipos de marca como “una
teoria que intenta explicar los comportamientos humanos con base en patrones de
comportamientos heredados. Estos forman parte del inconsciente colectivo y
determinan la forma de pensar y actuar de las personas”. Los arquetipos dirigidos al

posicionamiento de marca segun Carl Jung son: El cuidador, el creador, el explorador,
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el héroe, el inocente, el bufén, el amante, el mago, el proscrito, el amigo, el
gobernador y el sabio. (blog.hubspot.es)

El mago conecta de adentro hacia afuera, “tiene la capacidad de hacer cosas
maravillosas con sus manos”, (Alsinet, 2019).

El arquetipo de marca inocente, inspira a través de su mensaje, “busca
transmitir honestidad, felicidad, confianza, optimismo y fiabilidad, para generar el

mayor bienestar posible”, (Brutti, 2024).

Logotema

Segun Santos (2023) un logotipo o logotema es una representacion visual que
incluye elementos graficos, texto e imagenes y funciona como la identificacion visual
de una empresa. Es una representacion de la esencia, la identidad y los valores de
cada organizacion a través de formas, colores y textos.

A continuacion, se presenta el logo utilizado para la promocién del podcast,
realizacion de post en las distintas redes sociales y distincion e identificacion de

+58Moda con los competidores.

Imagen 5: Logotipo

+S8MODA

Imagen 5. Logotipo de +58Moda. Fuente: Elaboracion propia.
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Propuesta de grilla de contenidos promocional

La frecuencia de publicacién en redes sociales es tres veces por semana, los
dias martes y jueves se publicaron reels y los domingos posts en la plataforma de
Instagram. Los capitulos se subieron al canal de YouTube los dias jueves a las 8:00

pm. ElI martes para dar inicio a un nuevo episodio, el jueves por ser el dia de

publicacién y el domingo para recordar a los seguidores ver el episodio.

Tabla 7: Frecuencia de publicacién en redes sociales

FRECUENCIA DE PUBLICACION EN REDES SOCIALES

Red social

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Séabado

Domingo

Instagram -
Post

X

Instagram -
Reel

YouTube
(canal)

X

Tabla 7. Frecuencia de publicacion en redes sociales. Fuente: Elaboracion propia.

Los distintos tipos de contenido que se utilizaran son el post de Instagram; una
foto de un segmento de las entrevistas 0 una foto de las entrevistadoras con la
disefiadora, el reel; sera un video con clips de distintas partes de la entrevista, el video
de YouTube; es el episodio completo de la entrevista.

Se escogieron estas plataformas de redes sociales puesto que, actualmente
Instagram y YouTube tienen interacciones altas de nuestro publico dirigido, siendo
“YouTube con la que mas seguidores jovenes concentra”. (Fernandez-Paniagua,
2022).

Una grilla de contenidos es un programa de organizacién para administrar las
publicaciones en las redes sociales, donde se especifica fecha de publicacién, copy,
caption y red social. A continuacién, se incluye la grilla de contenidos para los

primeros 31 dias de publicacion.
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A continuacion, se presenta el plan de difusion multimedia o grilla de contenido.

El plan de difusiébn multimedia es un cuadro fundamental para la organizacion y

administracién de las publicaciones. “Se detalla la ideacién, planeacién y manejo de

los canales de distribucion de uno o mas contenidos para alcanzar la meta por la cual

fue generado”, (Wearecontent.com, 2024).

Tabla 8: Plan de difusién multimedia

FECHA

RED
SOCIAL

FORMATO

IDEA

COPY
INTERNO

COPY
EXTERNO

28-04-2024

Instagram

Post

Presentacio
n de hosts
del podcast.
Foto grupal
de las
entrevistado
ras

Nosotras somos
Fabiana
Hernandez,
Gabriela Saume
y Fabiana
Germino, las
presentadoras
de +58Moda Q.

Un podcast de
entrevistas
dedicado a
todas las
personas que
quieren
empezar en la
industria de la
moda en
Venezuela.

En cada
episodio
entrevistamos a
grandes
disefiadoras de
nuestro pais,
gue con mucho
esfuerzo
llevaron a cabo
Sus marcas.

PROXIMAMEN
TE... @

30-04-2024

Instagram

Reel

Publicacion

Subtitulos

¢ Preparad@
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Duracion:
30
segundos

de intriga
para el
primer
episodio

del video

para nuestro
primer
episodio?

Muy pronto,
sabras de
nuestras
entrevistadas y
su aporte a la
moda en
Venezuela®.

02-05-2024

Instagram

Reel

Publicacion
con clips del
capitulo de
estreno

Episodio I:
Mayela Sain
Desde su tienda
en el centro
comercial
Parque Cerro
Verde nos
cuenta toda su
carrera como
disefiadora, las
dificultades que
atraveso y el
desarrollo de su
marca en
Venezuela.

Puedes verlo en
nuestro canal
de YouTube a
través del link
de nuestra
biografia Q.

05-05-2024

Instagram

Post

Publicacion
de
recordatorio
para ver el
capitulo.

¢Yaviste el
primer
episodio?

¢Yaviste
nuestro primer
capitulo?

No te pierdas la
entrevista de
Mayela Sain @

Todos los
jueves
tendremos un
nuevo episodio
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con distintas
invitadas,
recuerda verlos
en nuestro
canal de
YouTube.

07-05-2024

Instagram

Reel

Publicacién
de intriga
para el
segundo
episodio

Subtitulos
del video

JYa sabes
quién es
nuestra
segunda
entrevistada?

No te puedes
perder nuestro
segundo
capitulo de
estreno. Este
jueves 9 de
mayo podras
ver nuestra
segunda
entrevista, por
nuestro canal
de YouTube.

09-05-2024

Instagram

Reel

Publicacion
con clips del
capitulo de
estreno

Episodio II:
Vanessa Farina

Vane nos
cautivod con su
pasiény su
vision en la
industria de la
moda, ademas
comparte su
mensaje para
llegar al éxito.

Gracias a
@viewccs por
prestarnos sus
espacios para
grabar nuestro
podcast
+58Moda.

12-05-2024

Instagram

Post

Publicacion

JYaviste el

No te pierdas la
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de segundo entrevista con

recordatorio | episodio? | la grandiosa

para ver el Vanessa Farina

capitulo
Puedes verla en
nuestro canal
de YouTube a
través del link
de la biografia.

14-05-2024 | Instagram Reel Publicacion | Subtitulos | ¢Estéas list@

de intriga del video para otro jueves

para el de +58Moda?

tercer \Z

episodio
Nuestra tercera
entrevistada
nos llevo hasta
su tienda para
contarnos el
proceso de
creacion de una
marca de moda.
Pendientes de
nuestro canal
de YouTube
Q.

16-05-2024 | Instagram Reel Publicacién Episodio llI:

con clips del Valentina

capitulo de Gordon

estreno

¢, Quieres saber
cdmo es
realmente
trabajar en el
mundo de la
moda en
Venezuela?

¢, Qué hace falta
para consolidar
la industria de
la moda en
Venezuela?

Si tu respuesta
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es si, hoy
estrenamos
nuestro tercer
episodio donde
nuestra
entrevistada te
respondera
todas las dudas

que tengas Q.

19-05-2024 | Instagram Post Publicacion | ¢Ya viste el | ¢Qué te parecio
de tercer la entrevista
recordatorio | episodio? |junto a
para ver el Valentina
capitulo Gordon? @
Sino la has
visto puedes
ingresar a
nuestro canal
de YouTube y
ver nuestro
episodio lll.
21-05-2024 | Instagram Reel Publicacion | Subtitulos | ¢Preparad@
de intriga del video para nuestro
para el cuarto episodio
cuarto de +58Moda?
episodio

Entre risas
conoceras la
clave del éxito
de nuestra
disefiadora
entrevistada y
qué tanto se ve
reflejada
nuestra cultura
en sus piezas.

Este jueves
podras conocer
a nuestra cuarta
disefiadora
entrevistada.
iNo te lo
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puedes perder!

23-05-2024 | Instagram Reel Publicacion Episodio IV:
con clips del Tefi Sanchez
capitulo de
estreno Descubre la

historia detras
de las
creacionesy la
inspiracion de
nuestra
disenadora.
Puedes verlo en
nuestro canal
de YouTube a
través del link
de nuestra
biografia Q.

26-05-2024 | Instagram Post Publicacién | ¢Yaviste el | ¢Ya conocias a
de cuarto Tefi Sanchez?
recordatorio | episodio?
para ver el
capitulo Si no has visto

Su entrevista
entra a nuestro
canal de
YouTube que
en +58Moda
nos
encargamos de
entrevistarla y
tener una gran
conversacion
conella Q.

Visuales de contenidos publicados

Tabla 8. Plan de difusion multimedia. Fuente: Elaboracién propia.

A continuacion, se incluyen en orden cronolégico todos los contenidos

publicados en la red social Instagram, donde se incluye el arte publicado y todos sus

componentes.
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Imagen 6: Publicacion del 28-04-2024

w  58meda
SAmMoaa NOSOtras somos Fabiana Hormandaz, Gabnels Ssume
y Fablana Genmino, kas presentadoras de +58Moda i

Un podcast de entreviatas dedicado  todas lss personas que
Quieren emMpezar en 13 INdUElria de 13 Moda en Venezuets

En o 8 grandes de
MUEsieo Dais Que Con MUCho e3/uerzo levaron @ Cebo sus
marcas.

PROXIMAVENTE. @
@ marizap Un wmufﬂmm.ma v o
e mari 7ap Que betas
’ Besponces
Q marizsp @ @ @
& MI* ."."

. whisac oo o VeV

Qv 2

@D Los qusta 2 valentinatorresy_y 53 personas mas

Imagen 6. Post de Instagram publicado el 28 de abril de 2024. Elaboracion propia.

Imagen 7: Publicacion del 30-04-2024

S8moda
Ben Jammin’ Boats, Muzisnary + Segance

58moda (Praparac@s para NUEsHo primer episodio?
Muy pronto, s3bris de NUEStras entrevistadas y suaportea s

moda en Venezuels W
or trad et

neardosaumer Cuando 3i0 of prmor episodo? Les 36500

mucho éxto ©
Responder Ver Uraducesen
. fabihernandezy @ W OO O @ B

o\‘ cacoressdani amaasamosss 9 @ w o
/
2% weeponder

Qv R

(B0 Les gusta a fabigermine y 11 personas mis

Imagen 7. Post de Instagram publicado el 30 de abril de 2024. Elaboracion propia.
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Imagen 8: Publicacién del 02-05-2024

]

]
X
®
9
ak

L

58moda

Hotham « Coconut Grove

58moda Episodio |: Mayela Smn Bmayelasain

Desde su tenda en el centro comercial Parque Cerro Verde
nos cuenta toda su carrera como disefiadors, s dificultades
que atravesd y el desarrolio de su marca en Venezuela,

Puedes verlo en nuestro canal de Youtube a través del link de

nwestra biografia @

Ver traduceinn

fabihernandozv O O O W

fabiharnandezv Y 9 9V

fabigermino & w w»

alejamorena Me encantal Felicitaciones

vard

paulatuentes12

andreaboulton

oQv A

(R Les gusta  fabigermine y 10 personas més

® ro

Imagen 8. Post de Instagram publicado el 02 de mayo de 2024. Elaboracion propia.

Imagen 9: Publicacion del 05-05-2024:

=  B5Bmoda

58moda ¢ Ya viste nuestro primer capitulo?
No te pierdas |a entrevista de Mayela Sain

Todos los jueves tendremos un nuevo episodio con distintas
Invitados, recuerda vorios on nuestro canal de Youtube

traduesidn

S

| fabigermino ¢ @@

-

fabinernandozv W @ @

o ricardosaumei S| buenisima

Retponder  Vor traduccide

” gabysaumeel W99 ¥

10

‘ puchuvasquez % & &
h Responde

Qv

B0 Les gusta a durangabrielphoto y 26 personas mds
. 1)

Imagen 9. Post de Instagram publicado el 05 de mayo de 2024. Elaboracion propia.
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Publicacion 07-05-2024

LLLAALLLLLLEL

Imagen 10:

58moda
Hadassah Perez - Detathes

e ——

T

No te puedes perder nuestro segundo capitulo de estreno.
Este jueves 8 de mayo podrads ver nuestra segunda
entrevista, por nuestro cansl de YouTube.

il o

n Ver traduccidn

sdelafuente_11 Ya quiero ver el capltuloo ¢4 ¢4 o
28 ik Responder
@ isaaguerrero me encantasaaa @ o
7 Hospeonder
@ caceressdani amamossss & & o
- 1N Responcer
" juandresbruzual £ £ & ¢ o
it Responder
6) isabellagloriad wwe &
A7 m Reapondar

Q

. fabihernandezv @ @ @ @
Responder

es favoritos para mi,
eran el closet

de mi mam;, %

Imagen 10. Post de Instagram publicado el 07 de mayo de 2024. Elaboracion propia.

Qv

..‘.bLumua'sﬂnlﬂorﬁaﬂy}lmmﬁs

ace una hota

Imagen 11: Publicacién 09-05-2024

68moda
Hotham + Determined

58moda Episodio Il: Vanessa Farina @vanessafarinav

Vane nos cautivé con su pasion y su visién en la
Industria de la moda, ademds comparte su mensaje
para llegar al éxito.

Graclas a @viewccs por prestarnos sus espacios para
grabar nuestro podcast +58Moda. ¢

Editado « 53 min  Ver traduccion

fabihernandezv Amoooo @ @ (V)

41min  Responder

fabigermino w w0 o @ Q

29 min  Responder

d

1i que increfbleeee!l & & Q

46 min Responder Ver traduccién

chikipic Que topppppp V)

70 min  Oaw

Qv

7@ Les gusta a chikipic y 13 personas mds

Hace 54 minutos

@ Agrega un comentario...

Imagen 11. Post de Instagram publicado el 09 de mayo de 2024. Elaboracion propia.



Imagen 12: Publicacion 12-05-2024
e 58moda
- 38moda No e plerdas I3 entrevista con la grandiosa Vanessa

Farina 9 @vfarinav

Puedes verla an nuestro canal de YouTube a través del link de
1a blografia.

0‘ fabihernandezv @ @@

BEP Lesgustaa _y29 mas

@ o

oQvy A

Imagen 12. Post de Instagram publicado el 12 de mayo de 2024. Elaboracion propia.

Imagen 13: Publicacion 14-05-2024

58mada
Luca Franeini + Chic Boutiaue

58moda (Estas list@ para otro jueves de +58Moda? W

Nuestra tercera entrevistada nos llevd hasta su tienda para
contarnos o proceso de creacién de una marca de moda.

Pendientes de nuestro canal de YouTube W
fabihernanderv W W @

liatfloresp

valeriapuleog o & W

valerispuleog @ @ @

lauraarcila s
o mew reflejada y'n - oside
vi proyec’ud pons
Qv H
«2 Les gusta a valontinatorresy_ y 36 personas mas

Imagen 13. Post de Instagram publicado el 14 de mayo de 2024. Elaboracion propia.
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Imagen 14: Publicacion 16-05-2024

—  D8moda
Adam Madenski + Sunset Vibes

woe DB8moda Episodio Ill: Valentina Gordon @valentinagordon
¢Quieres saber como es realmente trabajar en el mundo de fa
moda en Venezuela? ;:Qué hace falta para consolidar la
industria de la moda en Venezuela?
Si tu respuesta es si, hoy estrenamos nuestro tercer episodio
donde nuestra entrevistada te responderd todas las dudas
que tengas W'

VA L e .._r x N A . valentinagordon Graaacias!! Me encanta compartir sobre mi
1 4,

proyecto, mi misién y mi norte ¢

GogrDON

‘ valentinagordon & & & & 5
"' jmujica07 & = =
Aespande

o caceressdani & £ & ¢

Qv W

@D® Les gusta a efajrev y 18 personas mas

Imagen 14. Post de Instagram publicado el 16 de mayo de 2024. Elaboracion propia.

Imagen 15: Publicacion 19-05-2024

win  BAmoda

S8moda ;Qud ta parecio 1a entrevista junto a Valenting
Gordon? W

¥ ver nuestro episodio il

o caceressdani % £ % 8

pond.

Q juan_venegas_fontiveros Abrazos!!

( m fabigermino @YY ¥

“i fabihernandezv @ @ @
&

paulatuentes12 v

a valontinadupouy slay

AP Les gusta s valentinatorresy_ y 39 personas mas

®)

$ino la has visto puedes Ingresar a nuestro canal de YouTube

Imagen 15. Post de Instagram publicado el 19 de mayo de 2024. Elaboracion propia.
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Imagen 16: Publicacion 21-05-2024

58moda
Kronicle + Chill Noons:

58moda ;Preparad@ para nuestro cuarto episodio de
+58Moda? @

Entre risas conocerds la clave del éxito de nuestra disefiadora
entrevistada y qué tanto se ve reflejada nuestra cultura en sus
piezas.

Este jueves podras conocer a nuestra cuarta disefiadora
entrevistada. (No te lo puedes perder!

150 Ver traduccidn

caceressdani ) & o

? b Responder

fabigermino o o o o v Q
5 Responder

fabihernandezv W 9 Y V¥ ©
h Responder

gabysaumeel que emociénnn '@ )

15h Responder

c\:‘es en una téla F QY R

@B Los gusta a caceressdani y 22 personas mas

> horas

@ Agrega un comentario,.

Imagen 16. Post de Instagram publicado el 21 de mayo de 2024. Elaboracion propia.

Imagen 17: Publicacion 23-05-2024

58moda
Soie Sole « Summer Love

58moda Episodio IV: Tefi @promessabytefisanchez

Descubre la historia detras de las creaciones y la inspiracion
de nuestra disefiadora.

Puedes verio en nuestro canal de YouTube a través del link de
nuestra biografia ¥ .

3d Ver traduccion

@ caceressdani W W @ W o

3d Responder

.B ‘ fabihernandezv @ @ @ @ V]

3d Responder

PROMESES @ 0 9

BY TEFI SANCH ’gabmumod""

13h Responder

Qv W

@B Les qusta a caceressdani y 18 personas mas

Hace 3 diss

@ Agraga un comentario...

Imagen 17. Post de Instagram publicado el 23 de mayo de 2024. Elaboracion propia.



Imagen 18: Publicacion 26-05-2024

- S8moda

S8moda ; Ya conocias a Tefi Sanchez? W

Si no has ¥isto su entrevista entra a nuestro canal de YouTube
que en +58Moda NS encargamos de entrevistaria y tener una
gran conversacién con el W@

R Y
A W
\>0 D/O @ hatfioresp
s - 3 o
SN .
" l »h \ c puchuvasquez Me encantd
4 > s
: ” Qabyssumeel amandoo W W

(
" N
— . “\ umhunam?:v veve

Qv R

RBP L5 ousta 2 valentinatorresy_ y 26 personas mas

©

Imagen 18. Post de Instagram publicado el 26 de mayo de 2024. Elaboracion propia.

A continuacion, se da inicio al apartado de Produccion, en el cual se sefiala el
desglose de produccion, plan de grabacion, informe de equipos, presupuesto y hoja
de llamado.
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Produccion

La produccion segun Rozo (2023) es la etapa en donde se realiza la grabacion
y creacion del contenido del podcast, siguiendo el guion o escaleta establecido en la
pre-produccién. También se realizan tareas adicionales como la elaboracion de

imagenes, graficos o videos complementarios del contenido.

Desglose de produccion

Seguidamente, se muestra la lista de todas las personas que forman parte del

equipo humano y técnico que colabora en la produccién de +58Moda.

Tabla 9: Desglose de produccién

TALENTOS NOMBRES TECNICOS NOMBRES
Fabiana Rubik Rental
Hernandez

Presentadores y
productores

Fabiana Germino

Operadores de
sonido

Jesus Rebolledo

Gabriela Saume

Camardgrafo

Gabriel Duran

Tabla 9. Tabla de produccién de +58Moda. Fuente: Elaboracion propia.

Plan de grabacion

Aqui se presenta el calendario de programacion que detalla los horarios, dias

y semanas en los que se produjo el material para las cuentas de Instagram y

YouTube.

41




Tabla 10: Dia de rodaje 06-04-2024

Fabiana Germino
Fabiana
Hernandez
Rubik Rental
Gabriel Duran

HORA DESCRIPCION EQUIPO NOTAS
ARTISTICO
9:30 am Convocatoria de Gabriela Saume
pauta en el centro | Fabiana Germino
comercial Parque | Fabiana
Cerro Verde Hernandez
10:00 am Convocatoria de Rubik Rental
pauta para Gabriel Duran
camarografo, Mayela Sain
operador de
sonido e invitada.
10:40 am Inicio de grabacion | Gabriela Saume
del episodio. Fabiana Germino
Fabiana
Hernandez
Rubik Rental
Gabriel Duran
Mayela Sain
11:00 am Finalizacion de Gabriela Saume Al terminar la
grabacion del Fabiana Germino | grabacion se
episodio. Fabiana procedio a recoger
Hernandez todos los equipos.
Rubik Rental
Gabriel Duran
Mayela Sain
11:30 am Fin de pauta Gabriela Saume

Tabla 10. Dia de rodaje 06-04-2024. Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 11: Dia de rodaje 13-04-2024

Fabiana Germino
Fabiana
Hernandez
Rubik Rental
Gabriel Duran

HORA DESCRIPCION EQUIPO NOTAS
ARTISTICO
9:30 am Convocatoria de Gabriela Saume
pauta en View Fabiana Germino
Caracas Fabiana
Hernandez
10:00 am Convocatoria de Rubik Rental
pauta para Gabriel Duran
camarografo, Vanessa Farina
operador de
sonido e invitada.
10:30 am Inicio de grabacion | Gabriela Saume Se presentaron
del episodio Fabiana Germino | problemas con los
Fabiana microfonos del
Hernandez operador del
Rubik Rental audio.
Gabriel Duran
Vanessa Farina
11:00 am Finalizacion de Gabriela Saume Al terminar la
grabacion del Fabiana Germino | grabacion se
episodio. Fabiana procedio a recoger
Hernandez todos los equipos.
Rubik Rental
Gabriel Duran
Vanessa Farina
11:30 am Fin de pauta Gabriela Saume

Tabla 11. Dia de rodaje 13-04-2024. Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 12: Dia de rodaje 18-04-2024

HORA DESCRIPCION EQUIPO NOTAS
ARTISTICO
8:00 am Convocatoria de Gabriela Saume
pauta en la tienda | Fabiana Germino
de Valentina Fabiana
Gordon Hernandez
9:00 am Apertura de tienda | Jesus Rebolledo
y convocatoria de | Gabriel Duran
pauta para Valentina Gordon
camarografo,
operador de
sonido e invitada.
9:30 am Inicio de grabacién | Gabriela Saume
del episodio Fabiana Germino
Fabiana
Hernandez
Jesus Rebolledo
Gabriel Duran
Valentina Gordon
10:00 am Finalizacién de Gabriela Saume Al terminar la
grabacion del Fabiana Germino | grabacion se
episodio. Fabiana procedi6 a recoger
Hernandez todos los equipos.
Jesus Rebolledo
Gabriel Duran
Valentina Gordon
10:30 am Fin de pauta Gabriela Saume Al terminar de
Fabiana Germino | recoger, el equipo
Fabiana se trasladd a la
Hernandez siguiente locacién
Jesus Rebolledo de grabacion.
Gabriel Duran
11:00 am Convocatoria de Gabriela Saume Se presentaron
pauta en el Fabiana Germino | retrasos puesto
showroom de Tefi | Fabiana gue, en el
Sanchez Hernandez showroom habia
Jesus Rebolledo clientes.
Gabriel Duran
12:00 pm Inicio de grabacion | Gabriela Saume
Fabiana Germino
Fabiana
Hernandez
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Jesus Rebolledo
Gabriel Duran
Tefi Sanchez

12:30 pm Finalizacion de Gabriela Saume Al terminar la
grabacion del Fabiana Germino | grabacion se
episodio. Fabiana procedi6 a recoger

Hernandez todos los equipos.

Jesus Rebolledo
Gabriel Duran
Tefi Sdnchez

1:00 pm Fin de pauta Gabriela Saume
Fabiana Germino
Fabiana
Hernandez
Jesus Rebolledo
Gabriel Duran

Tabla 12. Dia de rodaje 18-04-2024. Fuente: Elaboracion propia.

Informe de locaciones

Para el podcast +58Moda, se tomaron en cuenta distintas locaciones. Para la
entrevista de Mayela Sain, se contempl6 su tienda ubicada en el centro comercial

Parque Cerro Verde.

El episodio de Vanessa Farina fue grabado en View Caracas, ubicado
especificamente en las Mercedes; el de Valentina Gordon fue grabado en su tienda
localizada en Sebucan vy, por ultimo, el de Tefi Sanchez fue en su showroom situado

en La Carlota.
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Tabla 13: Informe de locaciones

DIA DE HORA ENTREVISTADA | DIRECCION PERSONAL
PAUTA EXACTA
06-04-2024 11:00 a.m. | Mayela Sain Subida de Los | Eliz Boyer
Naranjos, Av. | (Empleada),
Raimundo Fabiana
Reinoso, Germino,
Centro Fabiana
Comercial Hernandez,
Cerro Verde, Gabriela
Nivel Galeria. | Saume
Gran Caracas. | (Hosts).
13-04-2024 11:00 a.m. Vanessa Farina | Las Mercedes, | Gabriela
Torre HTO Castro
piso E4. (Asistente)
Fabiana
Germino,
Fabiana
Hernandez,
Gabriela
Saume
(Hosts).
18-04-2024 10:30 a.m. Valentina Gordon | Centro Valentina
Comercial Gordon
Sebucan, Piso | (Duefia de la
3, Los tienda)
Chorros, Gran | Fabiana
Caracas. Germino,
Fabiana
Hernandez,
Gabriela
Saume
(Hosts).
18-04-2024 1:00 p.m. Tefi Sdnchez Urbanizacion | Rosita Chacon
La Carlota, (Empleada)
Quinta Fabiana
Torredén, Gran | Germino,
Caracas. Fabiana
Hernandez,
Gabriela
Saume
(Hosts).

Tabla 13. Informe de locaciones. Fuente:

Elaboracidn propia.
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Informe de equipos

Tabla 14: Informe de equipos

CANTIDAD

EQUIPOS

DESCRIPCION TECNICA

1

Grabador de Campo
Zoom H4n

Marca: Zoom
Tecnologia de
conectividad: USB
Cantidad de canales: 6
Dimensiones del producto:
8,5"D x 6,5"Ancho x
2,4"Altura pulgadas

Audifonos Sennheiser
HD-PRO

Marca: SENNHEISER
Nombre del modelo: HD
280 Pro
Color: Negro
Factor de forma: Por Arriba
de la Oreja
Tecnologia de
conectividad: Alambrico

Microfono Shotgun
Sennheiser

Marca: Movo
Nombre del modelo:
VXR10
Tecnologia de
conectividad: Auxiliar
Tipo de conector: Enchufe
de 3.5mm

K-Tek Boompole

Color: Negro
Marca: K-Tek
Material: Aluminio
Dimensiones del articulo:
LXWxH 2 x 2 x 29 pulgadas

Arafia de suspension y
Filtro para viento

Color: Negro
Marca: BTOOP
Material: Metal, para
micréfono de 1.811 in a
2.008 in de diametro
Estilo: Moderno

Transmisor y Receptor
100 G2 Sennheiser

Marca: Sennheiser Pro
Audio
Tecnologia de
conectividad: Inalambrico
Nombre del modelo: SK
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100 G4-A

Microéfono lavalier
cardioide Sennheiser

Marca: Sennheiser
Tecnologia de
conectividad: Auxiliar
Tipo de conector: Enchufe
de 3.5mm

Cables XLR de 1y 6
metros

Marca: Kxable
Tipo de conector: XLR
Tipo de cable: XLR

Cable Jack a XLR y cable
Jack a Jack

Marca: Ticino
Tipo de conector: XLR
Tipo de cable: XLR

Memoria SD 8 Gb

Marca: Gigastone
Tipo de memoria: Micro
SDHC
Capacidad de
almacenamiento: 8 GB

Lector de Memorias SD

Marca: BENFEI
Tipo de medios:MicroSD,
Memory Stick, Tarjeta de
Memoria, microSD,
SDXC, CompactFlash,
UHS-1, Tarjeta SD
Tecnologia de
conectividad: USB Type C

Baterias recargables con
cargador

Marca: POWEROWL
Dimensiones del
producto: 3,1"D x

6"Ancho x 1,1"Altura

pulgadas

Voltaje de entrada: 5

voltios

Smartphone

Marca: Apple
Nombre del modelo:
iPhone 12 Sistema

operativo: 10S 14

Computadora MacBook
Air

Marca: Apple
Nombre del modelo:
MacBook Air
Tamafio de la pantalla:
13,6 pulgadas
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Tamaro del disco: 256
GB

1 Camara Canon R lente
50mmy 24-70mm

Marca: Canon
Soportes compatibles:
Canon EF
Tecnologia de sensores
fotogréaficos: CMOS

Tabla 14. Informe de equipos. Fuente: Elaboracion propia.

Permisos

Para lograr los permisos se coordiné directamente con las disefiadoras y se

llegd a un previo acuerdo via WhatsApp para realizar la grabacion en la hora y fechas

senaladas.

Imagen 19: Captura de conversacion

{ 31 @ Vanessa Farina

Hola!! te escribimos las nifias del
podcast!! estamos atenta a ver que
dia y hora podriamos grabar,
preferiblemente el sabado 6 0 13
pero igual estamos pendientes! @'

Bi06a. m.

Hola, cémo estan, el sébado 13/04 a
las 10am :) 26a m

Perfecto Vane muchisimas gracias!!

v

9:28a, m, W

Gracias a ustedes, agendado!

perfecto!! 4074 .

Vane una preguntital . ... . »

la grabacion seria en view, te parece
comodo? 0:37 2. m.

Siperfecto 445, .

Perfecto gracias!! . .., @

Imagen 19. Captura de Conversacion. Fuente: Elaboracién propia.
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Presupuesto

En el proceso de produccion de +58Moda, se elabor6 un presupuesto detallado

gue contempla los elementos indispensables para lograr la grabacion, edicion y

publicacién del podcast. A continuacion, se presenta el presupuesto de +58Moda:

Tabla 15: Presupuesto

NUMERO NOMBRE CANTIDAD | COSTO POR COSTO
UNIDAD ($) FINAL (%)
1 Uniforme 3 60,00 180,00
2 Grabacion 5 50,00 300,00
3 Audio 5 104,00 520,00
4 Regalos 7 12,00 84,00
5 Refrigerio 3 27,00 81,00
6 Sillas 4 00,00 00,00
7 Decorado del set 1 00,00 00,00
8 lluminacién en tienda 1 00,00 00,00
9 Camara Canon R lente 1 00,00 1.075,00
50mmy 24-70mm
10 Computadora MacBook 1 00,00 1.000,00
Air
11 Grabador de Campo 1 00,00 295,00
Zoom H4n
12 Audifonos Sennheiser 1 00,00 215,00
HD-PRO
13 Micréfono Shotgun 1 00,00 570,00
Sennheiser
14 K-Tek Boompole 1 00,00 204,00
15 Arafia de suspension y 00,00 4,30
Filtro para viento
16 Transmisor y Receptor 4 00,00 140,00
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100 G2 Sennheiser

17 Micréfono lavalier 4 00,00 9,99
cardioide Sennheiser
18 Cables XLR de 1y 6 1 00,00 55,00
metros
19 Cable Jack a XLR 1 00,00 6,50
20 Memoria SD 8 Gb 00,00 6,99
21 Lector de Memorias SD 1 00,00 7,99
22 Baterias recargables 2 00,00 5,99
con cargador
23 Smartphone 1 00,00 400,00
24 Cable Jack a Jack 1 00,00 2,50
TOTAL 253,00 5.163,26

Tabla 15. Presupuesto para la elaboracion del proyecto. Fuente: Elaboracion propia.

Cuando el Costo Final esta en cero (0), se refiere a que no hubo ningan tipo

de gasto por parte de +58Moda.

Hoja de llamado

En el siguiente apartado se anexa la convocatoria utilizada para el llamado e
invitacion a las disefiadoras entrevistadas. Las invitaciones fueron enviadas via
mensaje a través de la plataforma de mensajeria WhatsApp, con el motivo de hacer

acto de presencia en los distintos episodios del podcast.
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Imagen 20: Convocatoria para +58Moda

. +58MODA

W

Nos dirigimos a ti con el proposito
de invitarte a formar parte de
nuestro Proyecto Final de Carrera.

Consideramos que tu talento y

creatividad  sertan  un  valioso
aporte para este proyecto,

Quedamos atentas a la respuesia.

MUCHAS GRACIAS.

?

Imagen 20. Convocatoria para +58Moda. Fuente: Elaboracion propia.

Ahora se muestra el texto enviado adjunto conjuntamente con la imagen:

Hola [[Vanessa]], buenas tardes. Espero que te encuentres bien. Vengo de

parte del profesor Rubén Rodriguez de la Universidad Monteavila.

Somos *+58MODA*, un Proyecto Final de Carrera conformado por tres
alumnas de la Universidad Montedvila, Fabiana Germino, Fabiana Hernandez
y Gabriela Saume g

Este proyecto consiste en grabar un podcast de entrevista con disefiadores
locales para promover el desarrollo de nuevos talentos en la industria de la

moda en Venezuela.ve
Queremos contar con tu testimonio como disefiadora venezolana... @
Por otro lado, las fechas de grabacion que tenemos pautadas son: [[6 y 13 de

abril]] a las [[10:00 am]] en [[View Caracas]], sin embargo, podriamos

adaptarnos a su disponibilidad. 5]

iMuchas gracias de antemano, quedamos atentas! %>
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El proceso de produccion de contenidos para redes sociales fue la creacion de
cada uno de los reels para Instagram. Con cada capitulo editado, se tomaron
pequefios clips con las mejores partes de la entrevista o frases motivadoras de las
disefiadoras. A través de la aplicacion CapCut se realiz6 la edicion de los videos para
redes sociales, agregandoles transiciones de combinacién, subtitulos y el cierre con

el logo del podcast.

Para las fotos subidas, se agregaron frases en la plataforma Canva, se utilizd

la misma tipografia y la misma paleta de colores para realizar los disefios agregados.
Seguidamente, se da inicio al apartado de Post-Producciéon. Se indican los

softwares y plataformas utilizadas para la edicion de audio y video, ademas de las

plataformas donde se publicé el producto final.
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Post-produccién

La post-produccion segun Rozo (2023) es una etapa fundamental en la
creacion de un podcast, donde se perfeccionan y mejoran los detalles del material
grabado. En este proceso se realizan tareas como la edicion de audio, la mezcla de
sonido, la incorporacion de musica y efectos sonoros, la correccion de errores y la

rectificacion del producto final.

Edicion de audio y video

El desarrollo del podcast audiovisual +58Moda, se realiz6 con el programa de
edicion de audio y video Adobe Premiere Pro 2023, que permite un trabajo lineal para
todo el proceso de edicion en el timeline. A continuacion, se anexa una imagen

referencial del momento de la edicion.

Imagen 21: Captura referencial de la edicién

|
L=

Imagen 21. Captura referencial de la edicion. Fuente: Elaboracion propia.

Publicacion

El podcast +58Moda se publico en la plataforma YouTube. Seguidamente, se

muestra una visual del canal.
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Imagen 22: Visual del perfil de YouTube

@)

(-
®
D

Bug

+58Moda

@58Moda « 15 suscriptores - 4 videos

Mas informacidn sobre este canal >

Per lizar canal videos

Inicio  Videos Listas

Videos P Reproducir todo

+58MODA +58MODA
Toli Sancher | Valenting Gordon
L @
T1 E4 | Entrevista con. .. Tefi T1 E3 | Entrevista con... TIE2 | Entrevista con, . T1 E1 | Entrevista con. ..

Sinchez #58moda #moda Valentina Gordon #58moda... Vanessa Farina #58Moda... Mayela Sain #58Moda...

izaciones - hace 3 dia: 21 visualizaciones + hace 10 dias 3 v

Imagen 22. Visual del perfil de YouTube. Fuente: Elaboracién propia.

Pieza audiovisual

A continuacion, se incluyen los enlaces a los videos publicados en el canal de

YouTube.

Imagen 23: Publicacion episodio 1 | Mayela Sain

+58MODA

Mayela Sain

Imagen 23. Publicacion episodio 1 | Mayela Sain. Fuente: Elaboracion propia.
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Imagen 24: Publicacion episodio 2 | Vanessa Farina

+5S8MODA

Vanessa Farina

Imagen 24: Publicacion episodio 2 | Vanessa Farina. Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 25: Publicacion episodio 3 | Valentina Gordon

Imagen 25. Publicacién episodio 3 | Valentina Gordon. Fuente: Elaboracion propia.
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Imagen 26: Publicacion episodio 4 | Tefi Sanchez

+S8MODA

Tefi Sanchez

Imagen 26. Publicacion episodio 4 | Tefi SAnchez. Fuente: Elaboracién propia.
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CONCLUSIONES

Los objetivos planteados en la introduccién de este PFC se cumplieron
satisfactoriamente. Se produjo un podcast, donde se entrevistaron a disefiadores
locales para promover asi la industria de la moda en Venezuela.

La creacion de +58Moda se considera una experiencia enriqguecedora y de alto
aprendizaje, asi como de crecimiento y superacion personal. El podcast podria
despertar interés y convertirse en una fuente de inspiracion para las nuevas
generaciones de disefiadores de moda.

El valor y el alcance que tiene el proyecto es que cada episodio aporta
herramientas fundamentales para el desarrollo de nuevos emprendimientos de
personas interesadas. Tras evaluar el primer mes de publicaciones en Instagram y
YouTube se logré un alcance de 11.059 y un porcentaje de engagement, que se
entiende como grado de afinidad de los usuarios. En el caso de +58Moda fue de
665,56% durante el primer mes de publicacién en Instagram.

También se pudo conocer con precision la difusion de los contenidos en ambas
plataformas y demostrar que con constancia, perseverancia, dedicacion y disciplina
se pueden alcanzar los objetivos y metas propuestas. Durante el primer mes se
lograron 145 reproducciones, dando un promedio de 36,45. Igualmente, se totalizaron
291 impresiones, denotando un alto impacto en el publico objetivo en YouTube.

Los aprendizajes practicos obtenidos en el proyecto son la direccion y creacion
de una entrevista, ejecucion de guiones técnicos, la utilizacién de equipos de audio y
grabacion, como micréfonos, planificar y escoger a las personas claves con
trayectoria para un mayor aporte de conocimiento en el area, asi como la creaciéon de
la marca digital +58Moda y la difusién mediatica en las redes sociales.

Se aplicaron conocimientos de materias vistas a lo largo de la carrera de
Comunicacion Social, tales como Teoria y Practica de Television, Teoria y Practica
de Radio, Disefio Grafico, Publicidad y Mercadeo, Tecnologia de la Comunicacién e
Informacién, Redaccion y Estilo, Comunicacién Corporativa y Proyecto de
Comunicacion Digital. +58Moda seguird encontrando disefiadores idoneos para
continuar inspirando a las personas que se arriesguen o quieran entrar en el

competitivo mundo de la moda.
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RECOMENDACIONES

Para la futura elaboracion de Proyectos Finales de Carrera relacionados a
podcast de moda, en primer lugar, se recomienda elaborar una amplia lista de talentos
a entrevistar para el podcast y asi tener con quién suplantar a otros en caso de que
no puedan asistir.

Con ello, se recomienda estructurar las preguntas de cada episodio y tenerlas
a mano a la hora de grabar para que la conversacion tenga una mayor fluidez,
apegandose a lo establecido. Llegar al menos media hora antes que los invitados a
los sets de grabacion.

En el caso de tener un presupuesto mas elevado, promocionar la cuenta por
Instagram con publicidad de pago seria de gran ayuda para ganar mas seguidores;
de la misma manera, hacer mas contenidos orgénicos en las redes sociales para darle
una mayor visibilidad.

Es de suma importancia grabar con anticipacion, puesto que el proyecto
requiere de planificacion y pueden ocurrir muchos imprevistos en cuanto a la
asistencia y disponibilidad de los invitados.

Es recomendable contar con equipos de audio, como los microfonos, que
garanticen la calidad y la disminucién de costos, asi como conocimientos minimos de
edicién y montaje.

Y lo mas importante encontrar un equipo de Proyecto Final de Carrera, que

sea comprometido, atento a los detalles y apasionado con el tema.
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