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RESUMEN:

Este Proyecto Final de Carrera se enfoca en la creacion de una guia web que
reune y explica las diversas opciones de entretenimiento, basandose en su
presupuesto, para jovenes de 18 a 25 afios en la ciudad de Caracas. Esta guia
proporciona informacién detallada sobre las diferentes actividades de
entretenimiento y su aproximacion de costo. Entre esas actividades se encuentran
centros deportivos, actividades al aire libre, clases especializadas, y cualquier otra
opcidn relevante para que los jovenes encuentren la actividad que mejor se adapte
a sus intereses y necesidades.

Este proyecto busca facilitar el acceso a informacién valiosa para fomentar un
estilo de vida activo entre los jovenes, adaptandose a su presupuesto del momento.
La guia web incluye caracteristicas interactivas, como herramientas de busqueda
personalizada, enlaces directos de los diversos planes de entretenimiento y
contenido multimedia en la plataforma digital. Todo esto con el objetivo de hacer que
la guia sea atractiva, util y facil de usar para el publico que esta dirigida.

La decision de optar por una guia web en lugar de una plataforma
convencional como Instagram y TikTok se basa en la necesidad de ofrecer un
enfoque mas completo y descriptivo.

La guia web abarca diversas categorias de entretenimiento, incluyendo cine,
teatro, musica, bares, restaurantes, actividades al aire libre, exposiciones y mucho
mas. Ademas de proporcionar informacion detallada sobre las actividades y eventos
ofrecidos en Caracas, la guia web facilitara la interaccion rica y detallada con los
usuarios, superando las limitaciones de las redes sociales como, por ejemplo,
Instagram y TikTok.

Este proyecto busca abordar la falta de una plataforma mas centralizada que
reuna informacion sobre las opciones de entretenimiento en Caracas. La iniciativa
pretende mejorar el conocimiento sobre las actividades recreativas y culturales,
fomentar la participacion ciudadana y promover el sentimiento de pertenencia a la

comunidad.

Palabras clave: Entretenimiento Juvenil, Guia Web, Caracas, Cultura Local,

Presupuesto.



PRESENTACION DEL PROYECTO

Este proyecto final de carrera consiste en la creacion de una pagina web tipo
blog, dedicada a proporcionar a los jovenes de 18 a 25 afos en Caracas,
Venezuela, un lugar donde encontrar informacion sobre sitios de entretenimiento. La
decisién de optar por una pagina web tipo blog, en lugar de una plataforma mas
popular y versatil como Instagram y TikTok, esta respaldada por la necesidad de
ofrecer un enfoque mas completo y descriptivo.

Algunos de los conceptos claves que se manejan son:

Blog: Sitio web en el que se recopilan cronolégicamente mensajes de texto, audio y
video publicados por uno o varios autores, permitiendo a sus lectores dejar
comentarios. (Rae. 23.2 edicion). (2014)

Interactividad: La interactividad se refiere a la comunicacion entre las personas y
los dispositivos o los contenidos digitales. Es la capacidad de un ordenador, un
programa o un contenido de responder a las acciones de la persona que lo esta
utilizando. En pocas palabras, es lo que te permite navegar por un sitio web, utilizar
una red social o jugar con tu videojuego favorito. (De la Pefia, N. 2023)
Hipertextualidad: La hipertextualidad es como un tejido de informacién en la web,
donde los documentos estan interconectados mediante enlaces. Es como seguir
una red de hilos digitales que te llevan de un tema a otro de manera fluida. (Gomez,
W. 2023)

Aunque Instagram es una plataforma vigente y dominada por los jévenes,
especialmente para compartir contenido audiovisual, tiene limitaciones cuando se
trata de proporcionar informacion detallada y estructurada sobre opciones de
entretenimiento. Instagram es una aplicacién de intercambio de fotos en linea
gratuita y una plataforma de red social que Facebook adquiri6 en 2012, pero esta
antes ya habia sido puesta en marcha en 2010. Instagram permite a los usuarios
editar, subir fotos y videos cortos a través de una aplicacidn para moviles.
(Arimetrics, 2024)

Por su parte, los blogs son sitios web que presentan informacion de manera
cronoldgica inversa, mostrando las publicaciones mas recientes primero. En una
pagina web tipo blog, los usuarios pueden acceder a articulos o publicaciones que
abordan temas especificos o diversos segun la tematica del blog. Estas plataformas
a menudo permiten la interaccion mediante comentarios, comparticion en redes

sociales y otras funciones sociales.



La estructura de un blog facilita la presentacion de informacion detallada y
organizada, lo que lo hace ideal para proporcionar contenido extenso sobre una
variedad de temas. En el contexto de “Cuanto hay Pa’ eso”, una pagina web al estilo
de un blog ofrece detalles exhaustivos sobre eventos, actividades, lugares de
entretenimiento y su costo, proporcionandole al usuario una experiencia mas
completa.

La guia web proporcionara informacién sobre las opciones de entretenimiento
a partir del costo, para facilitar la interaccion con los usuarios y simplificar el tiempo
de busqueda, lo que le permitira una exploracion estructurada y exhaustiva de
diversas actividades, eventos y lugares en Caracas. Con esta plataforma, se
buscara superar las limitaciones de las redes sociales como lo puede ser el formato
visual, la estructura de contenido, la interaccion y las restricciones, ofreciendo una
experiencia mas enriquecedora y personalizada para los jovenes de la ciudad.

Este proyecto no solo se trata de brindar informacion actualizada y completa
sobre las distintas opciones de entretenimiento, sino que también se presenta como
una herramienta eficaz para fomentar la exploracion y apreciacion de los diversos
aspectos culturales y turisticos de Caracas.

Los recursos multimedia como fotos, videos y recomendaciones sobre
distintas categorias de entretenimiento, desde cine, teatro, musica, bares,
discotecas, actividades deportivas, restaurantes, exposiciones y hasta yoga se
presentan como una guia completa donde se trata de abarcar el mayor ambito de la
riqueza y diversidad cultural de la ciudad de Caracas, facilitando a los jévenes la
busqueda de actividades que sean de su interés, que les permitan disfrutar de su
tiempo libre y que se encuentre dentro del presupuesto del usuario.

El disefio web sera adaptativo, es decir, se podra acceder a través de todo
tipo de computadoras, tablets y teléfonos méviles. Ademas, sera atractivo e intuitivo,
para que los jévenes puedan encontrar la informacion que buscan de forma rapida y
sencilla. Este proyecto tiene el potencial de convertirse en una herramienta util para
el joven adulto de Caracas que buscan opciones de entretenimiento en la ciudad.

La motivacion central detras de este proyecto surge de la constatacion de
que, a pesar de la rigueza de actividades y eventos culturales en la ciudad, la
informacion pertinente se encuentra dispersa en diversas fuentes, lo cual dificulta el
que puedan acceder, explorar y conocer de manera eficiente las numerosas

opciones de entretenimiento y su costo, que la ciudad tiene para ofrecer.



La oportunidad comunicacional que se pretende atender con este proyecto es

la creacion de una plataforma centralizada (guia web) que reuna la informacion

sobre las distintas opciones de entretenimiento que se ofrecen en Caracas. Esto

facilitara al target objetivo, la busqueda de actividades y eventos que sean de su

interés.

Objetivo general:

Crear una pagina web, tipo blog, contentiva de opciones de entretenimiento

dirigida a jovenes, entre 18 y 25 anos en Caracas.

Objetivos especificos:

Identificar las distintas opciones de entretenimiento en Caracas para jévenes
de 18 a 25 afnos.

Clasificar segun el costd, las distintas opciones de entretenimiento para
jévenes entre 18 y 25 afios en Caracas.

Registrar la informacion de las opciones de entretenimiento clasificadas
segun el costo para jovenes de 18 a 25 anos en Caracas.

Construir una comunidad interactiva en Instagram y TikTok para promover

contenido de la pagina web.



PLAN DE ACCION
El proyecto se desarrollara en las siguientes fases:
Fase 1: Investigacion

Se recopilé informacion sobre la oferta de entretenimiento en Caracas. Se

utilizaron las siguientes técnicas de investigacion:

- Revision bibliografica: Revisidon de los antecedentes digitales y fisicos de la
biblioteca de la Universidad Monteavila, referente al tema de entretenimiento

para jovenes en Caracas.

- Encuestas: Se realizaron encuestas a jévenes dentro del target objetivo para
conocer sus intereses en materia de entretenimiento y cuanto seria su

presupuesto.
Fase 2: Disenio de medios
Se disefd la guia web y se clasificaron los contenidos.

- Diseno de guia web: Se disefié un prototipo de la pagina donde se pudiese
encontrar la informacién sobre las distintas actividades y lugares de

entretenimiento en Caracas.

- Clasificaciéon de contenidos: Se registrd y organizd toda la informacion

sobre las distintas actividades y lugares de entretenimiento en Caracas.
Fase 3: Diseno grafico
Se diseid la linea grafica de la guia web.
- Naming

- Creacion de logo y sus variantes
- Paleta de colores

- Definir tipografias y sus funciones
Fase 4: Desarrollo

Se desarroll6 la guia web en plataformas de blog y se probé su funcionamiento. Se

utilizo las siguientes herramientas y técnicas:
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- Desarrollo de pagina web: Se desarroll6 y editdé la pagina web,

incorporando todos los iconos, datos, imagenes y herramientas requeridas.

- Bases de datos: Se utilizé una base de datos para almacenar los contenidos

de la guia web.

- Tests de usabilidad: Se realizé6 tests de usabilidad para comprobar el

funcionamiento de la guia web.
Fase 5: Lanzamiento

En la fase de lanzamiento se distribuye el link a través de la plataforma de
Instagram y TikTok para promocionarla. Se utilizaran las siguientes estrategias de

promocion:

- Publicidad en medios digitales: Se utilizara publicidad (boca a boca) en

medios digitales para promocionar la guia web.

El proyecto de disefio de una guia de entretenimiento para jévenes de 18 a
25 anos en Caracas presenta algunas especificaciones que deben ser consideradas

en la estrategia de desarrollo. Estas especificaciones son las siguientes:

- El publico objetivo: Jovenes entre 18 y 25 afos. Este publico tiene unas
necesidades y preferencias especificas que deben ser tomadas en cuenta en

el desarrollo de la pagina web.

- La oferta de entretenimiento: La oferta de entretenimiento en Caracas es
amplia y variada. Esto implica que la guia web debe ser capaz de cubrir un
amplio espectro de actividades dividido en categorias de precio, esto se logra
elaborando detallada y especificamente esta guia web, cumpliendo con el
objetivo de reflejar el costo aproximado, videos, fotos e informacién completa

y necesaria, es decir, precios, horarios, promociones, paquetes, entre otros.
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CRONOGRAMA

Etapa I: Preproduccion

SEMANA

ACTIVIDAD

(Del 4 al 8 de

diciembre)

Encuestas.

(Del 11 al 15 de

diciembre)

Se contact6 a las diferentes empresas, locales, y

programas de actividades que conformarian la guia web.

(Del 18 al 22 de

diciembre)

Se clasifico la informaciéon recabada.

(Del 23 al 30 de

diciembre)

Receso Vacacional.

Semana de grabaciones de contenidos.

Etapa Il: Produccion

SEMANA

ACTIVIDAD

(Del 10 al 12 de

enero)

Se clasifico la informacidn recabada.

(Del 15 al 20 de

enero)

Crear la estructura de la Pagina Web.

(Del 22 al 26 de

enero)

Empezar con la creacién de la pagina web.
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(Del 29 al 31 de

enero)

Desarrollo de la creacion de la pagina web (estructura, montar

fotos y videos).

(Del 5 al 9de

enero)

Desarrollo de la pagina web.

Etapa lll: Postproduccion

SEMANA

ACTIVIDAD

(Del 12 al 16 de

febrero)

Diagramacion del contenido en la Pagina Web.

(Del 19 al 23 de

febrero)

Creacion del medio digital donde se promocionara la pagina

web (Instagram).

(Del 26 al 01 de

marzo)

Publicidad activa de la pagina web.

(Del 04 al 08 de

marzo)

Desarrollo de la pagina web.
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PROYECTO

ANALISIS DEL PROYECTO

1. Identificacion del proyecto:

Para la ejecucion ideal del proyecto se establecieron una serie de objetivos con el
proposito de marcar unos puntos a seguir para alcanzar su correcto desarrollo.

Estos son:

=> Identificar las necesidades de la poblacidon de adultos jovenes respecto a las
diversas actividades que se pueden realizar en Caracas en base a un
presupuesto personal.

=> Desarrollar una marca donde puedas encontrar la diversidad de actividades
por hacer en la ciudad y su respectivo branding.

-> Determinar si es posible disefiar una web con las caracteristicas requeridas
sin necesidad de una gran inversidon monetaria.

=> Generar un portal de apartados interactivos que permitan el florecimiento de
una comunidad curiosa, interesada e informada.

2. Establecer un proceso para el disefio de un portal web de las diversas
opciones de entretenimiento.

=> Promover el turismo local.

=> Impulsar el emprendimiento local.

3. Justificacion del Target Objetivo

Los jovenes entre 18 y 25 afnos se encuentran en una etapa en la que buscan
mantenerse activos y entretenidos. No obstante, pueden enfrentar limitaciones
financieras. Por lo tanto, existe una necesidad clara de proporcionar informacién

sobre diversas opciones de entrenamiento que se adapten a sus presupuestos.

Actualmente, no existe informaciéon clara sobre qué actividades de
entretenimiento asequibles en base a un presupuesto, esto puede limitar las
opciones disponibles para los jévenes, lo que a su vez podria afectar su capacidad

para mantener un estilo de vida activo. Al facilitar el acceso a informacion detallada
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sobre las diferentes actividades de entrenamiento y sus costos aproximados, el
proyecto busca fomentar un estilo de vida activo entre los jévenes, lo que puede

tener un impacto positivo en su bienestar fisico y mental a largo plazo.

Ademas, el enfoque en el grupo demografico de jovenes entre 18 y 25 afios
es relevante, ya que esta etapa de la vida suele ser crucial para establecer habitos
que ayuden al despeje, recreacion y entretenimiento a largo plazo. Al proporcionar
una guia web especificamente disefiada para este grupo de edad, se puede influir
positivamente en sus decisiones relacionadas con sus formas de recrearse,

sentando las bases para un estilo de vida activo.

Asimismo, al considerar el factor presupuestario, el proyecto aborda una
preocupacion comun entre los jovenes que buscan opciones de entretenimiento, ya
que, en ocasiones, se ven limitados por sus recursos financieros. Al proporcionar
informacion sobre actividades accesibles desde el punto de vista econdémico, el
proyecto busca eliminar una barrera significativa para la participacion en diversas

actividades.

4. Mercado y Competencia

La competencia que posee Cuanto hay Pa’ eso?, para desarrollarse son las
diversas paginas, cuentas y/o perfiles en las redes sociales como Instagram,
Facebook, Tiktok y X, las cuales ofrecen informacion, en su mayoria, sobre los
diferentes lugares para ir a comer en la ciudad de Caracas y algunas sobre lo nuevo

que puede aparecer en dicha ciudad.

En primer lugar quisimos corroborar que tan masivo es el uso de la diversas
plataformas digitales para buscar las actividades y/o lugares de entretenimiento en

la ciudad:
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¢Sueles buscar en redes sociales que planes hacer en Caracas para salir?
77 respuestas

@ si

@ No

@ Aveces

@ Muy rara vez

La muestra reveld diversos porcentajes donde la mayor respuesta fue en la
opcién “Si” con un total de 48 votos (62,3%). Por otro lado, las demas respuestas se
registraron de la siguiente manera: en la opcion “A veces” dio un total de 25 votos
(32,5%), la opcién “Muy rara vez” dio un total de 3 votos (3,9%) y con menor

votacion la opcién “No” con un total de 1 voto (1,3%).

Para determinar con exactitud nuestra competencia, preguntamos a la
muestra las plataformas que frecuentan para conocer los nuevos lugares de
Caracas.

¢Donde buscas los diferentes planes que hay para salir en Caracas?
77 respuestas

Instagram —B69 (89,6 %)
TikTok —60 (77,9 %)
Facebook @—1 (1,3 %)
YouTube |—0 (0 %)
Péginas webs —4 (5,2 %)
Boca a boca 46 (59,7 %)
Google B—1(1,3 %)
0 20 40 60 80

Nuestro publico objetivo utilizé principalmente las siguientes plataformas para
buscar formacién online: Instagram (69), Tiktok (60) y Boca a boca (46). Mientras

que otras plataformas son menos utilizadas: Facebook (1), Paginas web (4) y
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Google (1).

5. Definicion de la Plataforma

WIX es una plataforma de desarrollo web basada en la nube, en la cual se
puede crear un sitio web sin tener conocimientos profundos en programacion. WIX
ofrece cientos de plantillas y funciones con las cuales se puede jugar para crear
cualquier sitio web, blog o tienda online. Para empezar con la creacién de la pagina
web, lo unico que se debe hacer es registrarse en la plataforma y responder un par
de preguntas que el sitio realiza antes de elegir el tipo de plantillas que se desean

implementar.

Wix es una plataforma que permite a los principiantes en el mundo del
emprendimiento crear y disefiar sus propios sitios web, tiendas en linea o blogs con
la calidad de un profesional, sin necesidad de contar con conocimientos técnicos
especializados. Esta herramienta resulta ideal para aquellos que estan dando sus
primeros pasos en el mundo de los negocios, ya que les brinda la posibilidad de

desarrollar su presencia en linea de manera sencilla y sin incurrir en costos iniciales.
Funciones principales:

Wix ofrece todas las herramientas necesarias para adentrarse en el mundo
de la creacion de paginas web sin dificultades. Las funciones mas sobresalientes

gue proporciona la plataforma son:
Funciones basicas:

- Editor sencillo e intuitivo: el editor que posee Wix permite arrastrar y soltar
para brindar la forma deseada a la web. Por lo tanto, no se necesita
conocimiento sobre codificacion o programacion.

- Hosting gratuito: ofrece un hosting gratis y confiable, asegurando que la
web esté libre de amenazas o riesgos.

- Compatibilidad con dispositivos moéviles: brinda la posibilidad de hacer el
sitio responsive (disefio web adaptable) con solo un clic, asegurando que se
vea bien en todos los dispositivos.

- App Market: integra apps y servicios online que ayudan al crecimiento del

proyecto.
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Gran banco de imagenes:

40 galerias: se tiene a disposicidon esta cantidad de galerias para elegir las
imagenes que mejor combinen con todo el diseno del sitio.

Plantillas: se puede elegir entre 500 plantillas disefiadas para cualquier tipo
de web.

Editor de imagenes: se tiene la posibilidad de editar todas las imagenes y
mejorarlas gracias al editor integrado.

Videos para el fondo: se puede optar por la colocacion de videos en el

fondo.

Redes sociales y blogs

Blogs profesionales: se puede agregar facilmente la pestafia de blog al sitio
y comenzar a compartir contenido.
Herramientas de Facebook: se pueden integrar aplicaciones de Facebook
para el monitoreo de la audiencia.
Botones de redes sociales: también se pueden agregar los botones de
todas las redes sociales para que el contenido pueda ser compartido en

distintas plataformas.

Tienda online

“Crea y administra tu propia tienda online”: se pueden vender los
productos y promoverlos con un sitio web en Wix.
Pagos sin comisiones: se puede elegir entre diversos métodos de pagos,

como PayPal, pagos offline o tarjetas de crédito.

Herramientas de optimizacién

Analisis del sitio: se puede consultar las estadisticas del trafico, la posicidon
en los buscadores, entre otras consultas.
Asistente SEO: ayuda a realizar busquedas relacionadas con las palabras

claves para segmentar a la audiencia y conseguir mejores resultados.

Herramientas que se pueden integrar a Wix:

Una vez que el sitio web esté listo, es importante promocionarlo. En este

sentido, el marketing digital jugara un papel fundamental. Sin embargo, la
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constancia también sera clave para lograr el crecimiento deseado. Parte de esta
constancia implica hacer uso de las herramientas adecuadas para alcanzar tus

objetivos.

A continuacion, algunas de las herramientas de marketing integradas en la

plataforma de Wix:

HubSpot: Esta herramienta es una suite de inbound marketing y ventas. Sirve para
gestionar el marketing de las redes sociales, asi como el contenido del sitio web, el
SEO y el analisis del sitio web, entre otros. Contar con el pixel integrado de HubSpot

en el sitio web permitirda medir la actividad de los visitantes.

Google Analytics: Esta herramienta permite el monitoreo de todo lo relacionado
con el trafico en el sitio web. Al conectar esta herramienta con la pagina de Wix, se
puede conocer en detalle el volumen total de las visitas, la procedencia geografica

de los visitantes, el numero de paginas vistas, la duracion de la visita, etc.

Facebook Pixel: En caso de contar con una tienda online, la mejor forma de
optimizar las publicaciones en linea es utilizando el pixel de Facebook. Esta
herramienta de marketing es muy valiosa; al conectar el pixel de Facebook en la
pagina web, se puede saber si alguien consultdé la pagina de un producto, si lo

afnadio al carrito de compra y si finalmente concreté la compra.

Mailchimp: Esta plataforma es de automatizacién de marketing y es muy conocida
por ser una herramienta de email marketing util y facil de usar. Ademas de ser
personalizable, proporciona informacion valiosa. Una de sus caracteristicas
principales es que puede convertir un correo electréonico en un mensaje en las redes

sociales de la marca o empresa.

En Wix, se puede comenzar de forma gratuita. Solo se empieza eligiendo una
plantilla para crear y disefiar un sitio web y mantenerlo asi por el tiempo que sea
necesario. Sin embargo, es importante tener en cuenta que si se desea personalizar
aun mas el sitio, ya que el emprendimiento esta creciendo, se debe adquirir un plan

Premium para obtener todas las funciones que no posee la version gratuita.

Justificacion del uso de la plataforma
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La decision de optar por una guia web en lugar de una plataforma convencional
como Instagram se basa en la necesidad de ofrecer un enfoque mas ordenado,
completo y descriptivo. Para lograrlo, el orden de la guia web se desarrollé en base
a diversas caracteristicas, secciones y elementos clave:

- Categorias de precio/presupuesto.

- Presencia de enlaces esenciales de los lugares presentes en la guia web.

- Estructura de enlaces internos.

- Orden.

Es fundamental destacar que la organizacion de un sitio web esta
estrechamente ligada tanto a la disposicién de la informaciéon como a la distribucion
adecuada de los contenidos. Su funcion principal es hacer mas facil su uso y
mejorar su visibilidad en los buscadores. Una buena estructura web es vital para la
satisfaccion del usuario, ya que permite acceder rapidamente a la informacion
deseada y mejora la facilidad de uso del sitio (Meijomil, S. 2020).

La guia web tiene como meta que el usuario encuentre de manera rapida y
sencilla lo que busca, por lo tanto, es crucial contar con una navegacion efectiva que
motive al usuario a explorar el sitio web. Esto incrementara las posibilidades de
lograr una accién deseada o un cliente potencial, ademas de aumentar las

oportunidades de fidelidad, es decir, que vuelva a visitar el sitio en el futuro.
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MAQUETACION DEL PROYECTO

Un wireframe es una representacion esquematica de cada una de las
pantallas mas significativas que van a componer un producto digital, su funcion es
dar la posibilidad de visualizar como se van a distribuir los contenidos dentro de la
misma. Se utilizan para el disefio de cualquier tipo de interfaz digital como la web,
movil, etc. (Lopez, D. 2021)

El disefio de wireframes es la forma mas eficaz de vincular la arquitectura de
la informacion con el disefio del producto. A través de ellos, podemos convertir la
estructura de un mapa de contenidos en la experiencia emocional que

experimentara el usuario al utilizar la plataforma que se esta desarrollando.

La principal finalidad del wireframe es permitir la visualizacion de los
contenidos que apareceran en cada pantalla y reflejar las funcionalidades que
estaran presentes. Establecen la jerarquia de la informacion y sirven como
herramienta de comunicacion entre desarrollo, disefio y cliente. Para garantizar el
exito del proceso de disefio en general, la estrategia y los contenidos deben estar

bien definidos antes de comenzar a disefar los wireframes. (Lépez, D. 2021)

Un wireframe de un sitio web organiza los elementos visuales de cada pagina
de un sitio web. Es mas detallado que un wireframe de baja calidad y sirve de
prototipo para el disefo final. Ofrece a los disefiadores la oportunidad de ver
exactamente como sera la interfaz de usuario y cdmo interactuan los usuarios con
ella. También es una herramienta util para detectar areas de mejora. Los
disefiadores pueden ver el sitio web desde la perspectiva de un visitante real, o que
les permite detectar cualquier error técnico o fallo que pueda afectar a la experiencia

del usuario. (Miro, 21 de mayo 2024)

Ademas del diseno y la maquetacion, los wireframes plantean los siguientes

puntos para el desglose al momento de la elaboracién de los mismos:

1. Estructura de la pagina: En primer lugar, se debe disefiar la estructura de tu
pagina o aplicacion mévil. Esto sirve de apoyo para que los disenadores
sepan donde deben ir ciertos elementos y como sera el disefio en general.

2. Arquitectura de la informacion: Siguiendo la estructura, los disefadores

también deben planificar donde se ubicara cada uno de los elementos de la

21



pagina.

3. Flujo de usuarios: Los disefiadores de experiencia de usuario (UX) deben
tener en cuenta cdmo navegan los usuarios por la pagina, ya que los obliga a
considerar el cuerpo del contenido desde la perspectiva del usuario.

4. Funcionalidad: Por ultimo, la creacion de un wireframe ayuda a visualizar la
funcionalidad de la aplicacion y/o pagina web antes de pasar a las fases de
disefio técnico. En este punto es donde se plantea como se quiere que
funcione y cuales son los recursos necesarios para hacerlo realidad. (Miro, 21
de mayo 2024)

Al utilizar wireframes en la fase inicial del disefio de un proyecto nos brinda la
oportunidad de enfocarnos unicamente en el contenido, sin distraernos en
discusiones sobre el disefio, lo que ahorra tiempo y permite realizar iteraciones de
manera temprana. Esto evita retrasos por falta de definicion y contribuye a que el
resultado final se aproxime lo mas posible a las expectativas expuestas y

planteadas sobre el resultado que se pretende obtener.
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ESTRATEGIA DE TRAFICO

El surgimiento de las redes sociales ha transformado la manera en que las
personas se comunican, se relacionan y difunden informacién en la sociedad actual.
Desde la aparicion de plataformas como Facebook, X, Instagram, TikTok, entre otras,
ha habido un cambio drastico en la forma en que las personas se vinculan. Aunque
estas plataformas digitales han aportado muchos beneficios, también han tenido un
impacto social importante que abarca desde la comunicacion hasta la politica y la
salud mental (Gonzalez, M. Uniciencia, 2023).

Uno de los cambios mas notables impulsados por las redes sociales es la
democratizacién de la comunicacion. Antes de su aparicidén, las noticias y la
informacion se transmitian principalmente a través de medios de comunicacion
tradicionales. Ahora, cualquier individuo puede convertirse en un "medio" en si
mismo, compartiendo ideas, opiniones y noticias con un publico global. Esto ha
empoderado a las voces individuales y ha permitido que las minorias tengan una
plataforma para hacerse oir. Ademas, las redes sociales acortan las distancias
geograficas y culturales (Gonzalez, M. Uniciencia, 2023).

Es importante destacar que para este proyecto se utilizaran dos plataformas
digitales con el fin de manejar un trafico de publicidad de la pagina web. Las dos

aplicaciones que fueron seleccionadas son Instagram y TikTok.

Instagram: “Es una red social popular entre jovenes que ofrece la posibilidad de
compartir fotografias con otros usuarios y poder recibir comentarios o “me gustas”
(likes) de tus seguidores. Dentro de estas fotografias que se pueden subir, se puede
anadir etiquetas o hashtags para etiquetar segun el tipo de fotografia o que se
puede ver en ella, asi sera mas facil su clasificacion a la hora de realizar busquedas
de una tematica en concreto”. (Soto, J. Geeknetic, 2020)

Instagram es una de las redes sociales mas potentes de los ultimos afios, y a
diferencia de algunas otras redes "de moda", esta plenamente implantada entre el
publico de nuestro pais. Por medio de esta plataforma se implementaran los
contenidos de publicidad directa y constante de la guia web a través de reels,

carruseles informativos e historias.

24



Tik Tok: “Es una plataforma para videos de formato corto en dispositivos moviles.
Los usuarios pueden hacer videos de entre cinco segundos y tres minutos de
duracion y utilizar una extensa biblioteca musical, asi como efectos divertidos para
editar videos. Pero mas alla de lo divertido y rapido que es grabar y editar videos
desde tu celular, lo que hace que TikTok sea verdaderamente irresistible para
muchas personas es el poder descubrir contenido a través de su algoritmo
cuidadosamente personalizado”. (McLachlan, S. Hootsuite, 2023)

La increible influencia que tiene TikTok en el mercado de la Generacion Z lo ha
convertido en una fuerza de la publicidad. En pocas palabras, es una excelente
oportunidad para que las marcas destaquen y den de qué hablar, por ende, esta
plataforma sera la segunda que se utilizara para llevar a cabo contenido sobre la
guia web transformado y adaptado a lo que busca la aplicacion: seguir las

tendencias.
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IDENTIDAD DE MARCA
Creacion de Identidad de marca
Nombre de la Marca:

Se consagré como nombre para el proyecto ¢ Cuanto hay Pa’ eso?. En primer
lugar, se entiende que "Cuanto hay Pa' eso?", es una expresion coloquial, utilizada
cotidianamente en la ciudad de Caracas y en Venezuela para preguntar el precio o
el costo de algo. Utilizar esta expresion como nombre para este proyecto es una
forma de conectar con el publico venezolano de una forma cercana y familiar, ya

que refleja la forma en que muchas personas se comunican en su dia a dia.

Al emplear esta expresion como nombre para la pagina web, se destaca el
hecho de que menciona el foco principal del proyecto, el cual es el presupuesto,
ademas de mostrar que se entiende y se comparte la cultura y el lenguaje cotidiano
de los potenciales usuarios o clientes. También transmite un sentido de cercania y

familiaridad, lo cual podria ayudar a generar empatia y conexién con la audiencia.

Ademas, al adoptar una expresion tan reconocible para los venezolanos, se
podria destacar la autenticidad e identificacion con la comunidad local. Esto es muy
valioso en el mundo digital actual, donde la legitimidad y la conexion emocional con
la audiencia son cada vez mas importantes. Al utilizar "; Cuanto hay Pa' eso?" se

resaltan estos valores.

Filosofia de Gestion
Mision:

Proveer un sitio web multimedia e interactivo, actualizado, que abarque una amplia

variedad de actividades de entretenimiento, adaptadas a diferentes presupuestos.
Vision:

Ser una aplicacion movil y portatil de busqueda de entretenimiento, basada en

presupuestos, reconocida por su informacion accesible, util y actualizada.

Valores:
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Diferencia: ;Cuanto hay Pa’ eso? Se distingue por ofrecer una experiencia unica y
diferenciada al proporcionar una plataforma que divide los lugares de la ciudad de
Caracas en categorias de precio. Esto permite a los usuarios encontrar facilmente

opciones de entretenimiento adaptadas a sus presupuestos individuales.

Adaptabilidad: La plataforma demuestra su capacidad de adaptacion al ser intuitiva

y facil de manejar, lo que la hace accesible para una amplia gama de usuarios.

Dinamismo: ;Cuanto hay Pa’ eso? Ofrece un acceso sencillo y rapido a la
informacion, ideal para el gusto de los jévenes que buscan respuestas inmediatas.
Ademas, su formato es divertido y dinamico, adaptandose al estilo de vida activo y

agil de la generacion joven.

Logo y Tipografia:

El disefio es en si mismo creativo, por lo que encuentra nuevas formas de
expresar mensajes. Y por eso mismo es comunicativo de forma innata. Optar por
disefios especificos para proyectos determinados asegura una marca unica, una
web que no se parezca a las demas, una campafia de anuncios memorable.
(Mocholi, A. 2016)

El marketing necesita al disefio grafico para plasmar en su estética los
valores de su marca. De esta forma conseguiremos convencer al usuario y con mas
probabilidad prestara atencion a nuestro mensaje. Si es una tienda, es mas

probable que compre; si es un blog, es mas probable que te lea. (Mocholi, A. 2016)
Para la creacion del logo se utilizaron una combinacién entre dos tipografias:

- BuiltTitlingRg-Bold

BUILT TITLING

- Laqula DEMO Regular
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Como resultado final se fusionaron ambas tipografias para asi dotarlo de

armonia, simetria y coherencia visual.

CUANT
2’ PRES

Logos secundarios:

CUANTO 4 PR’ ESO?
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Colores:

El uso de los colores en el disefio grafico no es casualidad. La creacion de la
paleta de colores esta basada en la teoria del color. En este caso, se crea un disefio
no solo con el propésito de obtener una combinaciéon que luzca bien, sino también

de transmitir un mensaje.

Por lo tanto, la funcién principal del color en el disefio grafico es resaltar las
caracteristicas y cualidades del item o los items en la imagen de forma rapida,
atractiva y visual. Usualmente, se utiliza para atraer a un cliente a un producto o

servicio especifico. (Flores, A. 2021)

Para definir la paleta de colores del proyecto, se utiliz6 como referencia la

primera combinacion de cinco colores.

F4F1BB 9BC1BC EGEBEO

A partir de la referencia escogida, se realizaron variaciones de

combinaciones y se obtuvo la que se utiliza actualmente:
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E4F498 FFE8D4

El color desempefia un papel esencial en la construccion de la identidad de
cualquier marca. Mantener una paleta de colores coherente en un sitio web y en
todos los materiales de marketing contribuye a que la marca sea reconocible y
memorable. Cuando los usuarios navegan por la web, asocian ciertos colores con la
marca y, gracias a ello, se crea un vinculo emocional que puede fomentar la

fidelidad y la confianza del cliente (Arias, D. 2023).

Los colores pueden facilitar la navegacion de los usuarios en la web. Al
utilizar el color estratégicamente en botones, enlaces y menus, se puede dirigir la
atencion de los usuarios hacia las areas clave del sitio web, haciéndola mas

eficiente.

Se eligieron colores brillantes y animados para representar la creatividad, la
energia, la originalidad y la innovacién. Esto se hizo con el objetivo principal de
hacer que la marca sea visualmente atractiva para los usuarios. Segun Heller, E.
(2004), autora del libro "La psicologia del color", la combinacion de colores
saturados, brillantes y extremos, con un contraste maximo, atrae a un publico joven,
un aspecto que se desea mantener en s Cuanto hay Pa' eso?, ya que esta dirigido al

mismo grupo demografico.

Para desarrollar la paleta de colores, se empled la herramienta en linea
Adobe Color, que posibilita la creacién desde cero en el circulo cromatico y la

busqueda de combinaciones que se ajusten a los requisitos del proyecto.

Verde: Segun Heller, E (2004), el color verde aporta relajacion, equilibrio,

sensacion de paz y armonia, frescura, ponderacion, conciencia, seguridad y anima
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al descanso. Es un color que habitualmente se relaciona con lo ecoldgico, y que
ademas simboliza lo natural, la naturaleza; Por ello también se asocia a la fertilidad,

al crecimiento, lo juvenil y a la salud.

Blanco: Segun Helle, E (2004), el blanco es un color que aporta luminosidad,
limpieza, pureza, claridad, inocencia y feminidad. También aporta sensacién de

simplicidad y humildad, y es el simbolo de la bondad por naturaleza y la moda.

JUSTIFICACION DEL USO DE LAS TIPOGRAFIAS

Para la busqueda de una tipografia que se adaptara a las necesidades de la
marca, se utiliz6 Google Fonts, un directorio interactivo donde se pueden encontrar
una gran variedad de tipografias de alta calidad, totalmente gratis y sin condiciones
de uso (Garcia, F. 2021).

Algunos de los criterios considerados para la seleccion de tipografia
incluyeron que siguieran con el estilo Sans-Serif y que no tuviesen muchos
elementos distractores, ya que esto la hace mas facil de leer y entender. Por eso se
decidié implementar el uso de "Poppins", una tipografia estandar con cualidades
como claridad, simplicidad y neutralidad. Esta posee esquinas limpias y carece tanto
de remates como de decoraciones en sus terminaciones, por lo que es versatil e
ideal para el portal web, al no generar distracciones a la vista y agilizar el proceso

de busqueda vy lectura.

Esta tipografia cuenta con nueve estilos diferentes. También es compatible
con otros tipos de fuentes, especialmente con Open Sans. Gracias a este conjunto
de cualidades, "Poppins" siempre permanece en los primeros puestos de las listas

de recomendaciones de tipografias en disefio de plataformas web.

- Poppins, Poppins, Poppins.
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ENLACE DEL PROYECTO

Link de la pagina: https://mzapata2024cs.wixsite.com/-cuanto-hay-pa-eso
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CONCLUSIONES

La elaboracion del Proyecto Final de Carrera, bajo la modalidad de Disefio de
Produccion de Medios Multimedia, titulado "Creacion de una guia web sobre las
opciones de entretenimiento para jévenes de 18 a 25 anos", permitié aplicar los
conocimientos adquiridos en las areas de Disefno Grafico, Comunicacion
Organizacional, Tecnologia de la Informacion, Redaccién y Estilo, Mercadeo,
Introduccion a la Imagen, Emprendimiento en Comunicacion y Proyectos de
Comunicacion Digital. Adicionalmente, permitié obtener nuevos conocimientos en el

ambito del desarrollo de paginas web.
Con la culminacion de este trabajo se llego a las siguientes conclusiones:

e Aplicar técnicas de investigacion y analisis es importante para
identificar y comprender la diversidad de opciones de entretenimiento
disponibles en la ciudad.

e Con el plan gratuito del software Wix se tiene todo lo necesario para
crear una pagina que reuna y explique las diversas opciones de
entretenimiento, basadas en el presupuesto del usuario, de manera
completamente funcional.

e La participacion activa en las redes sociales es de suma importancia
para potenciar la visibilidad y el compromiso con la pagina web.
Ademas, se ha subrayado cémo esta interaccion contribuye
significativamente a fortalecer los lazos emocionales con la audiencia,
fundamental para el éxito y la sostenibilidad del proyecto en el tiempo.

e El resultado final se ajustd perfectamente a lo que se buscaba, dado
que se logré implementar exitosamente todas las funcionalidades del
portal en la plataforma Wix. Estas funcionalidades habian sido
previamente planificadas, disefiadas y prototipadas en la plataforma
GoodNotes.

Como resultado de la investigacidn y la posterior aplicacién de estos conocimientos,

se obtuvo la guia web "Cuanto hay pa eso?", alojada en

https://mzapata2024cs.wixsite.com/-cuanto-hay-pa-eso. Esta guia cumple con los

pilares fundamentales de un portal multimedia, como la hipertextualidad, la

multimedialidad y la interactividad, permitiendo el acceso a categorias, secciones y
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salas de chat referentes a tematicas creativas, accesibles a cualquier persona con

una computadora, teléfono inteligente y conexién a internet.
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RECOMENDACIONES

Para la mejora y continuacién del proyecto, se presentan las siguientes

recomendaciones:

e Para optimizar el portal a una versidbn mas rapida y sin marcas de agua, es
necesario adquirir un dominio, un alojamiento y contar con un equipo de
disefiadores y programadores. Si se dispone de la posibilidad de realizar la
inversion requerida, Wordpress seria el software ideal para un futuro
www.cuantohaypaeso.com. Si solo se desea eliminar la marca de agua de la
version gratuita de Wix, es necesario pagar el dominio y el alojamiento web a
esta empresa.

e Una vez que la guia esté en funcionamiento, se podria considerar la
expansion del contenido para incluir no solo opciones de entretenimiento,
sino también actividades recreativas y culturales adicionales que sean de
interés para los jovenes de Caracas. Esto ampliara el alcance de la guiay la
hara aun mas valiosa para la comunidad.

e Establecer colaboraciones con centros de entrenamiento, clubes deportivos,
organizaciones culturales y otras entidades locales para enriquecer el
contenido de la guia y ofrecer promociones especiales o descuentos
exclusivos a través de la plataforma, es una estrategia sugerida.

e |Implementar un sistema de retroalimentacion y encuestas para que los
usuarios puedan compartir sus experiencias, sugerencias y necesidades es
otra recomendacion para ajustar la guia segun las preferencias reales de los
jévenes y mantenerla actualizada.

e Explorar modelos de negocio sostenibles que puedan respaldar
financieramente la operacién continua de la guia a largo plazo también se
propone. Esto podria incluir opciones como publicidad selectiva, membresias

premium o alianzas estratégicas con empresas relacionadas.
Para la Universidad Monteavila:

e Se sugiere proporcionar a los estudiantes una mayor comprension sobre la
creacion de paginas web y su relevancia en el ambito de la comunicacion.
e Introducir mas herramientas de disefio en linea y colaborativo es una medida

recomendada.
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e Reforzar y promover la creacion de Proyectos Finales de Carrera (PFC) con
fines de emprendimiento, es decir, fortalecer el sentido de pertenencia por los
proyectos e ideas proximas para los PFC, también se propone como una

iniciativa beneficiosa.
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