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RESUMEN

FundaTalk fue un proyecto que partié de la necesidad de comunicar los servicios, aportes y metas de
distintas fundaciones y organizaciones no gubernamentales en Caracas. El objetivo principal es introducir
a los oyentes y espectadores en el mundo de las labores sociales, permitiendo de esta manera dar a
conocer acerca de las diversas areas que se encuentran englobadas dentro de cada una de ellas. El factor
diferenciador del resto de los podcast presentes hoy en dia es que permite conocer mas acerca de las
situaciones que atraviesan dichas organizaciones dentro del pais, ademas de contar con contenido de
primera mano referente a los directores y beneficiarios en Caracas. Con relacion a la modalidad elegida,
esta ofrece una gran oportunidad para poder desarrollar temas de interés con una audiencia diversa, de
acuerdo a Mena (2023), en la actualidad se estima que mas de 410 millones de personas son usuarios
recurrentes de podcast, significando un aumento de 50 millones en comparacién al 2022.EIl tema propuesto
da pie a un podcast informativo y de persuasion, debido a que se presenta de forma flexible y sin limitantes
como son las labores humanitarias que se realizan dentro de ellas. La conclusion a la que se llegdé con
este proyecto permite observar que, dentro de la sociedad venezolana, las ONG y fundaciones sin fines
de lucro no han recibido el soporte adecuado por parte de los medios de comunicacion. Esto resalta la
necesidad de brindar y facilitar informacion relacionada con sus labores.

Palabras clave: ONG; Produccion audiovisual; podcast; Concientizacion.
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INTRODUCCION

En la actualidad, los medios de comunicacion han tomado un papel fundamental para
la formacion y difusion de narrativas que pueden influir en la opiniéon publica y en la
comunidad. Debido a ello, los podcasts han surgido como una herramienta que permite
presentar informacion de manera accesible y versatil para diversos tipos de audiencias.

El presente proyecto titulado Fundatalk, parte de la iniciativa de visibilizar las
actividades realizadas por fundaciones y ONG en Caracas. En este informe se busca
estudiar como un podcast puede funcionar como un medio para promover las labores
realizadas por dichas organizaciones, destacando sus logros e impacto positivo dentro
de la sociedad.

El trabajo se encuentra estructurado por cuatro capitulos, los cuales abordaran
fundaciones y organizaciones enfocadas en distintas areas sociales. Durante el proceso
de pre-produccién, produccion y postproduccion se establecio el problema a resolver; se
estudiaron los diferentes entrevistados; se cred un plan de promocién para dar a conocer
el proyecto; a través de permisos se establecieron las locaciones para grabar y ejecutar
las grabaciones de los episodios.

Finalmente se analizaron los resultados obtenidos, evaluando el alcance y la
recepcion por parte del publico ante los distintos formatos de videos ejecutados. Con ello
se espera motivar a la comunidad a involucrarse dentro de las labores sociales y

promover a las fundaciones y organizaciones que hacen dicha labor posible.



CAPITULO |
PRESENTACION DEL PROYECTO

FundaTalk, nace de la curiosidad de conocer las labores sociales llevadas a cabo en
Caracas y la falta de informacion relacionada a estas, trayendo consigo la necesidad de
indagar acerca de dichas actividades y promoverlas mediante la realizacién de un
podcast, dicho proyecto se realizara con la finalidad de dar a conocer acerca de las
nuevas y ya existentes fundaciones y organizaciones no gubernamentales dentro del
area social que se encuentran en Caracas, asi como sus servicios; aportes;
necesidades; metas a corto y largo plazo, al igual que las estrategias que utilizan para
continuar operando en el pais.

Esta disenado para personas interesadas en formar parte de organizaciones y
fundaciones que brindan apoyo a personas en distintos estratos sociales y que padecen
dificultades econdmicas. Ademas de proporcionar testimonios por parte de directores de
equipos ya establecidos y los pasos a seguir para comenzar nuevos proyectos. Mediante
la creacion del podcast, se busca presentar una manera distinta de conocer sobre las
labores realizadas a lo largo del pais, de una forma dinamica y apoyandose en los nuevos
formatos audiovisuales para la comunicacion, buscando generar conexion y empatia
entre los invitados y los espectadores.

FundaTalk, se enfocara en presentar las historias, propuestas y estrategias de nuevas
y ya establecidas organizaciones no gubernamentales (ONG) y fundaciones ubicadas en
Caracas, sin embargo, debido a las facilidades tecnoldgicas que se encuentran
presentes en la actualidad, es posible contar con la participacion de embajadores
internacionales.

El objetivo principal de este proyecto es introducir a los oyentes y espectadores en el
mundo de las labores sociales. Ademas, se les dara la posibilidad de conocer mas acerca
de las diversas areas que las conforman, presentando los elementos primordiales y la
opcién de colaborar (si asi lo desean) con personas necesitadas, no solamente de

sustento econémico, sino promover un cambio dentro de la sociedad,



mediante diversas estrategias, desde la creacion de eventos, charlas y actividades
variadas dentro de la capital.

La razon para desarrollar este proyecto se basa en la necesidad de poner en practica
las nociones adquiridas durante los ultimos tres afos de la carrera, uniendo las
habilidades y conocimientos de los estudiantes que forman parte de este PFC.

Entre las nociones que se deben conceptualizar para realizar el proyecto es necesario
definir el concepto podcast entendiéndose como “Un contenido en audio, disponible a
través de un archivo o streaming” (Ospina, 2022), diferenciandose de la radio
convencional, “la principal caracteristica de la radio es que se transmite en vivo. En
cambio, el podcast es grabado para ser lanzado en distintas plataformas, donde las
personas pueden escucharlo en el momento que quieran” (Rivera, 2020). El streaming
es “una tecnologia que permite transmitir y acceder a videos, audios, imagenes y otro
tipo de contenidos desde cualquier dispositivo conectado a Internet, sin necesidad de

descargarlo” (Pavia, 2024).

Antecedentes académicos

La estructura del presente informe se realizo a raiz de una investigacion por diversos
proyectos que abarcaron temas y metodologias similares a lo planteado por FundaTalk.
Por consiguiente, se presentan los antecedentes académicos que ayudaron a la

elaboracion del proyecto:

1. Titulo: “Elementos que debe tener una estrategia de comunicacién exitosa
para una ONG dedicada al desarrollo” (Universidad Catolica Andrés Bello)

Autor: Nathaly Estevanot, Jessica Olivares.
Ano de presentacion: 2014.
Resumen: En este trabajo de grado se presentan las nociones tedricas y practicas que
deben establecer las ONG en Venezuela para lograr una comunicacion asertiva dentro
del ambito social, permitiendo de esta manera posicionarse dentro de la poblacién y
logrando un mayor alcance con el objetivo de persistir en el tiempo y desarrollarse

plenamente.



2. Titulo: “La participacion de las OSCs en el contexto de la Alianza Global para
la Cooperacioén Eficaz al Desarrollo : el caso de las OSCs en México” (Instituto
de investigaciones Dr. José Maria Luis Mora).

Autor: Valeria Gonzalez.

Ano de presentacién: 2018.

Resumen: En este trabajo de grado se presenta una investigacion que busca analizar la
percepcion de las organizaciones de la Sociedad Civil (OSCs) en México y su
participacion en la Alianza Global para la Cooperacion Eficaz al Desarrollo, dejando ver
los procesos tomados para lograr una participacion dentro de la poblacion mexicana y

cumplir con los requerimientos para sus distintas labores.

3. Titulo: “Ayape : documental audiovisual sobre la Fundaciéon Proyecto
Maniapure” (Universidad Monteavila).
Autor: Manuela Cabrera, Mabel Ledn, Daniela Padron.
Ano de presentacion: 2016.
Resumen: El objetivo es permitir que todo aquel que aprecie el documental tenga la
oportunidad de elaborar sus propias conclusiones a partir de los testimonios de los
entrevistados, y dar a conocer un operativo de salud con mas de 20 especialistas que se

practica una vez al afo en las cercanias del rio Maniapure.

4. Titulo: “Después del diagnéstico: FundaKenneth” (Universidad Monteavila).
Autor: Maria Pérez, Claudia Rojas, Laura Vieira.
Ano de presentacion: 2022.
Resumen: Este trabajo busca documentar la labor social que a veces se deja en el olvido,
sin tener en cuenta que cualquier persona puede pasar por una situacién similar y
necesitan de una mano amiga para asi poder cubrir los gastos para vencer el cancer.
Este documental muestra el trabajo que realiza una pequena fundacién que busca que

mas personas se sumen a esta noble causa para ayudar a mas familias.

5. Titulo: “Cibus : evento gastronémico para la difusiéon del proyecto “Ciudad

Azul” de la Fundacion Autismo y Vida” (Universidad Monteavila).



Autor: Arianna Arnal, Chantel Caldeira, Valeria Brito, Melanie Laughlin

Ano de presentacién: 2022.

Resumen: Este proyecto tuvo como objetivo la creacion, organizacion y puesta en
marcha del evento gastrondmico llamado “Cibus”. La finalidad del mismo fue la difusién
del proyecto “Ciudad Azul” de la Fundacion Autismo y Vida con el propdsito de recaudar
fondos para el mismo; cuyo objetivo es la creacion de una comunidad para personas con
condiciones especiales donde puedan desarrollarse y desenvolverse con normalidad y

seguridad en instalaciones ajustadas a sus necesidades.

Objetivo general
Desarrollar el podcast FundaTalk para visibilizar las actividades de las fundaciones y
organizaciones no gubernamentales en las areas sociales ubicadas en Caracas, dirigido

a hombres y mujeres entre 20 y 50 afos.

Objetivos especificos

1. Crear la personalidad de la marca con el fin de establecer sus componentes estéticos
y conceptuales.

2. Desarrollar los procesos de preproduccion, produccién y postproduccion.

3. Construir una estrategia de promocién para redes sociales.

Motivacion

Debido a la carencia de informacién sobre las labores sociales realizadas en Caracas,
sumada a la publicacién de un articulo por el portal web “El Diario”, en donde se presenta
informacion referente al cierre de ONG y fundaciones en Venezuela a través de una ley
propuesta en el 2023. Con esta premisa, la motivacion del presente proyecto surgié de
la necesidad de comunicar la mision y el impacto que poseen las organizaciones, asi
como la informacion referente al trabajo realizado y brindar un espacio con la finalidad
dar a conocer las historias, generar una conexion entre la audiencia y los entrevistados,
asi como fomentar la colaboracién y aumentar la visibilidad de las fundaciones y ONG

en Caracas.



Problema

Actualmente no hay suficientes medios de comunicacion que difundan las ONG dentro
del pais, por lo que genera menos apoyo y mas desconocimiento de las mismas. Todo
se debe a raiz de las medidas que se han tomado para minimizar las labores de dichas
fundaciones u organizaciones, tal como indica Noticias ONU (2023), “de ser sancionada,
la ley sobre ONG puede representar un punto de no retorno en el cierre del espacio civico
y democratico en Venezuela”

De acuerdo con Flores (2023), de aprobarse dicha ley, las organizaciones deberan
proveer toda la informacion correspondiente a su financiamiento y benefactores,
ocasionado multas o el cierre de las mismas de no cumplir con los requisitos sefialados.

Si bien no se tienen cifras oficiales sobre el cierre de organizaciones no
gubernamentales y fundaciones en Caracas, “en diciembre de 2023, el CIVICUS Monitor
degrado la calificacién del espacio civico de Venezuela de “represivo” a "cerrado"
“(Cardozo, 2024).

Debido a la situacién que atraviesan las organizaciones y fundaciones en el pais, sus
labores tienden a pasar desapercibidas por el resto de la sociedad, ocasionando que
cada vez sean mas dificiles su labores y el impacto que pueden tener dentro de la
comunidad.

En la actualidad, no solo los mas necesitados son los que hacen uso de las
fundaciones y sus labores, esto se debe a que los estratos sociales en Venezuela han
sufrido un cambio dentro de su clasificacion. Anteriormente se encontraban clasificados
como: medio establecido (B), medio emergente (B+), y alto (A). Mora (2022)

“‘Una persona que viva en una zona lujosa de Caracas puede ubicarse en un estrato
bajo y otra que viva en un barrio pobre puede estar en el estrato “medio emergente”,
segun expertos.” (Kolster, 2023)

En vista de la situacion actual que se presenta en el pais con respecto a la
visualizacion de las labores realizadas por las diversas instituciones, ¢es posible
desarrollar un podcast en modalidad audiovisual para visibilizar las actividades de las
fundaciones y organizaciones no gubernamentales en Caracas, dedicadas a las areas

sociales?



Justificacion

La elaboracién del presente proyecto se justifica en la necesidad humana de buscar
promover las labores realizadas por fundaciones y organizaciones no gubernamentales,
cuyo objetivo es brindar ayuda en Caracas. En base a la investigacion a realizar, se
respondera al problema principal planteado de acuerdo a referencias bibliograficas y
datos depurados previamente.

El origen del topico para el podcast, surgié a raiz de la desinformacion relacionada a
los proyectos y actividades realizadas por diversas fundaciones y ONG, tras la
divulgacién de informacion referente al posible cierre de muchas de ellas en todo el pais,
tal y como indica Flores (2023) en el articulo titulado “El posible cierre de las ONG en
Venezuela pone en riesgo a los sectores mas vulnerables de la ciudadania”.

Como estudiantes de Comunicacion Social en la Universidad Monteavila, se observa
la necesidad de ofrecer un espacio en donde los miembros de las fundaciones y ONG
puedan comunicar sus historias y aportes. Adaptando la difusién de la informacién a un
formato moderno y accesible permite alcanzar a una audiencia mas amplia, fomentando

el dialogo e intercambio de opiniones entre los miembros de la comunidad.

Alcance y delimitacion

Se realizaran cuatro (4) episodios de maximo 20 minutos, dirigidos a un publico de
hombres y mujeres entre 20 y 50 afos, con diversos temas relacionados a las
fundaciones y ONG relacionadas a temas sociales y que se encuentren ubicadas en
Caracas, Venezuela. Ademas de realizar una propuesta de promocion a través de la red
social Instagram y YouTube Shorts con el fin de dar a conocer el proyecto.

No se desarrollaran tematicas distintas a las areas sociales, ni actividades

emprendidas por entes gubernamentales u organizaciones lucrativas.

Modalidad
La modalidad destinada para el Proyecto Final de Grado esta catalogada como una
produccion audiovisual, especificamente en formato podcast, que sera transmitido en la

plataforma de videos YouTube.



Clasificacién del podcast

La clasificacion del podcast, con respecto al contenido, se considera una produccién
de entretenimiento y persuasién, debido a que se busca entretener a la audiencia y al
mismo tiempo dar a conocer temas relevantes sobre la actualidad de las labores sociales
realizadas por las fundaciones y organizaciones no gubernamentales.

Con respecto a la técnica del proyecto, se utilizaran elementos visuales (camaras,
computadoras) y de audio para complementar la experiencia del podcast, el proyecto
busca distraer y ofrecer un tiempo de disfrute, pero, al mismo tiempo, se clasifica como
informativo porque ofrece a la audiencia herramientas y consejos aplicables en la

cotidianidad.

Propuesta audiovisual

En lo que respecta a la técnica implementada, el podcast sera desarrollado en formato
de video, para generar una propuesta de contenido mas atractiva, dinamica e interactiva.
Tomando en referencia ambas clasificaciones presentadas por Nuzum (2019), el
Proyecto Final de Carrera contara con una fusion de ambos formatos, debido a la
naturaleza de los invitados y temas a tratar cuentan con caracteristicas que se
encuentran en ambas categorias planteadas.

Una entrevista se conoce como “la conversacion que sostienen dos o mas personas,
en la que una parte hace preguntas y la otra responde. Todo ello con el fin de que la
primera obtenga de la segunda informacion sobre un asunto particular” (Martinez, 2024).

En el caso de los formatos entrevistas con expertos, estos son ideales para presentar
informacion compleja y detallada sobre un tema especifico. En Funda Talk, este formato
sera ideal para conversaciones con expertos en el campo de la filantropia y el desarrollo
social. Estas charlas permiten a los espectadores aprender sobre las ultimas tendencias
en el sector, los desafios que enfrentan las organizaciones sin fines de lucro y las
soluciones que estan implementando.

Por otro lado, los formatos historias de impacto son ideales para presentar anécdotas
personales y emotivas que conectan con la audiencia a un nivel mas profundo. Al
combinar ambos formatos, el Proyecto Final de Carrera podria ofrecer a los espectadores

una vision completa del impacto de las fundaciones sin fines de lucro y ONG en la



sociedad. Las entrevistas con expertos proporcionaran informacion detallada sobre el
sector, mientras que las historias de impacto conectaran con la audiencia de forma mas

personal.

Formatos

e Conversacional: Mediante este formato se mantiene una comunicacién constante

entre los entrevistados y presentadores del programa, promoviendo el intercambio

de ideas, opiniones e informacién durante la duracion de cada episodio.

e Narrativa Episddica: A pesar de encontrarse bajo una misma tematica, cada

episodio presenta una dinamica diferente, los episodios no comparten conexién
entre ellos y pueden reproducirse de forma independiente sin afectar la

continuidad del programa.

En el siguiente apartado se presentara el manual de produccién, junto con la definicion
de los temas a presentar, referencias de distintos podcast, publico meta y aspectos

relevantes para la elaboracion del proyecto.



CAPITULO I
MANUAL DE PRODUCCION

De acuerdo con Rodrigues (2024), “un manual de procedimientos o de produccion es
un documento que brinda informacion respecto a las distintas operaciones que realiza
una organizacion. Esta investigacion también nos ayuda a determinar las diferentes fallas
existentes en dichos procesos para asi poderlas remediar de una manera pronta y
oportuna”.

Mediante la elaboracion del manual, se busca de mantener la calidad, consistencia y
eficiencia dentro de la creacion de cada uno de los episodios, permitiendo una mejora en
la calidad de los mismos; ahorro del tiempo al momento de presentar ideas; facilita la
colaboracion entre los integrantes del proyecto; permite la resolucion de problemas y
mantiene una estandarizacion de los procesos necesarios para la produccion del

podcast.

Pre-produccion

La pre-produccion es la primera fase que se desarrolla en un proyecto, en ella se
establecen los objetivos, presupuestos, se presentan y se aprueban los guiones. Para
que la preproduccion de un proyecto tenga éxito se deben seguir tres pasos: definir
objetivos, seleccionar localizaciones y definir el equipo de trabajo (Olivero, 2023).

Cada uno de los episodios cuenta con un tema en particular, permitiendo que puedan
ser visualizados sin importar el orden en el cual se reproduzcan, manteniendo la esencia
y coherencia entre ellos. De igual manera, los episodios comparten caracteristicas
similares como lo son el espacio, la duracion, la distribucion de tiempo entre los
entrevistadores e imagen visual.

El proyecto audiovisual esta conformado por cuatro episodios, segmentados de la

siguiente manera:
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Tabla 1: Temas a desarrollar en el podcast.

Primer episodio Fundacién FundaCrystal

Es una fundacién dedicada a
proporcionar atencion especial a los
nifos, nifas y adolescentes con
autismo, mediante terapias con

profesionales.

Segundo episodio Defensoria Madre Teresa de Calcuta
Se trata de una fundacion
especializada en la promocion de la
defensa de los derechos de los nifos,

nifas y adolescentes.

Tercer episodio FundaKenneth
Fundacion sin fines de lucro dedicada
a brindar bienestar fisico, econdémico y

emocional a los niflos con cancer.

Cuarto episodio Provita

ONG ambientalista dedicada a
desarrollar soluciones
socioambientales para promover el
cuidado y preservacion de la

naturaleza.

Tabla 1: Temas a desarrollar en el podcast. Fuente: Elaboracién propia.
Antecedentes de otros podcasts

Como antecedentes de otros podcasts que abordan temas similares al del presente

proyecto y se pueden considerar referencias destacan los siguientes:

e De acuerdo con Gutiérrez (2017), “La escuelita de ONG”, es un podcast y
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plataforma online espafola dedicada a ofrecer informacion y formacion a ONG y
fundaciones. Su contenido se encuentra enfocado a la administracién,
planificacion y capacitaciéon de personas interesadas en formar parte y crear su
propia fundacion u organizaciéon. Su contenido varia desde planes de
comunicacioén, reduccion de gastos, seleccion de voluntarios, entre otros. Dichos
pilares de contenido sirvieron como inspiracion para la realizacion de este
proyecto, permitiendo obtener informacion para desarrollarlas dentro de los

episodios.

Conforme a lo mencionado por Rodriguez (2023), “La Magia de Conectar -
Fundacion Coca-Cola”, es un podcast que se centra en dar a conocer a los aliados
que han participado junto a la fundacion, asi como sus experiencias y el impacto
que ha tenido en ellos tales acciones. Este podcast funcion6 como inspiracién
debido a la manera de presentar a los entrevistados, la forma de abordar los
diferentes temas y las ideas propuestas para lograr una comunicacion fluida de

ambas partes.

Acorde a Acnur (2021), “Volver a empezar”, es el primer podcast del Comité
Espafol de Acnur, el cual cuenta con historias de superacion personal
relacionadas a situaciones de violencia, guerra y persecucion. Este proyecto fue
tomado como referencia debido a las tematicas que se presentan en cada uno de

sus episodios y el manejo de la informacion correspondiente a cada caso.

Delimitaciéon del publico meta

El publico meta es “un grupo de clientes al que diriges tus productos y servicios. En

general, esta definido por la industria y cuenta con caracteristicas y necesidades que

puedes aprovechar para desarrollar tu estrategia de comunicacion y venta.” (Roman,

2023). El publico meta de FundaTalk son hombres y mujeres venezolanos de los estratos

sociales medio establecido (B), medio emergente (B+), y alto (A), entre 20 y 50 afos de

edad, segun lo indicé Mora (2023), que buscan ayudar a las areas mas necesitadas y

conocer sobre medios para hacerlo.
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Buyer persona

Ademas del publico meta, el buyer persona juega un papel importante a la hora de
representar graficamente el publico ideal para una marca, “es una representacion
semificticia del cliente ideal de un negocio. Se define usando datos sociodemograficos
concretos e informacion sobre aspectos como su conducta online, personal, profesional

y de la relacién con la empresa que ofrece este producto o servicio” (Vercheval, 2022)

A continuacion, se anexa el buyer persona del podcast y marca digital, FundaTalk.

Imagen 1: Buyer Persona de FundaTalk.

"’ Datos t:
LAU RA Genero : Femenino
Edad : 30
Ubicacién : Caracas. Venezuela
Licenciada en Clasesocial  : Media emergente (B+)
comunicacion
social Informacion

Egresada de la Universidad Monteavila,
apasionada de la comunicacion para el
desarrollo, periodismo social, realizar
voluntariados, asistir a eventos culturales
Yy la producciéon de contenidos
multimedia.

Busca aprender sobre el funcionamiento
interno de las ONG y fundaciones, seguir
mejorando sus habilidades en
comunicacion y poder participar
activamente en actividades que generen
un impacto positivo en la sociedad.

Entre sus preocupaciones se encuentran
el no tener suficiente tiempo para
investigar sus temas de interés, no lograr
destacar con sus reportajes y sentirse
atascada en su vida laboral.

N N N N = runge /
4\/’\/"\/\\// ’ )
TR IGIAINTE PN

Imagen 1. Buyer Persona de FundaTalk. Fuente: Elaboracion propia.

Definiciéon y justificacion de la modalidad
1. Se realizara un Show Multi-Host, debido a que Funda Talk, tiene como objetivo
generar un contenido entretenido e informativo, en el que cada uno de los entrevistadores

aporten un estilo diferente a cada pregunta y se demuestre la personalidad de cada uno,
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permitiendo una conversacion fluida entre todos los involucrados. Ademas, al contar con
diferentes hosts, se presentan multiples perspectivas referentes al tema, lo que

enriquece la experiencia del espectador.

2. El formato del podcast sera audiovisual, contando con un contenido que pueda ser
visualizado y escuchado, con la finalidad de evitar la monotonia al momento de presentar

los temas al publico.

3. Los episodios tendran una duracion maxima de 20 minutos. Esta duracion esta
establecida de acuerdo con las directrices y normativas del Manual de elaboracion de

Proyectos Finales de Carrera bajo la modalidad Audiovisual de género Podcast.

4. Todos los episodios estaran segmentados entre intro, desarrollo del tema y outro.

A continuacion se presenta un guion modelo o escaleta para la realizacion de los
episodios, permitiendo visualizar el orden y compresion del contenido. “El guion de ideas
se trata de un documento en el que apuntamos las ideas centrales y mas importantes de
un texto o un tema. Este sirve para poder reconstruir un tema o poder explicarlo a partir

de ellas” (milejemplos, s.f).

Tabla 2: Escaleta inicial de episodios.

SECCION INICIO FINAL
Introduccion 00:00 01:00
Introduccion al tema 01:00 03:00
Desarrollo del tema 03:00 18:00
Despedida 18:00 20:00

Tabla 2: Escaleta inicial de episodios. Fuente: Elaboracion propia.

5. Se presentaran cuatro (4) episodios a la Facultad de Comunicacion e Informacion,
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siguiendo los parametros preestablecidos en el Manual de Podcast Audiovisual de la

Universidad Monteavila.

6. La locacion seleccionada para la grabacién de los cuatro episodios del podcast,

sera el estudio de radio de la Universidad Monteavila, Radio UMA.

7. La frecuencia de publicacion de cada episodio estara distribuida de la siguiente

manera:

e Se publicara un episodio por semana en la plataforma de videos YouTube,
el dia miércoles a las 8:00 p.m. Se eligi6 esta plataforma de streaming
debido a que permite subir contenido audiovisual de forma gratuita,

facilitando el alcance a los espectadores.

8. Plan de difusion multimedia: También conocido como plan de promocion. “Un plan

de difusion es un documento detallado con las estrategias necesarias para promocionar

un contenido, ya sea un articulo, un video de YouTube, etc” (Simén, 2022).

9. El contenido multimedia desarrollado para dar a conocer el podcast en plataformas

diferentes a YouTube se publicara en la red social Instagram.

Se creara una cuenta de Instagram dedicada al podcast.

Se publicara contenido periédicamente en la cuenta para dar a conocer a sus
integrantes y entrevistados. (Ver imagen 9 y 10)

Se crearan reels dedicados a mostrar fragmentos de los episodios a estrenar. (Ver
imagen 9y 10)

Se publicaran 4 posts por semana, para anunciar el estreno de cada episodio. De
igual manera, los reels seran publicados en la semana en que se estrena cada
episodio. De esta manera se logra llamar la atencion de los seguidores y obtener
mayor alcance.

Se monitoreara el rendimiento de la cuenta de Instagram y YouTube a través de
aplicaciones de terceros como Metricool con el fin de comprender internamente el

impacto de los episodios, con fines meramente referenciales. “Metricool es una
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herramienta que sirve de alternativa a la propia aplicacion para medir lo que ocurre

en tus redes sociales.” (Bravo, 2015).

Elemento diferenciador

El factor diferenciador del podcast FundaTalk es el acercamiento que posee con los
espectadores y el enfoque que presenta. No solo se trata de un programa para exponer
las fundaciones y ONG de forma general, sino que permite indagar en el factor humano
de cada una, mas allda de promover sus labores, funciona como un espacio de
aprendizaje y expresion.

El elemento diferenciador es: “Una herramienta que permite remarcar los aspectos
positivos y ventajas unicas que ofrece una marca, bien o compafia en comparacion con
su competencia. Estas estrategias permiten que los consumidores identifiquen los
exclusivos beneficios de una solucion a la hora de adquirir un producto o contratar un
servicio.” (Rodrigues, 2022).

De igual manera, los integrantes del proyecto pueden compartir sus experiencias con
el entrevistado y los oyentes, dando su punto de vista y reflexiones sobre los temas a

tratar, con un enfoque humano, cercano y directo.

Ficha técnica

Una ficha técnica es un documento utilizado en las producciones audiovisuales que
permite visualizar la informacion detallada sobre los roles de cada integrante, las
locaciones y aplicaciones. Mediante esta herramienta se pueden visualizar los datos
relevantes sobre el proyecto, los materiales empleados y las capacidades del equipo
(Alvarez, 2023).

Tabla 3: Ficha técnica.

ROLES

Locutores Carlos Arias, Matthew Brandt, Fabiana

Catapano
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Editora Fabiana Catapano

Guionista Matthew Brandt
Edicion de sonido Victor Pacheco y Fabiana Catapano
Productor Victor Pacheco

ASPECTOS GENERALES

Tipo de narrativa Opinién, Persuasivo

Duracién 20:00 minutos (maximo)

Frecuencia 1 episodio semanal

Plataforma YouTube

Locacién Estudio de radio, Radio UMA

Episodio 1 FundaTalk - Ep. 01/ "La discapacidad es un

concepto que evoluciona"

Episodio 2 FundaTalk Ep. 02 / “Hacemos el abordaje y

llevamos soluciones a sus problemas”

Episodio 3 FundaTalk Ep. 03 / “Brindarle al nifio una

realidad distinta”

Episodio 4 FundaTalk Ep. 04 / “Todos llevaban un

pedacito de Provita sus bolsillos”

Tabla 3: Ficha técnica. Fuente: Elaboracién propia.

Planificacion de cada capitulo
Para la planificacion de cada capitulo de Funda Talk, se utilizaron guiones técnicos

para tener control sobre la informacién a presentar y pasos a seguir para la realizacion
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de cada pieza. De acuerdo con Cinedidacta (s.f), en su articulo ¢Guion técnico para
video y cine: ;Como se hace?, define al guion técnico como una lista detallada de los
planos a utilizarse dentro de un proyecto audiovisual, permitiendo que cada miembro del
equipo conozca como se va filmar de acuerdo a lo establecido por el guionista durante
la fase de la preproduccion.

A la par del guion técnico, también se utilizd6 un guion literario, con la finalidad de
establecer los didlogos dentro de cada episodio, “es una herramienta creativa y técnica
que transforma la idea inicial de una historia en un texto escrito que guia a los directores,

actores y técnicos en la realizacion de una produccion artistica” (SignificadosWeb, s.f).

A continuacion, se presentaran los guiones de los cuatro episodios de FundaTalk:

Tabla 4: Guion del episodio 1.

EPISODIO 01: Fundacién FundaCrystal

Guion técnico Guion literario

Intro (0:057)

Video: intro.mp4

Imagenes de apoyo: Mary Ortega:
In: 00:06 | Out: 00:36 In: “Yo soy Maria Ortega...
Archivos: 1,2,3y 4. Out: ...tenian los mismos privilegios.”

Camara 2 - Primer plano
Presentacion de la entrevistada
Insert. Mary Ortega | Presidenta

de Funda Crystal
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Camara 1 - Plano medio
Encuadre al locutor

Insert. Carlos Arias | Host

Carlos Arias: ; hubo alguna fundacion como la
que usted tiene ahora que le dio esa ayuda para
entender como tratarlo, qué cosas hacer, qué

cosas no hacer?

Camara 2 - Primer plano

Encuadre a la entrevistada

Mary Ortega:
In: “Mira, yo recibo el diagndstico mucho
antes...

Out: ...entonces he tenido esa gran suerte.”

Camara 1 - Plano medio

Encuadre al locutor

Matthew Brandt: me llamé la atencion la
barrera actitudinal que se puede encontrar en
las escuelas donde llevan a los nifios, donde
puede haber cierta, bueno, esa misma barrera
de de profesores o de cargos mayores que
dificulten el aprendizaje del nifio o incluso la
vinculacion de la familia dentro de la institucion.

Quisiera que nos hablara un poco mas de eso.

Camara 2 - Primer plano

Encuadre a la entrevistada

Mary Ortega:
In: “Si, yo pienso que hay muchas barreras que

te vas a conseguir...
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Out: ...mas alla de que tenga una condicion.”

Camara 1 - Plano medio

Encuadre al locutor

Carlos Arias: También queria que nos
comentara un poco sobre los tipos de
actividades que hacen en la fundacién. jqué se
toca en ese tipo de actividades? Y bueno,
¢,como es todo el proceso de llevar a cabo una
actividad de ese tema? Que obviamente,
;cuales son los pasos a seguir? Y por ultimo
también, ese espacio que tienen ustedes en
Fundacyistal para recibir pues a todos los nifios
y los padres que bueno, sufren esta condicion,

¢,como es todo ese proceso?

Camara 2 - Primer plano

Encuadre a la entrevistada

Mary Ortega:
In: “Fijate, en principio....

Out: ...sé que el trabajo es maravilloso.”

Camara 1 - Plano medio

Encuadre al locutor

Fabiana Catapano: ;Qué hay para funda
cristal hoy y en un futuro? ;Cuales son esas

metas que quieres ver materializadas?

Camara 2 - Primer plano

Encuadre a la entrevistada

Mary Ortega:
In: “Ya se han materializado algunas....

Out: ...Colegio de Profesores del Peru.”
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Camara 1 - Plano medio Fabiana Catapano: bueno ya para cerrar esta
Encuadre al locutor esta entrevista me gustaria que comentes
Cierre cémo las personas pueden llegar a ti como te

pueden contactar ¢ por qué medio?

Camara 2 - Primer plano Mary Ortega:

Encuadre a la entrevistada In: “bueno las redes sociales....
Colocar insert con el numero | Out: ...Facebook funda cristal.”
de teléfono y las redes
sociales de “FundaCrystal”

(18°357)

Outro (0:057)

Video: intro.mp4

Tabla 4. Guién para el episodio 1. Fuente: Elaboracién propia

Tabla 5: Guion del episodio 2.

EPISODIO 02: Defensoria Madre Teresa de Calcuta

Guion técnico Guion literario

Intro (0:057)

Video: intro.mp4

Imagenes de apoyo: Ménica Ponce:

In: 00:06 | Out: 00:39 In:  “Generalmente, la gente empieza
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Archivos: 4,56y 7.

Camara 2 - Primer plano
Presentacion de la entrevistada
Insert: Ménica Ponce |
Presidenta de Defensoria

Madre Teresa

diciendo....

Out: ...llevar a cabo dicha gestion.”

Camara 1 - Plano medio

Encuadre al locutor

Carlos Arias: También viendo un poco en el
perfil de Instagram de la Defensoria, me llama
la atencién que dicen que hacen sus labores a
través de una gestion integral, participativa e
incluyente. Si, me puedes contar un poco mas
sobre como es esa gestion, qué es lo que al
momento de ustedes ir a ciertas zonas, cOmo
es todo ese proceso para pues llevar a cabo

dicha gestion.

Camara 2 - Primer plano

Encuadre a la entrevistada

Ménica Ponce:
In: “fijate, lo que hacemos en principio....

Out: ...Pasamos un dia con ellos.”

Camara 1 - Plano medio

Fabiana Catapano: Yo quisiera preguntarte.
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Encuadre al locutor

en base a todo lo que nos has estado
comentando ¢como haces para conseguir toda

esta ayuda?

Camara 2 - Primer plano

Encuadre a la entrevistada

Monica Ponce:
In: “En cuanto a cdmo conseguimos ayuda....
Out:...Agradeceremos cualquier ayuda que

puedan brindarnos.”

Camara 1 - Plano medio

Encuadre al locutor

Matthew Brandt: ;Nos pudieras contar una

anécdota que te haya impactado demasiado?

Camara 2 - Primer plano

Encuadre a la entrevistada

Moénica Ponce:
In: “Ahora, sobre una anécdota....

Out:...me ha impactado hasta ahora.”

Camara 1 - Plano medio

Encuadre al locutor

Matthew Brandt: quisiera que no contara un

poco sobre sus planes a futuro

Camara 2 - Primer plano

Encuadre a la entrevistada

Moénica Ponce:

In: “A futuro muchisimo....

Out:...servicio comunitario con la universidad.”

23




Camara 1 - Plano medio Carlos Arias: Si nos puedes dar otra vez tus
Encuadre al locutor redes sociales para que mas gente pueda
Cierre contactarse contigo y unirse a toda esta labor

que ustedes estan haciendo.

Camara 2 - Primer plano Moénica Ponce:

Plano a la entrevistada In: “Si, vale, claro que si....

Colocar instert con el namero | Out:...ahi estaremos dispuestos a ayudarlos.”
de teléfono y las redes
sociales de “Defensoria
Madre Teresa de Calcuta”

(19°24%)

Outro (0:057)

Video: intro.mp4

Tabla 5. Guion para el episodio 2. Fuente: Elaboracién propia

Tabla 6: Guion del episodio 3.

EPISODIO 03: FundaKenneth

Guion técnico Guion literario

Intro (0:057)

Video: intro.mp4
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Imagenes de apoyo:

In: 00:06 | Out: 00:39
Archivos: 8,9,10 y 11.
Camara 2 - Primer plano
Presentacion del entrevistado
Insert: Alfonso Brandt |

Presidente de FundaKenneth

Camara 2

Presentacion del entrevistado

Alfonso Brandt:
In: “Mi nombre es Alfonso Brandt,....

Out:...quien esta en el cielo.”

Camara 1 - Plano medio

Encuadre al locutor

Carlos Arias: ;Por qué hacen tanto énfasis en
el acompanamiento al paciente? y ;Por qué
esto es un elemento diferenciador entre

ustedes y otras fundaciones?

Camara 2 - Primer plano

Encuadre al entrevistado

Alfonso Brandt:
In: “Okey, te cuento esto....

Out:...ni de nada mas.”

Camara 1 - Plano medio

Encuadre al locutor

Matthew Brandt: ; Qué tipo de eventos realiza

la fundacion?

Camara 2 - Primer plano

Encuadre al entrevistado

Alfonso Brandt:

In: “Okay, este tema lo tocamos muy....
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Out:...para los nifios.”

Camara 1 - Plano medio

Encuadre al locutor

Fabiana Catapano: ;Como obtienen las

donaciones para seguir ayudando a los nifios?

Camara 2 - Primer plano

Encuadre al entrevistado

Alfonso Brandt:
In: “Fijate que a través....

Out:...durante 8 anos muchisimo.”

Camara 1 - Plano medio

Encuadre al locutor

Carlos Arias: ;Cuales son los planes a futuro
de Funda Kenneth?

Camara 2 - Primer plano

Encuadre al entrevistado

Alfonso Brandt:

In: “Por los mismos cambios....

Out:...alabado sea Dios.”

Camara 1 - Plano medio

Encuadre al locutor

Cierre

Carlos Arias: de verdad que muchisimas
gracias Alfonso por tu tiempo, por contar todas
estas experiencias con nosotros, ¢puedes
decirnos las redes sociales de la fundacion?
para que asi mas gente pueda conocer la labor
que hacen y puedan incluso sumarse a

colaborar con ustedes.
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Camara 2 - Primer plano Alfonso Brandt:
Encuadre al entrevistado In: “Con todo gusto ....
Out:...alabado sea Dios.”
Camara 2 - Primer plano
Plano al entrevistado

Colocar instert con el numero
de teléfono y las redes
sociales de “FundaKenneth”

(19°29")

Outro (0:057)

Video: intro.mp4

Tabla 6. Guion para el episodio 3. Fuente: Elaboracién propia

Tabla 7: Guion del episodio 4.

EPISODIO 04: Provita

Guion técnico Guion literario

Intro (0:05 segundos)

Video: intro.mp4

Imagenes de apoyo 1: (407) Bibiana Sucre:

In: 00:06 | Out: 00:39 In: “Provita comenzé como...
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Archivos: 8,9,10y 11. Out: ... son esas evaluaciones”
Camara 2 - Primer plano

Presentacion de la entrevistada
Insert: Bibiana Sucre | Directora

ejecutiva de Provita

Colocar insert con el nombre

de Bibiana Sucre, su cargo y

sus redes sociales (427)

Camara 2

Presentacion de la entrevistada

Imagen de apoyo 2: (1°407)

Camara 1 - Plano medio Carlos Arias:

Encuadre al locutor ¢ Podrias comentarnos un poco sobre cuales
son las iniciativas que tiene provita?

Colocar insert con el nombre
de Carlos Arias, host y redes

sociales de FundaTalk

(2)
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Camara 2 - Primer plano Bibiana Sucre:

Encuadre a la entrevistada In: “Provita tiene tres...
Colocar insert con la frase Out: ...suelo, muchas cosas”
“Investigacion, la mas

grande” (2'9")

Colocar insert con la frase
“Educacion, dar a conocer”

(3740")

Colocar insert con la web

“yocambio.info” (4°28")

Colocar insert con la oracion

“Acciones de conservacion”

(47367

imagen de apoyo 3

(5°017)
Camara 1 - Plano medio Fabiana Catapano:
Encuadre al locutor ¢ Nos puedes comentar un poco mas sobre el
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Colocar insert con el nombre
de Fabiana Catapano, hosty
redes sociales de FundaTalk

(734”)

libro rojo?

Camara 2 - Primer plano
Encuadre a la entrevistada
Imagen de apoyo 4

(8°28”)

Imagen de apoyo 5
(9°31”)

Colocar insert “4000
evaluados y 290

amenazadas”

Bibiana Sucre:
In: “El libro rojo...

Out: ... importante eso también”

Camara 1 - Plano medio
Encuadre al locutor

Colocar insert con el nombre
de Fabiana Catapano, host y

redes sociales de FundaTalk

Fabiana Catapano: ;Cuadles son

principales alianzas?

tus
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Camara 2 - Primer plano
Encuadre a la entrevistada
Colocar insert “Las alianzas
lo son todo”

(11°44”)

Colocar insert “provita_ong”

(12728”)

Imagen de apoyo 6

(12'50”)

Bibiana Sucre:
In: “Las alianzas son...

Out: ...tipos de alianzas”

Camara 1 - Plano medio
Encuadre al locutor

Colocar insert con el nombre
de Matthew Brandt, host y
redes sociales de FundaTalk

(13'317)

Matthew Brandt: ;Como puede hacer uno

para formar parte de sus actividades?
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Camara 2 - Primer plano
Plano a la entrevistada
Colocar insert

“informacion@povitaonline.o

rq
(14°077)

Bibiana Sucre:
In: “Si tenemos una...

Out: ...un apoyo adicional”

Camara 1 - Plano medio

Plano al locutor

Fabiana Catapano:

¢ Tienes alguna anécdota que

compartir?

quieras

Camara 2 - Primer plano
Plano a la entrevistada
Colocar insert “Siguenos en
instagram @Fundatalk”

(15’54”)

Imagen de apoyo 7

(16732”)

Bibiana Sucre:
In: “Quizas la primera

Out: ...trabajo en campo”

Camara 1 - Plano medio

Encuadre al locutor

Carlos Arias:

¢ Nos podria compartir sus redes sociales?
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Camara 2 - Primer plano
Plano a la entrevistada
Colocar insert con las redes
sociales de Provita

(18'02”)

Colocar insert con la pagina

web “www.provita.orqg.ve”

(18"117)

Bibiana Sucre:
In: “Nos pueden encontrar...

Out: ... esta ahi disponible”

Matthew Brandt: Gracias Bibiana.
nuevamente me encuentro maravillado con
toda esta labor. De verdad que en lo personal a
mi me gustaria participar un dia, porque es muy
bonito tener ese encuentro de uno formar parte
de esto y todos estamos, por decirlo de una
manera, en el mismo barco y todos tenemos
que trabajar de la mano para que podamos
conservar la biodiversidad de Venezuela, que
como he dicho en varias ocasiones, es
practicamente unica en el mundo. Y de verdad,
me quito el sombrero con ustedes, de verdad,

agradecido contigo de qué viniste aca a
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deleitarnos con esta informacion y con las

anécdotas. De verdad, muchas gracias.

Outro (0:05 segundos)

Video: intro.mp4

Tabla 7. Guion para el episodio 4. Fuente: Elaboracién propia

Estructura

La estructura de cada episodio de FundaTalk esta distribuida de la siguiente manera:

e Presentacion (40 segundos estimados)

-

Tapa de inicio
Introduccién (3 minutos estimados)

Presentacion del invitado

w N e

Introduccion al tema

Desarrollo (16 minutos estimados)

s

Entrevista
e Despedida (1 minuto)
5. Cierre

6. Despedida del episodio y del invitado

Propuesta de audio branding
La pista elegida para la produccion de FundaTalk lleva el nombre de “A perfect day”
de Young (2020), es un audio libre de derechos de autor extraido de UppBeat. Se utilizara

desde el segundo 0:00 al 0:05 para el intro y para el outro de cada uno de los episodios.

A continuacion se presentan la intro y outro de cada episodio:
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Imagen 2: Intro

ﬁ

Imagen 2. Intro de los episodios. Fuente: Elaboracion propia

Imagen 3: Outro

Imagen 3. Outro de los episodios. Fuente: Elaboracion propia

Propuesta de identidad visual

La identidad visual del PFC FundaTalk se encuentra conformada por su logo; paleta
de colores; banner del canal de YouTube y sus miniaturas para cada video.

La identidad visual de una marca se refiere al conjunto de elementos graficos y
visuales utilizados para comunicar los valores, minions y posicionamiento hacia el
publico, tales como el logo, productos, nombre, paleta de colores. Perez (2020)

La paleta de colores seleccionada para el proyecto, consiste de los colores verde; rojo
y amarillo. Para Castillero (2018), el color verde se relaciona con la naturaleza vy
vegetacion, trayendo consigo connotaciones positivas, vinculandose con la inocencia y
la riqueza. De igual manera se eligid el color rojo, debido a que este representa la
fortaleza y la pasién, captando de esta manera la atencion del espectador.

En el caso del color amarillo, este se relaciona con el optimismo, la claridad y se asocia
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con la juventud. Lo que permite generar una mayor conexion con el publico objetivo del
proyecto. Guzman (2018).

Los colores seleccionados se basaron en la teoria del color, “La teoria del color es un
conjunto de directrices que marcan la mezcla de los colores para crear combinaciones

en proyectos de disefo grafico, fotografia, pintura y edicion de video” (Romero, s.f).

Imagen 4: Paleta de colores.

#11BB90

#FA4F3D

#FDC24D

Imagen 4. Paleta de colores de FundaTalk. Fuente: Elaboracién propia

Tipografia

Durante la elaboraciéon de la propuesta visual se utilizaron tres tipos de tipografias,
cada una con un rol en especifico, dividiéndose entre el logo, el banner y los videos en
redes sociales.

Para la elaboracion de la tipografia del logo se utilizo el programa de inteligencia
artificial Copilot, el cual “es un sistema de inteligencia artificial creado por Microsoft. Es
lo que se llama un sistema conversacional, lo que quiere decir que la manera de
controlarlo e interactuar con esta IA es a través de un chat” (Fernandez, s.f), mediante
la opcidn de generar imagenes, la cual permitié crear el logotipo junto al tipo de letra
utilizado, al tratarse de un programa virtual, se desconoce el tipo de tipografia el cual fue
empleada al generar la imagen.

La tipografia utilizada para la creacion del banner del canal de YouTube se empleé el
estilo Montserrat, el cual forma parte de la familia Sans Serif, esta es “un tipo de letra sin
adornos en la parte superior e inferior de cada letra” (tipografia.es, s.f). Se eligié esta

tipografia debido a su legibilidad al momento de crear contenido simple y estéticamente
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llamativo y minimalista, la cual se puede observar en los distintos apartados dentro del
banner.

Durante la creacién de los videos de redes sociales se utilizo el estilo Avenir, la cual
también se encuentra dentro de la familia Sans Serif, esta tipografia es la predeterminada
de la aplicacion de videos CapCut. Se decidio utilizar este tipo de letra debido a su
sencillez al momento de crear subtitulos para el contenido. De acuerdo con
Capapkcuttikapptok (2023) “Avenir es conocida por su estilo limpio y moderno, lo cual la

convierte en una eleccion popular en diversos ambitos de disefio.”

Imagen 5: Tipografia utilizada en banner.

ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz12345

Ahb B aans
Ahb

67890!@#$%1&*() A
Aa

Imagen 5. Tipografia para banner de FundaTalk. Fuente: Elaboracion propia

Imagen 6: Tipografia para videos de redes sociales.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZab

cdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890!

Bub b Beieeas
| N NN

@#$S% " &*() L
Aa

Imagen 5. Tipografia para videos en redes sociales de FundaTalk. Fuente: Elaboracién propia
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Racional del logotema

El logo del proyecto esta conformado por los colores seleccionados en la paleta de
colores, junto a una pieza de rompecabezas, esto debido a que de acuerdo a Puzzlopia
(s.f) “Cada pieza de puzzle es Unica, pero cuando se une a otras, forma un conjunto mas
grande y armonioso. En este sentido, la pulsera con una pieza de puzzle puede ser una
metafora de la complementariedad que existe entre las personas. Cada uno de nosotros
tiene algo que ofrecer, una habilidad, un talento, una idea, y cuando todas esas piezas
son unidas, forman un grupo mas fuerte y completo.”

En este sentido, el rompecabezas simboliza la unién de cada uno de los miembros,

complementandose por un fin en comun.

Imagen 7: Logo.

Imagen 7. Logotipo de FundaTalk. Fuente: Microsoft Copilot

El banner creado para el proyecto muestra los elementos graficos presentados
anteriormente, sumado a una imagen referente a los podcast, como lo es el micréfono y
una tabla de sonido. De igual manera, se introduce el slogan oficial, el cual es “3 voces,
1 causa”, en relaciéon al numero de integrantes que forman parte de la realizacién de los

episodios.
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Imagen 8: Banner de YouTube.

\\ PODCAST
- FUNDA TALK
A 1 CAUSA .

Imagen 8. Logotipo de FundaTalk. Fuente: Elaboracion propia

Creacion de miniatura

Las miniaturas de los videos poseen dos disefios, principalmente con los integrantes
junto al entrevistado, y la alternativa en la cual se presenta el logo de la fundacién u ONG.
En cada una de las miniaturas se distinguen los colores y elementos graficos de la

identidad visual establecida.

Imagen 9: Miniatura del primer episodio.

Fllllﬂﬂﬂlﬂll ﬁ

crystal

>
Imagen 9. Miniatura de FundaTalk. Fuente: Elaboracion propia
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Imagen 10: Miniatura del tercer episodio.

i/ funceyme
RN -

FundaKenneth

P

Imagen 10. Miniatura de FundaTalk. Fuente: Elaboracion propia

Produccién

La produccion dentro de las etapas de produccion de un contenido audiovisual se basa
en el rodaje del material necesario, se trata de la fase mas importante, intensa y exigente,
contando con coordinacion entre cada miembro, “es el proceso de crear contenido visual
y auditivo con el fin de transmitir un mensaje, contar una historia o capturar un momento.
Esta forma de expresidbn combina elementos como imagenes, sonidos, efectos
especiales, musica y narrativa para crear una experiencia multisensorial para el

espectador”. (Méndez, s.f).

Desglose de produccion

Tabla 8: Planilla de desglose 1.

PLANILLA DE DESGLOSE DE PRODUCCION PAUTA # 1

Produccion: FundaTalk No: 1

Decorado: n/a Dia: Si

Locacion: Radio UMA
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Resumen de la

grabacion:

Entrevista a Mary Ortega
sobre las labores de la
fundacion “FundaCrystal” y
la  concientizacion  del

autismo.

Entrevistado:

Mary Ortega

Equipos
técnicos:
Microfonos,
consola de
sonido,
computadoras y

camaras

Utileria: n/a

Equipo de produccion:
Matthew

Brandt, Fabiana Catapano

Carlos Arias,

(Direccion, produccion 'y

locucion)

Victor Pacheco (ingeniero

de sonido)

Tabla 8. Desglose de produccion. Fuente: Elaboracion propia

Tabla 9: Planilla de desglose 2.

PLANILLA DE DESGLOSE DE PRODUCCION PAUTA # 2

Produccion: FundaTalk

No: 2

Decorado: n/a

Dia: Si

Locacién: Radio UMA

Resumen de la

grabacion:

Entrevistado:

Monica Ponce

Equipos

técnicos:

Utileria: n/a
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Micréfonos,

Entrevista a Mdnica Ponce consola de
sobre las labores de la sonido,
fundacion “Defensoria computadoras y
Madre Teresa” y el impacto camaras

en la sociedad.

Equipo de produccion:
Carlos  Arias, Matthew
Brandt, Fabiana Catapano
(Direccion, produccion y

locucion)

Victor Pacheco (ingeniero

de sonido)

Tabla 9.Desglose de produccion. Fuente: Elaboracidn propia

Tabla 10: Planilla de desglose 3.

PLANILLA DE DESGLOSE DE PRODUCCION PAUTA # 3

Produccion: FundaTalk No: 3

Decorado: n/a Dia: Si

Locacion: Radio UMA

Resumen de la | Entrevistado: Equipos Utileria: n/a
grabacion: Alfonso Brandt técnicos:
Micréfonos,
Entrevista a Alfonso Brandt consola de
sobre la  historia vy sonido,
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actividades de computadoras y

“FundaKenneth” camaras

Equipo de produccion:
Carlos Arias, Matthew
Brandt, Fabiana Catapano
(Direccion, produccion 'y

locucion)

Victor Pacheco (ingeniero

de sonido)

Tabla 10.Desglose de produccion. Fuente: Elaboracion propia

Tabla 11: Planilla de desglose 4.

PLANILLA DE DESGLOSE DE PRODUCCION PAUTA # 4

Produccion: FundaTalk No: 4

Decorado: n/a Dia: Si

Locacion: Radio UMA

Resumen de la | Entrevistado: Equipos Utileria: n/a
grabacion: Bibiana Sucre técnicos:
Microfonos,
Entrevista a Bibiana Sucre consola de
sobre las iniciativas que sonido,
tiene “Provita” para el computadoras y
cuidado del ambiente y la camaras
educacion.
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Equipo de produccion:
Carlos  Arias, Matthew
Brandt, Fabiana Catapano
(Direccion, produccion 'y

locucion)

Victor Pacheco (ingeniero

de sonido)

Tabla 11.Desglose de produccion. Fuente: Elaboracion propia.

Plan de grabacién
En el siguiente apartado se muestran las pautas de grabacién de los episodios,
indicando los dias en los cuales se realizaron las grabaciones y se publicé contenido a

las redes sociales de Instagram, YouTube y Youtube Shorts.

Imagen 11: Plan de publicacién de mayo en Instagram y Youtube Shorts.

o5 2024

! 3
[ 1 a8 9 e} n
Pre
&r
1 1 1 3 & T1 8
= 20 21 22 23 24
Videao " Muy Foto grupal con Presentacion en Presentacion en Presentacian en
pronto-antes del Mary Ortega Stop Motian de Stop Matian de Stop Motion de
primer Ep FundaCrystal Carlos Fahlana Matthew
26 27 28 29 3o 31
Ter video de 2do reel de der reel de 1 el de
Fundacrystal Fundacrystal Fundacrystal Defer Mad
(G ¥ ¥T) UG ¥y ¥T) (G y ¥T) S oo
{IG y ¥T)

Imagen 11. Plan de publicacion de mayo en Instagram y Youtube Shorts. Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 12: Plan de publicacién de junio en Instagram y Youtube Shorts.
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o6 JUNIO

2024

Dorningo Lures Martes Miercofes dueves Vierres Sab
1
2 3 4 5 & 1 8
2da video de Jer wideo de Foto con Alfonso Teruinea de Zdo vineo de Serwideo de
Detensorta Madre Dedensaris Madre Brandt FingaKennein FlendaKennetn Fundakenneth
Teross Teresa - 7 = (Ha y ¥TH 116 ¥ ¥T) =y YT
G ¥ 7] sy T Fundakenneth
Q o m 12 13 M B
e s  ETh I Zdo wdeo de Provira Zer video do Proves
e Vet widhes roeia
1K 5 ¥ Sy ¥T} 1=y ¥T)

Imagen 12. Plan de publicacion de junio en Instagram y Youtube Shorts. Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 13: Grabaciones de contenido en abril.

04 ABRIL

2024

Dormirige Lies Martes Miercofes Jueves viertes Sabado
1 2 3 4 5 &
1 8 g e m ©2 13
4 B 6 11 8 ) 20
Grabacion Ep Grabacion Ep
“FundaCrystai” ~Defensoria

Madre Teresa™

Imagen 13. Grabaciones de contenido en abril. Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 14: Grabaciones de contenido en mayo.
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05

MAYO

2024

Dormirgo Lures Martes Mercofes Jueves Viertes Sabado
1 2 5 4
5 & T 8 9 10 n
" 13 s 5] s} m B
Grabacién Ep
“"FundaKenneth”

Imagen 14. Grabaciones de contenido en mayo. Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 15: Grabaciones de contenido en junio.

06 JUNIO

2024

Dormirgo LL¥es martes Migrcoles JUENVES vierres Sa8b
1
2 3 4 5 6 1 8
Grabacién Ep
“Provita”
9 Le] n 12 13 4 B

Imagen 15. Grabaciones de contenido en junio. Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 16: Plan de publicacion de episodios en mayo en YouTube.
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s  MAYO 2024

Lures Martes Miercoles Juewves Viertes Sabado Dormingo
20 21 22 23 24 25 26
Publicacion Ep 1
“"FundaCrystal”
21 28 29 jo 3
Publicacion Ep 2
“Denfensoria

Madre Teresa”

Imagen 16.Plan de publicacion de episodios en mayo en YouTube. Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 17: Plan de publicacién de episodios de junio en YouTube.

6  JUNIO 2024

DOmirgo Lures Martes Miercoles Jueres Vierres Sab

2 3 4 5 6 1 8
Publicacion Ep 3
“FundaKenneth™

Q Le] T 12 3 14 5

Publicacion Ep 4
“Provita”

Imagen 17.Plan de publicacion de episodios de junio en YouTube. Fuente: Elaboraciéon propia.

Grilla de contenido

Una grilla de contenido segun Flores (2022), es

‘un cronograma en el que

organizamos de manera visual y la forma en que se mostraran todos los contenidos de

nuestra empresa en las distintas redes sociales. Una grilla de contenidos es una

herramienta virtual, en la que organizas como estas distribuyendo el contenido de tu

marca y como lo haces llegar a las personas que te visitan.”

A continuacion se presentan las publicaciones realizadas en la plataforma Instagram

47



y YouTube Shorts:

Imagen 18: Presentacién del grupo.

fundatalk -
TELL YOUR STORY music by lkson™ = Fresh

@ fundatalk jHola, hola!
Gk

Somos Fabiana, Matthew y Carlos % #%
€ 3 amigos, estudiantes de (ltimo semestre de comunicacién
social en la Universidad Monteéavila

iBienvenido a FundaTalk! /4
Un podcast que le daré visibilidad a todas las fundaciones y ONG

que puedes encontrar en Caracas %

iStay Tuned para todo lo que viene!

w See translation

Imagen 18. Publicacion en Instagram. Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 19: Video "Muy pronto™.

fundatalk - Fo

Cwiginal audio

fundatalk jMafiana rv

W Es

IMUY PRONTO!

Imagen 19. Publicacién en Instagram. Fuente: Elaboracion propia.
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Imagen 20: Foto grupal con Funda Crystal.

fundatalk -

Universidad Monteavila

fundatalk En pocas horas podras ver nuestro primer episodio
con Mary! &

® Podran conocer todos los detalles sobre @funda.crystal y las
labores y charlas tan importantes que realizan para apoyar a

niNos con autismo

Fue una conversacién muy amena, divertida y sGper agradable,

que da visién a un tema tan importante y que pocos conocen

Gracias Mary, por confiar en nosotros y ser nuestra primera
invitada, amamos la entrevista y la vibra tan genial que
transmites 4

Cada vez falta menos!

oQv

32 likes

May

Imagen 20. Publicacién en Instagram. Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 21: Presentaciéon en stop motion de Carlos.

é fundatalk -
V‘.'_,- All Time Low = Melancholy Kaleidascope

N

@ fundatalk Hola! Mi nombre es Carlos Arias s @
Soy estudiante de comunicacién sodial en la Universidad
Monteavila. Cursando el dltimo afio de la carrera
Me llena de mucha emocién este proyecto porque mas alla de
ser la culminacion de afios maravillosos, permite que més
personas conozcan sobre las diferentes maneras en las que
pueden ayudar a quienes lo necesitan

Funda Talk, no es solo un proyecto, es la union de tres amigos
por querer mejorar cada dia #%

Qv

PARITES

Imagen 21. Publicacién en Instagram. Fuente: Elaboracion propia.
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Imagen 22: Presentacion en stop motion de Fabiana.

SORE

fundatalk -

Bruno Mars = Locked out of Heaven

fundatalk Hello hello!! @

Mi nombre es Fabiana Catapano, tengo 21 aitos, mi color
favorito es el amarillo y mi amor por la radio y la produccion de
eventos es impresionante @

® FundaTalk es un proyecto que llevamos con mucho carifio
para poder colaborar con quienes lo necesitan y que nos hace
ilusién realizar entre nosotros tres, ya que somos amigos desde
que inici6 la carrera

Como futuros licenciados en comunicacion social queremos

transmitir informacién de valor y que aporte a quien la escuche,
no se pueden perder los capitulos!!

Imagen 22. Publicacién en Instagram. Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 23: Presentacidon en stop motion de Matthew.

fundatalk -
Imagine Dragons * On Top Of The World

fundatalk Holaa a todos, mi nombre es Matthew Brandt pero
todos me dicen Mateo @

Me llena de orgu der formar parte de este increible equipo
el cual tiene como objetivo prindpal ayudar a los demds por
estos medios de comunicacién de tanto alcance

pero que puedan disfrutar tanto como yo este increible
cto y se puedan sumar con un granito de arena a las
es que estaremos present:

Qv

19 likes

Imagen 23. Publicacion en Instagram. Fuente: Elaboracion propia.
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Imagen 24: Primer video sobre Funda Crystal.

fundatalk «

Onginal audio

fundatalk FundaTalk ya esta aqui! &

;Te apasiona el impacto sodal y quieres conocer las fundaciones

s nuestro primer episodio de Fundatalk, d:
5 la labor de Funda Crystal y quienes nos co
crear sus fundaciones.

n alcanzado,
> como voluntarios o

Imagen 24. Publicacién en Instagram y en YouTube Shorts. Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 25: Segundo video sobre Funda Crystal.

fundatalk -

Original audio
fundatalk “Siento que llegué a donde tenia que estar desde
siempre” %

Detras de cada fundacién hay un testimonio de esperanza y de
superacion. @

Conocer mas sobre estas historias nos conecta y motiva a seqguir
apoyando,

Descubre la increfble de historia de cada una de ellas cada
semana en FundaTalk. #

ile esperamos! g9

- hh oQv

gracias a todo estor

14 likes

Imagen 25. Publicacién en Instagram y en YouTube Shorts. Fuente: Elaboracién propia.
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Imagen 26: Tercer video sobre Funda Crystal.

.2 fundatalk -

%Y Original audio

#s’ fundatalk jDescubre a las fundaciones que hacen Caracas un
&Y lugar mejor!

:Te apasiona el impacto social? ;Q es conocer como las
f(l"drl( 10ones IY(‘HI\{UIHI:IH Vl("ri'\ en Caracas?

Entonces no te pierdas Fundatalk, el podcast donde te traemos
las historias inspiradoras de las fundaciones que hacen la
diferencia.

En cada episodio, entrevistamos a lideres y voluntarios de
diversas fundaciones, explorando sus proyectos, desaffos y
logros.

iUnete a nuestra comunidad y descubre como puedes ser parte
de la transformacion social!

Imagen 26. Publicacién en Instagram y en Youtube Shorts. Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 27: Foto grupal con Defensoria Madre Teresa.

b fundatalk
g
@ nd20thers

(i'% fundatalk % Ya viste el sequndo episodio de FundaTalk?
b
A

@ Gracias Ménical Por una entrevista tan impt
confianza para contarnos algo tan impactante
Maria..

Si quieren saber qué pasd con Marfa, corran a ver el ep

Imagen 27. Publicacion en Instagram. Fuente: Elaboracion propia.
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Imagen 28: Primer video sobre Defensoria Madre Teresa.

fundatalk
and 2 others

Bthelick = ibiza Dreams

fundatalk # Descubre més sobre @defensoriamadreteresa de la
mano de y si requieres de alguna ayuda para
tus familiares, no dudes en contactarlal

Toda la informacion de lo que ello zan estd en nuestro
segundo episodio de FundaTalk, que no te puedes perder ¢4

Imagen 28. Publicacién en Instagram y en YouTube Shorts. Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 29: Segundo video sobre Defensoria Madre Teresa.

fundatalk -

%. Original audio

fundatalk ;Ya estd aqui el segundo episodio de Fundatalk! &

En este episodio, yergimos en la increfble
Fundacién Defensora Madre Teresa, una organiz

su corazén y esfuerzo a brindar apoyo y proteccién a los mas
vulnerables. 4 4

Junto a nuestros invitados especiales, profundizaremos en la
historia de la fundacién, sus valores y el impacto que ha tenido
en la vida de miles de personas. 4

No te pierdas este episodio lleno de inspiracion y compromiso
iEsctchalo ahora mismo en tu plataforma de podcast favorital &

“

trabajadores sociales y
entonces y y bueno
abogados

17 likes

Imagen 29. Publicacién en Instagram y en Youtube Shorts. Fuente: Elaboracién propia.
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Imagen 30: Tercer video sobre Defensoria Madre Teresa.

fundatalk -
Original audio

fundatalk jFundatalk con un nuevo episodio! &

;Te interesa saber cémo ayudan a las personas mas vulnerables
? {Te invitamos que veas el segundo capftulo de
Fundatalk! ga

En este gran episodio nos zambullimos en el servicio de la
Fundacién Defensorla Madre Teresa. Una gran fuente de

y compromiso que te haré pensar en lo importante
que es la solidaridad y ayudar a los mas necesitados %

;Qué esperas? jEscichalo ya en YouTube ! 4

o ’ Qv
si si no eres una persona o ]
no eres un ser empatlco M e

Imagen 30. Publicacién en Instagram y en YouTube Shorts. Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 31: Foto de Alfonso Brandt de FundaKenneth.

Q@ fundatalk -
@&) fundatalk Por fin!
&

Nuestro tercer invitado y nuestro tercer episodio por fin estan
disponibles en YouTube! g4

dakenneth estuvo presente
historia de como surgié y todo

Ve rapido y cuéntanas, qué te parece?

/R F
@fundakenneth

/

FundaTalk - Ep 03 / "Brindarle al nifio una
realidad distinta"

...more

Qv

s o 19 likes
é;,«, FundaTalk i

O »

Imagen 31. Publicacion en Instagram y en YouTube Shorts. Fuente: Elaboracion propia.
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Imagen 32: Primer video sobre FundaKenneth.

fundatalk -
Original audio

fundatalk scucharon el tercer episodio de FundaTalk? ¢4

En este capitulo, nos embarcamos en un viaje extraordinario para
conocer de cerca la labor transformadora de la fundacion
Fundakenneth. &

Fundakenneth, méas que una fundacién, es un faro de esperanza
que ilumina las vidas de muchas familias. A través de sus
diversos programas y eventos, brindan apoyo integral a familias
vulnerables, fomentan el acompafniamiento, promueven la salud y
bie r, y cultivan valores como la solidaridad y el trabajo en
equipo.

iNo te pierdas este episodio de Fundatalk!

TR OQvY
vivimos un camino de )
bendicién 17 likes

Imagen 32. Publicacién en Instagram y en YouTube Shorts. Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 33: Segundo video sobre FundaKenneth.
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fundatalk -

Q._—‘ Original audio

@ fundatalk jNo te pierdas el tercer episodio de Fundatalk! &
R

En este episodio, nos sumergiremos en el maravilloso mundo de
Fundakenneth, una fundacién que trabaja incansablemente por
los pacientes pediatricos oncologicos 4

;Estas listo para aprender mas sobre Fundakenneth y como
puedes contribuir a su causa? jEntonces no te pierdas este nuevo
episodio de Fundatalk! @

Disponible en YouTube

i3 _ Qv
los puentes los caminos ]
necesarios 14 Hteee,

Imagen 33. Publicacion en Instagram y YouTube Shorts. Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 34: Tercer video sobre FundaKenneth.

@ fundatalk -

@’ Original audio

@ fundatalk ;Ya viste el 3er episodio de Fundatalk? %

En este episodio especial, conoceremos el universo de
Fundakenneth, una fundacion que trabaja arduamente por
mejorar la calidad de vida de nifos y adolescentes con
diagnéstico oncoldgicos. 4

Junto a nuestro invitado, exploraremos a fondo:

® La misidn y valores de Fundakenneth

® Los programas y servidios que ofrecen.

¥ FElimpacto positivo que generan en la comunidad.

¥ Los desafios que enfrentan y cémo podemos apoyarlos.

iNo te lo pierdas! 4

? i Qv
a miles de personas no 100 '
miles de personas 8 likes

Imagen 34. Publicacion en Instagram y en YouTube Shorts. Fuente: Elaboracién propia.
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Imagen 35: Foto grupal con Provita.

@ fundatalk -

fundatalk % En pocos minutos podrés disfrutar del dltimo
&Y episodio de FundaTalk!

Estuvimos con Bibiana y nos cont6 todo sobre una
ONG dedicada a preservar nuestra flora y fauna tan diversa y tan
importante en la vida de todos los venezolanos ve

Gracias Bibiana! Por abrirnos los ojos a participar de algo tan real
y tan maravilloso 4

No se lo pierdan hoy en la noche!

Edited - 1d  See translation

Imagen 35. Publicacién en Instagram. Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 36: Primer video sobre Provita.

fundatalk = |

U1y Original audio

1e la naturales

T El impacto positivo ¢
o ambiente.

iNotep

todos llevaban un
pedacito de provita
en sus bolsillos
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Imagen 36. Publicacion en Instagram y en YouTube Shorts. Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 37: Segundo video sobre Provita.

é_; ! fundatalk -

Original audio

e@ fundatalk ;Nuevo episodio! 86 &
a7

Unete a nosotros en este episodio donde exploramos la increfble
labor de Provita, una ONG ve ana dedicada a la
conservacion de la biodiversidad. " &

Conoce sus proyectos, retos y cémo ta puedes ser parte del
cambio. %

N TR

hemos hecho campanas
__J - A —

Imagen 37. Publicacién en Instagram y en YouTube Shorts. Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 38: Tercer video sobre Provita.

fundatalk -
Original audso
fundatalk ?¥a viste el nuevo episodio junto a Pr

iNo te lo pierda ubre como juntc
cambio positivo planetal #% & .

como sintesis
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Imagen 37. Publicacion en Instagram y en YouTube Shorts. Fuente: Elaboracién propia.

Informe de locaciones
Para el proyecto audiovisual, Funda Talk, se utilizaron los espacios de Radio UMA
durante las grabaciones de los cuatro episodios, ubicados en la Universidad Monteavila.

Informe de equipos

Tabla 12: Informe de equipos.

Numero de Nombre Cantidad Costo por unidad ($)
equipo
1 Micréfonos Sennheiser 4 300.00
MK4
2 Audifonos Sennheiser 4 200.00
HD 380 pro
3 Amplificador de 1 150.00

audifonos Presonus

4 Consola de audio 1 900.00
Yamaha MG124 cx

5 Cornetas Yamaha 2 120.00
amplificadas HS 50m

6 PC HP corei7 1 300.00

7 Monitor Hp 1 160.00

8 Adobe Audition 2022 1 22.99.00
Total 2.152,99

Tabla 12.Informe de equipos. Fuente: Elaboraciéon propia.
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Permisos
Para la grabacion y publicacion de los cuatro episodios se realizo la solicitud para el
uso de los espacios de Radio UMA y su personal técnico. La solicitud fue recibida y

firmada por Roberto Ruiz, director encargado de Radio UMA.

Imagen 39: Carta de solicitud de espacio a Radio UMA.

Caracas, 14 de abril de 2024
Estimados

Universidad Montedvila
Radio UMA

Lic. Roberto Ruiz
Preste -

Estimado Lic. Roberto Rulz.

MNos dirigimos a usted, a fin de solicitar su valiosa colaboracién en cuanto a permitirnos utilizar
los espacios fisicos y equipos de audio presentes en los espacios de Radio UMA, con el
propdsito de desarroliar actividades que forman parte del Proyecto Final de Carrera titulado
"FundaTalk”, el cual comprende de cusatro pautas de Produccidn Audiovisual en formato
Podeast. En este sentido, solicitamos su autorizacién para ejecutar las actividades
previstas en un horario comprendido entre las 7:00 am y 9:00 am, los dias 17, 18 de abril; y
16, 29 de mayo.

MNos comprometemos a mantener el estudio en perfectas condiciones durante su uso.
Agradecidos por su apoyo durants la carrera.
Saludos Cordiales.

Quien suscribe, FundaTalk

b
"

/'. _7‘/ 3
SN T
Carlos Arias Radio UMA
Lic. Roberto Ruiz
T =
T 2

o
=

Matthew Brandt

AT

Fabiana Catapano

Imagen 39. Carta de solicitud de espacios. Fuente: Elaboracion propia.

Para la grabacién y publicacion de los cuatro episodios se realizé y envié una solicitud
de permiso para el uso de imagen y voz de cada entrevistado. A continuacion, se

presentan las solicitudes de cada uno de los episodios.
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Imagen 40: Carta de solicitud de permiso para el uso de imagen y voz del episodio 1.

Solicitud de permiso de imagen y voz
Caracas, 22 de mayo de 2024
Estimada Sra. Mary Ortega.

Reciba un cordial saludo, a través de la presente, nosotros, FundaTalk, con motivos de
la entrevista realizada el dia 17 de abril del presente ario, solicitamos su aprobacion
para hacer uso de su voz e imagen para la publicacién de la misma en la plataforma
YouTube. Esto como parte del Proyecto Final de Carrera, cuyo objetivo general es
visibilizar las actividades de las fundaciones y organizaciones no gubernamentales en
las areas sociales ubicadas en Caracas.

Sin otro particular al que hacer referencia, le agradecemos su atencidon y tiempo
prestado, quedamos atentos a su respuesta.

FundaTalk
Universidad Monteavila

Imagen 40.Carta de solicitud de imagen y voz. Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 41: Carta de solicitud de permiso para el uso de imagen y voz del episodio 2.

Solicitud de permiso de imagen y voz
Caracas, 29 de mayo de 2024
Estimada profesora Monica Ponce.

Reciba un cordial saludo, a través de la presente, nosotros, FundaTalk, con motivos de
la entrevista realizada el dia 18 de abril del presente ario, solicitamos su aprobacion
para hacer uso de su voz e imagen para la publicacion de la misma en la plataforma
YouTube. Esto como parte del Proyecto Final de Carrera, cuyo objetivo general es
visibilizar las actividades de las fundaciones y organizaciones no gubernamentales en
las areas sociales ubicadas en Caracas.

Sin otro particular al que hacer referencia, le agradecemos su atencién y tiempo
prestado, quedamos atentos a su respuesta.

FundaTalk
Universidad Monteavila

Imagen 41.Carta de solicitud de imagen y voz. Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 42: Carta de solicitud de permiso para el uso de imagen y voz del episodio 3.
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Solicitud de permiso de imagen y voz
Caracas, 5 de junio de 2024
Estimado Sr. Alfonso Brandt

Reciba un cordial saludo, a través de la presente, nosotros, FundaTalk, con motivos de
la entrevista realizada el dia 16 de mayo del presente afno, solicitamos su aprobacion
para hacer uso de su voz e imagen para la publicacion de la misma en la plataforma
YouTube. Esto como parte del Proyecto Final de Carrera, cuyo objetivo general es
visibilizar las actividades de las fundaciones y organizaciones no gubernamentales en
las areas sociales ubicadas en Caracas.

Sin otro particular al que hacer referencia, le agradecemos su atenciéon y tiempo
prestado, quedamos atentos a su respuesla.

FundaTalk
Universidad Monteavila

Imagen 42. Carta de solicitud de imagen y voz. Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 43: Carta de solicitud de permiso para el uso de imagen y voz del episodio 4.
Solicitud de permiso de imagen y voz
Caracas, 10 de junio de 2024
Estimada Sra. Bibiana Sucre.

Reciba un cordial saludo, a través de la presente, nosotros, FundaTalk, con motivos de
la entrevista realizada el dia 6 de junio del presente afio, solicitamos su aprobacién para
hacer uso de su voz e imagen para la publicacién de la misma en la plataforma
YouTube. Esto como parte del Proyecto Final de Carrera, cuyo objetivo general es
visibilizar las actividades de las fundaciones y organizaciones no gubernamentales en
las areas sociales ubicadas en Caracas.

Sin otro particular al que hacer referencia, le agradecemos su atencién y tiempo
prestado, quedamos atentos a su respuesta.

FundaTalk
Universidad Monteavila

Imagen 43. Carta de solicitud de imagen y voz. Fuente: Elaboracion propia.

Presupuesto
Como parte de la produccion de FundaTalk se elabord un presupuesto detallado con

los elementos necesarios para la grabacion, edicion y publicacién de los cuatro (4)
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episodios. El presupuesto dentro de una produccion audiovisual se define como “un
documento presentado a posibles inversores, tanto publicos como privados, con el
objetivo de demostrar los fondos necesarios para producir formatos audiovisuales®
(WeAreContent, 2023).

Tabla 13: Informe de presupuesto.

Numero Nombre Cantidad Costo por Costo final ($)
de unidad ($)
equipo
1 Estudio de 4 30.00 0.00
grabacion Radio
UMA (por hora)
2 Micréfonos 4 300.00 0.00
Sennheiser MK4
3 Audifonos 4 200.00 0.00
Sennheiser HD 380
pro
4 Amplificador de 1 150.00 0.00
audifonos
Presonus
5 Consola de audio 1 900.00 0.00
Yamaha MG124 cx
6 Cornetas Yamaha 2 120.00 0.00
amplificadas HS
50m
7 PCHPcorei7 1 300.00 0.00
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8 Monitor Hp 1 160.00 0.00
9 Adobe Audition 1 22.99 0.00
2022
10 Iphone 15 (128Gb) 1 829.00 829.00
11 Iphone 15 (256Gb) 1 929.00 929.00
12 HP Laptop 15 AMD 1 579.99 579.99
Ryzen 5
13 HP EliteBook 840 1 699.99 699.99
G7 14" Laptop Intel
Core i7
14 Tripode Weilsi 10~ 1 30.00 30.00
15 Tripode de 1 12.00 12.00
sobremesa
Aureday
16 CapCut Video 1 0.00 0.00
Editor
Total 3.078,99

Tabla 13. Presupuesto para la elaboracién del proyecto. Fuente: Elaboracion propia.

Hoja de llamado

Dentro de la fase de produccidén se requeria una hoja de llamado, por lo que fue
elaborado un documento para el personal de cada episodio. “Una hoja de llamadas es
un documento detallado que se envia al elenco y al equipo detallando la ubicacion para
el proximo dia de rodaje durante la produccion del video.” (Lucia, 2023).

A continuacion se presentan las hojas de llamado correspondientes a cada dia de

grabacion:
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-Entrevista #1.

PROYECTO: EUNDATALK EQUIPO: EUNDATALK Y RADIO UMA

HOJA DE LLAMADO #1

Dia Semana: Miércoles Fecha: 17/04/2024 Dia#1 De 4 dias
Director: Fabiana Catapano
Crew Call: 8:00 a.m
Guion: Matthew Brandt
Shooting call: 8:30 a.m
Productor: Carlos Arias, Fabiana Catapano
Interior: Radio UMA
Descripcion # Toma Int/Ext. - D/IN Locacion
grabacion
Entrevista a Mary 1 Interior, dia Universidad
Ortega acercade la Monteavila. Av. Buen
fundacion “Funda Pastor, Boleita
Crystal”
Nombre y Papel Llegada Notas
Apellido
Fabiana Catapano | Presentadora, 8:00 a.m
productora y
directora
Carlos Arias Presentador, 8:00 a.m
productor
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Matthew Brandt Presentador, 8:00 a.m
guionista

Victor Pacheco Ingeniero de 8:00 a.m
sonido

Mary Ortega Entrevistada 8:00 a.m

Tabla 14. Convocatoria para el primer episodio de FundaTalk. Fuente:Elaboracion Propia

-Entrevista #2.

PROYECTO: EUNDATALK EQUIPO: EUNDATALK Y RADIO UMA

HOJA DE LLAMADO #2

Dia Semana: Jueves Fecha: 18/04/2024 Dia#2 De 4 dias

Director: Fabiana Catapano

Crew Call: 8:00 a.m

Guion: Matthew Brandt

Shooting call: 8:30 a.m

Productor: Carlos Arias, Fabiana Catapano

Interior: Radio UMA

Descripcion # Toma Int/Ext. - D/N Locacién

grabacion
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Entrevista a 1 Interior, dia Universidad
Monica Ponce Monteavila. Av. Buen
acerca de la Pastor, Boleita
fundacion
“Defensoria Madre
Teresa”
Nombre y Papel Llegada Notas
Apellido
Fabiana Catapano | Presentadora, 8:00 a.m
productora y
directora
Carlos Arias Presentador, 8:00 a.m
productor
Matthew Brandt Presentador, 8:00 a.m
guionista
Victor Pacheco Ingeniero de 8:00 a.m
sonido
Monica Ponce Entrevistada 8:00 a.m

Tabla 15. Convocatoria para el segundo episodio de FundaTalk. Fuente:Elaboracién Propia

-Entrevista #3.
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PROYECTO: EUNDATALK EQUIPO: EUNDATALK Y RADIO UMA

Dia Semana: Jueves

HOJA DE LLAMADO #3

Fecha: 16/05/2024 Dia#3 De 4 dias

Director: Fabiana Catapano

Crew Call: 8:00 a.m

Guion: Matthew Brandt

Shooting call: 8:30 a.m

Productor: Carlos Arias, Fabiana Catapano

Interior: Radio UMA

Descripcion # Toma Int/Ext. - D/N Locacion
grabacion
Entrevista a 1 Interior, dia Universidad
Alfonso Brandt Monteavila. Av. Buen
acerca de la Pastor, Boleita
fundacién
“FundaKenneth”
Nombre y Papel Llegada Notas
Apellido
Fabiana Catapano | Presentadora, 8:00 a.m
productora y
directora
Carlos Arias Presentador, 8:00 a.m
productor
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Matthew Brandt Presentador, 8:00 a.m
guionista

Victor Pacheco Ingeniero de 8:00 a.m
sonido

Alfonso Brandt Entrevistado 8:00 a.m

Tabla 16. Convocatoria para el tercer episodio de FundaTalk. Fuente:Elaboracion Propia

-Entrevista #4.

PROYECTO: EUNDATALK EQUIPO: EUNDATALK Y RADIO UMA

HOJA DE LLAMADO #4

Dia Semana: Miércoles Fecha: 6/06/2024 Dia#4 De 4 dias

Director: Fabiana Catapano

Crew Call: 8:00 a.m

Guion: Matthew Brandt

Shooting call: 8:30 a.m

Productor: Carlos Arias, Fabiana Catapano

Interior: Radio UMA

Descripcion # Toma Int/Ext. - D/N Locacién

grabacion
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Entrevista a 1 Interior, dia Universidad
Bibiana Sucre Monteavila. Av. Buen
acerca de la Pastor, Boleita
fundacion “Provita”
Nombre y Papel Llegada Notas
Apellido
Fabiana Catapano | Presentadora, 8:00 a.m
productora y
directora
Carlos Arias Presentador, 8:00 a.m
productor
Matthew Brandt Presentador, 8:00 a.m
guionista
Victor Pacheco Ingeniero de 8:00 a.m
sonido
Bibiana Sucre Entrevistada 8:00 a.m

Tabla 17. Convocatoria para el cuarto episodio de FundaTalk. Fuente:Elaboracién Propia

Post-produccién

Edicion de audio

En las grabaciones de todos los episodios se utilizé el programa Adobe Audition 2022,

el cual se encuentra en los equipos del estudio de Radio UMA. Este programa permite
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editar y sintetizar el audio, “Incluye funciones de multipista, forma de onda y visualizacion
espectral para crear, mezclar, editar y restaurar contenido en formato de audio”.

(Ramirez, s.f).

Edicion de video

Para la edicion de video se utilizd la aplicaciéon CapCut, dicha herramienta permite
agregar audio, capas y animaciones a los archivos seleccionados, “Ademas de unas
opciones y caracteristicas que permiten a cualquier usuario editar, cortar, agregar
efectos, musica y mucho mas en sus videos, bien sea para ti a nivel particular o para que
se publique en TikTok, Instagram o YouTube” (Naranjo, 2023).

Por ultimo, se utilizé la aplicacion Canva para la elaboracion de la introduccion;
créditos; miniaturas de cada episodio y linea grafica del proyecto, esto debido a las
opciones que presenta la aplicacion para editar tanto imagenes como videos de manera

sencilla y rapida.

Publicacion

La publicacion del podcast fue realizada en la plataforma de videos en linea YouTube.
Dicha plataforma es catalogada como la mas popular en materia audiovisual, contando
con caracteristicas y herramientas disefiadas para distintos proyectos. (Alberto, s.f)

“YouTube esta disponible en mas de 100 paises, soportando 80 idiomas, lo cual no
es sorpresa considerando que hay mas de 2 billones de usuarios activos en YouTube al
mes desde 2020. Eso equivale a un tercio de todos los usuarios de Internet” (Osman,
2019).

Pieza audiovisual

En el siguiente apartado, se presentan los enlaces a los episodios del podcast, asi
como las miniaturas de cada uno, los cuales se encuentran publicados en el canal de
YouTube @Funda Talk.

e Capitulo 1. "La discapacidad es un concepto que evoluciona"
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https://youtu.be/9leW3ap9DZI

Fundacion &

crystal

Imagen 44. Miniatura episodio 1. Fuente: Elaboracion propia

e Capitulo 2. “Hacemos el abordaje y llevamos soluciones a sus problemas”

Imagen 45. Miniatura episodio 2. Fuente: Elaboracion propia

e Capitulo 3. “Brindarle al nifio una realidad distinta”
74

FundaKenneth

"/, U |

= 7

NN N

Imagen 46. Miniatura episodio 3. Fuente: Elaboracion propia

P g
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https://youtu.be/PWjFTDj6gQ8
https://youtu.be/BBLWCM3LQSY

e Capitulo 4. “Todos llevaban un pedacito de Provita sus bolsillos”

7

Provifa

QO D

Imagen 47. Miniatura episodio 4. Fuente: Elaboracion propia
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https://youtu.be/1wYutkCAzpo

CONCLUSIONES

Tras la finalizacién del proyecto, se pudo concluir que el formato podcast ha sido una
herramienta efectiva para promover la visibilidad de fundaciones y ONG ubicadas en
Caracas, ya que a través de la publicacion de contenido en la plataforma de videos
YouTube, desde el mes de abril se logré generar un alcance de 1.310 visualizaciones
entre los episodios y fragmentos de los mismos. De igual manera, a través de la red
social Instagram se obtuvo una proyeccion de 1.357 cuentas, de las cuales un 94.9% no
eran seguidores.

Dentro de los aprendizajes teoricos y practicos adquiridos durante el proceso de pre-
produccion; producciéon y postproduccion destacan el manejo de herramientas para la
elaboracion y edicion de videos; sumado a la promocion del contenido y distintas
habilidades relacionadas al marketing para lograr un buen plan de difusion.

A raiz de estar conformado por tres personas, el manejo del tiempo y la delegacion de
responsabilidades jugd un papel determinante al momento de experimentar con diversas
ideas y contribuyd a un mejor manejo de informacién y una comunicacion asertiva entre
cada uno de los integrantes.

FundaTalk permiti6 poner en practica los conocimientos adquiridos en cada uno de
los episodios, brindando un espacio para la retroalimentacion por parte de los
entrevistados y los espectadores, resaltando la importancia de facilitar informacién
necesaria para motivar a la comunidad a involucrarse en las labores propuestas por cada

invitado.
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RECOMENDACIONES

Para la elaboracion de los siguientes PFC relacionados a la produccion de podcast
enfocados a las areas sociales, se recomienda contar con abanico de contactos para
una comunicaciéon mas rapida y asertiva entre los alumnos y las instituciones. De igual
manera, es aconsejable tener una lista de posibles entrevistados para suplantar a los
talentos que no puedan asistir a las pautas.

En el area de pre-produccion, es recomendable asegurar los espacios en los cuales
se realizaran las grabaciones, examinando el correcto funcionamiento de los equipos y
materiales de apoyo a utilizar, tales como micréfonos, camaras e iluminacion. En caso
de presentar fallas, se debe contar con una segunda locacion para desarrollar el
proyecto.

Por ultimo, es conveniente contar un guion estructurado para cada episodio, en pro de
organizar las preguntas a realizar y obtener una mayor agilidad al momento de realizar

las entrevistas.
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